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carta do editor

MAIS UM OU
Menos UM

™\, s otimistas vdo preferir mais um. Ja os pessimistas...

Etaanodificileste2014paraonossosetor. Comegouanimadocom

a possibilidade de maior faturamento, aquecimento, vendas em
altanovarejo. Afinal,entramosnoanodafaladaCopadoMundoFifa2014.
Depois de quase 4 anos (a partir da confirmagéo do Brasil como sede da
Copa) de muita euforia por causa das boas perspectivas de aquecimento
do mercado, o que se viu em 2014 foi um pessimismo contagiante.
Nao virou. Sim, ndo virou. Esperava-se que os entornos dos estadios
construidos ou reformados especialmente para a Copa fossem crescer,
melhorar a vida dos moradores. Os puxadinhos iriam se transformar
em belas moradias. E belas moradias exigem investimentos em constru-
¢a0 e decoragdo. Mas parece que o endividamento do brasileiro nos 1l-
timos dois anos cresceu além do esperado e as reformas ou construgoes
foram deixadas de lado. O cenario de 2015 ndo parece nada animador.
Sera que teremos mais um “menos um’?
Pesquisa feita no més de novembro pela ABRAMAT - Associagao
Brasileira dos Fabricantes de Material de Construgao - apontou que
11% dos empresarios entrevistados estavam otimistas para o crescimen-
to em 2015. Muito pouco, se observarmos que, na mesma pesquisa, 65%
estdo indiferentes e 24% estdo pessimistas. Os nimeros ruins sdo muito
mais relevantes. Quando o empresario do nosso setor estd pessimista,
ou indiferente, é preocupante. Um empresario desmotivado com o pais
vai voltar suas energias para outros mercados, outros investimentos.
Chega! Vamos falar de coisas positivas.
A partir da pagina 26, vocé vai conhecer o resultado do 19° Melhor
Produto do Ano, elei¢do feita por mais de 4.000 lojistas que escolheram
os produtos que proporcionam maior lucratividade e giro no ponto de
venda. Confiram.

Boa leitura!
Roberto Ferreira

Obrigado lojistas!
Pelo reconhecimento
da nossa marca.
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As novidades que vocé
vé& aqui, em primeira mao.

MELHOR PRODUTO DO ANO

Revendedores escolheram os produtos
que tém melhor giro no PDV
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Fachadas

mais bonitas
por mais tempo.
Isso & Suvinil
Sempre Nova.

suvinil.com.br

u suvinil_tintas
n facebook.com/tintassuvinil

SAC: 0800-011-7558

*0 sistema de utomemocdo 030 se aplica para mandhas domeésticas, como por extmplo checolate, qordun, ketchep etc. Nestes casos, € pecessinia uma %orca mecioica para removt-1as. ** NIo desdota ~ 3 seleqdo de cores utillzada pard este peodeto possul varkacdo colorimétrica (Delta baxd)
Inferior 3 2 pontos, e um periodo de 2 ancs 3pds 3 aplicacdo em paredes externas, conforme embalagem. As cores formeladas com colorantes 3 base de pigmentos orgdnkes (amarelo e vermelho) pedem proporcionar makor visualizacso da alteracho da intensidade efou tonalidade de tals cores.
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\ .C Os purifica-
TEI_ AN // / HER dores de

2 agua da Herc sao oferecidos
PVC ITE de duas formas: o conjunto
de Purificador com Torneira

As telhas de PVC ITEC sao fa- Bica Moével ou simplesmente o Purificador. Com
bricadas com o AZA, que tem a certificagao do INMETRO e garantia de um ano,
finalidade de proteger a telha dos estao disponiveis em trés cores (branco, cinza e
raios solares. Esta camada reflete bege), e em dois modelos, a linha Plus e a linha L
os raios solares e ajuda nao pas- Priética, ambas com uma identidade visual prépria \j
sar calor para dentro do ambiente e oferecidos em embalagem com Blister, agrada-
abaixo das telhas. Desta forma, o vel e atrativa ao consumidor final. Purificador de ‘ e
conforto térmico propiciado pelas Agua com Torneira Bica Mével Modelo Plus é
telhas de PVC ITEC equipara-se um produto leve e resistente de facil instalagao,
ao das telhas ceramicas. possui uma haste articuldvel para uma melhor po-

si¢ao de uso e é compativel com rosca de 1/2” e 3/4”. Foi
testado e certificado pelo INMETRO, esta disponivel em

NOVAS  Sommeti s
CORES \ASOEBANHO B

Além do Branco, o Esmalte
Premium Base Agua da Euca-
tex pode ser encontrado nas
cores: Gelo, Marfim, Amare-
lo, Laranja, Vermelho, Taba-
co, Azul Del Rey, Verde Folha,
Platina e Preto. Ecologicamen-
te correto, o Eucatex Esmalte
Premium Base Agua possui
baixissimo odor e secagem ra-
pida, além de ser desenvolvi-
do para facilitar ainda mais o
processo de pintura e propor-
cionar 6tima aplicagdo e facil
limpeza das ferramentas.

A Japi, um dos bragos do Grupo As-
tra, langa ao mercado de jardinagem
dois novos modelos de seus vasos de
polietileno. Para os banheiros, a Astra
apresenta o painel de banho Peneda,
fabricado em acrilico branco com a
frente em vidro verde e acabamento
em metal cromado. Sua ducha tem
uma pressao minima de 25mca e con-
ta com uma prateleira para shampoo,
um suporte para ducha de mao e dois
monocomandos em ago cromado.

TINTAS

QUCG t@x

SVALTE PREMIUM BASE AGUA

/ A Brasformaacaba de langar o suporte SBRP135.
O produto traz diversas inovagdes e diferen-

ciais, é fabricado no Brasil e tem 5 anos de ga-
rantia. Entre suas vantagens, vem pré-montado,
fabricado em ago carbon e permite ajuste de ni-
vel de 3°da TV.
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Conquistar o Prémio Melhor Produto do Ano das maos
de quem mais entende do mercado revendedor é
motivo de muito orgulho para nossa marca!

Por isso, trabalhamos diariamente para que vocé
tenha os melhores produtos no seu ponto de venda e a
garantia dos melhores negacios sempre!
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EQUIPAMENTO PARA INSTRUME : i
PROTECAQ INDIVIDUAL EDICAO A LASER e A¢A0

Confira todas as cateqorias
premiadas da VONDER: ]
“Fora [ Obrigado por
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- Prego . escolher a

- Cortador Manual de Revestimento Ceramico ¥
- genamenra Manual para Construcao ‘ (ONDER !
- Broca

- Ferramenta e Acessono para Jardim |
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- Ferramenta Elétrica r

- Tela, Trelica e Arame Recozido
-Lixa
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TRENA  TRANCADAS

EM BORRA A Famastil Taurus Ferramentas langou a Mangueira
C H A D A Trangada. Produzida com refor¢o de malha de poliéster
entre duas camadas de PVC, o item pode ser encontrado
nos modelos de 15 metros a 200 metros. As versoes de
15 metros, 20 metros e 30 metros contam com esguicho
com terminal e conexao para torneira

“As mangueiras sao aparentemente comuns e muito se-
melhantes. Entretanto, existem diferengas no tipo de
material que sdo produzidas. No caso da Trangada, o
item apresenta uma resisténcia e durabilidade maior, es-
pecialmente por suas caracteristicas de refor¢co no pro-
duto” explica Bernardo Tisott, do departamento de Pro-
dutos da Famastil Taurus.

- » ) /W%W%’f'%//i%ww/’w
A Trena Emborrachada de Alta Pre-
cisao Foxlux possui mola de ago car-
bono tratada termicamente e apre-
senta as medidas em centimetros,
polegadas e pés. Possui trava de se-
guranga e ainda tem corpo embor-
rachado e ponteira imantada, tudo
isso a fim de proporcionar um me-
lhor manuseio da ferramenta.

o~ 4 V4
LEILAO FUCSIAEA COR
Po RTI NARI As Tintas Eucatex apostam no tom Fucsia para 2015. A
escolha aconteceu apés um minucioso estudo de Eli-

zabeth Wey, presidente do Comité Brasileiro de Cores

A Ceramica Portinari realizou
(CBC) e consultora da Eucatex para a Cartela Cecal, que

no final de outubro um leilao
beneficente no Espago Jardim
Europa, SP. Foram arrecadados
R$110.700,00 e a maior parte
desta renda foi destinada ao Pro-
jeto Amplitude, que oferece as-
sisténcia a criangas carentes com
autismo. As 8 pegas leiloadas, e 1
sorteada, sao porcelanatos da Ce-
ramica Portinari grafitados pelo

artista Ricardo Herock, de Santa f F

compde o sistema tintométrico da marca. As evidéncias
quanto a preferéncia pela tonalidade aparecem em todo
o mundo, das pegas de vestudrio aos sapatos de grifes
luxuosas, dos automoéveis aos tecidos e plasticos, entre
outros varios setores. Diversas cores podem ser harmo-
nizadas com o Fucsia, desde as concretistas racionais,
como o grafite, aos tons apastelados e adocicados.

Catarina, e por artistas do Proje-
to Quixote, uma organizagao sem \ R E S I S T E N T E S
fins lucrativos, que trabalha com P
familias em complexas situagoes — A fechadura ST-1 da La Fonte passou por testes internos
de risco. (;\ \ dentro do padrao ABNT e ultrapassou 1,2 milhao de ci-
clos, o dobro do requerido para fechaduras de trafego in-
tenso exigido pela NBR 14913, que é de 600 mil ciclos.
Compactas, as fechaduras estdo configuradas com maganetas nos
materiais: Zamac e A¢o Inox. Na versao Zamac a linha esté dispo-
nivel em trés designs de maganetas: 235, 236 e 840. Na versiao em
Ago Inox a linha conta com 0 modelo 880, uma étima opgao para
empreendimentos residenciais em regides litoraneas e em dreas
fechadas, como condominios verticais.

\
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LAVADORAS DE ALTA PRESSAQ
E ASPIRADORES DE PO

Praticidade, poténcia e economia, com maximo
poder de limpeza em atividades domésticas,
semiprofissionais ou profissionais!

EXPERIMENTE E COMPROVE!
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Trabalhe também com as novas
Rocadeiras VONDER!
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AUTO-LIMPANTE

A Docol apresenta a nova geragao da linha Tech-
noshower de chuveiros auto-limpantes. Com tec-
nologia que evita o acimulo de sujeira nas saidas
d’dgua, ocasionando desvios nos jatos, o Technosho-
wer Quadrado é ideal para quem busca design e
conforto. “O chuveiro Technoshower, com sistema
auto-limpante, ¢ ideal para projetos que exigem
praticidade. E a tecnologia aliada ao design para
promover mais conforto ao usudrio’, diz Mauricio
Queiroz, arquiteto e designer de consumo.

COBERTURA DO BEM

o
%, e rosae

Facilite a vida .
de quem precisa.

A Brasilit realizou uma agao social em parceria com
a ONG Habitat para a Humanidade, no Facebook,
doando telhas para familias carentes das comunida-
des de Heli6polis (SP) e Bomba do Hemetério, Man-
gueira e Mustardinha, em Recife (PE), facilitando a
vida de quem precisa.

| BONS DEBOLA

Os craques das vendas de 20
lojas cearenses de materiais de
constru¢ao mostraram todo
seu talento em campo em mais
uma edigao da ja tradicional
Copa Hidracor Fortaleza. Fo-
ram dois dias de muita animagéo e interagdo com os
clientes, renovando parcerias através de uma paixao
mutua: o futebol. A Parente Ferragens conquistou
o titulo da Copa Hidracor Fortaleza 2014, o quarto
consecutivo. O segundo e o terceiro lugares foram
conquistados, respectivamente, pela Jaguar Tintas e
pela Ramacon Distribuidora.

12

ASTRANO VOLE!
O Grupo Astra renovou o patrocinio com a equi-
pe masculina de vélei do Sao Bernardo para a
temporada 2014/2015. A equipe, que disputa a
Superliga, principal campeonato da modalidade
no pais, levara a marca do grupo nas costas e nas
mangas do uniforme. “Acreditamos que é impor-
tante associar o nome da Astra a uma equipe que
tem em sua modalidade o trabalho em equipe e a
cooperagao’, afirma Joaquim Coelho, diretor Co-
mercial da Astra, que também patrocina o ma-
ratonista aquatico Samir Barel, que participa do
Circuito Paulista de Maratona Aquitica.

FORMATO

Design arrojado e praticida-
de sao palavras que definem
as prateleiras Formato que
acabam de ser langadas pela
Bemfixa, dentro da marca
VIVA Bricolage. Um passeio
entre as formas Quadrada,
Canto, Delta, Cantos Arre-
dondados e Arco confirma
que os novos modelos po-
dem ser adaptados em qual- &
quer tipo de espago, agra-
dando tanto quem gosta de
designs tradicionais, quanto
quem opta pelos mais mo-
dernos. Os desenhos dife-
renciados e as opgoes de
tamanho permitem compor
o ambiente das mais varia-
das maneiras. As prateleiras
sao feitas em MDF resisten-
te, com 1,8 cm de espessura.
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Muito mais que ferramentas.
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FLCTEMNOVO
PRESIDENTE

Joao Geraldo Ferreira é o novo Presidente
da FLC, que agora faz parte do fundo de

investimentos Victoria Capital Partners.
A chegada do executivo a FLC acontece no
momento em que a empresa busca crescer
e se prepara para entrar em novos merca-
dos, como o de iluminagao publica e cor-
porativa, além de fortalecer sua atuagio nos
setores que ja atua por meio de inovagao e
novas tecnologias para seus produtos.

CUBADEACO
INOX ACETINADO

A GhelPlus apresenta a Cuba Expressione 20.220
da Linha Debacco. Feita em ago inox acetinado
é resistente aos riscos e manchas e acompanha
o dosador de detergente, aramado escorredor,
tabua de corte e vélvula inox 4 1/2”. De embutir,
o modelo foi projetado com dimensées maio-
res que garante a praticidade. Outra facilidade
oferecida é a possibilidade de adaptar o tritura-
dor de residuos de alimentos na mesma vélvula,
adaptével aos mais variados projetos.

SEM LASCAS

A Serra Tico-Tico STTB 16 da Ferrari possui laminas
que ajudam a executar um corte perfeito sem lascar a
madeira, possui também um soprador de serragem,
que proporciona maior visibilidade durante o corte.
O aparelho conta com uma chave elétrica de sistema
de seguranga que impede o acionamento involunta-
rio do equipamento e assim previne acidentes. Tem
dupla posi¢ao da lamina para corte frontal e lateral
em uma mesa com angulo de até 45°.

SOMDE G
A Paes ampliou
PLASTICO o uso do PVC,

matéria-prima
usada para fabricagao dos tubos e conexdes, ao
produzir tambores e flautas a partir do aprovei-
tamento de tubos de diferentes diametros. Como
resultado desse trabalho iniciado em 2006, no
interior da Bahia, surgiu o novo projeto do Na-
cleos Estaduais de Orquestras Juvenis e Infantis
da Bahia (Neojiba), em parceria com a Braskem
e o Governo do Estado da Bahia e também do
apoio da Fortlev, para desenvolver a tecnologia
de constru¢iao de instrumentos sinfonicos de
cordas com PVC. Para a Fortlev, patrocinado-
ra do projeto, a doagao de tubos de PVC para o
projeto é uma inovagao também para a empre-
sa. “Ficamos felizes com o 6timo resultado desse
projeto e esperamos contribuir para o aprimo-
ramento das artes’, salienta Evandro SantAnna,
diretor Comercial/Marketing da Fortlev.
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O portfélio de produtos
Eternit garante alternativas
inteligentes em coberturas,
lougas, metais sanitdrios e
acessoérios. Sua loja estara

sempre completa com a

qualidade e variedade
da marca da Coruja.

www.eternit.com.br Etel.rl«il
www.blogdaeternit.com.br 0800 021 ]709

egundo a sexta das 8h as

www.facebook.com/eternitbrasil sac@efemlt.com.br a marca da coruja
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LIXASTATU @8k

COMPLETA (¥ 11t
1M1 ANOS! .

Situada na cidade de Ferraz de Vasconcelos, a
Lixas Tatu, Industria 100% brasileira e tradi-
cionalmente conhecida pelo “Tatu” comple-
tou em setembro 111 anos. Conta com um
portfélio completo de produtos abrasivos re-
vestidos (lixas), entre eles estdo a lixa d’agua,
lixa massa, lixa ferro/ago, lixa madeira, lixa se-
ladora, lixamento a seco (massa acrilica), fita
antiderrapante, além de produtos com dupla
funcionalidade. Como a lixa papel resistente
Tatu - uso manual - que serve tanto para mas-
sa, quanto para madeira, que atende também
as linhas Construcao e Industrial e 0 mercado
cosmético pois produz abrasivos cosméticos,
completando assim todo o mercado de lixas.

ESPACOILUMINADO

A Avant inaugurou em em Sdo Paulo,SP,
o Avant Lighting Center, espago que ret-
ne um centro de treinamento de profissio-
nais do setor, drea dedicada a exposigdo dos
produtos comercializados pela empresa e
um avan¢ado laboratério de testes e ana-
lises de lampadas, que ¢ um dos mais com-
pletos do Brasil. “O Avant Lighting Center
foi pensado para ser um centro irradiador
de informagdes sobre o que acontece em
iluminagdo e tecnologia luminotécnica no
mundo. Com isso, estreitamos o relaciona-
mento com clientes e consumidores’, afir-
ma o CEO da companhia, Gilberto Grosso.

A Lorenzetti surpreende mais uma vez com o
langamento da Duo Shower Quadra, primeira
ducha elétrica com formas quadradas que in-
tegra ducha e chuveiro em uma unica solugao,
ideal para a toda a familia. Exclusiva e inovado-
ra, a solu¢ao possui design harmonioso, impon-
do carater dinamico e estético logo no primeiro
contato visual. Essa caracteristica, somada ao
fato do produto nao apresentar fiagdo aparen-
te, agrega um toque a mais de elegancia ao am-
biente e possibilita que o produto seja integra-
do aos projetos de decoragao mais sofisticados.

TRANSFORMANDO

A Lorenzetti promove mais
uma agao socioambiental, o
projeto Vista essa Ideia, que
tem como principal objetivo
reaproveitar os uniformes dos funcionarios que traba-
lham nas fabricas da empresa para transformé-los em
brindes sustentaveis. Em parceria com o Instituto Eco-
tece, especializado em agdes sociais e sustentaveis, a Lo-
renzetti conseguiu desenvolver necessaires, ecobags e li-
xeiras para carros, que sao distribuidos para os proprios
funciondrios em campanhas internas ligadas ao meio
ambiente. A agao, que teve inicio nesse ano, nasceu a
partir da necessidade de evitar o descarte de uma gran-
de quantidade de residuos. “Os uniformes dos funciona-
rios geravam anualmente mais de uma tonelada em lixo.
Para que pudéssemos fazer o descarte adequadamente,
utilizdvamos a pratica de coprocessamento’, afirma Ale-
xandre Tambasco, gerente de Marketing da Lorenzetti.
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A Ceramfix € uma das vencedoras do prémio Melhor Produto do Ano, coordenado
pela Revista Revenda. Esse reconhecimento mostra que a empresa esta no caminho
certo e prova para voce lojista que investir em qualidade faz toda a diferenca.

3° Lugar - Arga Porcelanato e Pedras
Naturais (Interno e Externo)
Categoria Argamassa

3° Lugar - Junta Fine
Categoria Rejuntamento Cimenticio

\

Fabricas/CDs: SC, PR, RS, SP. GO, ES e MS. 5

www.ceramfix.com.br <@ ARGAMASSAS E BEJUNTES




painel

CONVERSORES E INVERSORES

Com tecnologia desenvolvida pela DNI e com cer-
tificado de Qualidade ISO 9001:08, a em-
presa aumenta o portfélio de Conversores

e Inversores, cobrindo todas as necessi-

dades do mercado nacional e apresenta

o modelo DNI - 0883 Inversor com caixa
metdlica com 400 w. de pico.

A Eternit apre-
I L A N T E senta as telhas
metalicas  San-

duiche, indicadas para cobertura de residéncias até grandes
vaos livres industriais e fechamentos laterais. E composta de
duas telhas metalicas com miolo em EPS (Poliestireno Ex-
pandido), como isolante, 0 que permite um conforto térmico
bastante interessante, pois nao permite a passagem do calor.

LED NO ESPELHO

A Expambox lan¢a quatro modelos da primeira
série da Colegao de Espelhos Luminus incorpo-
rados ao avangado sistema de iluminagao LED
e tecnologia inteiramente made in Brazil. As pe-
¢as destacam um design puro, inspirado na sim-

plicidade das formas retas. Tém acabamento bisoté contornando

cuidadosamente toda a superficie com amplo campo visual.

BIODIGESTOR

A Fortlev apresenta a sua mais re-
cente novidade para o tratamento
de esgoto domiciliar: o Biodigestor.
O produto foi desenvolvido para
atender uma vazao de tratamento
de 600 litros por dia, que conforme
a NBR 13969 supre uma residéncia
com até cinco pessoas.

NOVO
NEGOCIO

Com a proposta de expandir seus
negocios, a Fabrimar entrou no
mercado de lougas sanitdrias. A
expectativa da companhia é que
com a entrada no segmento haja
um crescimento de 8% em 2015.
Com um mix de produtos com-
posto por mais de 20 itens, o por-
tf6lio abrange bacias sanitarias e
cubas de apoio. Os langamentos
estardo presentes em todos os
canais de vendas que trabalham
a sua categoria, entre eles home
centers, lojas de revendas, cons-
trutoras, atacadistas, butiques e
varejo em geral.

MODERNO

Os Refletores da Linha LED
Foxlux ja possuem o LED
COB, que ¢ a 3* e mais mo-
derna geragdo da tecnologia.
O COB proporciona distri-
bui¢ao uniforme e homogé-
nea da luz, além de possuir
6timo angulo de abertura.
Fabricado em aluminio, pos-
sui um acabamento fino e
elegante, e é ideal para substi-
tuir os tradicionais refletores
que necessitam de reatores e
lampadas de alta poténcia.




. NOS DA PVC BRAZIL ACREDITAMOS
: QUECOM MUITO ESFORCOE

: DEDICACAO O RECONHECIMENTO
: TORNA-SE INEVITAVEL.

r‘Produto do Ano

pr
resultados dentro da revenda segundo voto dos prépnos lojistas. Nesse ano, paticiparam 404
produtos, divididos em 86 categorias. Sdo produtos que devem fazer parte domixdaloja e
sobretudo agregar maior valor ao ponto de venda, ndo s6 do ponto de vista financeiro, mas
também do ponto de vista estratégico, pois carregam consigo os beneficios das melhores
marcas que investem constantemente no aprimoramento e crescdmento do varejo.

> PVC Brazil é parceira para toda obra com mais de 640

produtos com a mesma qualidade e precos competitivos. [ E PV c

BRAZI
ATODOS QUE NOS PRESTIGIARAM COM SEU VOTO, MUITO OBRIGADO! @pvcbrazicombr @ /pvcbraz




painel

NEWVISION

Desenhado pelo renomado designer ca-
rioca Guto Indio da Costa, a Fabrimar
apresentou ao mercado seu mais novo
langamento, a torneira eletronica NewVi-
sion, na abertura do evento Semana De-
sign Rio, em novembro, no Rio de Janeiro.
Fernando Buchene, presidente da empre-
sa, também esteve no evento.

COMECONOMIA

Calgadas, fachadas e carros limpos, sem uti-

lizar muita d4gua. Com as Lavadoras de Alta

Pressao da Tramontina Master € possivel eco-

nomizar 80% de dgua, se comparadas a uma

mangueira convencional. Os produtos pos-

suem dispositivo para regulagem da saida

de dgua em forma de jato ou leque, o

que facilita no desempenho

das atividades. As lavadoras

ainda contam com um reci-

piente proprio para aplicagao

de detergente e estdo dispo-

niveis nas versoes 1400W / &=

1500 psi (uso doméstico),

1800W / 1950 psi (uso co-

mercial) e 2000W / 2350 ~ ..
: F N Yt

psi (uso profissional leve). <™=

20

C

Se toque. Previna-se!

x #OutubroRosa “-UMI

BOA CAUSA

A Tlumi fez uma campanha em outubro para alertar so-
bre a importéncia da preven¢ao do Cancer de Mama e
desenvolveu material promocional, especialmente for-
mulado na cor rosa (a cor da campanha) e distribuido
para todos os seus revendedores.

MAIS SOLUCOES

Seguindo a estratégia
de aumentar a com-
plementagdio na linha
de produtos, a Krona
Tubos e Conexdes am-
pliou suas solugdes em
registros. A nova linha
de registros é mais pratica, inovadora e com maior
durabilidade. Produzido com um sistema de inje-
¢do, tém corpo monobloco, isto ¢, sem emendas.
Entre os beneficios, estdo o baixo coeficiente de
atrito, volante anatomico, passagem plena de flu-
xo0 e duplo sentido de fluxo.

COBRECOM NA CINASE

A Cobrecom Fios e Cabos Elétricos, foi uma das patro-
cinadoras do Congresso Cinase - V Circuito Nacional
do Setor Elétrico, que aconteceu no final de outubro,
em Belo Horizonte, MG. O Congresso teve formato de
workshop e foi ministrado pelo renomado engenheiro
eletricista Hilton Moreno, além de outros especialistas.
Alguns dos temas abordados: as instalagoes elétricas de
média e baixa tensao, qualidade de energia, automagao,
painéis elétricos, entre outros.



Prémio bom é aquele
que podemos dividir
com os clientes.

<
8
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o
@
1° LUGAR . . s
Categoria Cisterna S ens 0 reconhecimento em duas categorias no prémio
Catigoni “18° Melhor Produto do Ano” nos deixa muito felizes.
Caixa D'Agua Mas a maior felicidade é saber que nossas solugdes ajudam

g8 petetiiono milhares de familias a armazenarem agua com qualidade

e seguranca também em periodos de estiagem.
Somente uma marca com tanta tecnologia e inovagao
pode contribuir para uma agua limpa e segura.
Acqualimp, tudo que mexe com agua,
mexe com a gente.

alimp:

e melho’ agud

0800-122523 | K & Acq

www.acqualimp.com FACQNRNRGOF

MIS
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GUIA DE
VENDAS

O Guia de Vendas da Krona Tubos
e Conexdes € mais uma ferramenta
desenvolvida para capacitar a equi-
pe Comercial da empresa. No més
de novembro, o material foi produ-
zido com o tema Valvula de Reten-
¢ao para Esgoto e, entregue para os
profissionais de vendas da Krona.
Um dos diferenciais do Guia de
Vendas ¢ apresentar os atributos
do produto para que o profissional
possa repassar aos seus clientes.

TRENA
LASER

Alinha de equipamen-
tos de medicao Zaas
da Amatools con-
ta com a trena laser.
Com design simples,
compacto e versatil, é
dotada de teclado com
simbolos objetivos das
- fungdes e visor de

N ¥ LCD, com ilumi-
nagao automatica e

facil leitura, com alcance
de 40m e precisao de + 2mm.

PEQUENAS PODEROSAS

A Lorenzetti, que entrou no merca- e

do de lampadas em 2012, amplia o

seu portfélio com o lancamento da

linha Loren Prime de lampadas fluo-

rescentes com dimensdes compactas.

Os produtos sao indicados para uso

em abajures, lumindrias, lustres, mini -
arandelas, além de ambientes residen- -
ciais e comerciais, como hotéis e res-
taurantes, por exemplo. As lampadas
da linha Loren Prime contam com
6.000 horas de durabilidade e econo-
mia de até 80% de energia em compa-
ragao com os modelos incandescentes.

NOVO SUPER [5zi

A Loctite apresenta o Novo Super Bonder Power Flex.
O produto, além de colar 0s mesmos materiais que o
Super Bonder Original, ¢ mais resistente até mesmo em
materiais flexiveis. A inovagao se dé pela exclusiva for-
mula Power Flex Gel com microparticulas de borracha
flexiveis, que garantem resisténcia a impactos e quedas.

M A | S M A Sika acaba de inaugurar mais

U uma fabrica no Brasil, na cidade
de Cachoeirinha, no Rio Grande do Sul, localizada a 20 quilo-
metros de Porto Alegre. Com 2.500 m? j construidos, a nova

planta possui uma area de implantagdo de 4.600 m?” e, neste pri-
meiro momento, ird produzir produtos cimenticios (p6). Em
uma segunda fase, iniciara a produgao de aditivos liquidos e, na
terceira, membranas liquidas para impermeabilizagio.

A novidade da SIL sdo os Cabos Multi-
N OVl D A DE E M C A BOS polares AtoxSil, com dois, trés e quatro

%//

221

condutores nos Cabos AtoxSil 0,6/1 kV

90°C. Indicados para diversas aplicagdes, os cabos multipolares deixam a instalagdo mais
, organizada, uma vez que facilitam a identificagao de cada circuito elétrico. Os novos ca-
~ bos estio disponiveis nas se¢des 2 x 1,5mm? a0 2 x 50mm? 3 x 1,5mm?* a0 3 x 120mm? e
4 x 1,5mm? a0 4 x 70mm?. Com cobertura preta, os produtos possuem veias em diferentes
cores, de acordo com cada versao do produto.

17
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inteligéncia de mercado o Jason Viers

projecoes

nada animadoras

O momento é de mudanca na economia brasileira e no setor

de materiais de construcdo néo é distinto.

bviamente, as projecoes

médias para o Brasil nao

tem sido as melhores,
principalmente, no que cerne o
crescimento econdémico, porém,
¢ comum também a perspectiva
de que o ano de 2015 sera de ajus-
tes. O empresariado do setor nao
pode aguardar as benevoléncias
governamentais, como redugao
de impostos ou incentivos de cré-
ditos a setores especificos, como
ocorre na construgao civil, devido
a enorme perenidade do efeito de
tais medidas. Ou seja, quando o
governo parece incentivar um se-
tor, como linha branca, iméveis ou
automoveis, ele, na verdade, adia
alteragoes mais amplas necessa-
rias nos tributos e gera uma falsa
aparéncia de crescimento. Com a
baixa taxa de investimentos, pers-
pectivas cada vez mais incertas
quanto ao futuro e, principalmen-
te, temor pela perda de emprego,
0 consumo se represa invariavel-
mente e alguns setores sofrem
mais do que os outros neste pa-
norama. Materiais de constru¢ao
¢é exatamente um deles. O cendrio
de incertezas faz com que compra
de iméveis, reformas e constru-
goes se alternem entre supérfluos,
desnecessérios ou adidveis. Tendo
isso em mente, as empresas sabem
que existe uma faixa de consumo

24

minima, aquela que se sustenta
em parametros mais justos e assim
devem usar o biénio 2014/2015
como um “balao de ensaios” de
momentos mais duros na econo-
mia. O excesso recente de oferta
de imdveis comega a surtir efeito
nos pregos, ainda que lentamente,
em uma tendéncia de queda con-
siderada quase que irreversivel e
o numero de novos lancamentos
imobilidrios, com exce¢do dos
apartamentos de um dormitério,
reduziu drasticamente neste ano.
A reversao desta “quase calami-
dade” depende do preenchimento
das lacunas acima citadas, as mes-
mas que sustentarao maiores ta-
xas de crescimento do que aquelas
que observamos hd muitos anos
no Brasil. De todas, as duas con-
sideradas mais importantes sao a
reforma tributdria e a retomada da
agenda de desindexagdo. A enge-
nharia financeira e contabil que as
empresas no Brasil sio obrigadas
a fazer tomam quase dois meses
inteiros de produtividade. Além
disso, créditos tributdrios, que de-
veriam resolver as distor¢oes dos
impostos em escala, acabam por
encarecer ainda mais os custos,
devido as constantes mudangas,
elevagoes de impostos e falta de
clareza. A desonera¢ao da pro-
dugdo e a cobranga de impostos

sobre venda ou mesmo, impos-
tos sobre o valor agregado (IVA)
exercem maior justi¢a e resumem
o processo de cobranga, elevando
assim a arrecada¢ao de maneira
natural, somente para citar um
pequeno e simples exemplo do
que pode ocorrer. A desindexagao
da economia foi um dos princi-
pais elementos do Plano Real para
debelar a inflagao e, infelizmente,
0 pais retomou de maneira mui-
to forte esta pratica nos ultimos
anos. Uma economia indexada
faz com que todos os setores te-
nham que projetar seu crescimen-
to como algo acima da inflago, ou
simplesmente nao cresce. Retirar
a obrigatoriedade de um indexa-
dor em contratos, principalmente
em pregos administrados, seria o
primeiro de diversos passos para
retomarmos aquele momento pos-
-criagdo do Real. A agenda do setor
deveria focar primeiramente numa
ampla reforma tributéria e ndo so-
mente em redugdes pontuais de
impostos para incentivo proprio.
Em resumo, nem este nem o proxi-
mo ano serao faceis e buscar incen-
tivos do governo s6 adia e acumula
um problema que pode ganhar um
volume nao administravel em um
futuro muito préximo.

*JTason Vieira é economista
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QUALIDADE PARA QUEM USA. evolugdo em argamassas

» cimentolit.com




182 Melhor Produto do Ano

OSMELHO

agora é soescolner

Foram 4.416 votos validos de revendedores de todo o Brasil que

apontaram os melhores produtos para compor o mix ideal para ter nas revendas.

S&o produtos que geram lucro e tém grande rotatividade, segundo os eleitores.
P’,Como sempre acontece nas premiacdes realizadas pela revista Revenda Construcao,
‘também desta vez os votos foram espontaneos captados pela Quinta Esséncia

Pesquisa & Inteligéncia de Mercado. A margem de erro é de 4.6%*

L e e —

*Margem de erro com correcdio de populagio finita:
ME = 0.98V[(N-n)/(Nn-n)]
N = 149347(N°total de revendas - RAIS 2012/ Pyxys IBOPE 2013)

[ CCFEREER
HI | IRLILLLC Dok

n = 464 (média de revendas entrevistadas em cada categoria)
ME = 0.98V[(149347- 464)/(149347x464 - 464)]

ME = 0.98/0.021484

ME = 0.04635
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» ACESSORIO PARA BANHEIRO i
-L l\ /
1 DECA Acessérios Polo 41,80%
2 ASTRA Kit de acessérios modelo KBB1/4T 30,33% | 2 f
3| pOCOL ’ Saboneteira Prime | 2% | - |
""" Sl I i S X e
T erurorocA |11 AcessériosCity | 355% | -

P—  ARGAMASSA

2014 EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO
WEBER Cimentcola interno quartzolit 61,32%
""" é”w'””'Vd'rbkANiiM'c'iM'z'Nfds”” [T Colanteceramicainterna | 2643% | 2|
VIRV CERAMFIX | Arga porcelanato e pedras naturais | | | < 43% | - |
4 | FORTCOLA ' Fortcola Exteriores | 261% | - |
5 | MINERCAL/GMIC NI Minercola T e mmnenn
"""""""""""""" o A e s
E
F ARMARIO E ESPELHO PAREDE i gi
2014 EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO % 2013
i 1 ASTRA Espelhewa linha Belle France modelo l.a Perle 5517% | 1 ’
2T A oraxe ]I TTTTTITIINITI Espelheira 11ampada LED e
3 CRIS METAL ’ Armério Cris Slip REF 1310 TN s TR
4 EXPAMBOX ' Arméxic Bons Dea | o6 | 2 |
5 HERC . Armério para banheiro 4 2,87% ' 4 ’
il B i : chiek _ T
W
-

>~ ARMARIO PARA BANHEIRO EM MDF, BP, FF E OSB

LY

2014 EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO % 2013

‘ 1 A.J.RORATO ‘ Armério Viena Suspenso 2 gavetas e Gavetdo 3851% | 1 [
THE ASTRA ' Armirio Plastico Modelo A52 | 37903% | - |
3 GAAM Gabinetes Linha Ravena Gabin com pé e suspenso 9,20% 3 i

4 COZIMAX ? Kit para banheiro Orquidea | 6,90% T
E MGM MOVEIS Armirio para banheiro Vitéria | 4,89% uri

OUTROS | 2,59%
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» ARMARIO PARA COZINHA EM MDF, BP, FF E OSB

EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO

1 A.J.RORATO Armario Aconchego Beijing 60,51% 1 |
2| COZIMAX ' Armério Cambuci | 1846% | 3
3 MGM MOVEIS ' Armario de cozinha Roma ' 1,68% ' -
4 FIMAP ' Gabinete Classic 1,441,74 1,94 [ Tao% | -
5 BONATTO ‘ Gabinete para pia Milano em MDF | a4a% | -

p—  ASSENTO SANITARIO

o
1 [ ASTRA Assento almofadado oval modelo TPK/AS 48,30% 1
211N DECA ' Assento High Tech | 2273% | 2
3 ~ AMANCO | "~ Assentoalmofadado Comfort | M,36% | 3 |
4 TIGRE - Assento Sanitario Superiore Multi ' 11,08% ‘ 4
5 GRUPO ROCA ‘ Assento Universal Soft Close | e53% | -

p—  BANHEIRA

2014 EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO % 2013
1 OURO FINO Gold Line Acrilica / Acribalth ‘ 53,64% 1
2 ASTRA Banheira de Hidr Acapul | 19,09% 2
3 JACUZZI Banheira Mysia 1,82% | 3
4 GRUPO ROCA Banheira Virginia ‘ 9,55% 5
5 MONDIALLE Roma dimensées 1,75 x 0,90 5,91% -
=
> =

p—  BEBEDOURO R

EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO
1 IBBL Bebedouro de garrafao Compact na verséo color 50,00% | 1
2711 EUROPA ' Bebedouro Europa CTA | 2000% | -
3 A VHERC . 7 Suporte para garrafdo com torn. alavanca A 16,43% -
4 | LATINA ' Bebedouro BR 335 | 1357% | 4

281+



NOSSO AGRADECIMENTO ATODOS OS
DISTRIBUIDORES, PARCEIROS, COLABORADORES E CLIENTES!

DireCTOsolucoes.com.br

COLHER DE PEDREIRO PACETTA,

|° LUGAR EM FERRAMENTAS MANUAIS

PACETTA

Acesse o site e fique por dentro das novidades:
www.metalurgicapacetta.com.br
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p—  BETONEIRA

2014 EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO
1 ‘ CSM Betoneira CSM 1 Trago Super 30,99% ‘ 1
2 | MENEGOTTI ' Betoneira 400L TopMil | 2339% | -
3 MOTOMIL / GMEG ' MB-400 . 1930% | 4
4 IRMAOS FISCHER ' Betoneira MOB 130Lts C1462% | 3
5 ~ HORBACH ‘ T Betoneira 400Lts T ngo% | s

2014 EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO
1 IRWIN Broca de metal 1/8"

""" 2 | BoscH | BrocaparaconcretoWidea | 13,68% | - |
T s S e Kit de brocas para concreto 5pgs (D/03894) | 7,96% | - |
4 " DORMER - Broca paralela afiagd@o em cuz Coberturatin Dormer 7,00% . -

5 | VONDER ' Broca de ago répido Vonder | a98% | -

eureos |1 T A2s&i TR

BUCHA PARA FIXACAO

EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO

1 ‘ VONDER Bucha de nylon Vonder 40,50% | -
2 FIXTIL Bucha de nylon para fixagdo 20,88% 2
2 IV PLAST Bucha comum bucha tijolo oco 20,88% 5
3 BEMFIXA Bucha de nylon Bemfixa 17,75% -
\]
p— CADEADO 00
LT-30
2014 EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO % 2013
1 i PADO Cadeado tradicional 50,95% ‘ 2
2 PAPAIZ Cadeado Segredo (Shark) | 37,18% 1
3 STAM Cadeado 20mm 7,44% 3
4 ‘ GOLD Cadeado de latdo Yale (chave comum) 2,22% 4
5 | SOPRANO _ Cadeado S-30 | wn% |-
5 VONDER Cadeado Vonder 111% 5

30



- Durabilidade, facilidade na instalagao e diversos modelos
ADIA para o seu cliente construir e reformar, sem perder a classe!

L
Materiais glétricos

FONES: (11) 3576-0299 / (11) 2053-4100

www.radial.ind.br | sac@radial.ind.br
Facebook / Google+ / LinkedIn / Youtube: radialindustria

@ &
ASSENTO SANITARIO fb rus, DUCHAS E ACESSORIOS ‘

metais sanitarios
Oy
- >
(forusD
S

METAIS SANITARIOS |

A%

www.forusi.com.br | fone: (11) 2523-9600 | e-mail: netinho@forusi.com.br
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o =
, 'Erc =
» CAIXA D'AGUA DE FIBRA DE VIDRO e

EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO
1 FORTLEV Caixa d agua de fibra de vidro Fortlev 81,60% 1
2 | BAKOF Caixa d agua de fibra BakofTec ‘ 18,40% | 2

P—  CAIXA D’AGUA DE POLIETILENO

EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO

1 FORTLEV Caixa d'agua de polietileno Fortlev 47,99% 1
""" 21T el TN i canaidiaganttiaee 11111 TTTTTIT N T 20006 LT 2
""" 3 [ acavaume T Caxadibgua | 7% [ 5]

ET AMANCO ' Caixa d'égua dupla camada 500L | 78% | 3
AT eaksg TN Caixa d'4gua Polictileno BakofTee | 647% | 4 |

p—  CALHIDRATADA

2014 EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO % 2013
1////] VOTORANTIM CIMENTOS Cal Hidratada ltau 51,91% 1
2 HIDRACOR Supercal 25,95% | 2

3 | MINERCAL / GMIC ‘ Cal Hidratada Minercal | 2214% 3

CARRINHO DE MAO

EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO

1 IRMAOS FISCHER Carrinho de mdo 60Lts 52,98% 1
2/ METALOSA Carrinho de mao Metalosa POP 25,08% 2
3 TRAMONTINA Carrinho de mao Ref. 77704/434 21,94% -

321¢
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MAIS SEGURANCA
E TRANQUILIDADE
PARA SUA OBRA

[AMESA ALNOR

FIOS E CABOS ELETRICOS

Tel.: (19) 3623 1518 Tel.: (81) 2103 6161
Fax: (19) 3623 4255 Fax: (81) 3724 1793
vendas@lamesa.com.br vendas@alnor.ind.br
lamesa.com.br alnor.ind.br
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182 Melhor Produto do Ano

| ~
» CHUVEIRO E TORNEIRA ELETRICA ta
1 " LORENZETTI ‘ Ducha Advanced e Torneira Loreneasy 66,39% | 1 ‘
2] FAME [ Super Discha Owattro " 1295% | 2 |
3 | THERMOSYSTEM ' Ducha Optima o Torneira Lumen | 826% | 4 |
AT < oRonA TN T iceeddcnadas | 1TV A% T TR T
5 | ASTRA ' Chuveiro elétrico modelo Astra Ducha | a41% | 5
i ~ OUTROS i ] TN mmE
p— CIMENTO
2014 EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO
1 | VOTORANTIM CIMENTOS Votoran/Itai/Poty/Tocantins/Ribeirdo 65,28% 1|
"2 | CAUE/INTERCEMENT |  CimentoCaue | 1217% | 4 |
3 | NASSAU ’ Cimento CPIV | 8e1% | 3
4 | HOLCIM T Holcim UltraForte T 721% | -
5 LAFARGE ' Cimente Campese | e82% | 2

p—  CISTERNA

2014 EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO
1 ‘ ACQUALIMP _ Cisterna Acqualimp 47,62% 2 ‘
"2 | AMANCO | Amancocisterna10000ks | 2857% | 1
Emnnnmm sakor 11111 CisternaBakofTec |||/ 1111111 |7 /a299% |78/
4 | FORTLEV ' Cisterna vertical ' 1082% @ 3
L/
>’ C OL A | TRAmcloNN-I

2014 EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO %

1 ‘ CASCOLA Cascola Tradicional adesivo de contato 68,23% ‘ 1 ‘

""" T i S i e = vneEim
TEN MAXI RUBBER ’ Cola universal L om09% | 2
4 | AMAZONAS T Cola fixa tudo Amazonas | 639% | -
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182 Melhor Produto do Ano
» CORTADOR MANUAL DE REVESTIMENTO CERAMICO

EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO

1 ‘ CORTAG Cortador profissional HD750 38,38% ‘ 1 ‘
2| MAKITA ' Serra marmore 4100NH2 | 3055% | 4 |
311171 ~ IRWIN ! TTT1TTT]]| Cortador dapise 350 /11111 | 2428% @ 2 l
4 ‘ VONDER . Cortador de ceramica com furador Vonder ' 6,79% ‘ - |

p—  CUPINICIDA

EMPRESA

3 SAYERLACK Exterminador de cupim 20,25% | 2
4 VEDACIT /OTTO BAUMGART ‘ Penetrol Vedacit 15,40% 4

F DISCO DIAMANTADO E CORTE

2014 EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO

1| NORTON Linha Pro 3155% | 1 |

2 ~ MAKITA '  Disco diamantado D-08791 | 2074% | 3 |
THET T s i Disco diamantado continuo | 1952% | 4 |
4 ‘ BOSCH ‘ Disco diamantado para serra marmore ' 17,65% ‘ 2 1‘

5 | ~ VONDER Disco de corte diamantado V3 Vond | ass% | s ]|

p—  DISJUNTOR

2014 EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO % 2013
1 | SIEMENS ‘ Mini disjuntor 5SX1 5307% | 1 |
2N ELETROMAR | Disjuntor residencial Eletromar | 2053% | 4 |
3 STECK Mini disjuntor 19,47% ‘ 5 ‘

4 | DANEVA/LORENZETTI ' Disjuntor Lorenzetti DIN/E/OU BOLT-ON | eo3% [ 2]
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182 Melhor Produto do Ano Q ﬁ }

» EQUIPAMENTO PARA PROTECAO INDIVIDUAL

\

2014 EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO % 2013
1 ‘ VONDER Oculos de seguranca Vonder 54,05% 2 ‘
2 ' ATLAS ' Mascara de protegdo com valvula Atlas ' 18,82% v 3 ‘
3 NORTON ‘ Mascara descartével Norton Pro | 15,97% 4
4 3M ' Oculos 3M | 678% 1
5 SETE LEGUAS/ALPARGATAS | Bots Capatar | 4,38% 1

» ESPUMA DE POLIURETANO

EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO
1| CASCOLA Coscola Espumalexpansiva 44,19% 1
2 | VEDACIT/OTTOBAUMGART |  ExpancitVedact | 2073% | - |
NI T xexson) ||/ 111111TTTTINTTTTTTITITTI Espuma expanaiva TEKBOND |||/ //1/]11/11/]] 16,40% | - |
4 | TYTAN / SELENA ' Espuma expansiva PRO30 " 1071% | 5
5 | MUNDIAL PRIME ‘ Espuma de poliuretano Mundial Prime | 791% | -

EXTENSAO ELETRICA / FILTRO DE LINHA

NOME DO PRODUTO INDICADO

EMPRESA

1 ‘ DANEVA/LORENZETTI Ext. elétrica Daneva No Shock 32,8% 1
2 ' ILUMI - Filtro de linha 4 tomadas Cores: Preto e Branco : 32,3% | 2
3 MARGIRIUS ' Filtro de linha bivolt MG 3001 | 128% | -
4 | GRUPO PERLEX ' Extensao e filtro de linha Naros [ se% | 4
5 | FOXLUX | Filtro de linha em ABS Preto Dispon.com 4,5 ou 6saidas |  7,5% | -

OUTROS ' | s0% | -

p—  FECHADURA

EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO ‘
1 | STAM Fechadura 803/07 35,39% 2
2 | PADO ' Fechadura Pado Concept | 2062% | 1
3 SOPRANO | FechaduraPopLine | 2045% | -
4 | PAPAIZ ' MZ 440 Squadro | 1542% | -
5 ALIANCA METALURGICA | Fech. externa inox Premium 2006/41 A 8,12% 7 3
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DISCOS DIAMANTADOS FITAS EPI'S LIXAS

Desenvolver melhores solugées e oferecer tecnologia de ponta no mercado da Construgao Civil é o objetivo da

lembrados por vocé, que nao abre méo de qualidade, seguranca e inovagéao.

You([TD)

Norton para estar sempre presente no seu trabalho. Por este motivo, estamos novamente entre os produtos mais
Broadcast Yourself ™

W
(@NortonAbrasivos

www.norton-abrasivos.com.br
www.facebook.com/NortonAbrasivosBr
www.youtube.com/NortonAbrasi

CENTRAL DE
ATENDIMENTO

0800-7273322
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P—  FERRAGENS

2014 EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO
1 ‘ ALIANGA METALURGICA Tarjeta fio redondo 42,88% 2
2| VONDER ' v Cantoneira metélica Vonder | 2600% | 1
3 METALURGICA ROCHA ' Dobradica colonial SI00FOE | 1860% | 5 |

4 ~ SILVANA | Dobradica 850x3.1/2"galvanizada encartelada | 12,52% | 3 |

» FERRAMENTA E ACESSORIO PARA JARDIM j
EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO
1 TRAMONTINA Aparador de grama AP1000 58,79% 1
2 | FAMASTIL ‘ Vassoura de arame Famastil - Ref. 79632/103 | 1401% | 2
3 MAKITA ‘ Rogadeira RBC412U | 1310% | -
4 : TRAPP . Aparador / cortador de grama Super Turbo 100 V 7,69% . 4
5 | VONDER ' Esguicho metélico Vonder | 632% | 3

FERRAMENTA ELETRICA

EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO
1| BOSCH Furadeira GBM 6 RE 54,78% 1
o e IS O st e e
3 BLACK & DECKER ' Furadeira de 3/8" | 775%% | 3
4 : TRAMONTINA A Furadeira de impacto 1/2"710W 4 7,24% ' -
5 | VONDER ' Serra mérmore SMV 1400 S Vonder | 336% | 4

OUTROS ' [ ax |-

»— FERRAMENTA MANUAL PARA AGRICULTURA

EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO
1 TRAMONTINA P4 de bico com cabo de madeira Ref. 77459/434 49,28% -
2 | RAMADA FERRAMENTAS ‘ Serrote Ramada | 1e14% | -
3 TS ST Ancinho prof. 10 dentes com cabo Bellota | 1383% | - |
4 | PACETTA ' Forcado imperial | 1354% | 1
5 FAMASTIL P4 Famastil 5,76% 5
OUTROS ‘ | 144% | -
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182 Melhor Produto do Ano
» FERRAMENTA MANUAL PARA CONSTRUCI\O

EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO
1 ‘ PACETTA Colher de pedreiro 39,25% -
2| TRAMONTINA | Martelo de unha Ref. 40200 Tam. 18,20,23,25,27 ¢ 29m | 38,71% 1
3| BELLOTA ' Colher de pedreiro canto redondo | 1,83% 4
4 | VONDER ' Prumos Vonder | 1022% 5
» FILTRO E PURIFICADOR DE AGUA
LIR(
2014 EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO % 2013
1| LORENZETTI | Acqua Bella 58,09% 1
T TeaeeeR TN Purificador Europa Palladium | 21,22% | 2 |
N pURIN || Puriicador H20 Durin || 1273% | - |
4 | HERC ‘ Purificador de gua PLUS torn. bica mével | 796% | -

EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO
1 ‘ SIL ‘ Cabo flexivel Atoxsil 27,58% 4
2 | CORFIO ' Cabo flexivel BWF 750V Preto " 2242% | 1
3 COBRECOM | " Cabo Superal:: ;I?nii:t'i;l:;n:s%slgg?v()V/Cabo Flexi- | 15,72% 1777
e e A
5 | PRYSMIAN ' Superastic flex | 10,82% 2
i OUTROS ' ] ’ | 1084% | -

p—  FITAADESIVA

2014 EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO
1/l ADERE Fita crepe Cod. 427 46,32% 1
T s T e s T ."'58,13%””'”2
3 NORTON | FitaadesivaNorton C 1618% | 5
4 ADELBRAS ‘ Fita Mask Crepe 710 - Para mascaramento de pint. imob. 9,38% ‘ 3
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182 Melhor Produto do Ano
p— FORRODEPVC

2014 EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO % 2013
1| PVC BRAZIL Forro de PVC 53,74% :
2111 PLASBIL ' Forro 200 Liso texturizado 200x10mm Plashil | 2523% | 3
3]/ ARAFORROS ‘ Forro Pratic | 203% | -

» IMPERMEABILIZANTE

2014 EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO % 2013

1 |  VEDACIT/OTTO BAUMGART | Vedacit 57,10% 1

2711 SIKA ' Sikafill Rapido | 2839% | -

311 VIAPOL ' Viaplus Top | e62% | 2

4 | WEBER ' Tecplus Top quartzolit | a42% | 3]
TETnInnnmm Eceyl 11T T I m 347% | - |

P—  INSTRUMENTO DE MEDICAO

2014 EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO % 2013

1 ‘ STARRETT Trena Starrett 60,87% 1

2 | IRWIN ' Trena Professional 5mts | 2446% | -
WENL i sirarovo! /11T Paquimetro ||| 1ae7% | 4 |

P—  INSTRUMENTO DE MEDICAO A LASER

EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO
1 | VONDER Medidor de distancia a laser VD770 Vonder 62,11% -
2| MAKITA ‘ Medidor de distancia LDO5OP | 2695% | -
3 |  BOSCH | TrenaalaserGLM30 1094% | -
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Corfio

Fios e cabos elétricos

FAZENDO O MELHOR

PARAVOCE

A CORFIO CONQUISTA IMPORTANTE POSICAO NO
18 ° PREMIO DO MELHOR PRODUTO DO ANO

Agradecemos a todos os lojistas por elegerem os produtos
Corfio como um dos mais rentaveis para suas empresas,
conquistando assim a 22 posi¢ao no segmento de Fios e Cabos
Elétricos.

e
e T

O Prémio do Melhor Produto do Ano tem como objetivo principalidetectar, ’
segundo escolha do proprio lojista, quais os produtos que apresentam os ..
melhores resultados dentro da revenda. ”

Obrigado a todos por mais
esta conquista!

\

| Cabo Flexivel BWF 750 V
Norma Aplicavel: NBR NM 247 - 3
Segoes: 0,5 ao 240 mm?

Cores: 0,5 a 10 mm? - Amarelo, azul, branco, cinza, preto,

verde, vermelho, lilas, laranja, marrom e verde-amarelo.

16mm? a 240mm? - Preto, azul, verde, branco e vermelho.

L ‘ : ' Associado:
www.corfio.com.br b @

fone/fax: 49 3561-3777 | corfio@corfio.com.br Em'grgssao gr;i;locsada ° “ ALIFIO




182 Melhor Produto do Ano
p—  LAMPADA DE LED S

2014 EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO % 2013
1 ‘ L

PHILIPS LED AS Essential LEDTube 27,71%
2 OSRAM Lampada LED Osram ' 20,48% -
3 GOLDEN ' Lampada LED A60 ' 2018% | -
4 TASCHIBRA ' Lampada Prime LED A60 TKL 07 [ T1777% |-
5 FLC ‘ Lampada A60 | 1386% | -

» LAMPADA FLUORESCENTE (COMPACTA ETUBULAR) 24
2014 EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO % 2013
OSRAM Linha Duluxstar 8.000hrs e Fluorescente Tubular T10 37,28% 3
2 Tresaces! | TTTTTTTTTTTTITITTTT T © T5Essential 54W NN E
ST SYLVANIA TTTTIVITTTTTTT]| ampada flucracents tubular tubo 110 |/ 1///]] | 1517% | 4
4 EMPALUX - FM 11516 Fluore te super compacta 15W 10,03% ‘ 5
5 FLC Lampada 25W ' 643% | 2
OUTROS ' ' | 360% | -
g N ‘
¢ . ,“_" ‘ %
o B OO
p— LIXA Sy
2014 EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO %
1| NORTON Lixa massa A257 58,91% 1
21/ 3™ ' Lixamassa3M | 33s1% | 2
3 ATLAS ' Lixa massa 120 Atlas | 582% | 3
4 LIXAS GK ' Lixa Tatu " 106% | -
5 VONDER - Lixas Vonder (massa,ferro, d'agua) A 0,71% A -
o
4
p—  LOUCA SANITARIA y g
-
2014 EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO % 2013
1| DECA Polo 60,23% 1
2 | ICASA ' Linha Sabatini | 1268% | 3
Tl GRUPO ROCA T T iane s [T TT]]1 | 1268% | 2
3 FIORI - Bacia sanitaria Amarilis - 8,65% ' 4
4 ETERNIT ' Aries (bacia e caixa acoplada) | s76% | -
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Compactas, econéomicas e
de grande durabilidade

Uma marca de
alta tecnologia
em lampadas

Segmento Lampadas Fluorescentes

REGONHEGIVEENTO LORENZETTI
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i s
p—  LUMINARIA .
2014 EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO % 2013
1 ‘ TASCHIBRA Lumin. multiuso Lumifacil Brilhare 34,54% 1
2| BRONZEARTE ' Luminéria Solution LED | 20,61% 2
3 ECP ‘ 55300 de 14W | 17,83% 4
4 BLUMENAU ILUMINACAO . 81500004- Plafon Flex (embutir e sobrepor) 2xE27-30cm ‘ 15,60% 3
5 RCG ' Luminaria Top Light 2X40  n42% | -
’_‘-‘\-
» MANGUEIRA PARA JARDIM e ———
v
2014 EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO % 2013
1///]] IBIRA Ibira JetPlus 41,44% 1
""" 2 | T ASRA |77 MangueiraparajardimMits | 2292% | -
T TRAMONTINA | Mangueira flex parajardim Ref. 79172/200 | 16,44% | 2//]71
4 ‘. PLASBOHN - Mangueira para jardim Plasbohn ' 11,34% . 4
5 | AFA ‘ Strong Gardem [ 787% | -
=
P—  MANTAASFALTICA e
2014 EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO % 2013
1 VEDACIT / OTTO BAUMGART Manta asfaltica Vedacit 57,69% 1
2 | SIKA ' Sika manta | 2500% | -
WEL i waeot] /111N Vispollaje ||| T 1% |1 3 |
4 | CIPLAK / LWART ' Manta asfsltica Ciplak | 574% | 5

EMPRESA
1 | DECA Clean 58,82% 1
27111 LORENZETTI ' Lorenone | 2588% | 2
T == nimmmm Torneira para lavatério DocolStillo | 882 | 4
4 FORUSI 1 Monocomando Gourmet Duo 3,24% ‘ 5
5 JAPI . Torneira linha Aquila Mod. 1188LA . 2,65% 4 -
' outRos | ' ' | ose% [ -
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Uma marca que
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metais sanitarnos

Segmento Metal Sanitario

OBRIGADO PELO SEU
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182 Melhor Produto do Ano | =y

F METAL SANITARIO ECONOMIZADOR DE AGUA =l
4 =3
EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO

1] DECA Linha Touch 50,46% 1

2 ' DOCOL I Torneira para lavatbério Genius Flex “ 27,52% | 2

3 LORENZETTI ' Lorensense | 1070% | -
""" 4 | EABRIMAR | ChuveiroAcquaclean | 361% | - |
””” s 1T e TN TT T T ReeaeicaEcotok@as | 1111 1TTTTTTTTTIN 1T 288%] 11111778 ]1]1

' OUTROS ' | 520% | -

p—  OLEO DESINGRIPANTE E ANTICORROSIVO

EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO

3 MAXI RUBBER Solugdo Desengraxante 16,47% 3
4 ORBI QUIMICA/WHITE LUB Write Lub Super . 4,42% 4
5 | LOCTITE SUPER LUB / HENKEL Loctite Super Lub 2,21% -

p—  PARAFUSO ‘
f ¢/¢}% / /
2014 EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO % 2013
1 ‘ CISER Linha de chumbadores Ciser 43,01% |
2 ' ‘ VONDER . Parafuso sextavado Vonder ? 26,37% - 5
T JOMARCA | Conjunto parafuso telha completo | 19,29% | 2/111
4 | BELENUS ' Parafuso inox C n33% | 4

p—  PENEIRA
2014 EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO %

1 ‘ PENEIRACO VITORIA Peneira Vitéria areia 55¢cm 40,52% 1
2| TELAS MM ' Peneira areia 55¢m | 2241% | 2
TG TELASPAGANINI || Peneira Paganini | 2198% = 3
4 [ TELAS SAO JORGE ‘ Peneira aro pastico 55cm ' 15,09% ‘ -
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182 Melhor Produto do Ano
F PIA, CUBA E TANQUE DE INOX

2014 EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO
Cuba de sobrepor Morgana 60FX Ref. 93806/102 - ‘
1 TRAMONTINA . 685x487x203mm | 54,62% ‘ 1
2 A.J.RORATO Pia Roralit Cuba Inox profund. 14cm 13,05% -
3 GHEL PLUS Pia Dubai Full 1,80 1,24% | 3
Cuba 03 polida furo de valvula 3,5-Cod. 07898, Pia 1,20- ‘
A FRANKE | Cod. 8618, Tanque monobloco-10948 s/espelho alto brilho | 1044% | 2
5 CLASSINOX Pia inox 1,20 prata / Tanque simples concret 6,02% -
OUTROS 4,62% -
2014 EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO % 2013
1 ‘ A.J.RORATO Pia Roralit marmore sintético / Tanque 48,84% ‘ 1
2 DECORALITA Tanque 60x50 Esmaltado 23,58% 3
3 ASTRA Tanque plastico modelo TQO 14,32% | 2
4 IRMAOS CORSO Pia Isocril com cuba inox 2mts 9,47% 5

Pia p/ cozinmha Linha Premier valvula simples 120x53mt
5 MARSINTY méarmore sintético / Tanque p/ Lavandeira 060x54x28mt 3,79% -
marmore sintético

PINCEL, ROLO E ACESSORIO PARA PINTURA

EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO
1 ATLAS Rolo Antigota Atlas 60,6% 1
2 ‘ TIGRE Rolo de pele de carneiro Ref. 1328 31,9% 2
3 CONDOR Rolo de pele de carneiro Ref. 950 3,8% 3
4 ‘ CASTOR Rolo Clean Anti-respingo 1.7% -
5 ASTRA Super balde BC2 1,2% -
OUTROS 0,7%
o
L ) N (‘
. // :
p—  PINO ADAPTADOR DE TOMADA / SAIDA (T) 0 -
2014 EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO % 2013
1 ‘ FAME Pino adap. de tomada Série Sobrepor 50,13% | 1
2 TRAMONTINA Linha Priscus Ref. 57403215(,)83 - Plugue Macho 2P 10A- 22,31% 1
3 | DANEVA/LORENZETTI | Pino Multiplicador Daneva 2P e/ou 2P+T (pino T 3saidas) | 14,70% | 2
4 ILUMI Pino Adap 2P+T (ndo obstrui a tecla) 6,30% | -
5 | ENERBRAS Pino Adap 2P+T 5,51% -
OUTROS 1,05% -
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p—  PORCELANATO

2014 EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO

1 | PORTOBELLO Jacaranda Patina 38,8% i
Al ELIANE Essence Decor AC 60X60 . 31,0% 2///]]]
3 DELTA Amalfi 54X54 188% | 3 |
4 CERAMICA ELIZABETH Porcelanato polido retificado (Bianco) ‘ 1,5% - :

» PORTA E JANELA DE ACO

EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO
1 | SASAZAKI PSALF - Porta soci;l s{_ieteira :I lambris e frisos - Linha 61,69% 1
WA TV et con oranea j /) jj 1T g L T )
2 ‘ MGM CORP Porta Napoles (laminada) e veneziana s/ grade 6 Fls. 16,09% - ‘
3 LUCASA Vitré de correr lateral 3 folhas - Lucasa Facilita 14,56% - |
4 Gravia Linha Elite 7,66% 2 ‘\

» PORTA E JANELA DE ALUMINIO |

EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO

PALHP - Porta de abrir ¢/ lambri horizontal e puxador - ‘

,,,,, Vo SASRERKE ) T Linka Alumifortcorbranca | | 490% | 1|
2 ‘ ASTRA / INTEGRAL Janela de correr linha Tecno mod. JCW41C 15,69% - ‘

3 ‘ MGM CORP Porta laminada ¢/b balsc;:la:!j:neh 4fls. s/grade e s/ 14,51% ! ‘
e EBEL [ Janela 4 folhas 100x150 linha Elegance ne% | 2 |
5 ALUMASA Janela de correr 2 folhas - linha Belluno 8,24% - J

2014 EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO %

1 | BR PLASTICOS Porta sanfonada BRP 35,29% il

2 ARAFORROS Porta prética Araforros ; 25,63% | - ‘

3 PLASBIL Porta sanfonada 80cmx2,10m - Plasbil | 23,95% ‘ 2 ‘

4 I PERMATTI Porta sanfonada Permatti | 15,13% 4 ]
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RETORNO GARANTIDO!

ULTRALED
A60

A LAMPADA GOLDEN

ULTRALED AG60

E UM DOS PRODUTOS
MAIS VENDIDOS NAS LOJAS!

A pesquisa para o Prémio do Melhor
Produto do Ano da Revista Revenda,
que divulga para todo o mercado os
produtos que apresentam o melhor
desempenho nas vendas para o varejo
do setor da Construcao, comprova que a
Lampada Golden Ultraled A60 esta entre
0s 3 produtos com maior rentabilidade
para suas lojas, e também faz parte do
Melhor Mix de Produto do ano de 2014.

AGRADECEMOS SEU VOTO: ELE E ESSENCIAL
PARA GARANTIRMOS O MELHOR A SEUS CLIENTES.

D TECNOLOGIA %
1 ! FEITAPARAVOCE F G ld
4 Consulte o seu representante: 11 2122.6666 o e n

www.lampadasgolden.com.br - ILUMINANDO UM MUNDO MELHOR!
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182 Melhor Produto do Ano
p—  PORTEIRO ELETRONICO

EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO
1 | HDL Porteiro eletranico F8-NTL 86,32% | 1
2 | SCHNEIDER ELECTRIC ' Inkasionts Atbas =/ Video portaice " 2020% | -
3 AMELCO . AM-CDA100 Controle de acesso 15,96% 2
AT e I PorteiroeletrdnicoGP1 | 619% | 5
5 | ECP ' Intervox Plus C391% | 4
— =

P—  PRATELEIRA

2014 EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO %
1 i PRAT-K Prateleira de madeira Concept Prat-K 47,23% 1
2 ‘ ] ASTRA T T ] Pra(eleirra Plés(ica Mukiuso T . 40,90% 3
3 | FICO ' Prateleira Casa Facil C ner% | 4

p— PREGO

2014 EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO
‘ GERDAU Prego Gerdau 90,32% ‘ 1
""" 2 | 77T soMARCA ||| [T Prego10xt0 comeabesa | ||| 301% | =]
3TN voroer 111111V etaaeldalacsNander | [1TTTTTTTTTITIITE 267% | 3
4 | ARCELLORMITTAL ' Prego Arcellormittal | 217% | 2
5 | MORLAN ' Prego Morlan C100% | -
OUTROS ' ' o083% | -

p—  QUADRO DE DISTRIBUICAO

2014 EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO % 2013
1 ‘ TIGRE Quadro de distribuigdo Slim Tigre 63,71% | 1
2 | CEMARLEGRAND [ Quadro de Distr. Cemar Plast T 207% | -
3 FAME . Quadro ae distribuigdo Famé ' 6,09% ‘ 3
4 STECK ' Quadro de Distribuicso Ouro Box | 533% | -
5 AMANCO ‘ Amanco Quadro de distribuigdo ‘ 3,81% 4 2
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NOSSA PREOCUPACAO COM O CONSUMIDOR NAO PARA!

® Volante em termoplastico | Botao de emergéncia

Agradecemos mais um ano

pelo seu reconhecimento!

Para nos € fundamental saber
que o trabalho de um ano inteiro,
traz resultados positivos.

® Protecao de cremalheira | Pintura eletrostatica
® Rodas de alta resisténcia | Trava do tambor por pedal
® Tambor estampado | Cavalete reforcado

® Pas de mistura removiveis

CAMPEOES DE VENDAS thores s do ramer

(Fa @Rl TwLE

Conhega todos 0s nossos produtos em:

movec) /MOTOMIL Garthen, wwwanegcombe,

FONE/FAX: (47) 2103-4150




182 Melhor Produto do Ano

p—  REATOR

PHILIPS Basic Nova Geragdo 38,57%
2 MARGIRIUS Reator Eletr. p/ lampadas 40W - PG 2x40 ‘ 20,39% 3
2 RCG Reator eletrénico 2X40 P 20,39% 2
3 ECP AF Lumx 2X40 11,85% 4
4 KEIKO ~ Reator p/ Iampada vapor metalico 400W uso externo 8,82% !

VQM 400-226 AE

P—  REJUNTAMENTO ACRILICO

2014 EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO
WEBER Rejuntamento acrilico quartzolit
""" 2 ”'””"'Us'lﬁkr'dmlsid\”""”M RejuntaAcrﬂlco
""" 3 TNTTTTTTTTTTTT eorxoxond 1T/ TTTTTTTTTINTTTTTTTTTTTTTTT T Ratiatlaaitico Poesolol) | /11 TTTTTTTTTTTN T TTeizas 1T TTTTETTT
4 | CIMENTOLIT ' Rejuntamento resinado répido Cimenflex | asa% | -
5 | DIRECIONAL ' Rejuntamais flexivel Direcional 1 5kg | 268% | - |

flexivel
quartzolit

o o=

L

p—  REJUNTAMENTO CIMENTICIO

2014 EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO
1 i WEBER Rejuntamento flexivel quartzolit
21T FORTCOLA | Rejunteflexivel FortcolaTipol | 870% | - |
TN CERAMFIX | " JuntaFine
4 PORTOKOLL [ Rejuntamamento extrafino Portokoll ' 5,19% ' -
5 USINA FORTALEZA ‘ Rejuntamento resinado porcelanato . 500% | -
» REVESTIMENTO CERAMICO 1
g o
2014 EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO % 2013
1 ‘ ELIANE Diamante Branco (tanto BR/AC) 41,75% 1
2 | DELTA ‘ Revestim. Elegance 31X54cm | 1698% | 4
""" 31N eyevoky, 11TV T T TTTT T panveeWhite' /1T T 980009 T 7277
4 | GRUPO CEDASA ' Gramado 45x45 | 1297% | -
5 | CERAMICACRISTOFOLETTI | Revestim. ceramico HD3217 | 1038% | -
sl LRI [ s -



7 0% DO PLANETA E CONSTITUIDO DE AGUA.
DESTES, 97 %0 E saLGADA, 290 ESTA EM ESTADO SOLIDO
E APENAS 190 E DOCE, BOA PARA BEBER.

DO TOTAL MUNDIAL, O BRASIL REPRESENTA 1 2%
DA AGUA BOA PARA CONSUMO.

PARA TAO POUCA ACEUA NOS CRIAMOS
100% DE SOLUCOES EFICIENTES

BAKOF NEB ¢,

A LINHA MAIS COMPLETA DE CAIXAS D'AGUA E TRATAMENTO
DE EFLUENTES EM POLIETILENO E FIBRA DE VIDRO DO BRASIL.

Frederico Westphalen - RS €D acebookibakocec
Campo Grande - MS www.bakof.com.br
Taua - CE 55 3744 - 3232




182 Melhor Produto do Ano
F REVESTIMENTO TEXTURIZADO

2014 EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO

1| SHERWIN-WILLIAMS Metalatex Texturizado 40,63% i

2///]| SUVINIL ' Suvinil Texturatto Cléssico | 2891% | - |
3 CORAL . Coral Textura Efeito 12,50% . 1

4 " HYDRONORTH | Grattiato ||| T 223 | 31N
s evearex /111N Eucatex Textura Acrillica | || ||| 566% | i
OUTROS ' . s508% | -

p—  SILICONE il
LG
1 ‘ CASCOLA Cascola Flexite 33,02% 1 ‘
2 ‘ BRASCOLA - Brascoved Construgdo . 23,21% . 2 |
3 SIKA ' Sikasil | 2075% | - |
4 | VEDACIT/OTTOBAUMGART |  AcquellaVedact | 1509% | i
5 ATLAS - Adesivo de silicone Atlas . 7,92% ' -
» SISTEMA DE AQUECIMENTO A GAS ah
EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO
1| LORENZETTI LZ 2500 D 81,20% 1|
211 RINNAI ' REU - 1602 FEH | n28% | 3 |
31/ KOMECO ' KO 22 DI | 526% | 4 |
4 | ORBIS ‘ Aquecedor eletranico 327HFB [ 226% | -]

» SISTEMA DE AQUECIMENTO SOLAR

EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO
1 BOSCH Coletor Solar Bosch FCC 220-2V 43,20% -
211N seiewmet I ~ Soletrol MAX ' | a240% | 2 |
3 | THERMOSYSTEM ‘ Belosol | 1040% | - |
4 ; TRANSSEN - Coletor Solar Onix 4,00% ' 3 2
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Inovacao
tecnologia design

aguecedor

LZ 2500D

O

lugar

Segmento Sistema de Aquecimento a Gas

OBRIGADO PELO SEU
RECONHECIMENTO

08000150211 www.fortti.ind.br www.lorenzetti.com.br

18° Prémio Melhor Produto do Ano

LORENZETTI

LZ 25000

LORENZETTI

Mais do que vocé imagina
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2014 EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO

1////] MONTANA QUIMICA Osmocolor Stain | 3038% | 1 |
2| SPARLACK Stain Plus (base solvente) ‘ 28,21% -
3 | SUVINIL . Stain impregnante \ 17,99% | 4 ‘

4 SAYERLACK Polisten 17,77% 2
5 |7 EUCATEX | T EucatexStain | sga% | -]
/}.\(J»

p—  TELA, TRELICA E ARAME RECOZIDO -
EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO

1 ‘ GERDAU Tela soldada nervurada, treliga e arame recozido Gerdau ‘ 78,03% ‘ 1 “
2]/ ARCELORMITTAL ' Tela soldada nervurada ArcelorMittal | mgox | 3 |
3 | VOTORANTIM SIDERURGIA Tela, trelica e arame Votorago | e23% | 2 }
4 ‘ MORLAN Telas hexagonais coleira branca e PIAU ‘ 2,30% 2 :
5 VONDER Tela tapume Vonder | 1,64% - |

TELHA CERAMICA E SINTETICA

EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO

1 PRECON Telha de PVC Precon VC | 48,33% 1 ‘
2 INCOTELHA / BURG Telha portuguesa Gres ‘ 4593% | - j‘
3 PERKUS Telha Classic Perkus | 5,74% ‘ - ‘

p—  TELHA DE FIBROCIMENTO

2014 EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO % 2013

1 | ETERNIT Telha ondulada | 4935% | 1|
2 BRASILIT Telha ondulada sem amiant | 3595% | 2 |
3 PRECON Telha de fibrocimento Precon | 14,71% ‘ 3 \

62




Vé RP QUALIDADE
COM PREGO JUSTO.

CONEXOES BRP ‘ AGUA FRIA - ESGOTO - ESGOTO SR » ESGOTO COLETOR « PBA

A BR Plasticos trabalha com produtos de acordo com as normas
vigentes para garantir a qualidade dos materiais que chegam até
seus clientes. Dessa forma construimos parcerias solidas através de
confianca e credibilidade que fortalecem o0s relacionamentos.

www.hrplasticos.com.br | 51 3373.7777 | facehook.com/brplasticos

CONHECA AS LINHAS DE PRODUTOS BRP

—— = BR Plasticos S/A

TUBOS, CONEXOES, ACESSORIOS HIDRAULICOS, PORTAS SANFONADAS, DIVISORIAS E PLACAS MODULARES EM PVC. @VIPAL
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p—  TINTAEM GERAL o 33 3
S |

1////] SUVINIL Suvinil Sempre Nova 4575% | - |
2 | CORAL ' Rende Muito O Original | 2500% | - |
3 SHERWIN-WILLIAMS ' Nova Cor Piso | 1582% | - |

4 LUCKSCOLOR ' Luksclean Acrilico Premium Plus [e29% | - |

5 TINTAS RENNER/PPG | " Tinta Acrilica Rekolor Praia Camp [ a42% | - |
OUTROS ' Wz TEND

p—  TINTAEM PO A BASE DE CAL

2014 EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO
1 ‘ HIDRACOR Tinta em pé Hidracor 64,62% 1 ‘
2 ‘ JUNTALIDER Tinta em pé a base de cal Juntalider 25,00% - 1
3 DIRECIONAL Tinta em pé Direcional 5kg | 10,38% 3 J
T feven
F TOMADA, PLUGUE E INTERRUPTOR
2014 EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO % 2013
1 ‘ PERLEX GRUPO PERLEX Linha Aros 38,27% 2 '
2 FAME Série Blanc | 22,72% 1 |
3 ENERBRAS Linha Beleze | 14,57% - J
4 PIAL LEGRAND Linha Zeffia . 13,09% - '
""""""""""""""""""""""""""""" Linha Liz Ref. 57170/064 - 1 - interruptor simles +1 | g 420, | |
i TRAMIONTIA tomada 2P+T 10A - 250V Wlfstivi 111
\ OUTROS 5,93% =]

p—  TORNEIRA DE PLASTICO

(
2014 EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO % 013
1 ‘ LORENZETTI Torneira de plastico Fortti 35,19% ‘ - ‘
ST Tome.mpara,ard.m EREREIVRIvRNsy 32'41% : ‘
3 D'URI'N | Torneira Porto Belo Durin _ 17,59% [ - ‘
4 VIQUA Torneira de plastico Fienza Cristal ‘ 16,44% 3 ‘
5 JAPI ‘ Torneira de pléstico linha Acqua Mod. 11951HB | 6,94% | 4



Inovacao
tecnologia design

linha
Fortti

O

lugar

Segmento Torneira Plastica

OBRIGADO PELO SEU
RECONHECIMENTO

08000150211 www.forttiind.br www.lorenzetti.com.br

18° Prémio Melhor Produto do Ano

Fortti

aforga dainovagao

PRODUTOS COM QUALIDADE

LORENZETTI
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» TORNEIRA DE PLASTICO PARA JARDIM

NOME DO PRODUTO INDICADO

EMPRESA

1 HERC Torneira para jardim 33,93% -
2 ' AMANCO . Torneira plastica Jardim Amanco . 25,75% ‘ -
3 ViQUA 4 Torneira de plastico Fienza Cristal v 14,54% . -
4 | DURIN ‘ Torneira Porto Belo Durin | new% | -
5 . KRONA [ Torneira para Jardim Krona ‘ 7.57% 4 -

OUTROS '  636% | -

® |
p—  TUBOE CONEXAO DE COBRE 'z |

2014 EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO % 2013

1 | PARANAPANEMA Tubos e conexdes de cobre 22mm 39,18% 1
2 ‘ TERMOMECANICA Tubo de cobre Termomecanijca 31,58% 4
3 RAMO CONEXOES Cotovelo 90 de latdo de 22mm 29,24% 3

p—  TUBOE CONEXAO DE PVC PARA AGUA FRIA

2014 EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO %
1 ‘ TIGRE Linha soldavel Tigre 57,76% 1
2/ AMANCO T Amanco Tubo de PVC soldavel p/ dguafria | 27,96% | 2
3 KRONA ‘ Conexdes de PVC p/égua fria | 1000% | 3
4 PLASTUBOS ' Tubo de PVC soldével p/4gua fria " 429% | a4

THore g

p—  TUBOE CONEXAO DE PVC PARA AGUA QUENTE

2014 EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO % 2013
1 | TIGRE Linha CPVC AquaTherm 65,25% 1
2 AMANCO Tubo Amanco PPR p/4agua quente 32,86% 2

7 3 7 TVOVPVFOSIONV T 1 Linha ToéHidro-/\gua quen(ee‘riar Tl 1,89% 3

66



1° lugar

espelho parede
EPBF/P

1° lugar

assento sanitario
TPKIAS

Além do primeiro lugar, conquistamos
prémios em outras linhas de produtos:

AS52
armarios para banheiro

(e
(//ﬁ).\ )
KBB1/4T PMP/60 U, MJ15
acessorios para banheiro “S Y prateleiras plasticas = # mangueiras para jardim

RBS5 Jewaic HA04
utilidades domésticas i esquadrias de aluminio banheiras de hidromassagem

TQO DE55V1
tanques plasticos duchas elétricas

1188LA 1190TD
metal sanitario metal sanitario economizador de dgua
(Japi) (Japi)

ASITRA Fhlmagre

www.astra-sa.com.br - S.A.C: 0800-146977
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p—  TUBO E CONEXAO GALVANIZADO «‘(3“ e
2014 EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO % 2013
1 TUPY Conexdes BSP Tupy 93,82% 1
2 ' H-MECH | Cotovelo 3/4" de ferro fundido maleavel galvanizado com A 16,22% I
| | rosca BSP .
3 APOLO Tubo de condugdo galvanizado a quente 12,36% 2

NOME DO PRODUTO INDICADO

EMPRESA

1 TRAMONTINA Pipoqueira da Linha My Lovely Kitchen Ref. 27807/014 57,33% 1
2 ASTRA Cesto para roupas Mod. RB5 27,75% 2
3 PRAT-K Caixa plastica Utile Prat-K | 14,92% 4

P—  VERGALHAO

EMPRESA NOME DO PRODUTO INDICADO

GERDAU Vergalhdo Gerdau GG 50 76,53%
2 ARCELORMITTAL Arcelormittal 50 soldavel 13,89% 3
3 VOTORANTIM SIDERURGIA Votorago VS 50 9,65% 2

WWW.RAMADAFERRAMENTAS.COM.BR @ RAMADA

- Ferramentas

NAS MAOS E NAS OPINIOES

V
1 selecto

RAMADA

Avul

SERROTES RAMADA, NAO TENHA DUVIDAS
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(41) 3151.9151
WUWUW.BELFIX.COM.BR

RUR JOSE A. DE LIMA 1419
CURITIBA-PR | BRASIL | CEP 81130-330




forros de PVC e portas sanfonadas

\
JAY

s produtos em PVC ocu-
pam cada vez mais os
espagos nobres dos am-
bientes em forma de portas, jane-
las, esquadrias, divisorias, perfis,
revestimentos, pisos, forros, lam-
bris, entre outros materiais usados
na constru¢ao e na decoragao. O
PVC atende as exigéncias técnicas

70

e estéticas de projetos contempo-
raneos, reformas, restauragio e até
reposigao de pecas em edificios do
patriménio histérico. Além disso,
as vantagens do PVC em relagao
a outros materiais sao muitas. Sao
mais duréveis, leves, resistentes, fa-
ceis de instalar, limpar e, em alguns
casos, praticamente nao exigem

EM CRESCIMENTO

manutengao, gragas a sua resis-
téncia as intempéries, além de ser
100% reciclavel.

Os produtos aliam qualidade e se-
guranga. Além de serem resistentes
e duraveis, tanto a porta quanto o
forro sao anti-inflamaveis, evitan-
do propagacao de chamas em caso
de incéndio. O toque final estd no



acabamento uniforme, que agrega
mais beleza ao ambiente.

Dentre os diferenciais da linha
PVC estio a facilidade na instala-
¢do das pegas, 0 que proporciona
rapidez na execugao e redugao no
custo da obra. A porta sanfonada,
por exemplo, ¢ um produto leve e
de facil fixagdo que pode ser utili-
zada tanto em estruturas de ma-
deiras quanto metdlicas. O forro
também possui os mesmos atribu-
tos da porta sanfonada e é indicado
para diversas aplicagdes, tais como
estabelecimentos residenciais e co-
merciais, igrejas, escolas, postos de
gasolina etc.

TECNOPERFIL PLASTICOS

Desde sua fundagao, ha 18 anos, a
Tecnoperfil Plasticos registra um
importante crescimento. E atual-
mente um dos maiores “players” do
mercado de forros em PVC e por-
tas sanfonadas, além de ser mem-
bro atuante da AFAP - Associagao
Brasileira do Fabricantes de Perfis
de PVC para a Construgao Civil.
“Dentre as linhas que compdem
nosso portfélio, temos a linha Tec-
noforro - forros e acessérios de
PVC, nossos produtos sao fabrica-
dos em PVC antichama e atendem
a NBR-14.285 da ABNT e os limi-
tes de densidade dtica de fumaga.
A linha Tecnodoor de portas san-
fonadas retne o que ha de melhor

em matérias-primas e tecnologia
na fabricagao destes produtos’, in-
forma Luiz Eduardo Ros de Faria,
Gerente de Vendas.

O mercado de forros em PVC esta
em expansio, a Tecnoperfil, assim
como a AFAP, vé com preocupagao
a atuagdo neste mercado de fabri-
cas e importadores que nao se qua-
lificam dentro das normas.
“Particularmente, registramos um
aumento no consumo de todas as
nossas linhas de produtos. No caso
dos forros de PVC, notamos que
as revendas estao, cada vez mais,
procurando por produtos que res-
peitem e que estejam adequados
as normas técnicas. Ja no caso das
portas sanfonadas, verificamos que
o consumidor se permitiu um “up
grade” na compra destes produtos
e a consequéncia foi o aumento
de nossas vendas, ja que a linha
Tecnodoor sempre esteve posicio-
nada com “Premium” nas reven-
das’, finaliza Luiz Eduardo Ros de
Faria.

A Tecnoperfil lembra que o forro
de PVC ¢ um produto que substitui
os forros de madeira e é importan-
te que esteja visivel ao consumidor
no ponto de venda. Esta visibili-
dade pode ser através de um ex-
positor, ou melhor, com o préprio
produto dentro da loja. A venda
casada depende do vendedor/bal-
conista, que deve estar treinado,
conhecedor de todas as proprieda-
des e aplicagdes do produto, para
que possa oferecer sempre a solu-
¢do para o consumidor.”

BR PLASTICOS

A BR Plasticos atua no desenvol-
vimento, fabricagdo e comerciali-
zagao de produtos e solugdes em
plasticos para o setor da constru-
¢do civil com exceléncia e agilida-

de e ocupa uma
posi¢ao de des-
taque no merca-
do de portas e di-
visérias. Oferece
para a construgao
civl uma ampla
linha de produtos, como tubos,
conexoes, acessorios hidraulicos,
forros, revestimentos, portas san-
fonadas, mangueiras, placas mo-
dulares e divisorias. Com plantas
industriais e centros de distribui-
¢a0 nos estados de Santa Catarina,
Pernambuco, Parand, Mato Grosso
e Sao Paulo, possui capacidade de
produgdo e logistica para atender
todo o territério nacional. Os cons-
tantes investimentos garantem a
empresa capacidade para atender
de maneira eficiente aos mais di-
ferentes perfis de consumidores.
A BR Plasticos oferece uma ampla
linha de Portas em PVC. Sao solu-
¢Oes muito praticas para aberturas
internas, com excelente relagdo
custo/beneficio e que combinam
todas as vantagens do PVC com a
qualidade e a tecnologia dos pro-
dutos BRP. As portas Sanfonadas
BRP sdo produzidas com material
leve e resistente, proporcionam
economia de espago e permite o
fechamento com a opgdo de es-
colha do lado da abertura e estao
disponiveis nas cores: branco, cin-
za, bege, cerejeira e mogno; e em
quatro diferentes tamanhos, forne-
cidas com puxador e acessorios na
cor da porta.

Em Forros Lineares de PVC, a BRP
conta com quatro diferentes linhas
que atendem a todas as necessi-
dades de revestimento para teto -
Nobile, Dualitd, Originale Branco
e Originale Padrao Madeirado. Os
Forros Lineares da linha Nobile
sao préticos e dao um aspecto mo-
derno aos ambientes. Sua superfi-

n



forros de PVC e portas sanfonadas

cie lisa facilita a higienizagao, sen-
do indicados especialmente para
areas que precisam ser mantidas
constantemente limpas, bastante
utilizada em espagos amplos e em
dreas externas.

A BR Plasticos disponibiliza ainda
materiais promocionais aos pontos
de vendas para divulgagao dos pro-
dutos BRP, tais como folhetos, ban-
ners, painel linha de produtos, dis-
plays, adesivos, uniformes e brin-
des. Além disso, apoia seus clientes
na realizagao de a¢des no ponto de
venda com o objetivo de transmitir
aos clientes e consumidores todos
os diferenciais e qualidade dos pro-
dutos BRP, bem como promover o
crescimento de seus parceiros.

GRUPO PERLEX

O Grupo Perlex é formado por 4
empresas que atuam no segmento
de material elétrico de instalagdo.
Conta com uma drea industrial de
73.000m” e é um dos mais tradi-
cionais grupos de material elétrico
do pais, mantendo o compromisso
permanente com a qualidade e res-
peito aos funciondrios, fornecedo-
res e clientes.

O crescimento foi inevitdvel quan-
do manteve o compromisso de ofe-
recer sempre produtos de qualida-
de, durabilidade e design. A Perlex
Produtos Plasticos, fundada em
1962, oferece uma linha completa
de interruptores, tomadas, pinos e
soquetes.

A Perfil Condutores Elétricos, atu-
ante no mercado desde 1992, ofe-
rece uma linha completa de fios e
cabos elétricos de baixa tensao.

A Perlux (Perlex Filial) iniciou em
1994 a fabricagao de canaletas, for-
ros de PVC, pendentes e portas
sanfonadas, e disponibiliza para
o mercado nacional sua linha de

721+
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dobradigas em ago e latdo e ainda
fechos, palmelas, ferrolhos e porta-
-cadeado.

A Perplug (Perfil Filial), desde
1999 conta com uma grande di-
versidade de produtos. Fornece
extensoes e corddes prolongadores
residenciais para o mercado con-
sumidor final, bem como rabichos
e terminais para industrias de di-
versos segmentos.

Compoem o portfélio da empresa
Forros de PVC/ Porta Sanfonada e
Canaletas.

Porta Sanfonada: Laminas de PVC
rigido de 6tima qualidade; desliza-
mento suave e silencioso; pratici-
dade no abrir e fechar; facil insta-
lagdo; disponivel nas cores branca,
bege e cinza; ideal para casas, apar-
tamentos, escritorios e comércios.
Com uma politica comercial trans-
parente, o Grupo Perlex atua ao
lado de seus clientes e represen-
tantes, com uma linha direta de
atendimento para solugdes de di-
ficuldades técnicas, comerciais e
conciliagdo de interesses.

A cada ano que passa, o Grupo
Perlex foca em crescer cada vez
mais para atender melhor seus
clientes e fornecedores. Nesse
crescimento, hd as ampliagées de
suas unidades, lancamento de no-
vos produtos, obtengdo de certi-
ficados antes de serem exigidos,
aderindo a responsabilidade social
e ambiental, para fabricar produtos
seguros e ecologicamente corretos.
As Portas Sanfonadas de PVC sao
consideradas uma boa opgao para
casas compactas e lugares onde ha
a necessidade de ampliar espagos
internos, como vestidrios, cozi-

nhas, banheiros, consultérios etc.
Com 6tima relagéo custo/beneficio,
as Portas Sanfonadas substituem as
portas tradicionais, por conta de sua
praticidade, leveza e economia de
espago. SO ndo ¢ indicada a utiliza-
¢ao de Portas Sanfonadas para uso
externo, por motivo de seguranga.
A distribui¢do dos produtos Perlex
se da basicamente através do ata-
cado, varejo e lojas especializadas,
com atendimento em todo o terri-
torio nacional.

CLARIS

A Claris esta no Brasil desde 1999
oferecendo a montagem e comer-
cializagdio de um conceito revo-
luciondrio em janelas e portas de
PVC por meio de rede de reven-
das para arquitetura residencial e
empresarial. A empresa faz parte
do Grupo Tigre e estd sediada em
Indaiatuba (SP), onde produz cer-
ca de seis mil pecas por més, que
sao distribuidas para todo o Brasil.
A empresa conta com revendas em
todo o pais que oferecem solugoes
fabricadas de acordo com as indi-
cagdes do arquiteto ou engenheiro
da obra, 0 que assegura total perso-
nalizagao do projeto.

A Claris tem linha de portas em
PVC para ambientes internos,
como os modelos Pivotante Inter-
na, Interna de Correr Atras da Pare-
de e Interna de Giro, que oferecem
qualidade acustica para ambientes
internos e muito mais resisténcia.
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UM PRODUTO QUE TEM A PALAVRA
ESPECIAL ATE NO NOME SO PODE ESTAR
ENTRE OS CAMPEOES DA CATEGORIA.

Com muito orgulho, comemoramos mais um grande
FRODUTG resultado. O 18° PREMIO MELHOR PRODUTO
: < DO ANO reconheceu o Rejuntamento
Especial Acrilico PortoKoll Premium
como um dos quatro primeiros colocados

na categoria Rejuntamento Acrilico.
A prova de que qualidade e tecnologia

geram 6timas vendas e conquistas.

ELE PODE ATE SER EXTRAFINO,
MAS NAO CHEGOU DE FININHO
NA CLASSIFICACAO DA PREMIACAO.

A PortoKoll teve destaque também na categoria
Rejuntamento Cimenticio, no 18° PREMIO
w, MELHOR PRODUTO DO ANO. O nosso
Rejuntamento Extrafino PortoKoll Pratika
ficou entre os quatro primeiros
colocados. Mais um motivo de muita

W honra para a nossa marca.
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forros de PVC e portas sanfonadas

A estrutura é de madeira macica
e revestida com lamina de PVC, o
que facilita sua manuteng¢do - nao
€ necessario pintar e a limpeza é
simples. Os produtos possuem um
sistema de borracha amortecedo-
ra que diminui o impacto na hora
de fechar ou bater a porta. Todos
os modelos estao disponiveis nas
opgoes liso e decorado, nas cores
Curupixa, Ipé e Branca.

O modelo Pivotante possui sistema
de abertura que gira em torno de
um eixo vertical, o que possibilita
a economia de espago interno, ja
que a parte da folha é projetada
para fora do ambiente. Ja a Porta
de Giro possui duas folhas e sua
aplicagdo ¢ igual a uma porta co-
mum, normalmente aplicada nas
entradas de casa.

A Porta de Correr é ideal para am-
bientes menores, para aproveitar
espacos, sendo sua aplicagdo para
vaos de passagem. O grande dife-
rencial é a presenca da pelicula em
PVC, que garante maior resisténcia
e protegao de sua estrutura interna,
aumentando a vida ttil do produto.
A Claris ampliou sua linha de pro-
dutos e esta com mais de 20 novas
opgdes entre portas, janelas e aces-
sorios. A Linha Residence ¢ a so-
lugdo ideal para atender variados
tipos de projetos, principalmente
obras verticais, uma tendéncia em
destaque no mercado. Funcio-
nalidade, resisténcia e toda bele-
za das esquadrias de PVC Claris
sao alguns dos atributos da Linha
Residence, aliados a um custo/be-
neficio perfeito para atender pro-
jetos de pequeno e grande portes.
As tipologias da Residence sdo
moduléveis, deixando seu projeto
com mais estilo.

A empresa conta com mais de 90
revendas em 22 estados do pais
para atender os clientes diretamen-
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te com mais rapidez e comodidade.
Todas possuem show room equi-
pado, equipe especializada para
or¢amento, especificacao e mao de
obra prépria e disponivel para visi-
tas técnicas.

Além disso, as revendas da Claris
estao diariamente on-line em conta-
to com a fabrica, através do Sistema
e-Claris, com o propoésito de agilizar
o atendimento dos seus orcamentos
e especificagao de produtos.

BCF

A BCF ¢ focada na produgao de
produtos em PVC que proporcio-
nam economia de espago. Além
das Portas Sanfonadas, a empresa
fabrica também o Box Sanfonado,
Biombos Hospitalares e outras so-
lugoes, como Plast Roll, uma Porta
de Enrolar de PVC para fechamen-
tos de armadrios, gabinetes e méveis
em geral. Jd na parte de Forros de
PVC, tem a TWB, empresa do
grupo onde também tem a maior
op¢ao em cores e modelos do mer-
cado em forros lisos, frisados, ge-
minados 200 x 8 mm, inclusive seus
acessorios, como o perfil estrutural
em PVC, que substitui o tradicional
tubo metalico “Metalon”. O grande
diferencial é o atendimento sob me-
dida para o cliente final, que apro-
veita 100% da compra, pois ndo ha
desperdicio com qualidade total. A
BCF é a empresa que possui as mais
diversas opgoes de modelos e cores
em sua gama de Portas Sanfonadas,
desde as cores lisas, como Branca,
Bege e Cinza, e padrao madeiras
nobres, como Cerejeira, Mogno,
Imbuia, com opgao de fechamen-
to com Trinco e/ou Fechadura.
Destaque para a Porta Plus BCE
uma porta de altissimo padrdo nas
cores Carvalho, Prata e Wengué,
acompanhando as tendéncias da

decoragao e dos moéveis em ge-
ral. Desenhada pela FSB Italian
Design, na provincia de Ancona,
Itdlia, a Porta Plus veio para satis-
fazer as necessidades do mercado,
aliando alto padrio com as qua-
lidades de economia de espago,
indispensaveis para a solugdo do
melhor projeto, da melhor refor-
ma. A Porta Plus tem novo design
de puxador e trinco na cor prata,
seguindo as tendéncias mundiais
de decoragiao de interiores. Sao
produtos inéditos no mercado e,
principalmente, indicados para o
segmento de escritérios comerciais
no conceito home-office, que sdo
pequenos e necessitam de uma so-
lugao de racionalizagao de espagos,
porém com sofisticagao e bom gos-
to. Outro produto BCF é Novo Box
Sanfonado, com as mesmas parti-
cularidades de economia de espa-
cos gerados com a Porta Sanfonada.
Fabio destaca ainda que a tecnolo-
gia de impressdo em quadricromia,
com verniz UV semiacetinado re-
produz com fidelidade absoluta o
aconchego da madeira, porém com
todas as vantagens que o PVC pro-
porciona, como ininflamabilidade,
resisténcia a umidade, agentes qui-
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forros de PVC e portas sanfonadas

micos, bacterias, dispensa pintura
e mao de obra especializada etc.
A distribuigiao dos produtos BCF
¢ nacional e a empresa adota uma
politica de fidelizagdo com seus
revendedores por regiao com total
transparéncia. A BCF ndo concor-
re com a distribui¢do. Ela se com-
promete com o mercado e procura
racionalizar e monitorar as vendas
por regides e estados, priorizando
sempre a revenda. A BCF possui
grande gama de cores e modelos
no mercado nacional. Sua presenga
¢ significativa nas principais redes
do varejo, home centers e lojas de
decoragdo em geral.

CONFIBRA

Para a Confibra, o mercado con-
sumidor de produtos de PVC tem
crescido nos ultimos anos, ajudado
pelo forte apelo da redugao do con-
sumo de produtos de madeira, que
acabam degradando nossas flores-
tas e comprometendo o meio am-
biente. Nalinha de PVC, a Confibra
fabrica forro linear, placa modular e
portas sanfonadas. Destaque para o
Forro Linear de PVC Gemini, no
modelo 200 x 8 mm, que a Confi-
bra mantém estoque permanente
de diversas medidas, desde 3 me-
tros até 8 metros de comprimento.
Este modelo representa 85% do
consumo de forro e a linha como
um todo ¢ a segundo em fatura-
mento da empresa. Dispde ainda
dos modelos liso e frizado e ofere-
cem as cores branca, bege e cinza.

o e R i
INFIBRA

A Infibra entrou ha poucos anos
no segmento de PVC, mas ji tem
colhido bons resultados. Por se-
rem produtos de baixo valor
aquisitivo e com grande resposta
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de desempenho, acreditam que
ele tende a crescer cada vez mais.
Com a ascensao das classes C e D,
que passam a almejar uma casa
mais bonita e arrumada, esse ni-
cho de produtos evidentemente
ganha mais destaque.

A atuagao da Infibra no segmento
de forros e portas de PVC vem des-
de 2010. A empresa langou produ-
tosem medida padrao etodosnacor
branca, que possuem maior procu-
ra. No caso das portas sanfonadas,
a empresa opta também nas cores
bege, cinza e marrom. O departa-
mento comercial da empresa tem
avaliado a boa aceitagdo dos produ-
tos em todas as regides que atuam.
O fato de a Infibra ser uma marca
consagrada no segmento de telhas
de fibrocimento e reservatérios de
polietileno certamente tem ajuda-
do bastante na penetragdo deste
novo segmento para a empresa.
Os forros e portas sanfonadas de
PVC produzidos pela Infibra se
destacam pela facilidade na insta-
lagao das pegas, o que proporciona
rapidez na execugdo e redugao no
custo da obra, aliado a resisténcia
e a durabilidade. Além disso, um
outro diferencial é o fato de serem
anti-inflamaveis. As portas sanfo-
nadas, por exemplo, sdo leves e de
facil fixagdo, que podem ser utiliza-
das tanto em estruturas de madei-
ras quanto metalicas.

A distribui¢ao dos forros e portas
de PVC Infibra segue 0s mesmos
mecanismos das telhas e reserva-
térios. Inclusive, a empresa busca
sempre solugdes logisticas para
otimizar a distribuicao de todo o
portfolio, procurando colocar um
mix de todos os produtos nos ca-
minhdes que saem diariamente da
fabrica para tantos destinos dife-
rentes. Por todos os seus esfor¢os,
acreditam que a Infibra esteja no

caminho certo para se tornar uma
referéncia nao s6 no segmento de
telhas em fibrocimento, como tam-
bém em forros e portas de PVC.

TUBOS MERIDIONAL

O produto de destaque da em-
presa é o Plastilon de PVC, que
¢ um produto inovador, que vem,
cada vez mais, conquistando o
mercado. Por ser um produto fa-
bricado em PVC, é muito pratico
de se trabalhar, pois é leve e de fa-
cil manuseio, além de ser limpo,
produto substituto do Metalon
fabricado em chapa galvanizada.
Segundo Vitor José de Olivei-
ra, Gerente Comercial da Tubos
Meridional, “os revendedores
tém ganhos enormes quando re-
vendem o Plastilon, esses ganhos
vao desde o custo baixo, pois
conseguem comprar esse produ-
to, até ganhos logisticos, pois o
Plastilon pode ser entregue jun-
to como forro de PVC. Assim,
o cliente tem a tranquilidade do
fornecimento do material. Tudo
isso somado a qualidade inques-
tionavel do produto, que atende
os instaladores na hora de reali-
zar suas obras de instalagao do
forro de PVC’, diz.

POLIFORT/PLASTILIT

Recentemente, Polifort, empre-
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forros de PVC e portas sanfonadas

sa do Grupo Plastilit, langou no
mercado a porta sanfonada nas
cores bege, branca e cinza. A por-
ta sanfonada da Polifort foi de-
senvolvida com base em estudos
de produto e mercado, pensando
nas necessidades do cliente, de-
senvolvendo um produto com
sistema de roldanas com desli-
ze muito suave e trilho superior
muito resistente, com facil ma-
nuseio e grande durabilidade.
Langaram também dentro da li-
nha de acabamentos para forros
0s cantos internos e externos e a
uniao para acabamento do forro
de PVC.

A Polifort atualmente conta com
um centro de inteligéncia logis-
tica proprio. Através dele, a em-
presa busca atender seus clientes
da melhor maneira possivel, bus-
cando sempre a entrega de forma
répida e eficaz. Distribuem direto
da fabrica em Palmeira, PR, para
lojistas de Minas Gerais, Mato
Grosso, Rio de Janeiro, Sao Pau-
lo, Santa Catarina, Parand e Rio
Grande do Sul.

= ————————————|
FIXTIL

A Fixtil treina promotores proé-
prios para organizar os PDVs
e fazer abastecimento e reposi-
¢d30 nas lojas. Recomenda que
a organizagdo e abastecimento
dos PDVs ¢ fundamental para
aumentar as vendas nas lojas.
O produto organizado no lugar
adequado podera ser encontrado
facilmente e agiliza as compras,
deixando o cliente satisfeito.

A Fixtil, ¢ uma empresa certifica-
da ISO 9001:2008, e possui con-
trole de qualidade em todos os
setores que envolvem o produto
final, desde a compra de matéria-
-prima de qualidade, embalagens,

78

linha de produgao, expedigao
etc. Consequentemente, a Fixtil
transmite tranquilidade para o
revendedor, que conta com um
fornecedor parceiro e seguranga
aos clientes que compram produ-
tos de qualidade.

Acessérios para portas
Auxiliamnasegurangapreventiva.
A decoragdo dos ambientes de
uma casa envolve muitos aspec-
tos, mas alguns pequenos deta-
lhes ficam esquecidos na lista de
acabamentos como os acessorios
necessarios para preservar a bele-
za dos méveis, paredes, que auxi-
liam na seguranga preventiva das
residéncias e empresas, fabricas.
Um dos destaques da empresa ¢é
o Prendedor de porta, produto
de fabricagdo propria, fabrica-
do em PVC, disponivel nas cores
branco, marrom, marfim e preto.
Fabricado em material de PVC,
adesivado, facil de ser instalado.
O unico segredo é manter uma
distancia adequada entre a porta
e a parede, para evitar impactos
entre ambas.

Apropriado para proteger a pin-
tura das paredes, a durabilidade
de fechaduras e maganetas e ar-
mdrios, podendo ser instalado
em diferentes ambientes, seja
residéncia ou escritério. Apre-
sentados em embalagens blister
voltadas ao varejo, atendendo aos
profissionais e hobbistas, comple-
mentando a linha atual com mais
quatro opgdes de cores: branco,
marrom, preto e marfim.

Outros produtos desta linha:
Nova versdo transparente do Ba-
tedor de Porta, produto de fabri-
cagao propria. Sua fungao é a mes-
ma do prendedor de porta, dire-
cionado para proteger a pintura de
paredes e fechaduras e maganetas
de armarios. Sua instalagao é facil.

Este pro-
duto, fa-
bricado
em ma-
terial de
PVC, acompa-
nha 1 bucha de 8
mm e 1 parafuso.
Apresentados em
embalagens blister vol-
tadas ao varejo, comple-
mentando a linha atual
com mais cinco opgoes de
cores: branco, cinza, marrom, pre-
to e marfim.

Visor para porta Fixtil, modelo
35-52 mm / 200°, acessério muito
atil, direcionado para ser utilizado
nos estabelecimentos comerciais e
residéncias. Disponiveis nas cores
dourado, cromado e preto.

Este produto ¢ indicado para ins-
talagaio em portas de madeira
macica e encabecadas, funcionan-
do como acessério de seguranca
preventiva para identificagdo do
visitante antes de atender a cam-
painha.

Ferrolho Chato - Com acabamen-
to zincado, pode ser usado em
portas, portdes e janelas de abrir.
Ferrolho Fio Redondo - Indicado
para portas, portdes e janelas de
abrir (que possuem venezianas
que se movimentam para a drea
externa no ambiente, ao se abrir).
Com acabamento zincado e duas
opgdes de medidas: 2 12” e 4”.
Ferrolho com Porta Cadeado -
Acabamento zincado e indicado
para portdes, portas, portas de
galpdes. E um modelo mais ro-
busto e estd disponivel em duas
opgdes de medidas: 2” e 4",
Tranqueta com parafuso - Pro-
duto muito comum para fecha-
mento de esquadrias de madeira
e também de metal. Acabamento
niquelado e em tamanho padrao.
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: O mercado de drywall vem se
_ ~ expandindo, impulsionado pela
: ‘ '_ 2 ~ . necessidade dos construtores de
s\ L _ . abreviar cronogramas. No dltimo
triénio, o crescimento médio do

w— ~~  segmento de drywall tem sido
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VONDER

Num mercado em
que o fator tem-
po, baixo custo e
competitividade
sao fundamen-
tais, como a cons-
trucao civil, o uso
de materiais que
se destacam pela
redugao em até 50% no tem-

g po de execugdao de uma obra
¢ cada vez mais crescente. Por
esse motivo, a Vonder tem ob-

! servado o crescimento das pe-
. cas em drywall e gesso, antes
. [ utilizados apenas como aca-
g, bamento e que hoje ganham
mercado nas chamadas “cons-
trugao a seco, que substi-
tuem a técnica da alvenaria,

com estrutura em concreto e
paredes de tijolos assentados

g com cimento e revestidos

com argamassa, pelas estru-
turas em madeira ou as vigas
metdlicas e paredes de gesso.
Essa tendéncia na constru-
¢ao civil incentiva a Vonder
a disponibilizar em seu mix produ-
tos feitos especificamente para esse
tipo de material, respeitando suas
peculiaridades e formas adequa-
das de uso, priorizando o excelente
acabamento, fundamental quando
o assunto é construgdo civil. Esse
comportamento de mercado faz
com que os produtos voltados es-
pecificamente para drywall e ges-
so tenham larga saida nos pontos
de venda voltados para a cons-
trugao civil, sendo uma opgao de
giro constante para os revende-
dores da drea.

A Vonder possui em seu mix di-
versos produtos desenvolvidos
especificamente para uso em
drywall. Sao ferramentas de corte,

fixadores, adesivos, entre outros,
que auxiliam no correto manuseio
do produto, cada vez mais utiliza-
do na construgdo civil brasileira.
Entre as ferramentas manuais, um
dos principais carros-chefes da
Vonder no mercado sao os Alica-
tes Puncionadores para Drywall,
indicados para puncionar e unir a
estrutura metalica de divisérias de
drywall e o AP 500, da linha Von-
der Plus, com cabegote em alumi-
nio fundido, cabo em chapa de ago
estampado cromado e plastificado,
com diametro de puncao de 6 mm
e abertura de 10 mm.

Também indicados para cortes de
gesso e drywall em geral, a empresa
oferece uma linha de serrotes. Ou-
tro destaque ¢ a Desempenadeira
de Ago para Gesso/Drywall Vonder
com perfil liso e cabo em madeira.
A Parafusadeira PFV 550 Vonder,
indicada para trabalhos em gesso
(drywall) para fixar e soltar para-
fusos de até 6 mm de diametro, é
outro destaque da marca para os
profissionais que trabalham com
gesso e drywall. Na linha de fixa-
dores, a Vonder possui modelos de
parafusos especificos para este tipo
de produto. Sao trés modelos, de
acordo com a necessidade do pro-
fissional da drea: ponta agulha com
cabeca fenda cruzada/phillips, ca-
bega flangeada e ago baixo carbo-
no; ponta agulha fosfatizado, com
comprimentos de 25 mm, 35 mm
e 45 mm; e os autobrocantes, em
aco carbono fosfatizado, também
com trés opgdes de comprimento.
E para o trabalho de demarcagoes
em geral, a Vonder também oferece
a Linha com Giz para Drywall, ide-
al para marcar a placa de drywall
para realizar o corte, marcar o piso
para colocacao de divisorias, entre
outros, disponiveis nas cores azul e
vermelho.

BRASILIT
No Brasil, o sistema
de construgao industrializa-
darecebe cada vez mais atencao de
engenheiros e arquitetos, por ofe-
recer vantagens como agilidade,
versatilidade, controle de custos e
consideravel reducao dos residuos
e de desperdicios no canteiro de
obras. A Brasilit é uma das pionei-
ras em produtos para a constru-
¢ao industrializada no mercado
brasileiro, destacando-se por ofe-
recer solugdes completas e livres
de amianto para este segmento.
Seus produtos estao presentes em
varios tipos de obras, como esta-
dios, teatros, shoppings, projetos
residenciais e industriais diversos.
» Placa Cimenticia Impermeabili-
zada da Brasilit - Produto indus-
trializado e 100% nacional, que
utiliza a tecnologia CRFS (cimen-
to reforcado com fios sintéticos),
associado a um processo de im-
permeabilizagao que o torna ideal
para fechamentos externos em dre-
as secas e umidas. A diversidade de
medidas, rapidez na montagem,
reducdo de peso nas fundagoes e
estruturas, flexibilidade arquite-
tonica e compatibilidade com no-
vas tecnologias tornam as Placas
Cimenticias  Impermeabilizadas
uma solugdo eficiente para os mais
diversos tipos de acabamentos, va-
lorizando ainda mais o projeto. A
Brasilit ¢ lider na fabricagao de pla-
cas cimenticias impermeabilizadas
no mercado brasileiro.

« Painéis Masterboard - Indicados
para o uso interno na construgao
de lajes secas, mezaninos e divi-
sorias. Sao constituidos por Placas
Cimenticias Brasilit nas faces ex-
ternas e internamente por miolo
sarrafeado de madeira de reflo-
restamento. Os painéis sao de fécil
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instalagao e destacam-se por prati-
cidade, eficiéncia e qualidade, que
¢ assegurada por um rigido sistema
de controle. Disponiveis em cinco
dimensoes e duas espessuras, 0s
Painéis Masterboard sao adapta-
veis a projetos de todos os perfis.
Com o objetivo de facilitar a vida
de quem utiliza e especifica os pro-
dutos Brasilit, a empresa também
oferece perfis estruturais de aco,
sistema de fixacao e solugdes para
tratamento de juntas.

Vale destacar que, recentemente, o
Sistema de Construgao Industriali-
zada do Grupo Saint-Gobain, que
utiliza a placa cimenticia da Bra-
silit, recebeu o DATEC n°14 (Do-
cumento de Avaliagdo Técnica n°
14), publicado no site do Ministé-
rio das Cidades. Esse documento
torna o sistema construtivo da
Saint-Gobain elegivel para o for-
necimento de materiais em obras
financiadas pela Caixa Economi-
ca Federal, como as do programa
“Minha Casa, Minha Vida".

A Brasilit vai completar 77 anos
de atuagao no mercado brasilei-
ro. Integrante do Grupo francés
Saint-Gobain, a empresa investe
continuamente em inovagao e no
desenvolvimento de novas solu-
¢Oes para atender com eficiéncia e
propriedade a crescente demanda
do setor. E pioneira no mercado
devido ao desenvolvimento de uma
tecnologia exclusiva e inédita no
mundo, o CRFS (Cimento Refor-
¢ado com Fio Sintético), que utiliza
o fio sintético a base de polipropile-
no na fabricagao dos produtos em
fibrocimento, assegurando o res-
peito ao meio ambiente e as pesso-
as. Com forte presen¢a nacional, a
Brasilit tem cinco unidades fabris,
cinco centros de distribuigao, qua-
tro centros de treinamento, além
de um centro treinamento movel,
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que proporciona capacitagao téc-
nica em todo o territdrio nacional.

GYPSUM

A Gypsum ¢ fabricante de chapas
para drywall e massas e colas para
acabamento. Ofertam ao mercado
sistemas completos e os principais
destaques da empresa sdo os siste-
mas construtivos em drywall para
paredes, forros e revestimentos.
“Langamos recentemente um siste-
ma para o revestimento de paredes
de alvenaria a base de colagem de
chapas de gesso. O sistema impri-
me grande velocidade de aplicagao
a etapa do revestimento de paredes
de alvenaria, com grande quali-
dade de acabamento. Além disso
existe um ganho consideravel em
isolamento térmico e acustico. O
sistema, também chamado de “Re-
boque Seco’, tem o consumo de
agua oito vezes inferior aos siste-
mas convencionais argamassados.
E um grande sucesso entre as gran-
des construtoras e estamos com
varias especifica¢oes em andamen-
to para 2015%, comenta Eduardo
Eboli, Manager, Communications
& Market Intelligence da Gypsum.
Segundo Eboli, historicamente, o
mercado drywall cresce o dobro da
construgao civil. “Ano a ano, os sis-
temas drywall aumentam sua taxa
de utilizagao, em especial em obras
residenciais. Atualmente, quase
todas as obras nao residenciais
(hospitais, hotéis, escolas, teatros,
shoppings, cinemas etc.) usam lar-
gamente o drywall para suas diver-
sas possibilidades de aplicagao. Em
obras residenciais, estamos muito
presentes em forros e paredes re-
versiveis, ou seja, aquelas onde o
construtor identifica que possa re-
presentar uma mudanga de layout
importante para o morador, por

exemplo, quando se quer reduzir
um quarto e aumentar o tamanho
da sala. O drywall é muito prético
em sua montagem e em obras de
manutengao ou reforma’, informa.
A expectativa da empresa no Bra-
sil é sempre de crescimento, in-
dependente do momento econd-
mico. “Prova disso é que estamos
construindo nossa segunda fabrica
no Brasil, no Rio de Janeiro. Serd
a maior fabrica de chapas para
drywall da América do Sul’; diz.
Segundo o Manager, o revendedor
tem um papel fundamental, sobre-
tudo a medida que oferece espago
para a demonstragao de produtos.
“Como o drywall é um sistema re-
lativamente novo no Brasil, ainda
existe muita curiosidade por par-
te dos profissionais em conhecer
o processo e dicas de montagem.
Temos um programa continuo de
demonstragdes para revendedores
chamado “Faga Facil” Fazemos
pequenas demonstragdes de, no
maximo, 15 minutos, cada uma,
aproveitando a presenca do profis-
sional no PDV. Isso gera fidelidade
a marca e vendas para a revenda.
Também ministramos treinamen-
to de especificagdo e formagio de
mao de obra. Fazemos virios des-
tes treinamentos em parceria com
as revendas. Recentemente, lanca-
mos um aplicativo para calculo de
materiais para drywall para uma
parede simples, um forro simples
e dois tipos de
revestimentos.
E um grande
sucesso.  Rapi-
damente, ele de-
termina a quan-
tidade exata de
materiais e pode
fechar sua com-
pra no balcdo da
loja’, finaliza.
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ISOVER

A TIsover, lider mundial em solu-
¢oes de isolagdo térmica e actsti-
ca, produz os isolantes Topfelt e
Wallfelt Pratico para as constru-
¢oes em Steel Frame. Sdo feltros
de 1a de vidro com a fungdo de
garantir o conforto acustico en-
tre os ambientes internos e entre
unidades residenciais (casas e
apartamentos).

Para isolagao acustica adequada,
entre ambientes que estejam divi-
didos por sistema drywall (muito
comum hoje em dia devido a fa-
cilidade de ‘retrofit - reforma), é
imprescindivel a utilizagdao de iso-
lagao acustica com la de vidro. O
Wallfelt Pratico tem acabamento
Soft Touch, macio ao toque das
maos, facilitando a instalagao.
Disponibiliza, ainda, a versdo
Topfelt, revestido em véu de vidro,
100% incombustivel.

Para a absor¢ao acustica, a Isover
Saint-Gobain produz os painéis
acusticos Sonare e DecorSound,
também utilizados em construgoes
em Steel Frame ou Drywall, que
apresentam excelentes indices de
absor¢ao e redugdo de energia das
ondas sonoras. Os painéis, revesti-
dos de tecido de vidro ou tecido de
algodao, sao indicados para salas

de reuniao, area de staff de escrito-
rios e call centers, salas de cinema,
auditdrios e estidios de gravagao.
Os produtos Isover sio com-
postos por até 60% de insumos
reciclaveis, sao os mais compri-
miveis do mercado, reduzindo
custos com frete; sdo leves, tém
excelente desempenho térmico e
acustico, sa0100% fibrados (nao
decantam) e sdao totalmente se-
guros para a satide e nao pegam
fogo nem propagam chamas, em
caso de incéndios.

WALSYWA

A linha de produtos para Drywall
Walsywa conta, além dos tradi-
cionais Parafusos e Acessorios de
Fixag¢do, com ferramentas facilita-
doras para acabamento e que au-
xiliam em necessidades basicas a
execugao de obras em drywall. Em
destaque, podemos citar a ferra-
menta a gas GW1000, com a qual
¢ possivel fazer até 40 fixagoes de
pinos e montantes sem recarregar.
“Existe caréncia de produtos que
auxiliem na solugao de dificulda-
des préticas na execugdo de obras
em drywall, com poucas empre-
sas tendo uma variedade préxima
a Walsywa. O mercado para estes
produtos é crescente e o custo/
beneficio de ferramentas como a
ferramenta a gas GW1000 ¢ facil-
mente mensuravel’, informa Eric
Ferraro, Gerente de Vendas.

Para a empresa, o revendedor
que desejar se destacar nas ven-
das destes produtos, alavancando
suas vendas, deverd explorar de-
monstragdes praticas no proprio
PDV, além de deixar estes pro-
dutos em exposi¢ao em displays
ou vitrines em dreas de grande
circulagao e de facil visualizagao.
“A Walsywa possui equipe espe-

cializada no assunto, que pode
ajuda-lo no processo”, explica.

AMATOOLS

A Perna Mecanica
da Amatools é reco-
mendada para uso
profissional, seja na
construgao civil, as-
segurando a intera-
tividade durante a
aplicagao de drywall,
gesso, instalagdes
elétricas, manuten-
gdes, como também
em jardinagem, poda
de pomares e outras situagdes nas
quais substitui o uso de escadas e
andaimes.

Além de proporcionar a otimi-
zagdo de tempo e espago, a Perna
Mecéanica da Amatools permite
movimentos livres do operador e
manobras em locais de dificil aces-
so. Esta disponivel em dois mode-
los, de 45-75 cm e 60-100 cm, am-
bos com regulagem de altura.

A confeccao em aluminio torna a
Perna Mecanica mais leve e resis-
tente, suportando até 114 Kg. O
produto ainda é equipado com so-
lado emborrachado antiderrapan-
te, fixagao de cintas ajustaveis nos
pés e nas pernas, tornozelo articu-
lével e sistema de molas para alivio
de impacto.

BEMFIXA

Para o segmento de paredes e for-
ros de drywall, a Bemfixa possui
uma linha completa de buchas es-
peciais: Bucha BFX Toggler, Bucha
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Universal BX, Bucha
NX, Bucha Frog, Bu-
cha Répida para Drywall
(metal e plastico), Bucha
para Gesso, Bucha Metdlica
Expansivel e Bucha Aberta
com Mola.
Segundo Sandra R. Shimabukuro,
Coordenadora de Marketing da
Bemfixa, o drywall “¢ um mercado
em crescimento, principalmente
favorecido pelo aumento da utili-
zagao do drywall nas construgdes.
No entanto, os consumidores ain-
da conhecem pouco esta linha de
buchas especialmente desenvolvi-
da para aplicagao em drywall”
Para ela, a exposi¢do correta
dos produtos é sempre algo in-
dispensavel para contribuir com
o aumento das vendas. “Mas o
treinamento é uma ferramen-
ta muito eficaz, principalmente
considerando que este nao é um
produto amplamente conhecido
no mercado. Muitos consumido-
res compram buchas comuns para
utilizar em superficies de drywall.
Se a revenda possuir um atenden-
te bem treinado, este sabera suge-
rir a venda do produto adequado
a necessidade do cliente’, finaliza.

JOMARCA

A Jomarca tem a linha completa
de fixadores para o mercado de
drywall. Destaque para os parafu-
sos cabe¢a em formato de trombe-
ta. Este formato garante uma apli-
cagao sem danos as placas de gesso
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acartonado.

“Temos dois modelos de pontas
para este produto: Ponta Agulha,
indicado para fixagao em perfis me-
talicos de até 0,70 mm de espessura,
e Ponta Broca, indicado para fixa-
¢ao em perfis metalicos com espes-
sura maior que 0,70 mm’, explica
Carlos Almeida, Gerente da Jo-
marca.

A empresa estd consciente de
que a utilizagao de drywall esta
em crescente expansao no Brasil.
E um produto de rapida e facil
aplicagao com resultados de aca-
bamento, beleza e funcionalidade
que excedem as expectativas do
mercado.

“Consequentemente, a utilizagdo
dos fixadores Jomarca cresce na
mesma propor¢ao, pois sio refe-
réncia para os arquitetos e monta-
dores devido a sua qualidade, ao
acabamento e a pronta entrega.
A forma de divulgar este produ-
to deve ter uma atengao especial.
Atualmente, o mercado tem di-
versas empresas que trabalham
com drywall. Como os fixadores
da linha drywall sao especificos,
a exposi¢ao do produto deve ser
destacada no ponto de venda,
com material indicando a aplica-
¢ao para cada tipo de fixador. Ou-
tra forma de divulgar o produto e
alavancar as vendas é enviar mala
direta para as empresas de monta-
gem de drywall’, encerra.

JORSIL

O Kit Porta Pronta da Jorsil é
um dos destaques da empresa e
pode ser instalado em alvenaria,
drywall ou steel frame. O segun-
do destaque é o Rodapé em MDE
uma novidade da Jorsil.

“Sao produtos que enfrentaram
em 2013 uma resisténcia cultural,

pois sdo feitos em MDF e os clien-
tes estavam acostumados com a
madeira. Em 2014, as vendas cres-
ceram junto com a aceitagdao do
produto’, explica Newton Bandi-
ni, da Jorsil.

Destaca que é importante que os
gerentes de loja disponibilizem suas
equipes para serem treinadas pelos
fornecedores. “Estes treinamentos
da Jorsil, geralmente, acontecem na
propria loja’, explica.

USG

Empresa que inventou os painéis
de gesso, em1927, revolucionan-
do o mundo da construgio, estd
iniciando suas atividades no Bra-
sil. O objetivo ¢ facilitar a impor-
tacdo e comercializacao de seus
produtos e oferecer apoio técnico
a construtores e projetistas, além
de formar a sua rede de distri-
buidores. Atualmente, o mercado
brasileiro ja utiliza os produtos
SheetRock, para sistemas drywall,
e Durock, para sistemas em light
steel framing, da USG.

Com vendas de mais de trés bi-
lhoes de dolares e mais de nove
mil funciondrios, a USG é hoje
uma empresa internacional que
estd ativa com fabricas e opera-
¢des em mais de 140 paises.

No Brasil, a empresa sera dirigida
por Fabio Din, que sera responsa-
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vel pelas dreas comercial e marke-
ting, e por Maria Thereza Castro,
nas areas de especificagdo, treina-
mento e suporte técnico. Os dois
profissionais tém grande experi-
éncia no mercado brasileiro da
construgao a seco.

“A partir de agora, vamos inten-
sificar a importagao de produtos
USG, dando suporte técnico para
especificagoes e garantindo a uti-
lizagao correta de cada produto’,
explica Fabio Din.

Segundo ele, a empresa tem con-
vicgao de que contribuird para a
evolu¢io do mercado brasileiro,
pois, além de ser uma empresa
centendria, investe milhoes de do-
lares todos os anos em novas tec-
nologias que resultem em solugoes
sustentdveis, econdmicas e eficien-
tes para toda a cadeia produtiva.
“Acreditamos no Brasil e faremos
dos nossos negocios aqui referén-
cias para toda a América Latina
com respeito absoluto as legisla-
¢Oes técnicas, fiscais e a0s nossos
distribuidores”, disse Fabio Din.

|
FIXTIL

A estimativa de crescimento nas
vendas do mix da Fixtil de forma
geral em 2014 em relagao ao ano
de 2013 ¢ de 11%. Falando espe-
cificamente sobre os Acessorios
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para drywall e Forros de Gesso,
algumas particularidades foram
identificadas. Movidos pelas van-
tagens do mercado de drywall,
tais como rapidez da constru-
¢ao, melhor acabamento, limpeza
no ambiente, a adesao de muitas
construtoras pela troca de pare-
des de alvenaria pelo sistema de
placas de drywall aumentou mui-
to. Consequentemente, a ven-
da de acessorios especiais para
drywall da Fixtil também cresceu
paralelamente, porque, apds a
fase de construgao e acabamento,
vem a fase de decoragio e os con-
sumidores necessitam dos aces-
sorios para drywall para fixagao
dos objetos desejados. Estes pro-
dutos poderao ser utilizados em
residéncias, escritérios, aparta-
mentos, condominios, shopping
centers, escolas, clubes, estabele-
cimentos comerciais e publicos.
Para facilitar e aumentar as ven-
das, os promotores da Fixtil orga-
nizam e distribuem os produtos
Fixtil nas gondolas de forma es-
tratégica, conforme logistica dos
segmentos nas lojas. Além disso,
os produtos Fixtil sao expostos
proximos de produtos correlacio-
nados localizados em diversos se-
tores, para que o cliente se lembre
de comprar o acessorio para fixa-
¢ao junto com o produto desejado
e ndo precise voltar a loja somente
para comprar 0s acessorios.

Por exemplo: os prendedores e
batedores de porta deverdo ser
expostos proximos ou juntos ao
setor de portas; os acessérios para
drywall nos setor de placas para
drywall e forros de gesso etc.
Destaque para a linha de buchas
especiais para drywall:

Bucha PBG ¢ indicada para fixa-
¢ao em forro de gesso na vertical.
Possui abas que se abrem com o

aperto do parafuso, pro-
vocando um travamento
perfeito e seguro. Este
produto é recomendado
para fixar objetos leves.
Bucha Toggler Bolt para
drywall com parafuso
maquina é indicada para
fixagoes médias e pesa-
das em drywall. Possui
um refor¢o em metal,
que se prende a parte
interna da parede por meio do
ajuste de um guia pldstico, que
desliza sobre o parafuso.

POC - Parafuso para Aglomerado
Phillips, cabela chata bicromatiza-
do, com bucha para drywall. BAP
- Bucha Autoatarraxante Espe-
cial para drywall, cuja instalagao
torna-se rapida com o auxilio de
parafusadeira elétrica.

J
f

ANCORA

A Ancora oferece uma grande
variedade de produtos para fixa-
¢do, especialmente para o merca-
do de Construgao a Seco. “Todos
sao motivos de destaque e elogios
entre nossos clientes. Porém, o
produto, no momento, que mais
se destaca entre as revendas é o
DLA13, um parafuso utilizado
nas fixagoes de forros de PVC e
na unidao de guias, montantes e
chapas metilicas”, informa Elaine
Cristina Rodrigues, Diretora de
Canais da Ancora.

Quanto ao mercado, Elaine diz
que a Ancora vem acompanhan-
do o constante crescimento do
mercado, inovando, investindo
em novas tecnologias e maiores
solugdes para fixagao na constru-
gao civil. “O Sistema drywall, por
exemplo, vem respondendo posi-
tivamente no Brasil. Com um am-
plo crescimento, ja é possivel ava-



liarmos grandes mudangas no cendrio
nacional, como as obras habitacionais
financiadas pelo governo, que utilizam
muito o sistema. Especificamente, o pa-
rafuso Ancora DLA13 possui um volu-
me consideravel em func¢ao deste cresci-
mento, ja que ha uma busca incansavel
por sistemas construtivos alternativos,
que sejam mais rapidos e viaveis, como
o forro de PVC’, diz.

O consumidor precisa saber que po-
derd encontrar o produto nas re-
vendas. Para isso, precisa ser tra-
balhado com fortes agdes de marketing. Por
exemplo, a divulgagio por meio de revis-
tas especializadas, jornais regionais, e-mail
marketing, sites etc”, finaliza.

A Ancora langou a Bucha Un, especial para con-
creto e alvenaria, que também pode ser utiliza-
da na fixagdo em sistemas de drywall. E produ-
zida em Nylon, tem forte resisténcia a tragdo e
aba que facilita na instalagao. Utiliza parafusos
Chipboard, possui aletas antirrotagdo que evitam
o giro da bucha na instalagao.

TIGRE

“Temos uma linha
prépria de conexdes (&
para agua quente, fria,
esgoto e elétrica, cha-
mada DryFix. O nome
“Dry” foi adotado pelo N
fato da constru¢io a seco. Esta -
linha é composta por conexdes que
utilizam sistemas de fixagdo que facilitam a apli-
cagdo nas placas de gesso acartonado. A cor desta
linha é verde em fungao das placas de gesso acar-
tonado para dreas imidas serem verdes também.
Estas conexdes permitem que sejam utilizadas as
tubulagdes convencionais com qualidade, sem
adaptacoes e com custo competitivo”, informa o
gerente de Produto e Assisténcia Técnica da Tigre,
Carlos Teruel.

Outros produtos sdo a linha PEX para 4gua quente e
fria, que, em fungao da flexibilidade, facilitam a ins-
talagao. A linha de quadros elétricos da Tigre possui
abas de fixagdo para serem utilizadas em sistemas
drywall, woodframe e assim por diante.

Melhor Produto doAno
da Revista Revenda

Construgio (2013  2014),

1° Lugar no Prémio
ARTESP (2014),

Unica Fita Crepe no Top10
da Revista Anamaco
(201212013 ¢ 201372014 |
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egundo dados da Associagao

Brasileira de Embalagens -

ABRE -, o mercado de em-
balagens movimenta mais de US$
500 bilhdes em todo o mundo.
Apenas no Brasil, este movimen-
to gira em torno de R$ 47 bilhoes
e gera mais de 200 mil postos de
emprego diretos e formais, em em-
presas nacionais ou multinacionais
com atuagao global.
Entre suas fungdes, as embalagens
servem para proteger e ajudar no
aumento do prazo de vida dos pro-
dutos antes de chegarem ao con-
sumidor final, ou mesmo depois,
além de terem as informagdes ne-
cessdrias sobre composigdo, data
de validade, instrugdes de uso, en-
tre outras, detacando uma marca e
o produto proprimamente dito.
Entao, é como diz o tradicional di-
tado: “A boa embalagem valoriza o
produto’, pensamento que vem ao
encontro do que o mercado precisa
para aumentar vendas, principal-
mente por fazer com que o produ-
to tenha uma melhor exposi¢ao no
ponto de venda, gerando, enfim,
maior volume de vendas.
Os investimentos em embalagens
nao param, ja que toda a cadeia de
produgao, distribui¢ao, venda ao
atacado e ao varejo até chegar, efe-
tivamente, a0 consumo passando
também por um periodo de arma-
zenamento, quando a embalagem
deve garantir a integridade do pro-
duto, seja fragil ou nao.
Alguns pontos importantes devem
ser destacados no desenvolvimen-
to de embalagens, como os aspec-
tos técnicos, estéticos, ambientais,
mercadoldgicos, econdmicos, sem
deixar de lado os aspectos regula-
torios e legislagdio que devem ser
seguidos, bem como as certifica-
¢des observadas.
Ja no caso de embalagens feitas em

ago, cerca de 37% da produgao é
para o mercado de tintas, segundo
informagoes da Associagdo Brasi-
leira de Embalagem de Ago - Abe-
ago. Os principais motivos deste
volume alto sdo suas caracteristicas
de impermeabilidade, seguranga,
facilidade no armazenamento e no
transporte, oferecendo ainda boa
resisténcia.

“O ago, por ser um material invio-
lavel, também evita falsificagoes. A
embalagem de ago ainda bloqueia
aincidéncia de luz e oxigénio e, por
isso, mantém a integridade do con-
tetdo e suas propriedades por mui-
to mais tempo’, explica Thais Fa-
gury, gerente executiva da Abeago.
A movimenta¢do neste setor en-
globa também embalagens mais
sustentaveis, muitas com fungdes
para reutilizagdo apds o término
do produto, algo que ja acontecia
informalmente, mas agora hd ma-
teriais proprios para isso. Por outro
lado, 0 ago ¢ um material que ¢ in-
dicado para passar por processos
de reciclagem ap6s seu uso e conta
com a Associagao Prolata de Reci-
clagem, uma instituigio sem fins
lucrativos, fundada em 2012 por
empresas da cadeia de fabricagao
do ago, com objetivo de reciclar
latas pods-consumo, bem como
promover agdes em grandes cen-
tros, sejam frequentes ou pontu-
ais, como na Copa do Mundo, nas
cidades-sede Sao Paulo, Belo Hori-
zonte, Rio de Janeiro, Curitiba, Re-
cife, Porto Alegre. Nesses Centros
Prolata, também ¢é feita a recicla-
gem de latas de tintas, dando trata-
mento ambientalmente adequado
aos residuos antes do envio para a
reciclagem propriamente dita.
Com uma presenga cada vez mais
forte no ponto de venda, com o
intuito de chamar a atengio e au-
mentar as vendas, unir tecnologia,

design e simplificar informagoes
nas embalagens é uma missao in-
tensificada pela induastria de ma-
teriais para a construgio civil, que
conta com produtos de tamanhos
e volumes diferentes, que precisam
estar prontos para exposi¢do ou
armazenamento em estoque, bem
como apresentar 0 maior nimero
e variedade em linhas de produ-
tos, cada vez mais diversificadas.
Informagdes que podem facilitar
a vida do consumidor também sao
encontradas em latas de a¢o, como
Servigo de Atendimento ao Con-
sumidor, dados sobre toxicolgia
(no caso de algum produto quimi-
co, como as tintas) e informagoes
em designs e cores cada vez mais
atrativos ao consumidor final.

Os 37% do total de embalagens de
aco produzidas no Brasil equivale
a quase 200 mil toneladas de ago,
segundo dados da Abeago (Asso-
ciagio Brasileira de Embalagem
de Ago). Os dados comprovam o
destaque conquistado pela em-
balagem de agco como uma das
melhores op¢des para o envase de
tinta e explica os investimentos que
empresas como Cerviflan e Brasi-
lata tém feito em pesquisa, criacao
e desenvolvimento de formatos
diferenciados. Cada vez mais os fa-
bricantes de latas de ago visam ofe-
recer a industria de tintas, vernizes
e outros produtos quimicos emba-
lagens priticas, que se destaquem
nas gondolas e facilitem o manu-
seio e o trabalho dos usuarios.

“ALGUNS PONTOS
IMPORTANTES DEVEM

SER DESTACADOS NO
DESENVOLVIMENTO DE
EMBALAGENS, COMO
ASPECTOS TECNICOS,
ESTETICOS E AMBIENTAIS."”




embalagens facilitadoras

Para Filipe Colombo, diretor pre-
sidente da Anjo Tintas, as embala-
gens contribuem para o despertar
de uma realidade. Antes, sua fun-
¢ao era simplesmente proteger o
produto e oferecer conveniéncia ao
cliente. Atualmente, elas passaram
a valorizar as informagoes sobre o
produto, como o contato do SAC
(Servigo de Atendimento ao Con-
sumidor), toxicologia e formas de
utilizagao. O design, cores e a apa-
réncia da lata passaram a ser muito
importantes. “O mercado de forne-
cimento de embalagens sofreu uma
revolugao nos tltimos anos. Surgi-
ram novos materiais, novas tecnolo-
gias, novos acabamentos. Isso pos-
sibilitou as industrias explorarem

PRODUTOS "~

no px«

cada vez mais a embalagem como

um canal de marketing, potencia-

lizando e agregando mais valor aos
» .

seus produtos’, finaliza Colombo.

MATERIAL ELETRICO

No caso dos materiais elétricos,
existe uma grande variedade em
embalagens, o que exige cuidados
especificos de manuseio, exposi-
¢ao, armazenagem e logistica, vis-
to que muitos produtos, a come-
ar pelas lampadas, sao frageis e
precisam de uma embalagem que
proteja, mas nao os esconda no
ponto de venda. As industrias de
iluminagao precisam deixar infor-
magdes claras sobre os produtos,

| | B
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‘

nto de venda:

como poténcia e indicagdes de uso,
bem como a vantagem ou tecno-
logia que vai levar o consumidor a
escolher o produto de determinada
marca. Funciona como forma de
comunicacao entre a industria e o
comprador do produto e deve ter
um facilitador para testes.
Preparado para os tipos e formatos
de produtos que estao no mercado
e também os que serao langados,
pesquisas para a criagio de ma-
teriais com mais tecnologia, que
proporcione menos deterioragao
quimica e microbiolégica, além da
consequente maior durabilidade,
com tintas que utilizam nanotec-
nologia e que mantém cores com
integridade nas embalagens.
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FORTLEV

POLIETILENO

EM CAIXAS D’AGUA DO BRASIL
tem tudo o que vocé precisa
PARA UMA INSTALACAO PERFEITA.

Com o Adaptador Soldavel com Anel (Flange) e
o Registro de Esfera com Unido FORTLEYV, vocé
garante uma instalagéo mais completa e segura.
S6 mesmo quem mais entende de Caixa d’Agua
pode proporcionar tecnologia e tranquilidade
também nas pecas de instalagédo.

FORTLEV

E MUITO MAIS CAIXA D’AGUA
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EMBALAGENS VENCEDORAS

A Abeago (Associagao Brasileira de Embalagem
de A¢o) realizou, no inicio de outubro, a entrega
do 3° Prémio de Embalagens de Ago. O even-
to consagrou as melhores latas de ago langadas
nos tultimos dois anos em cinco categorias. De
acordo com Thais Fagury, gerente executiva da
Abeago, esta premiagao representa o trabalho
que os fabricantes de embalagens de ago reali-
zam em busca de inovagdo e praticidade, sempre
pensando no consumidor final. “O evento reu-

OS VENCEDORES

Latas para Alimentos - Inovag¢ao

1° Colocado - Lata Visor Meister - Meister
2° Colocado - Lata Café Mercado - Meister
3° Colocado - Lata 99 Conica - Renner

Latas para Alimentos - Praticidade

1° Colocado - Lata Porta Biscoito - Principia
2° Colocado - Lata Moga - Nestlé

3° Colocado - Lata 99 Conica - Renner

Latas para Tintas - Inovagio

1° Colocado - Lata Eucatex - Prada
2° Colocado - Lata Suvinil - Valenga
3° Colocado - Lata Suvinil - Brasilata

Latas Promocionais - Melhor Litografia
1° Colocado - Lata Cocamar - Meister

2° Colocado - Lata Princesas Grow - CMP
3° Colocado - Lata Vintage - Oderich

Latas Promocionais - Design

1° Colocado - Lata Phebo - Meister

2° Colocado - Lata Casa Requinte - Meister
3° Colocado - Lata Bola - Meister

niu toda a cadeia de produgdo de embalagens de
ago que contribui para fomentar e incentivar o
uso das latas”, ressalta Thais.

Ao todo foram inscritas mais de 70 latas. Destas,
foram selecionados trés concorrentes para cada
uma das seis categorias. A selecao dos finalistas
e a escolha dos vencedores foram feitas por uma
comissao formada por membros de empresas en-
vasadoras, universidades, entidades sociais, pes-
quisadores e jornalistas. Confira os vencedores:

Latas Promocionais - Aplica¢ido Diferenciada
1° Colocado - Lata Vinho Barril - Renner

2° Colocado - Lata Adria - Meister

3° Colocado - Lata Phebo - Meister

Aerossol - Aplica¢ao Design
1° Colocado - Lata Be Beauty - Projeto Integrado

Sistema de Abertura - Praticidade

1° Colocado - Lata Eucatex — Prada
2° Colocado - Lata Suvinil - Brasilata
3° Colocado - Lata Moga - Nestlé

Sistema de Abertura - Tampas Diversas

1° Colocado - Tampa Deep Creme de Avela -
Silgan White Cap

2° Colocado — Tampa Deep Omega Cream -
Silgan White Cap

3° Colocado - Tampa Dantbio Yogurt -
Silgan White Cap

uuqnvq
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E PRECISO INOVAGAO

Em entrevista exclusiva a revista
Revenda Construcao, Zilda Kno-
ploch, CEO da Enfoque, fala da ex-
posigao de produtos nas gondolas.
Revenda Construgio - Como ¢
feita a pesquisa e a andlise das in-
formagoes?

Zilda Knoploch - O nosso tra-
balho é focado em pesquisas de
produtos, precos, ponto de venda,
exposi¢ao em gondola e inovagao.
O objetivo é ajudar as empresas a
serem mais assertivas. Assim sen-
do, no ramo de constru¢ido, nosso
maior papel é nas categorias de
produtos que sdo comercializados
em lojas e que precisam ser bem
sucedidos no ponto de venda para
se destacarem frente aos concor-
rentes. No que se refere a aplica-
goes B2B, hd algumas metodolo-
gias, e, pela complexidade de cada
tema, sao desenhadas caso a caso.
Revenda Construg¢io - Como a
empresa deve agir para que seus
produtos sobrevivam mais?

Zilda Knoploch - Inovagio é
multiplicador de negécios. O peso
das vendas hoje, em quase todas
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as companhias, estd concentrado
em produtos que ndo existiam
nos ultimos trés anos. Por isso, é
importante planejamento e reali-
zar pesquisas antes do lancamen-
to dos produtos, para ajustar seu
desempenho ou até mesmo orien-
tar seu correto posicionamento.
A estratégia de comunicagdo e
prego compativel com o mercado
também sdo fatores de sucesso, e
devem fazer parte do processo de
testar a inovagao antes de seu lan-
¢amento. Entretanto, se o produto
ja foi langado, o monitoramento
de seu desempenho na visao do
consumidor, seja ele pessoa fisica
ou juridica faz parte do conjunto
de atitudes que ajudam os produ-
tos a sobreviver no mercado.
Revenda Construg¢io - Locali-
zagdo nas gondolas é importante?
Como agir com o revendedor?
Zilda Knoploch - A vida do pro-
duto depende de sua localizagdo
na gondola, e é muito importante.
O produto precisa ser impactante,
ser facilmente visualizado e sua
exposicao deve permitir o que
chamamos de Mass effect. O re-
vendedor deve comprar esta ideia
com o fabricante. E certo que va-
rios fabricantes disputam o espago
das gondolas de produtos concor-
rentes, mas € necessario garantir
que o seu produto conquiste um
lugar na goéndola que permita ser
facilmente identificado pelo con-
sumidor. Sempre que possivel, en-
volver o revendedor em testes de
embalagens em gondolas pode ser
uma forma interessante de mos-
trar a ele como o seu produto, me-
lhor localizado, pode vender mais
e gerar mais lucros para ambos.
Revenda Constru¢io - Como
despertar sempre a curiosidade do
comprador?

Zilda Knoploch - A curiosidade

depende de existirem novas pro-
postas, novos produtos, servigos,
ou de comunicagdo ou de promo-
goes. Sair do lugar comum é que
leva a provocar curiosidade. E
para isto, é importante conhecer
bem seu target, conhecer seu vo-
cabuldrio, seu gosto estético, seus
valores e expectativas. Nem sem-
pre podemos inovar num produ-
to, mas no marketing mix, sim ¢é
possivel. Para isso, é importante
fazer pesquisas periddicas, princi-
palmente as de cunho qualitativo
ou etnografico, que revelam nu-
ances a inspirarem inovagao no
marketing mix.

Revenda Construgio - As emba-
lagens conseguem vender um pro-
duto, independente da marca?
Zilda Knoploch - Eu afirmo que
sim, embalagens podem fazer um
produto vender mais. Marcas sao
importantissimas para que um
consumidor confie no que esta
comprando. Mas se uma embala-
gem for atraente no ponto de ven-
da ela pode gerar uma primeira
compra. O que nao ¢ visto, nao ¢
comprado. O que ¢é visto, mas nao
impacta, ndo é comprado. E se
esta embalagem tiver caracteris-
ticas funcionais que facilitem seu
transporte, manuseio, conserva-
¢do e armazenamento, ela conse-
gue provocar a recompra, claro se
a qualidade do produto for a dese-
jada. E tudo isto é possivel testar
numa embalagem, antes dela ir
para a gondola, permitindo fazer
ajustes antes do langamento. Hoje
é possivel até testar uma embala-
gem que nem existe, por meio dos
nossos métodos digitais, em que
criamos a embalagem, a gondo-
la e a colocamos virtualmente no
ambiente competitivo, junto com
0s concorrentes, para testar a sua
atratividade. Nao é o mdximo?
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APENAS 30% DOS NOVOS PRODUTOS
SOBREVIVEM POR MAIS DE 3 ANOS

Segundo levantamento da Stratégir, consultoria internacional de-
dicada a testes de gondola e produtos, 30% dos novos produtos
langados no mercado nao sobrevivem a um ano de vida e cerca de

70% desaparecem em um prazo de até trés anos. Para ajudar as em-
presas na criagao de inovagdes mais assertivas a Enfoque, empresa
brasileira especializada em pesquisa de marketing, e a Stratégir re-
alizaram em Sao Paulo e no Rio de Janeiro, o workshop “O que faz
uma inovagio ser vencedora’.

FORUM

A Enfoque firmou, em 2013, uma
joint venture com Stratégir, empre-
sa francesa especializada em pes-
quisa de produtos, aromas, emba-
lagens e pontos de venda, que tem
parcerias em mais de 30 paises. As
duas consultorias tém trabalhado,
no Brasil e no exterior, em pes-
quisas de produtos, precos, ponto
de venda, exposigdo em goéndola
e inovagdo, para companhias que
tém como alvo o consumidor fi-
nal, especialmente dos segmentos
de alimentos, produtos de limpeza,
higiene pessoal, beleza e farmacéu-
tico (Over the Count - OTC).

De acordo com Zilda Knoploch,
CEO da Enfoque, apesar do baixo
indice de sucesso dos novos pro-
dutos, as empresas nao devem,
por esta razdo, achar que perdem

dinheiro ao inovar. “Ao contra-
rio, diz Zilda, “Inovagao é multi-
plicador de negécios. O peso das
vendas hoje, em quase todas as
companbhias, estd concentrado em
produtos que ndo existiam nos ul-
timos trés anos. Mas, por falta de
planejamento, pesquisa adequada,
estratégia de comunicagao e prego,
as empresas perdem cifras consi-
deraveis em novos produtos, por-
que intimeros erros fazem com que
uma boa parte deles nao vingue”.
O workshop “O que faz uma ino-
vagao ser vencedora” contou com
a presenga do CEO da Stratégir,
Luc Milbergue, que apresentou
cases, aprendizados exclusivos e
os principais caminhos que de-
vem ser seguidos pelas empresas
para criar, langar, comunicar e
expor novos produtos de forma
bem-sucedida.
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Loyal é uma marca de fer-
ramentas para profissio-
nais fundada por Marcello
Carneiro Filho, em 2004. Mas, até
se tornar respeitavel fabricante,
Marcello trabalhou com seu pai,
Arlindo Carneiro, na loja fundada
em 1920 como Carneiro & Cia, na
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Loyal

ALICATE MULTIFUNCOES

cidade de Pogos de Caldas, Minas
Gerais. As atividades como vare-
jista compreendia a comerciali-
zagao de ferragens, ferramentas e
materiais para construgao.

A realizagao do sonho de se tornar
independente levou Marcello Car-
neiro Filho a fundar a sua prépria

SUCESSO MINEeIro, ual

empresa, a Loyal Ferramentas,
uma marca de ferramentas cria-
da e desenvolvida especialmente
para profissionais exigentes que
procuram um produto de quali-
dade com prego justo.

Revenda Constru¢ao - Como a
Loyal esta trabalhando as reven-



das do Brasil?

Marcello Carneiro Filho - Es-
tamos atendendo as revendas
através de uma equipe propria
de representantes e nas grandes
redes de varejo de material para
construgao com promotores de
vendas, oferecendo gondolas ex-
clusivas para os produtos Loyal,
banners, catalogos de produtos e
folders com a marca dos clientes
quando solicitado por eles.
Revenda Constru¢io - Quantos
pontos de vendas estao ativos?
Marcello Carneiro Filho - Temos
hoje mais de 3000 clientes ativos
comprando.
RevendaConstru¢io-Quaissaoos
principais produtos trabalhados?
Marcello Carneiro Filho - Nos-

sa linha é composta por produtos
de uso industrial e profissional
confeccionados em ago cromo
vanadio, tais como: chaves de fen-
da, chaves de boca, chaves fixas,
chaves estrela, chaves torx, chaves
allen e soquetes, escovas de ago,
serras circulares de 110 a 235 mm,
discos de cortes para metais como
ferro, aluminio e ago inox e uma
completa linha de ferramentas
pneumiticas desde chaves de im-
pacto e furadeiras até pistolas de
limpeza e pintura.

Revenda Construgio - O merca-
do brasileiro esta crescendo?
Marcello Carneiro Filho - O
mercado brasileiro tem demostra-
do uma aceitagao muito grande de
nossa linha de ferramentas, fazen-

do com que se atinja este ano um
crescimento de 30% em relagao
ao ano de 2013, o que nos motiva
a investir cada vez mais em nos-
sa linha de produtos e em nossos
clientes aqui no Brasil.

Revenda Construgdo - Quais os
diferenciais que a Loyal pode des-
tacar para aumentar suas vendas?
Marcello Carneiro Filho - Equi-
pe de representantes atuantes e
presentes em nossos principais
clientes, embalagens de autos-
servico com informagoes claras
e precisas; campanhas de vendas
regulares e sistematicas com os
principais clientes da empresa;
treinamentos de vendas e de pro-
dutos realizados pelo nosso de-
partamento técnico.

Solucoes residenciais Eletromar by

Estética e seguranca
caminham juntas

Os produtos Eletromar by Hager para 0 mercado residencial oferecem solugdes completas
e confidveis que garantem a seguranga e a protegao das instalagoes elétricas. Com design
atraente e inovador, sdo totalmente fabricados no Brasil e cumprem as mais estritas normas
exigidas pela legislagao nacional e internacional.

Eletromar

by :hager

DDG: 0800-7242437
www.hager.com.br
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Montana Quimica lancou protetor de montana
e
pedras e concreto base dgua pronto Koromix
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para ser utilizado. Aplicacdo é muito 1T

;) i bl i ,
simples e o resultado é muito bom.

oromix é o mais novo

lancamento da Montana

Quimica que protege da
agua superficies porosas de con-
creto, rochas ornamentais, telhas
e tijolos aparentes. E uma emul-
sao incolor que evita o apareci-
mento de manchas e o escureci-
mento em superficies porosas,
sejam elas fachadas de casas ou
prédios, concreto e tijolos apa-
rentes ou pedras naturais como
Goias, Mineira, Sao Tomé, Lumi-
ndria, entre outras. A aplicac¢do
nao é recomendada em superfi-
cies de baixa porosidade que di-
ficulta ou impede a absor¢ao do
produto, em contato direto com
o solo ou sujeitas a acimulo de
agua. Sua formulagao ambiental-
mente amigdvel apresenta baixos
niveis de odor e VOC.
Koromix vem com a inovado-
ra propriedade “easy clean”. Sem

1021+

Cao

formar filme impermeabilizante,
proporciona intensa agao hidror-
repelente as superficies tratadas.
Facilita a limpeza, a remogao de
poeira e fuligem que se acumu-
lam ao longo do tempo com me-
nor consumo de dgua.

Ideal no acabamento final de su-
perficies expostas as intempéries,
Koromix pode ser aplicado em
muros, colunas, vigas, monu-
mentos e telhados, além das fa-
chadas prediais. O intervalo para
reaplicacdo dependeréd da inten-
sidade de exposi¢ao ao intem-
perismo e das condigdes de uso
variando, em média, entre um e
dois anos.

Com clima seco, a aplicagao de
Koromix pode ser feita com uso
de trincha, rolo de espuma ou
pulverizador de baixa pressdao
em duas demaos. A superficie
devera estar completamente lim-

pa e seca, ficando umedecida de
modo uniforme.

A segunda demao deve ser apli-
cada apds 30 a 60 minutos, com
a superficie ainda imida. Reco-
menda-se teste prévio aplicando
o produto numa drea pequena
para avaliar o resultado. A seca-
gem ocorre entre 24 horas e 48
horas, dependendo das condi-
¢oes climaticas locais, e a cura
completa apds uma semana.

“PRODUTO PODE

SER APLICADO EM
MUROS, COLUNAS,
VIGAS, MONUMENTOS
E TELHADOS, ALEM
DAS FACHADAS
PREDIAIS. PODE-SE
UTILIZAR TRINCHA,
ROLO DE ESPUMA OU
PULVERIZADOR."
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A Torneira para Jardim conquista pela
10? vez consecutiva o prémio de melhor
produto do ano em Torneiras Plasticas.
Revista Revenda - Construcao
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testes garantem a

EFICIENCIA

s duas unidades da Co-

brecom Fios e Cabos Elé-

tricos, em Itu (SP) e Trés
Lagoas (MS), contam com um
laboratério técnico com todos os
equipamentos necessarios para a
realiza¢do dos testes, além de fun-
cionarios treinados para a execu-
¢ao desses testes que sdo exigidos
pelas normas técnicas de cada
tipo de produto.
Ao todo sdo 18 funciondrios en-
volvidos nos laboratérios técnicos
e atividades relativas aos testes de
qualidade, sendo que a maior parte
atua na matriz da empresa em Itu.
“O laboratério conta com equipa-
mentos de precisao aferidos por
6rgaos credenciados ao Inmetro e
com os padrdes rastredveis na RBC
(Rede Brasileira de Calibragao). E
com eles € possivel que a empresa
obtenha seus certificados de con-
formidade dos produtos, assim
como a qualidade’, diz Rosevaldo
Toaliari, Técnico em Desenvolvi-
mento de Produtos e Processos da
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Cobrecom Fios e Cabos Elétricos.
“Além dos laboratdrios técnicos,
a Cobrecom Fios e Cabos Elétri-
cos busca sempre novas tecnolo-
gias para a melhoria continua dos
seus produtos e investe em novos
projetos. Também esta sempre em
busca de agOes preventivas e trei-
namento operacional. A empresa
também promove cursos internos
tedricos e praticos para aperfeico-
amento de seu quadro de funcio-
narios’, afirma Toaliari.

TESTES DE QUALIDADE

Eles sdo exigidos por normas
NBRs da Associagao Brasileira
de Normas Técnicas (ABNT) de
acordo com cada tipo de pro-
duto. Além disso, sao realizadas
auditorias a cada semestre para
certificar, através de evidéncias
objetivas, que os testes estao sen-
do realizados.

“Os produtos devem ser testados
continuamente para garantir que

ao serem utilizados ndo causarao
problemas nas instalagoes elétri-
cas’, esclarece Toaliari.

Entre os testes que séo realizados
estdo:

Dimensionais: que conferem se
estao corretos os diametros ex-
ternos do produto, do condutor,
assim como as suas espessuras.
Fisicos e mecanicos: sao testados
o alongamento do condutor e da
sua isolagdo e cobertura.
Elétricos: sao checadas a tensao
aplicada e as resisténcias elétricas
e de isolamento.

Segundo Toaliari, as amostras a
serem testadas sdo selecionadas
de acordo com a norma NBR
5426 - Plano de Amostragem e
Procedimentos de Inspegao.

BOA AQUISICAO

Principalmente em obras residen-
ciais nas quais os proprietarios
da obra sao os responsaveis pelas
compras dos materiais sempre ha



duividas de como adquirir fios e ca-
bos elétricos de qualidade.

“O consumidor deve exigir fios
e cabos de fornecedores que te-
nham registro junto ao Inmetro.
Verifique também se o produto
estd bem acondicionado, com
aspecto visual bom e se na em-
balagem ha informagbes sobre
o produto e sobre o fabricante e,
principalmente, se consta o selo
do Inmetro’, orienta Toaliari.
Outra dica importante é adquirir
fios e cabos elétricos em lojas e
grandes distribuidores, que ofere-
cem produtos de qualidade e fa-
bricados de acordo com as normas
técnicas da ABNT.

Lembrando que a Cobrecom Fios e
Cabos Elétricos tira as dividas dos

consumidores através de seu SAC
0800-7023163 e também pelo site
www.cobrecom.com.br.

LINHA DE PRODUTOS

A Cobrecom Fios e Cabos Elétri-
cos possui uma linha completa de
fios e cabos elétricos 100% segu-
ros e de qualidade que atendem
as mais diversas aplicagoes, desde
obras residenciais, até as comer-
ciais e industriais.

A empresa também disponibili-
za solugdes para as lojas do varejo
como o Display Metrocom, que é
um produto formado por um ar-
mazenador e expositor de carretéis
e uma maquina de medir em con-
formidade com o Inmetro e que

permite a venda por metro. Além
disso, possibilita que o lojista au-
mente seus lucros por causa da ven-
da fracionada.

Entre os fios e cabos elétricos, o
destaque fica por conta de sua linha
de cabos nao halogenados a Supe-
ratox.

Formada pelos Cabos Superatox
Flex 70° C e o Superatox Flex HEPR
90° C para 1, 2, 3 e 4 condutores, a
linha oferece maior seguranga por
apresentarem caracteristicas espe-
ciais de nao propagagao das cha-
mas, além de serem fabricados com
matérias primas que nao possuem
em sua composi¢ao o cloro, que é
um elemento que emite uma grande
quantidade de fumaga densa e alta-
mente toxica em casos de incéndio.

A Krona é uma das melhores e maiores empresas de

tubos e conexdes do Brasil. Quem usa, desencana.

@ xrona.com.br

@ /onabrasit  €Q/krona_brasil

©/kronabrasil

A Krona Tubos e Conexoes tem tudo

do que uma obra ou reforma precisa para ser
realizada com mais seguranca. Sao produtos
desenvolvidos com a melhor tecnologia do
mercado e que atendem as linhas de agua fria,
esgoto, elétrica e acessorios com mais qualidade
e excelente relagao custo-beneficio.

HA 20 ANOS
CONSTRUINDO
UMA MARCA DF
CREDIBILIDADE,

EXitag



artigo *Por Ricardo Amorim

rises sdo parte da vida de
qualquer pessoa, pais ou
selecao. Elas sao impor-
tantes. Sinalizam que algo estd
errado e precisa ser melhora-
do. Elas clamam por mudangas.
Se reconhecidas e respondidas

corretamente, elas nos forta-
lecem. Se ignoradas, aprofun-
dam-se e se repetem até que, fi-
nalmente, aprendamos a ligao.
Nossa crise mais recente veio com
o Alemanha 7x1 Brasil. Ja tive a
sorte de ver o Brasil ganhar duas
Copas. Espero que isto se repita
mais algumas vezes. Ainda assim,
temo que minhas recordagdes do
trauma da derrota para a Alema-
nha serao ao menos tao fortes
quanto as de nossas conquistas.
A Alemanha ndo ganhou a Copa
s6 no campo. Ganhou no ma-
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nunca despef

CRISE

rketing e, principalmente, no
planejamento. A vitéria alema
comegou 14 anos antes, com um
projeto de busca e desenvolvi-
mento de talentos. Hoje, a Ale-
manha tem o dobro do nimero
de jogadores que nos, apesar de
a populagdo brasileira ser duas
vezes e meia a alema. A média
de publico da segunda divisao
do campeonato alemao é maior
do que a do Brasileirao. A Ale-
manha construiu seu préprio
centro de treinamento na Bahia,
com direito a campo com grama-
do cortado a laser. A andlise do
desempenho de cada jogador e
da equipe em cada treinamento é
feita com software desenvolvido
s6 para isso. Resultado? Ganhou
a Copa, mesmo com uma selegao
sem craques, mas com muitos

G

bons jogadores, preparo tdtico
e técnico e espirito de equipe.
Quais as resposta brasileiras a
crise? Substituir o treinador pelo
treinador que perdeu a Copa an-
terior? A sugestao do governo de
expandir o modelo de interven-
¢dao publica, que ndo tem fun-
cionado na economia, ao fute-
bol? Espero estar enganado, mas
desconfio que estamos desper-
dicando a crise por incapacida-
de de fazermos mudangas reais.
Esta mesma incapacidade me
traz a outros campos, onde a
goleada da Alemanha é maior e
mais grave. O que choca mais?
Perdermos de 7 a 1 da Alema-
nha na Copa ou sermos massa-
crados por ela e tantos outros
paises em educagdo, renda per
capita, produtividade, IDH,



expectativa de vida e infraestrutura?
O que temos a aprender com a Alemanha nes-
tas dreas mereceria um livro, mas como so te-
nho um pequeno espago, destaco o mais impor-
tante, comegando pela educagdo. Assim, como
o modelo do futebol alemao foi montado para
gerar uma sele¢ao e um negécio de futebol ven-
cedores, ao invés de apenas alguns craques, o
modelo educacional alemao diferencia-se pelo
melhor ensino técnico do planeta, ndo por uni-
versidades de ponta. Assim, o pais conquistou
a lideranga global em tecnologia e inovagao.
O planejamento e implementagao que culmi-
naram com a conquista da Copa levaram mais
de uma década. Tampouco, as metas da politica
econdmica alema sao de curto prazo. Quando a
economia patinou, apés a unificagao do pais, o
governo nao exagerou nos estimulos fiscais ou
foi leniente com a inflagao, comprometendo sua
capacidade de crescimento futuro, como o Bra-
sil andou fazendo. Para ganhar competitividade,
a Alemanha apostou na produtividade e inves-
tiu em qualificagao profissional, infraestrutura,
flexibilizagao de leis trabalhistas e melhora do
ambiente de negdcios, ao invés de tentar desva-
lorizar sua moeda e reduzir a competi¢ao, en-
carecendo produtos importados ou impedindo
os alemaes de comprarem produtos no exterior.
Hoje, estas li¢oes importam mais do que
nunca. Segundo pesquisas, sete em cada dez
brasileiros querem mudangas no pais. No
entanto, as mesmas pesquisas sempre mos-
traram a presidenta liderando as intengdes
de voto para as elei¢oes. A aparente incoe-
réncia se explica pelo fato da populagio nao
ver na oposicdo as mudangas que almeja.
Isto me traz de volta ao exemplo alemao. L4,
nao se busca salvadores da pdtria e balas de
prata. As mudangas sdo fruto de planeja-
mento, paciéncia, perseveranga e trabalho.
Espero que nao tenhamos de tomar outros 7 a
1, como o que a inflagdo dard no crescimento
do PIB neste ano, para aprendermos esta li¢ao.

Ricardo Amorim: Economista, apresentador do
programa Manhattan Connection da Globonews
e presidente da Ricam Consultoria.
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de outubro de 1934, como Syndicato

cmssa forma anteced

Patronal dos Commerciantes a Varejo de .“e':—:rragens, =
lei 1402, de 1939, que regula a associacio em Sindicato, do governo Getdlio \/ argas.
lade também desempenhou papel importante ao pa:'tiri:par da Assembleia de fundacdo
racdo Commercial do Estado de Sao Paulo, a atual FecomercioSP, criada em ‘1938.

"~ avia uma linha muito té-
nue entre as especialida-
"des das lojas no passado.
Convmam no mesmo mercado
comércios de secos e molhados,
miudezas, ferragens, caixeiros via-
jantes e todo tipo de mascates. As
lojas de ferragens foram as precur-
soras dos atuais varejos de mate-
rial de construgao, pois contavam
nos fundos do estabelecimento
com uma grande drea para abri-
gar tijolos, vidros, ferros e outros
itens para construgdo. A cidade
de Sao Paulo se agigantava. Com
o passar do tempo, o “deposito”
do fundo da loja foi crescendo em
tamanho e nimero de produtos, e
tornou-se a forma como os consu-
midores comegaram a reconhecer
os varejos dedicados ao comércio
desses itens.

PROBLEMAS

Em seus primoérdios, o Sindicato
contou com o esfor¢o dos presi-
dentes Gustavo Cechetto, primeira
gestao, e Emilio Lang Janior, que
marcou sua presenca pela compra
da primeira sede da entidade, na
rua Capitao Mor Jeronimo Leitao,
Capital (SP), e por uma atuagao
intensa em defesa dos interesses do
comércio. Lang, anos depois, seria
presidente da Associagdio Comer-
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cial de Sao Paulo (ACSP).

Entre as demandas defendidas
na época estavam a solicitagao ao
Governo Federal, que o periodo
prestado ao servigo militar por co-
merciantes e seus funciondrios as
forgas armadas, II Guerra Mundial
e formacao da Forga Expediciona-
ria Brasileira, fosse computado na
aposentadoria dos trabalhadores.
Por outro lado, alguns problemas
parecem ser atemporais, como a
questdo de seguranca e vendedores
ambulantes. O terceiro presidente
da entidade, Antonio Garritano, as
voltas com o aumento dos roubos e
da falta de critérios na atuagao dos
camelds na capital, enviou ao co-
mandante Geral da Forga Publica
do Estado uma reclamagéo e exi-
giu mais policiamento e providén-
cias contra o comércio irregular e o
aumento de roubos e assaltos por
toda a cidade (1955).

NOVA FASE

Hoje, o Sincomavi (Sindicato do
Comércio Varejista de Material de
Constru¢ao, Maquinismos, Ferra-
gens, Tintas, Lougas e Vidros da
Grande Sao Paulo) representa mais
de 40 mil empresas em 29 cidades
da Regiao Metropolitana de Sao
Paulo (RMSP).

Juntos esses estabelecimentos pos-

suem faturamento anual superior
a R$ 18,3 bilhoes (Fonte: Secreta-
ria da Fazenda do Estado de Sao
Paulo 2013) e respondem por 112
mil postos de trabalho (Fonte: Ca-
ged 2014). Diante de tal universo,
uma das preocupagdes constantes
da entidade é manter a estrutura
sempre alinhada as necessidades
dos comerciantes. Um ambicio-
so plano de agdes tomou forma a
partir de 2011, com o ingresso da
entidade no Sistema de Exceléncia
em Gestao Sindical (Segs), promo-
vido pela Confederagdo Nacional
do Comércio (CNC) e Federacao
do Comércio, Servigos e Turismo
do Estado de Sao Paulo (Fecomer-
cioSP). A ideia é contar com uma
atuagdo mais abrangente, atenden-
do as demandas da categoria em
treinamento, convénios, assessoria
juridica e, logicamente, representa-
¢ao. “Muito ajudara nesse sentido
a adogao de um sistema de CRM
(Customer Relationship Manage-
ment) ainda esse ano’, comenta o
presidente do Sincomavi, Reinaldo
Pedro Correa. A drea de treina-
mento, por exemplo, estd sendo re-
vista, bem como a grade de cursos
e palestras. “Outras frentes de tra-
balho sdo as areas de comunicagaio,
midias sociais, marketing, produ-
tos e servigos, que devem contar
com varias novidades em breve”
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22 Feicon Batimat Nordes-

te apresentou aos visitan-

tes as novidades do setor,
e entre as principais tendéncias
que ocuparam um espago de 7 mil
m?, estavam os “prédios verdes”
com foco em sustentabilidade e o
estande da Casa AQUA, um pro-
jeto inovador que chegou a Recife
pela primeira vez. Passaram cerca
9 mil pessoas entre os dias 22 e
24/10, no Centro de Convengoes
de Pernambuco, em Olinda, com
uma movimentacao de cerca de
R$100 milhdes em negdcios.
Entre as mais de 150 marcas na-
cionais e internacionais, a fei-
ra mosrou pela primeira vez
no Nordeste o estande da Casa
AQUA, a casa conceito mais co-
nhecida do Brasil, em formato
de estande moderno que busca
conectar os visitantes da feira
ao portal www.casaaqua.com.
br, uma ferramenta virtual de
disseminagao de preceitos da ar-
quitetura sustentdvel que mostra
solugdes e produtos ambientais
aplicados na construgao civil.
No Brasil, o mercado de projetos
sustentdveis para a construgao ci-
vil cresce entre 25 a 30%, ao ano,
segundo acompanhamento da
Sustentech, consultoria para cer-
tificacao LEED - Leadership in
Energy and Environmental De-
sign que ¢é certificagdo de cons-
trugao sustentavel.
Aliado da automagao, o mercado
de lampadas LED devera crescer
mais de 30% ao ano, nos segmen-
tos industrial, residencial, deco-
rativo, iluminagdo publica e de
emergéncia, segundo dados da
Associagao Brasileira da Induas-
tria de Iluminagao (Abilux).
O LED, queridinho do mercado,
também teve destaque no salao
pernambucano.

=
STECK
Presente na segunda edi¢ao da
Feicon Batimat Nordeste 2014, a
Steck faz um balango positivo do
evento.
Referéncia nacional no desenvol-
vimento e produgao de materiais
elétricos, a marca trouxe para o
estande da feira de maior relevan-
cia do segmento de construgao
da América Latina, o langamen-
to das linhas Conduteck, Quick e
Barramentos Neutro/Terra.
“Tivemos um resultado bom,
varias visitas com distribuidores,
construtoras e outros segmentos
de todas as localidades do Norte
e Nordeste”, ressalta a coordena-
dora de vendas Viviane Dias.
Em um estande de cerca de 30 m?,
o visitante também teve a opor-
tunidade de conferir de perto as
linhas recém-langadas Cosmos,
Diamant Box VDI, Tomadas com
tampa Quasar Padrao Brasileiro,
Fita Isolante Fiteck Autofusao e
Platinnum Box.
Com o publico de qualidade e o
grande volume de contatos e visi-

tagoes, a expectativa € que o pds-
-venda seja um sucesso, com a
concretizacao de novos negocios.

- 2|
SIL

A SIL esta completando 40 anos
de atividade e aproveitou sua pre-
senga na Feicon Nordeste para
apresentar a novidade de seu por-
tfolio: os cabos flexiveis AtoxSil
multipolares. A participagdo na
feira reforga a estratégia da em-
presa em atender aos profissio-
nais do setor na regiao Nordeste,
que mostra grande potencial de
crescimento, e leva ao mercado a
novidade que vem complementar
um portfdlio que prioriza o con-
junto seguranga, qualidade e fun-
cionalidade.

O uso de cabos que tém como
caracteristicas baixa emissio de
fumaca e gases toxicos quando
queimados vem crescendo pro-
gressivamente. Para este merca-
do a SIL oferece ha alguns anos a
linha AtoxSil. Indicados para di-
versas aplicagoes, os cabos multi-
polares deixam a instalagao mais

m
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organizada, uma vez que facilitam
a identificagdo de cada circuito
elétrico. Além do langamento
dos Cabos Multipolares AtoxSil,
o estande da SIL tinha muita in-
teratividade. Uma das novidades
pode ser vista logo na entrada,
onde uma tela touch screen esta-
va disponivel para que os visitan-
tes navegassem pelo Simulador
de Produtos SIL. O servigo foi de-
senvolvido para facilitar a iden-
tificagao do fio ou cabo elétrico
mais adequado a cada necessida-
de e ja esta disponivel no site da
empresa, no endereco: www.sil.
com.br/simulador/index.html.

PADO

“O Nordeste tem uma participa-
¢ao expressiva nos negocios da
Pado e, é uma regiao que vem
crescendo muito nos ultimos
anos e tem demonstrado um foco
maior em potencializar o consu-
mo do mercado interno em todas
as classes sociais. Entendemos
que a participagdo é importan-
te porque contribui ainda mais
para a evolugdo regional, uma
vez que, nos permite apresentar
as novidades do setor da cons-
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trugdo civil além dos produtos
mais adequados as necessidades
locais, gerando novos negocios,
movimentando a economia local
e possibilitando maior relaciona-
mento com os clientes”, explicou
Selmo Rodrigues, Diretor Co-
mercial da Pado.

A Pado apresentou durante a Fei-
con Batimat Nordeste 2014 toda
a sua linha de produtos e aces-
sorios voltados aos profissionais
que atuam na drea de construgao.

_____________________________________.]
ETERNIT

Os produtos que estavam expos-
tos no estande, refletem os inves-
timentos da companhia em tec-
nologia e inovagao. Os metais -
torneiras para cozinha e banhei-
ro, duchas e acessorios — seguem
o rigoroso padrao de qualidade
da marca e atendem diferentes
perfis de consumidores: do stan-
dard ao luxo.

Na categoria lougas sanitarias, a
bacia Aquila e o lavatério Seat-
tle destacam-se entre os modelos
apresentados pela empresa. Ga-
briel Pontes, Gerente de Marke-
ting e Administragao de Vendas da
Eternit diz: “A Feicon NE é um dos

mais importantes eventos do setor,
e trata-se de grande oportunidade
para que a Eternit demonstre sua
solidez em produtos e servigos. O
Grupo Eternit nao poderia ficar
de fora, e tem sido grande apoia-
dor de iniciativas como esta, cada
vez mais frequentes e pulverizadas
no territério nacional”. A Tégula,
maior fabricante de telhas de con-
creto, e uma das empresas do Gru-
po Eternit, também teve espago na
feira para apresentar as novidades.

===
DECA EHYDRA

A Deca com a Hydra, participou
pelo segundo ano consecutivo
da Feicon Nordeste 2014. Para
Bruno Antonaccio, diretor de de-
senvolvimento e marketing, a im-
portancia econdmica da regiao e
o crescimento do setor da cons-
trugao civil faz com que as em-
presas estejam mais proximas e
atuantes, apresentando produtos
e solugdes que agregam valor ao
segmento de atuagdo. “Sabemos
que o Nordeste é a segunda re-
giao que mais atrai investimentos
no setor e contribuir para o de-
senvolvimento regional com so-
lugbes que aliam tecnologia, de-
sign e sustentabilidade é de fun-
damental importancia para nés.”
A marca apresentou ainda a li-
nha de Monocomandos, com as
solugdes Level e Level Mix, que
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possuem design de formas pla-
nas e curvas, nas versoes de mesa
e chuveiro.Em busca de ofere-
cer soluges de aquecimento de
agua, a Hydra levou também du-
chas e torneiras elétricas a Feicon
Nordeste. Destaque para um dos
langamentos de 2014, a Ducha
Square, que conta com espalha-
dor que permite a dgua cair sobre
todo o corpo, cobrindo a exten-
sao de um ombro ao outro.

Além de todo o portfélio de du-
chas, as torneiras elétricas tam-
bém foram destaque no estande.

LUZMAX

A Feicon Nordeste é de grande
importancia para o segmento, es-
pecialmente para a Luzmax. Nela

tiveram a oportunidade de apre-
sentar a marca para o mercado, en-
riquecer o networking bem como
realizar novos negdcios e parcerias.
O resultado da participagao foi re-
forcar a marca, com a apresentagao
dos seus produtos e servigos no
segmento de iluminagao.

SIEMENS

“O Nordeste ¢ a regidao do Bra-
sil que apresenta as maiores
taxas de crescimento no mer-
cado da Construgao Civil. A
Feicon Nordeste é uma impor-
tante oportunidade para apre-
sentarmos  nossos  produtos
para esse importante mercado.
Realizamos condigdes comerciais
especiais para abertura de novos

clientes durante a feira. Nossa ex-
pectativa é que a feiraaumente em
pelo menos 20% nossas vendas na
regiao’, destaca Reynaldo Goto
- Diretor Presidente da Siemens.

COBRECOM

A Cobrecom destacou no even-
to o Display Metrocom uma das
atragoes do seu estande de 100 m?.
“O evento foi uma excelente opor-
tunidade para encontrar nossos
clientes e parceiros da regiao Nor-
deste e ainda fazer novas relagdes
comerciais. Por isso, estiveram
presentes em nosso estande os
principais executivos da empre-
sa’, afirma Paulo Alessandro Del-
gado, gerente de Marketing da
Cobrecom Fios e Cabos Elétri-

Profissionais treinados e

RIODE JANEIRO
Cardao Comércio e Importagao Ltda.

Atacado Distribuidor de Materiais de Construgao
Garantia Absoluta de Bons Servicos

o melhor servico de entregas do RJ
Solicite a visita de nossos representantes

do Brasil."

Atacadista Distribuidor de
Material de Construcao

1§ C/9° PSREMIO EXCELENSA |
ATACADISTADISTRIBUID Rg

“Agradecemos a todos os parceiros pela
conquista do 9° Prémio Exceléncia\

Venda Exclusiva a Lojistas: (21) 2589-6005
E-mail: cardaorio@cardaorio.com.br




'OURO FINO

HEXACAMPEA!

Gold Line Acrilica
Eleita pelo 6° ano consecutivo o melhor produto do ano. \

Desde 2009, a banheira Gold Line Acrilica € reconhecida por
lojistas de todo o Brasil como a melhor da categoria.

Conheca nossas linhas:

¢ Aquecimento Solar (Banho e Piscina)

o Filtros, motobombas e acessorios para piscina
e Vasos, Floreiras e Acessorios para jardim

e Acessorios para banheiro

¢ Banheiras
¢ Spas [i Jourofinobrasil B @ourofinobrasil

121‘32‘32,3 11 21 7961 61 www.ourofino.com.br
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cos. O executivo também come-
mora a participagdo do publico
nessa edigdo da Feicon Batimat
Nordeste. “Tivemos 15% a mais
de visitantes em relagdo ao ano
passado’, revela Delgado. Outro
importante produto apresentado
pela Cobrecom foi sua linha de
Cabos nao halogenados: os Ca-
bos Superatox Flex 70° C e o Su-
peratox Flex HEPR 90° C para 1,
2, 3 e 4 condutores.

Display Metrocom. E recomen-
dado para qualquer loja do varejo
que tenha interesse em aumentar
suas vendas ao comercializar fios
e cabos elétricos de forma fracio-
nada, ou seja, venda por metro.
O produto é formado por um ar-
mazenador e expositor de carre-
téis e uma maquina de medir em
conformidade com o Inmetro.

A empresa inclusive sorteou duran-
te o evento trés desses Displays.
Por serem fabricados unicamente
com materiais nao halogenados
(sem cloro), em casos de incén-
dios os Cabos Superatox emi-
tem baixa quantidade de fumaga
translicida e sem a presenca de
gases toxicos e corrosivos.
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SELENA

O Grupo Selena tem sede na Pol6-
nia e é um fabricante e fornecedor
internacional de uma vasta gama
de produtos quimicos para profis-
sionais da construgao civil.

“A Selena é uma das maiores fabri-
cantes de espumas de poliuretano
monocomponente do mundo, e a
marca Tytan Professional é lider
no mercado de Espumas Expansi-
vas do Brasil. Atualmente a Tytan
Professional possui uma linha
completa de espumas expansivas
de poliuretano para dispersao
manual, a PRO 10, PRO 20, PRO
30 e PRO 40. As espumas contam
com uma férmula multipropési-
to ideal para diversas aplicagdes
como: montagem, enchimento,
isolamento e vedagao de lacunas,
fendas e aberturas no interior e
exterior de edificios”, explica Auke
Dijkstra Neto, gerente de Marke-
ting e Produto. A linha de Espuma
Profissional foi especialmente de-
senvolvida para ser aplicada com
pistola aplicadora, proporcionan-
do um trabalho muito mais con-
fortével e profissional.

BELLINZONI

Apresentou seus produtos impor-
tados para a remogdo do excesso
de rejunte epoxi da superficie. Pode
ser usado em ceramicas, porcela-
natos, marmores e granitos. E um
produto revoluciondrio, em gel e
inodoro, indicado para remogao
de excesso de rejunte epoxi utiliza-
do em rejuntamento de ceramicas,
porcelanatos, marmores e granitos.
Remove o excesso do rejunte epoxi
sem agredir o material.

CORFIO

“Como resultado de um trabalho
sério e comprometido a Corfio é
homologada junto a grandes em-
presas e busca constantemente
novas homologagdes para ampliar
as oportunidades de negécios’, ex-
plica Jodao Carlos Assoni, Gerente
Nacional de Vendas

A Corfio fabrica fios e cabos elé-
tricos e possui certificagao de con-
formidade de seus produtos junto
ao Inmetro conforme as normas
compulsorias e regulamentares em
vigéncia através da certificadora
UL do Brasil, OCP 0029, especia-
lista em certificagio de produto e
reconhecida no Brasil e no exterior.
E certificada pela 1SO9001 promo-
vendo a padronizagao e buscando a
exceléncia em seus processos pro-




dutivos e servi¢os. Com o objetivo
de atender um mercado cada vez
mais exigente, investe na qualidade
dos seus produtos e na capacitagao
de sua equipe, implantando rigoro-
sos sistemas de monitoramento e
controle das matérias primas utili-
zadas até o produto acabado.

|
ELIANE

A empresa apresentou as pecas de
grandes formatos de 90cm x 90cm
e também as de 60cm x 60cm fabri-
cadas em sua unidade em Camaga-
ri, na Bahia. A Eliane é uma empre-
sa familiar que iniciou suas ativida-
des em 1960, e estd sob o comando
da terceira geragao, com participa-
¢ao de membros da quarta geragao.

As unidades fabris estao distribui-
das em dois pélos: o Pélo Sul conta
com cinco industrias, sendo quatro
em Cocal do Sul/SC, onde também
fica a sede da empresa; e a unidade
Porcellanato, em Criciima (SC); e
no Polo Nordeste situa-se a unida-
de de Camagari (BA).

I —— |
GAIL

Referéncia na fabricagdo de reves-
timentos ceramicos de alto desem-
penho, a Gail marcou presenga na
Feicon NE com um espago perso-
nalizado para receber parceiros e
profissionais de arquitetura e cons-
tru¢ao de uma maneira mais dire-
cionada e intimista.

Nos langamentos, destaque para a

Colegao Arquitetura Natural, es-
tética atemporal e alta resisténcia,
composta por revestimentos cera-
micos e todas as pecas de acaba-
mento € usos especiais, como ro-
dapés, bordas e cantos, com novas
cores e formatos exclusivos.

GRUPO RAMASSOL

O Grupo Ramassol é¢ uma das mais
importantes marcas na fabricagao
de esquadrias metdlicas. Esse su-
cesso foi fruto de muito trabalho,
investimentos e foco na satisfagao
dos seus clientes diretos e indiretos.
“Temos fabrica no Maranhao
para atender a grande demanda
da regiao e o Nordeste é a bola
da vez, com vérios projetos acon-

35.000m?2

50MILHOES
DE PECAS

FABRICADAS POR ANO
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tecendo e muitos investimentos
nos CDHU. Estamos prevendo
um crescimento de 30% na re-
giao”, informa Wandir Ramalho,
Diretora Comercial.

LAMESA

Foi a segunda participagao da La-
mesa, uma empresa de capital in-
tegralmente brasileiro.

E também com unidade fabril em
Caruaru, Pernambuco. A Alnor,
também do Grupo, € uma empre-
sa de capital integralmente brasi-
leiro, fundada em 2007 e localiza-
da em Caruaru - PE.

Em sua fabrica, com drea total de
82 mil metros quadrados, conta
com 43 mil metros quadrados de

WD-40.

PRODUTO MULTIUSOS

agradece a pesquisa Revenda e
a todos os revendedores
do Brasil.

wd40.com.br

area construida, onde colaborado-
res se dedicam a produgdo de fios
e cabos de energia.

BELLINZONI

Uma das maiores empresas do
mundo na producao e venda de
produtos quimicos para porcela-
natos, marmores, granitos e pedras
em geral. Entre os seus produtos,
importados da Itdlia, destaque para
os protetores, ceras e polidores, co-
las eresinas e linha argamassa.

TINTAS HIDRACOR

No estande da Hidracor foram
feitos lancamentos de produtos
e teve um espago para diversas

FLEXTOP

BICO INTELIGENTE

WONTIwoO 500 m
30 uouio 3709

\——”

acoes de relacionamento como
bricolagem, jogos interativos e
dinamicas com brindes especiais.
Como langamentos apresentados
destacam-se: Hidralacril Fosco,
HPlus e RendMais Cores Especiais.

do PRIMEIRO

LUGAR !
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Somos fortes. Juntos somos imbativeis!
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IRMAOS CORSO

Alguns destaques do estande fo-
ram o Gabinete Atlanta, nas me-
didas de 1,20m, 1,40m, 1,50m,
1,80m e 2m, conta com porta-
-temperos, todos os puxadores
530 de aluminio, com corredica
telescopica nas gavetas, inclusive
no porta-temperos.

A porta do meio, maior, para co-
locar panelas, tem o pistao a gas.
O Gabinete Florenga (para ba-
nheiro) tem espago para rou-
pas sujas, dispensando o cesto, e
apresenta um novo padrao ama-
deirado, tendéncia no mercado,
em quatro padrdes diferentes,
combinado com a cor branca.

A linha Modulare, apresenta
pegas com o novo padrao ama-

deirado, em tom carvalho ou
roble, que, junto a cor vermelha,
sao destaques da empresa, assim
como 0s assentos sanitarios dis-
poniveis em 8 cores.

..
BELFIX

Tradicional empresa localizada
na cidade de Curitiba, PR, inves-
tiu no segmento de Ferramentas
Inteligentes e apresentou grande
portfolio na Feira. E chegou em
grande estilo, com produtos em
praticamente todos os segmentos
da construgdo civil, manuais e a
bateria, além de expositores que se-
rao colocados nos pontos de venda.
Cristiano Zwiener, com grande ex-
periéncia no mercado de ferramen-
tas, responde pelo departamento

comercial da empresa e explica
que a BelFix Ferramentas veio para
conquistar uma boa participagao
no mercado. “Estamos trabalhando
apenas com produtos de qualidade
e pretendemos ter participagao em
todos os estados brasileiros”

COSTA NAVARRO
Especializada em caixas coletoras
e grelhas, a empresa apresentou
pela primeira vez para o publino
nordestino as grelhas Elegance,
com novo design que facilita o es-
coamento da dgua, e com diversas
medidas. Sua linha de Caixas Co-
letoras tem produtos com diversos
formatos e medidas. Destaque para
a linha Elegance Cromo, grelha
para caixa coletora.

é fruto da dedicacao de nossos

LOJISTAS E CONSUMIDORES.
Agradecemos pelos resultados de 2014

JUNTOS, CONQUISTARMOS
ainda mais.

Quem usa Atlas
sabe o que é bom

&k ATLAS
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A empresa tem uma grande linha
de produtos destinados ao setor
elétrico com variedade de materiais
destinados a protegao, controle, si-
naliza¢do e acionamentos elétricos
em geral. Conquistar mercado no
Norte e Nordeste foi um dos obe-
tivos da participagao na Feira. A
linha de prote¢ao Residencial conta
com minidisjuntores para a prote-
¢ao de circuitos elétricos. Também
apresentou lampadas e refletores
LED indicados para iluminagao in-
terna e externa.

L S
PAMESA

A Pamesa do Brasil ¢ uma empre-
sa estabelecida na cidade do Recife,

contando com a mais moderna tec-
nologia disponivel no mundo para
a produgao de revestimentos cera-
micos e porcelanato. Faz parte do
grupo Pamesa empresa com mais
de 35 anos no mercado mundial.
A empresa apresentou todo o seu
portfolio de revestimentos cerami-
cos e porcelanato.

e
LUZARTE

Fundada em Caruaru, PE, em
1960, a Luzarte Estrela comegou
produzindo cerdmica artistica para
atender o mercado regional. Em
1995 comegou a produzir e comer-
cializar lougas sanitarias. O retorno
foi muito bom, tanto é que em 2001
inaugurou uma nova fabrica e pas-
sou a produzir 200 mil pegas de lou-

¢as sanitdrias por més. Também faz
parte da empresa a Marnol, voltada
para a produgao de pias e tanques
de marmore sintético e caixa d'agua
em fibra de vidro. Todo o portfdlio
estava no estande da empresa.

MGM GABINETES

A MGM Moveis estd localizada a
130 km de Vitdria, ES. Iniciaram
suas atividades em um pequeno
galpao no bairro Canivete, naque-
la época a produgao era pequena
e 100% artesanal, onde contavam
com apenas 12 colaboradores.
Hoje a MGM Moveis estd instalada
em sede prépria, inaugurada em
2009. Uma fabrica moderna com
4.500 m.” de area construida. Con-
tam com 90 colaboradores e pro-
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3¢ lugar Sistema de Aquecimento a Gas

REU-1602 FEH

Novo Painel da Tampa
o BIVOLT por chaveamento HH

e Atendimento dos requisitos da portaria
182 do INMETRO

Rinnai
AQUECEDOR DO BRASIL

www.rinnai.com.br
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duzim 15 mil pegas més em 100%
MDF reflorestado, respeitando o
meio ambiente e o desenvolvimen-
to sustentavel.

ARAFORROS

Uma das maiores fabricantes de
forros e portas sanfonadas de
PVC do Brasil, a Araforros nas-
ceu em Arapiraca, interior de
Alagoas, em 1996. Com mais de
15 anos de mercado, seus produ-
tos tém qualidade reconhecida
por varios prémios e certificagoes
e estao presentes em quase todos
os Estados brasileiros, além de
serem exportados para diversos
paises. Participou da Feicon NE
para ampliar os seus negdcios e
mostrar as novidades.

AGUIA METAIS

A empresa paranaense participou
pela primeira vez da Feicon NE e
aproveitou para lancar a linha Es-
sence composta por Misturadores
de Mesa ou Parede e Torneira tam-
bém para Mesa ou Parede. Atual-
mente, 1.100 produtos da Aguia
Metais sao comercializados em
quase todos os estados brasileiros
por meio de seus 32 representantes.
Esses produtos compdem a linha
basica, Stillus, Elegance e Quadrat.

GIB

Especializada m isolantes térmi-
cos, a empresa tem forte partici-
pagao no nordeste com escritdrio
regional em Recife, por isso a pre-

senga na Feicon NE. Destaque para
o Duralfoi para telhas pequenas e
telhas grandes e também a Du-
raltape, fita asfaltica autoadesiva.

P
UNIPLAST

Para a empresa, o evento Feicon NE
¢ reconhecido como o maior e mais
qualificado salao do Nordeste.

Por isso, quando um importante
evento encontra um mercado de
alta relevancia, as oportunidades se
multiplicam e o sucesso tem um ca-
minho certo. E esses sao alguns dos
principais motivos que confirmam
que a Feicon Nordeste marcou o
inicio de um novo capitulo de su-
cesso para o setor da construgao na
regiao e a Uniplast aproveitou para
apresentar todo o seu portfolio.
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Esse ano, a revista
Revenda, elencou 404

categorias e 0

produtos, divididos em 86

Monocomando Gourmet
da Forusi ficou ENTRE OS 4

r - PRODUTOS MAIS

= r 0 K U S ]’ LEMBRADOS.
MONOCOMAND FORUSI,
GOURMET A MELHOR OPCAO!

www.forusi.com.br
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Estruturas Metalicas

Tetossol
Para Lojistas

A Tetossol disponibiliza perfis metalicos para venda em
lojas credenciadas em varias regides do Brasil, buscando
atender pequenos construtores e projetos residenciais
particulares.

Os perfis Tetossol estdo disponiveis em barras com
metragens de 6,00m e 8,00m que deverao ser usados de
acordo com a necessidade da obra, visando diminuir a
precisdo de emenda de material. Dentre os perfis estdo
disponiveis todos os tipos de materiais desenvolvidos pela
Tetossol juntamente com os acessorios.

SEGURANCA | RAPIDEZ | DURABILIDADE | TRANQUILIDADE.

Seja nosso revendedor
Informagdes: 0800 773 9505

tetossol.com.br | facebook.com/ramassol

CUSTO X BENEFICIO

As estruturas desenvolvidas em perfis de ago
apresentam maior vantagem pela sua durabilidade,
facilidade do manuseio, agilidade na obra, garantindo
maior confiabilidade devido a garantia do ago (20 anos)
e aresisténcia a corroséo.

GRUPO ®

RAMASSOL

Portas, Janelas e Estruturas Metélicas
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21° Saldo Internacional da Construcao

www.feicon.com.br

FEICON BATIMAT

(f) /feiconbatimat Referéncia para quem pensa em construcao

Apoio Institucional Organizagao e Promogao
&
. « Reed Exhibitions
SindusCon s Alcantara Machado

Proibida a entrada de menores de 16 anos, mesmo que acompanhados. Evento exclusivo e gratuito para profissionais do setor que fizerem o seu pré-credenciamento
por meio do site ou apresentarem o convite do evento no local. Caso contrdrio, serd cobrada a entrada no valor de R$ 55,00 no balcado de atendimento.




VENDA CERAMICA CERTIFICADA

partir de 22 de novembro
de 2014, as industrias de ce-
ramica s6 poderao fabricar
e importar componentes ceramicos
em conformidade com a portaria
n° 558/13, do Instituto Nacional de
Metrologia, Qualidade e Tecnolo-
gia (Inmetro), que entrou em vigor
em novembro de 2013.

dos custos das construtoras para a
utilizagao nos reajustes dos contra-
tos de obras. Em outubro, os cus-
tos com mao de obra aumentaram
0,21% em relagdo ao més anterior;
0s custos com materiais de constru-
¢ao registraram queda de 0,09% e
os salarios dos engenheiros tiveram

de 0,24%, os custos com materiais
de construgao recuaram 0,09%. No
acumulado de 2014, o indice au-
mentou 6,19%. Em outubro, sete
dos 27 insumos da construgio pes-
quisados tiveram variagdes de cus-
tos acima do IGP-M do més, que
registrou alta de 0,28%.

A portaria estabelece a
Regulamentagao Técnica
para Componentes Ce-
ramicos para Alvenaria,
em que define requisitos
dimensionais e de mar-
cagdo para elementos
ceramicos e condigoes
de comercializagio. A
medida se aplica aos se-
guintes  componentes:
blocos ceramicos de ve-
dagdo e estruturais - in-
cluindo bloco inteiro ou
principal, meio bloco e
blocos de amarragao L
e T; canaletas ceramicas
] e U; tijolos ceramicos
macigos e perfurados;
elementos vazados; e
componentes ceramicos que nao
possuam forma de paralelepipedo.

CUSTO DA CONSTRUGAO
PAULISTA SUBIU

O CUB (Custo Unitario Basico)
da constru¢io civil do Estado de
Sao Paulo, calculado sobre as obras
ndo incluidas na desoneragio da
folha de pagamentos, registrou
alta de 0,12% em outubro, em re-
lagdo a setembro. Calculado pelo
SindusCon-SP e pela FGV (Fun-
dagao Getulio Vargas), o CUB € o
indice oficial que reflete a variagao

Crie, inove, transforme.
Sua obra ou projeto ficam completos com a Tecnoperfil.
0 perfeito acabamento, a qualidade e a tecnologia dos produtos da Tecnoperfil,
transformam o seu projeto ou sua obra. Deixe os ambientes mais confortdveis

e bonitos. Afinal, beleza e bem estar sdo fundamentais.

Consulte-nos para o desenvolvimento de projetos especiais.

Fone 47 34311200 | Fax «7 3473.71100
televendas@tecnoperfil.com.be

0800474774

www.tecnoperfil.com.br

/

aumento de 1,15%. A média pon-
derada entre os trés itens resultou
na variagio de 0,12% do CUB re-
presentativo da construgao paulista
(RN-8), que em outubro ficou em
R$ 1.168,99 por metro quadrado.
No acumulado de 2014, o CUB
paulista acumula alta de 6,31%. Em
12 meses, o indicador apresenta
avanco de 6,48%.

Quanto as obras incluidas na deso-
neracao da folha de pagamentos, o
CUB apresentou alta de 0,13% em
outubro, totalizando R$ 1.087,44
por metro quadrado. Os custos
com mao de obra apresentaram alta

?ATECNOPERHL‘“ / 20-

(s EMPREGO

O nivel de emprego na
construgao  brasileira
registrou em setembro
leve crescimento de
0,28% na comparagao
com o més anterior. O
saldo entre demissoes e
contratagdes ficou posi-
1 tivo em cerca de 10 mil
trabalhadores com car-
teira assinada, de acordo
com pesquisa elabora-
da pelo SindusCon-SP
(Sindicato da Industria
da Construgdo Civil do
Estado de Sdao Paulo)
em parceria com a FGV
(Fundagao Getulio Var-
gas). Com isso, ao final do setem-
bro o nimero de trabalhadores do
setor somava 3,528 milhdes. Na
comparagao com o mesmo més do
ano anterior, quando o setor em-
pregava 3,571 milhdes, a pesquisa
indica queda de 1,22%. Segundo o
presidente do SindusCon-SP, José
Romeu Ferraz Neto, “a queda do
nivel de emprego na construgio,
na comparagao com setembro de
2013, deveu-se principalmente
a menor atividade do segmento
imobilidrio, em consequéncia da
desaceleragao da atividade econd-
mica como um todo”.
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FERRAMENTAS

A ferramenta certa
para seu trabalho!

DISCO DE
{'| CORTE-4.u"

Disco de Corte para

Aco Inox

Para corte de diversos tipos
de aco inclusive ago inox.

DISCO DE CORTE 11.13/16"

Metal

Disco de Corte para

Metais

~ Para corte de ago e suas ligas,
ferro fundido nodular, bronze
duro, materiais ferrosos em
geral, chapas e tubos

S, oiscooe

W oesBASTE |
e
N - v.m.::r.u-\
S |
I =

Disco para
Deshaste _
Para aco e suas ligas, desbaste
de materiais ferrosos, soldas

em geral, ferro fundido
nodular e tubos

www.loyal.com.br
CONSULTE NOSSA EQUIPE
vendas@loyal.com.br | (35) 3729-8700
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CATALOGO

companhando a evolugio

do portfdlio de sua divi-

sdo de materiais elétricos
especificos para atmosferas explo-
sivas, a Tramontina Eletrik anun-
cia o langamento do Catélogo de
Produtos Ex. Disponivel também
na versao on-line, o catdlogo apre-
senta a0 mercado solugdes desti-
nadas as instalacoes em ambientes
com atmosferas explosivas e dreas
industriais ndo classificadas, cujos
produtos sao comercializados com
a marca Tramontina Ex.
Os produtos Tramontina Ex com-
binam seguranga, design, excelente
acabamento, qualidade e aprimo-
ramento tecnolégico em produtos
como Caixas de Passagem e Liga-

¢ao CAEx, Caixas de Comando e
Sinalizagdo CPEx, Caixas de Pas-
sagem e Ligacdo CBEx, Painéis
CCEx, Acionamentos de Coman-
do e Sinalizagdo ACEx, Bujoes
BUEX, Plugues e Tomadas DXN,
Prensa-cabos PCEx e Caixas de li-
gacdo CEEx. De fécil visualizagao,
¢ organizado de acordo com a drea
de aplicagio, certificagdes, infraes-
trutura, informagoes técnicas so-
bre atmosferas explosivas e a des-
crigdo de cada linha. Para conhe-
cer o novo catalogo, basta acessar
o endere¢o www.tramontina.com.
br, clicar no link Catédlogos no alto
da pagina e, na segao Material Elé-
trico, fazer o download do catdlogo
Atmosferas Explosivas.

BLOG COM DICAS

rede Balaroti, especializa-

da em materiais para cons-

trugdo, langa um blog com
dicas de ambientagao, decoragio e
design de interiores, no endereco
http://blog.balaroti.com.br.
A pégina reune matérias sobre
diversos espagos de casa com in-
formagoes sobre iluminagdo, ma-
teriais de construgdo, interiores,
jardim e quintal, construgdes, tec-

nologias e tendéncias. Arquitetos,
designers e decoradores também
assinam textos, apresentando o
que hd de mais moderno nestes
setores. Todas as matérias trazem
fotos que exemplificam as dicas,
ajudando leitores a procurar no-
vas solugdes para suas casas.

Fundado ha 38 anos, o Balaroti
Comércio de Materiais de Cons-
trugdao conta com 21 lojas. No
Parand, sdo 10 em Curitiba, ou-
tras trés na regiao metropolitana
(Araucaria, Pinhais e Sao José dos
Pinhais) e mais duas em Ponta
Grossa. Em Santa Catarina, as lo-
jas ficam em Blumenau, Sao José,
Florian6polis, Balneario Cambo-
rit, Joinville e Jaragud do Sul.
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SAO PAULO
NA EXPO REVESTIR

IT AS 100 MAIORES
CONSTRUTORAS
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2015

OUEM E GRANDE
SEMPRE APARECE

Comecou a corrida pelas 100 posi¢des mais disputadas da construcdo civil nacional.

A 11° edicao do Ranking ITC, que acontecera em margo de 2015 dentro da Expo Revestir - no
Transameérica Expo Centerem Sao Paulo -, reunira as maiores Construtoras do Brasil em uma noite
de muitas homenagens e descontracdo. Uma oportunidade Unica para clientes e fornecedores.

IDEALIZAGAO E REALIZACAO SUSTENTABILIDADE PATROCINIO PRATA PATROCINIO BRONZE

SUSTENTAX arke AS[T[R]A

c Sustentabilidade de Negécios 0gostoso sabor da vida
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POLY,
Preservando
a natureza.

A Poly apresenta linhas de metais

sanitarios que combinam com os nossos dias.
Sao produtos fabricados com mecanismos
temporizados ou com redutores de vazao,
proporcionando economia de agua.

Entre em nosso site e conheca nossos produtos,
que agradam os consumidores, ajudam a
economizar e preservam a natureza.

Na construcdo e decoracdo
o melhor metal

Torneiras, Duchas e Acessorios.
www.metaispoly.com.br

POLY

Escolha inteligente

sua loja

DICICO INAUGURA

FRANQUIA EM

Dicico abriu, no dia 31 de

outubro, uma nova unida-

de franqueada. Desta vez,
foi na cidade de Itatiba, a cerca de
85 quilometros da capital paulista.
Para a nova loja foram contratados
14 colaboradores diretos, além de
diversos empregos indiretos gera-
dos com a chegada da Dicico a ci-
dade. A loja conta com 1.000m? de
area de vendas e estd localizada na
Av. Nair Soares de Macedo Fatore,
na esquina com a Travessa Antonio
Sporkens, ao lado do Mercadao.
A Dicico ¢ a primeira rede de ma-
teriais para constru¢io a contar
com franquias. O modelo também
¢ inovador por trabalhar tanto com
o sistema de conversdo de lojas ja

GUIA |NSP

ara mudar, reformar ou

construir normalmente con-

sultamos especialistas, ami-
gos, sites e revistas com o objetivo
de conhecer as tendéncias e des-
cobrir 0 que mais agrada. Levando
em consideracio o instinto pessoal
de pesquisar e conhecer novos es-
tilos ¢ que a multiespecialista do
lar, Leroy Merlin, criou o Guia da
Casa, desenvolvido para encantar e
inspirar os leitores, langado no dia
31 outubro. Um produto totalmen-
te exclusivo com todo o contetdo

TATIBA

existentes quanto com investidores
interessados em abrir uma loja da
Dicico. No caso de investidores, é
necessario que a0 menos um dos
sdcios ja tenha experiéncia no setor.
Em Itatiba, a franquia sera liderada
pelos sécios Ricardo Tescarollo e
Edgar Zupardo. Comerciante tradi-
cional da cidade, Tescarollo é tam-
bém proprietario do Armazém das
Ferragens e opera no varejo de ma-
teriais de construgao desde 1992.
Interessados em abrir uma fran-
quia Dicico podem obter infor-
magoes diretamente com a rede
pelos telefones: (11) 2065.2501
e (11) 97405.5528 ou enviar um
e-mail para
franquias@dicico.com.br.

RADOR

de transformacao do lar criado pela
rede desde 2011, quando o arquite-
to Gustavo Calazans passou a criar
projetos para a Leroy Merlin.

Nesta primeira edigao, o guia con-
templa todos os produtos da Leroy
Merlin, seu historico, evolugao da
empresa, COMpPromisso com a sus-
tentabilidade e servigos aos seus
clientes. Serao distribuidos em to-
das as lojas da rede 100 mil exem-
plares, com 100 paginas divididas
em segOes organizadas por ambien-
tes: sala, sala de jantar, cozinha, ba-
nheiro, lavabo, quarto, closet e drea
externa.

Para o cliente adquirir o Guia da
Casa Leroy Merlin, basta efetuar
uma compra acima de R$500,00 no
cartao “Celebre!”.




Lustres Yamamura apre-

senta nova fachada de sua

loja na Rua da Consolagao,
em Sao Paulo. O artista Luiz Ca-
milo Rodrigues, conhecido como
‘Camilo; assina a obra exclusiva que
reveste as paredes da loja em home-
nagem a terra da garoa, destacando
os monumentos histéricos e cenas
do cotidiano da época. Utilizando
a técnica de pintura e ilustragio
semelhante ao grafite, mas que usa

PRIMEIRA DA
ANJO TINTAS

regido metropolitana de

Sao Paulo ganhou a pri-

meira Loja Conceito da
marca Anjo Tintas. Com o nome
de Edu Tintas, o estabelecimento
foi inaugurado no dia 14 outubro,
em Guarulhos.
Para o Diretor Executivo da Uni-
dade Revenda da Anjo, André
Sorensen, a implantagdo da loja
¢ uma estratégia da companhia
para aumentar sua presenga em
todo o Brasil, oferecendo um ser-
vio diferenciado para o lojista e
também para o consumidor. “Esse
modelo ¢ eficiente pela moderni-
dade estrutural e flexibilidade no
horério de atendimento’, comenta.
O espago tem diferenciais, como
o Cubo Anjo, que disponibiliza as
embalagens e o simulador de am-
bientes, ajudando na escolha das
cores da casa. “Se o cliente tiver

aerégrafos para execugao (capaz de
misturar o ar e a tinta produzindo
um jato sobre a superficie a ser pin-
tada) o artista retratou locais como:
Teatro Municipal, Rua da Conso-
lagao, Estagao da Luz, Museu do
Ipiranga, Av. Paulista, Patio do Co-
légio e Clube de Regatas do Tieté.
Devido a grande dimensao do es-
paco, 2.166 m? foram necessarios
cerca de 2 meses para a conclusao
da pintura, e a utilizagao de 12 latas
de esmalte sintético na cor branca
e preta. De acordo com o grafiteiro
Camilo, é uma obra de arte que a
loja leva para todo o Brasil.

alguma duvida de tona-
lidade para um determi-
nado ambiente, nos aju-
damos com a tecnologia
mostrando qual opgao
mais indicada ao local desejado’,
explica o proprietdrio da Edu Tin-
tas, Eduardo Escudero.

A empresa tem um sistema de en-
tregas em até 24 horas para a cida-
de de Guarulhos e as Zonas Leste e
Norte de Sao Paulo.

Para abrir uma loja conceito da
marca, o empreendedor precisa ter
experiéncia no segmento de tintas
ou contar com uma equipe de pro-
fissionais com conhecimento no
setor e também ter capital inicial
para estruturar o negécio. “Esta-
mos buscando novos parceiros em
todo o pais para abrir novas lojas
conceitos e estamos preparados
para dar todo o suporte no projeto
da loja, identificagdao de melhor lo-
calizagao, orientagao para a equipe
de vendas trabalhar com arquitetos,
decoradores e pintores, entre ou-
tros’, finaliza Sorensen.

MIX COMPLETO
DE ACESSORIOS

LAVABOS & BANHEIROS

Meber

Metais que conquistam.

www.meber.com.br
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EXPO REVESTIR

Feira Internacional de OSMO(EO LOR STAIN MONTANA
Revestimentos O TRICAMPEAO QUE PROTEGE SUA MADEIRA
De 03 a 06 de margo de

2015 M

Local: Transamérica Expo
Center
www.exporevestir.com.br

FEICON BATIMAT
Salao Internacional da
Construcao

De 10 a 14 de margo de
2015

Local: Pavilhao de
Exposi¢oes Anhembi, SP
www.feicon.com.br

-0 Osmocolor Stain da Montana possui
o melhor acabamento para cuidar,
proteger e embelezar sua madeira.
Prova disso, foi o reconhecimento
recebido por meio do troféu do Melhor
Produto do Ano da Revista Revenda
Construgdo que a empresa conquistou.

FECONATI

Conilra as datas e os locais das
principais feiras do segmento em 2015:

montana

montana

0800-167667

212 6¢ feira, das 8 35 17
www.montana.com.br
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res estardo apresentando
seus melhores produtos
e seus cases de sustenta-
bilidade, mostrando ao
publico que sua empresa
| estd sintonizada com os
desejos do seu cliente.

¥ O evento que ja atrai um
| publico bem qualificado
| do setor, como constru-
tores, lojistas e técnicos da
N drea da construgdo, atraira
um publico muito maior,
entre eles os formadores
de opiniao e consumido-
res finais, aumentando a
exposi¢dao da marca e do
produto exposto.

Toda a comunicagao da
feira para o grande pu-

Feira da Construgao de
Atibaia

De 28 a 31 de maio de 2015
LOCAL Atibaia - SP
www.feconati.com.br

CONSTRUSUL

Feira Internacional da Construgao
De 05 a 08 de agosto de 2015
Local: Fenac, Novo Hamburgo, RS
www.feiraconstrusul.com.br

CONCRETE SHOW

Encontro Mundial da Construgao
Pesada

De: 26 a 28 de agosto de 2015
Local: Centro de Exposigoes
Imigrantes, SP
www.concreteshow.com.br

130

INTERCON

Feira e Congresso Internacional da
Tecnologia,

De 21 a 24 de outubro de 2015
Local: Centreville, Joinville, SC
www.feiraintercon.com.br

ACOMPANHANDO O
MERCADO

A Intercon 2015 vai explorar os
conceitos do bem estar, da boa sau-
de, da sustentabilidade sécio-am-
biental, da moradia inteligente, da
seguranga patrimonial, da acessibi-
lidade, entre outros altamente de-
sejados. Dessa forma, os exposito-

blico sera voltada a esses
novos conceitos, vinculando-os di-
retamente as empresas expositoras.
O novo conceito da feira, além
de gerar um grande interes-
se do publico, também gera-
rd ainda mais midia ao evento.
Tanto que, ha alguns anos, a Messe
Brasil instala em seus eventos uma
Central de Gerenciamento de re-
siduos gerados na feira, que ja se-
lecionou dezenas de toneladas de
materiais destinados a reciclagem.
Materiais que sdo comercializados
pela associagao ecoldgica Assecrejo
que beneficia cerca de 40 familias,
gerando renda através de diversas
atividades de reciclagem.
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Linha Slim.

Garantia de
qualidade e venda.

Linha
Embutir

Quem quer sucesso nos negacios escolhe llumi, por isso a llumi produz

materiais elétricos com exceléncia em qualidade e design para fidelizar o
consumidor, ou seja, quem experimenta nao quer saber de outra marca.
Tenha em suas gondolas os produtos que mais fazem sucesso, seja na , ,
construcao ou reforma, e alavanque suas vendas. FIROO NA A TOUADKS 2o - Segestd o Dl

*PINO ADAPTADOR 2P+ T - 42 posigdo - Segmento de Pino Adaptador de Tomada/Saida (T).

Mais O\/do que nuncal

www.ilumi.com.br | Oilumifanpage




Pode ficar seqguro de que vocé
nao vai encontrar nada tao bonito

e resistente ao mesmo tempo.

Quando vocé escolhe a marca Papaiz, esta escolhendo o que
existe de mais inovador e tecnolégico na categoria. Produtos
confidveis e com design moderno, prontos para satisfazer
completamente a sua necessidade. A Papaiz oferece a mais
completa e diversificada linha de cadeados. Desde o tradicional
para trancar o portdo até o fashion para fechar com charme a

bolsa da academia.
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[_ﬂ facebook.com/GrupoPapaiz @ (@ ENEWE] O SEU MUNDO BEM GUARDADO




