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P AINDA EM FORMA

O SDS Plus, um sistema de encaixe
ripido para roca de diversos tipos
de acessbrios, que garante melhor
poténcia, forga ¢ comodidade para
os profissionais completou 40 anos
em setembro ¢ permanece atual no
mercado, sendo muito presente no
dia a dia de indimeros usudrios. “O
Sistema SDS Plus s¢ tormnou um
padrio mundial no segmento de
acessdrios para feramentas, tanto
que, nio somente as ferramentas
cléricas da Bosch, mas também de
outras marcas do setor incorpora-
ram o sistema em scus produtos”,
destaca Mark Schwartz, gerente de
marketing da linha de acessérios
Bosch na América Latina.

v PINCEIS ATLAS

AUMENTA PORTFOLIO
Com uma proposta diferenciada ¢
inovadora devido a alta tecnologia
que possui, 0s novos pincéis da Pin-
ofis Atk utilizam cendas sinéticas
mais finas, proporcionando mais
precisio, o que deixa os cores
¢ acabamentos perfeitos, Jd
para resolver incomodos de
imperfeigies como  buracos
¢ rachaduras nas paredes de

caas, a Pincdis Atlas langa no

- @ : {BLUKIT LANCA

~ FILTROS E PURIFICADORES

A Blukit estd langando filtros ¢ purificadores
de dgua que devem chegar em novembro a0
mercado. O Purificador de Agua Blukit pode
ser instalado em qualquer ponto de dgua, sen-
do especialmente indicado para a cozinha, ba-
nheiros, lavanderias ¢ bebedouros.

Enquanto os purificxiores sdo instalados no
ponto de uso, o Filtro de Agua Blukit é instalado
no ponto de entrada, sendo indicado para caixas
d’igua, hidrdmetros, entrada das miquinas de
lavar louga ou lavadoras de roupas.

» MAIOR FABRICA DE DRYWALL

A Gypsum celebra 20 anos de operagio no mercado brasileiro com
a inauguragio de uma nova linha de produgio no Rio de Janciro
que terd a capacidade de produgio de 30 milhoes de m? de chapas
por ano, “Serd a maior fibrica de drywall da América do Sul ¢ segu-
ramente um dos maiores investimentos do Grupo Erex neste ano”,
diz Philippe Raincro, presidente da Gypsum Drywall no Brasil,

AMONTANA ¥ TRAMONTINA
NO MAM 2% Vsse

A Monuna Quimica reu- guranga :
Niu  PArCeinos no  evento no wso de RS
“Criando Lagos”™, realizado feramen. B
no dia 9 de setembro no tas eléricas [
opago do Museu de Arte profissionais i
Moderna de Séo  Paulo, ¢ o objetivo

para  compartilhar conhe- do gibi “Vocé sempre scgu-

mercado a Masa Leve Atks.

amento em preservagio de v langado pela “Tramon-

madeira com o langamento tina Master. Os quadrinhos
P HAVELLS SYLVANIA RENOVA do livio "Awalizagio em contam a historia dos per-
A Havells Sylvania renova a sua identidade vi- preservagio de madeiras”, sonagens Lineu PRO ¢ Z¢,
sual com o objetivo de apresentaraswaimagem O simbolo oscolhido para que ensinam o uso correto de
corporativa ¢m todas as comunicagdes de um esse encontro foi o pau-bra- ferramentas elétricas em uma
modo claro ¢ cocrente, destacando os sous pon- sil, “drvore de imensa bedeza empresa onde recentemente
tos fortes, De agora em diante, o logotipo de ¢ singularidade, que criou aconteceu um acidente com
cada uma de s marcas - Sylvania, Lumiance lagos com a histéria do nos- esmerilhadcira. Com impor-

¢ Concond - serd acompanhado do subtido  so pais”, afirma Keila Fon- tantes dicas para os profis-
Havells para destacar 2 importante jungio 20 soca Soares de Salis, esposa sionais da construglo civil, o
grupo. AKm disso, novas cores ¢ grafias con- do dirctor superintendente gibi ¢ uma mancira divertida
ferem a0 logotipo uma apardncia distinta que  da Montuana ¢ uma das res- de aprender sobre a preven-

torna a marca imediatamente reconhecivel,
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> CASA ECONOMICA: PODE ENTRAR
Uma nova proposta de construgio, que tem execugdo mais ripida ¢ redu-
¢io do custo total da obra, foi erguida na zona Sul de Sdo Paulo. Batizada
de Casa Econdmica, a edificagio de 32m’ teve ostrutura, cobertura ¢
fechamento montados em trés dias, 10 vezes mais ripido que uma cons-
trugdo tradicional, A Casa Econdmica foi construida no mamo espago
da CasaL, da BASE na Avenida Vicente Rao, 1195, em Sio Paulo.

> A VALORIZAGCAO DO PAPEL » PARA JUNTAS

A Cerimica Portinan hn‘{a a Colegio l‘ap.cr. um por- ¢ O principal diferencial de Cascola Flexite
celanato que reproduz a fibra do papel reciclado. CASCOLR Juntas de Dilatagio ¢ a exclusiva tecno-
“A proposta da colegio Paper foi trazer o conceito da . 1 Tates deban olvxh AR
sustentabilidxle por meio da reproentagio do papd s?\f;d A pch‘H R i
reciclado, Procuramos ressaltar as fibras do papel ¢ 20 Aexivel ;wtt;\i R c;;‘_i PRI
memo tempo deixar a colegio harmdnica com tons mentagio de até 25%, sendo ideal para
:;:u;':’;:::' ‘::Kq;;?l?n::r;ﬁ“)d::;:‘::‘: aplicaghes em juntas de dilaagio ¢ de li-
; g SR 2 gagio, horizontais ¢ verticais.
ner de Produtos da Cordmica Portinari. Sem solventes, o produto possui odor

suave ¢ a cura ocorre sem amarelar, en-
» SELO DE QUALIDADE

colher ou rachar,
A partir de sctembro, os porcelanatos da Cerimica Portinan que sdo certificados pda norma ABNT NBR 15463,
passam a ter stampado o selo de qualidade certificado. A norma ABNT NBR 15463 ¢ a primeira norma mundial
para porcclanato. Ela foi criada por iniciativa da indistria brasileira ¢ sstabelece os critérios aspeciticos do produto que
resultam num revestimento com praticamente zero absorgio de dgua ¢ com grande resisténgia 20 atrito ¢ 3 manchas.
Por ser um revestimento com medidas precisas, di seguranga ao arquiteto, ao design de interions ¢ 20 construtor.

"LORENZETTI /%" .
NO MORAR il

e~
!

A Lorenzetti € parceira pelo sexto ano consecutivo da Morar S

Mais por Menos Rio de Janciro, A empresa é fomecedora o GS1PATROCINA
exclusiva dos metais sanitirios que compoem os ambicentes ATLETA PARAOLIMPICO
da mostra, destacando duchas, torneiras ¢ misturadores. O
evento ocorre até o dia 02 de novembro, na sede do Clube
de Regatas do Flamengo, no bairro da Lagoa,

O aleta brasileiro mais bem
sucedido em jogos parao-
limpicos, Daniel Dias, tem
uma nova patrocinadora. A
> ART E C o i A é As l'".nl\,pr‘cs-.u ?r(cc;h |f|°i duas vezes w:nc::\o- Associagho Bmill;im Idc Au-
ra no Prémio Top Ser Humano, que reconhece tomagio-GS1 Brasl, que
TOP SER HUMANO projetos na drea de gestao de pessoas geradores  apoia virios projetos soc:'u.
de bons resultados ¢ possiveis de serem replicados em outras empresas ¢ organi- escolheu o nadador Daniel
ragoes. Ox cases vencedores <o da Arteflex, operagio de EPIs (Equipamentos Dias pela semelhanga de
de Protegio Individual) das Empresas Artecola, ¢ da Fundagio Francisco Xavier seus propdaitos com os da
Kunst (FEXK), organizagio que astimula o desenvolvimento social sustentivel entidade como colaboragio,
dos colaboradores da companhia, de suas familias ¢ das comunidades onde awa, ¢ atitude inovadora.
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4 PARA MADEIRAS

E METAIS

Para garantir a qualidade da pinu-
ta de madciras ¢ metais ¢ valorizar
ainda mais a decoragio interma ¢ ex-
terna dos ambientes, a Tintas Euca-

tex conta com o Esmalte Premium
Eucalux em seu portfélio de produtos. Indicado
para aplicagio em superficies externas ¢ internas,
de madeira ¢ metais, o Esmalte Premium Eucalux
oferece alta resisténcia s intempéries ¢ Gtima seca-
gem. Disponivel em 29 opgoes de cores prontas, o
Esmalte Premium Eucalux pode ser adquirido nas
wnalidade do E-Colon, sistema tintomérico da
Eucatex, composto por mais de 5.000 cores.

» SEGURO PARA REFORMAS
A Liberty Seguros langou o Liberty Fngenhana Re-
formuas, seguro que oferece coberura para pequenas
obras de construgio. Podem ser seguradas reformas
readdizadks em lojas, Goas, adificios reklencials, co-
merciais ou industriais, hotdis, hospitais, igrejas ¢ es-
colas, entre outeos. Desde o plano bdsico, o segurado
tem 3 sua disposigio cobertura para incéndio, roubas,
furtos ¢ explosées. Coberturas adicionais umbém po-
dem ser contratadas.

v ASTRA NA MATEMATICA

» GHELPLUS VAIAS COMPRAS

A GhelPlus acaba de fechar mais um importante negd-
<io: 2 aquisigio da marca de pias Duranox, criada pelo
Grupo Marel, que tem 48 anos de tradigio no segmento
¢ foi fundado pelas familias Behne ¢ Scheuer, quando
safram de Guaporé, RS, para Francisco Beltedo, PR, em
fevereiro de 1960." Esse fato marca o inicio de uma nova
histéria para a GhelPlus, que recentemente completou
25 anos, ¢, inclusive, celebrou suas Bodas de Prata com
a expansio ¢ ampliagio de scus parques fabris como a
inauguragio da fibrica no Distrito Industrial Joio Gou-
veia da Silva de Escada, PE, ¢ a reforma que aumentou
os setores de produgiio da mauriz em Ampére, PR", res-
salta Pedro Rodrigues, sécio-presidente da GhelPlus,

COBRECOM»

LANCA LIVRO TECNICO

A Cobrecom Fies ¢ Cabos Ericos luou
seu liveo téenico Fios ¢ Cabos EMaricos con-
forme a NBR 5410, de autoria do professor,
engenheiro detricista ¢ consultor da empre- §
sa, Hilton Moreno. Para a apresentagio do @
livro, a empresa realizou um evento em par-
ceria com a Abrasip (Associagio Brasileira de Engenharia
de Sistemas Prediais) no Fdificio Sede da Fiep (Faderagio
das Indisstrizs do Estado de Sio Paulo) em S3o Paulo, SEO
livro tem 188 pdginas ¢ é distribuido gratuitamente.

A Olimpiada Estudantil Astra de Matemirica chega a sua 200 edigio com muita histéria para contar. () projeto,
que comegou em 1995, sempre teve o apoio da Diretoria de Ensino da regido de Jundiai e, a cada ano, estimula
a participagio de mais alunos, saindo de 1.500 inscritos em 1996 para 10.880 estudantes em 2014, Ji passaram
pelas olimpiadas 127.892 alunos. Podem participar alunos das cidades de Jundiai, Virzea Paulista, Campo Lim-
po Paulista, Jarinu, Itatiba, Itupeva ¢ Louveira, que estejam cursando o 92 ano do Ensino Fundamental.

¥ FILTRO DA

FORTLEV

\Q
A Fortlev disponibiliza no mercxlo .\
uma solugdo para melhorar a qualidade
da dgua que chega aré os reservatdrios.
o Filiro de Entrada para Caixa D'igua, que
pode ser utilizados em todos os tipos ¢ for-
matos de caixas ¢ reservatdrios. O refil ¢ de
polipropileno atdxico, com alta capacidade
de remogio de particulas,
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¥ RESIDUOS SOLIDOS

Foi publicada, recentemente, a Resolugio n®
469/2015 do Conselho Nacional de Mcio Ambien-
te (CONAMA), que altera as medidas que devem
ser tomadas sobre gostio de residuos da construgio
civil. A nova Resolugio inclui as embalagens vazias
de tintas dentre os residuos da Clase B (irens recicki-
veis), Com a nova resolugdo, as referidas embalagens
de tinta 30 aquebs “cujo redipiente aprosenta apenas
filme sexo de tinta em seu revestimento interno, sem
acimulo de residuo de tinta liquida™
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v PERFIS GERDAU CERTIFICADOS

A linha de Perfis Laminados para uso estrutural da Gerdau conquis-
tou uma nova certificagio. E a partir de agora passario a contar com
o scdo NBR 15980, da ABNT, quc padroniza as dimensdes ¢ tole-
rincias de perfis iminados a quente para uso estrutural. “Fste reco-
nhecimento reforga a qualidade de Bbricagio dos produtes Gendau
dentro dos padries exigidos pelo setor de estruturas ¢ construgdes
metdlicas”, afimma Flavio Noal Bergamin, dirctor de Marketing ¢
Mancjamento Estratégico Agos Brasil da Gerdau,

A BELEZA DO ACO

Levar todda a beleza do x50 ¢ reproduzir sua
oxickigio natural de mancina suave, Essa éa
premissa do Steed Corten, porcckanato com
divenas faces, retificado ¢ acetinado da Lan-
7, que garante ainda mais qualidade, astilo
¢ clegingia a variados projetos de ambientes.
O Steed Corten traz o tom despojado que a
tendénca CAITCRA €M SUA CSSENCA, reaviva as
marcas do tempo ¢ toma-s¢ um objeto de
descjo ¢ contemplagio, abrindo um enorme
loque de composighes, aplicaghes.

» QUENTINHO
O ANO TODO

Para atender 2 demanda crecente do
mercxlo brasildro, a Orbis kingou
o aquecedor 317HFB (para uma
ducha ¢ toreira). De uso simples ¢
devada qualidade téenica, este aque-
cedor cletrdnico possui um sensor de
obstrugio de chaminé exdusivo - o
que o torma ainda mais seguro. Os

aquecedores de passagem 3o poque-
nos (a linha 317HEB tem chaminé
de 60 mm de didmetro ¢ design slim)
e aquecem imediatamente a dgua que
passa por sua cimara de combustio,

»REDE KRONA
MAIS SEGURA

A Krona Tubos ¢ Conexdeos investiu mais de RS 3 milhdes para adquiric uma

nova estrutura de servidores para atender as tés unidades Krona, sendo duas ABIOMETRICA YDF40
em Joinville,SC, ¢ uma em Marechal Deodoro, AL, com objetivo de oferecer AGORA NO BRASIL
mais seguranga 3 rede de informagdes. Desenhado pela equipe de projetos O mais novo langamento
da Sercompe com apoio da HR, a solugio contempla HP BladeSystem, HP  da Asa Abloy no Brasil ¢ a

StoreVirtual ¢ HP Data Protector além de virualizagio com tecnologia da YDF40, uma fechadura bio-
VMware, ¢ tem como objctivo oferecer mais performance, seguranga ¢ dis- métrica compacta, de embutir
ponibilidade das informagdes aos usudrios. A plataforma comegou a ser usa- € Se Magancta, que & aciona-
da no primeiro semestre deste ano. da de¢ mancira muito simples:

a impressio digital do usudrio
¢ verificada com apenas um

T ¥ EMBALAGENS FINALISTAS  ioque. Poddem ser re-

. As novas embalagens dos produtos Vedacit estio gistradas aeé 20 im- =

. entre as trés finalistas do Prémio ABRE na catego- pressoces  digitais ¢
fia l*mbah.t em de Produtos em Geral, que avalia inovagio, harmonia, apelo 30 com senha quan-
de venda, ergonomia, funcionalidade, sustentabilidade, clareza das informa- do no modo "Alia
¢Ocs, aproveitamento do produto, entre outros requisitos. “Com um novo Seguranga”,  Possui
design, impressio em cores ¢ informagdes claras ¢ objetivas, elas faciliam a comando de vor em
escolha ¢ uma decisio de compra mais consciente por parte do comumidor. quatro idiomas: por-
Acreditamos que a embalagem passou a ter um papel de extrema importingia guds, inglés, spa-
para a venda dos produtos”, explica Ana Paula Vales, gerente de marketing. nhol ¢ chinés.
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Distribuidora de Materiais de Construgao

jO anNos

Em outubro a Depecil completou 20 anos de sucesso priorizando parcerias entre
clientes, representantes, fornecedores e funcionarios.
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MARTELETES
V¥ POSSANTES

Com motor robusto
de alto  desempenho,
o marteletes perfura-
dores/rompedores da
Tramontina 3o ideais
para trabathos de per-
furagio de¢ impacto ¢
ompimento ¢m  con-
creto, tijolos ¢ podras,
O encaixe ripido SDS
garante  agilidade na
troca de: brocas, talha-
deiras ¢ ponteiros, O
produto apresenta qua-
tro fungdes de operagio
(perfuragio, perfuragio
com impacto, rompe-
dor ¢ fungio de ajuste
da broca), além de con-
tar com LEDs para in-
dicagio de corrente elé-
trica ¢ alerta para tocas
de escovas carvins,

v LORENWAY (]
A SOLUCAO

O A Vedacit comemora os bons resultados do departamento responsivel pelo Servigo
Q) & Atendimento a0 Consumior (SAC), que tre faclidade ¢ rapidez no contato
o <om o piblico ¢ gera aumento no Auxo das chamadas. “O SAC desempenha um

s poped fundamental no processo de rdacionamento ¢ satisfaglio dos clientes, [ im-

Q2 porante mostrar 4 cks 0 NOKSO COMPrOMEMENIO ¢ O GUANLO 330 IMPOTEANLE para
Q) empresa, por micio de um canal de comunicagio aberto ¢ dinimico. Além disso, o
L feadback que recebemaos serve de base para a manutengio ¢ aprimoramento do nos-
W <0 trabalho”, explica Eliene Ventura, gerente do SAC da Vidacit, Os clientes devem
P cntrar em contato com a empresa pelo 0800 833 2248, de qualquer parte do Brasil.

vNOVO DISJUNTOR ABERTO

A Soprano, por meio da Divislo de Materiais Elétricos, traz ao mercado mais um

langamento, o Disjuntor Aberto ~ Linha SA. Entre os beneficios estio o
fato de disponibilizar histérico dos eventos da rede elétrica, ajuste
de corrente nominal precisa, ajuste de corrente de fuga ¢ ajustes
de curvas de disparo por curto circuito, isso facilina a insalagio,
wrazendo maior flexibilidade ¢ protegio,

» BELEZAEPRATICIDADE

Por ser 3 prova d'igua, o piso vinilico AcquaFloor Clic, da
Pertech, pode ser aplicado em ambientes molhados, como
cozinhas, banheiros ¢ lavanderias, sendo também resistente
a fungos, bactérias ¢ acs desgastes de uso. Akm disso, pro-
porciona isolamento acistico.

»BOTA PRA CORRER

Estio abertas as inscrigaes paraa 1* Corrida
Fortlev, que serd realizada no dia 6 de de-
zembro, com largada 3s 7h30, na Praia de
Camburi, em Vitdria. A prova serd dispu-
tada nas distincias de Skm ¢ 10km. Pars
se inscrever, os corredores devem acessar o

A Lorenzewi apresentou a linha LorenWay produzidas
1009 em metal, com solugdes econdmicas para covi-
nhas ¢ banheiros. A economia ocorre no momento em
que o consumidor adquire o produto ¢, durante o uso,
em virtude do mecanismo de vedagao cerimico ' de
volta, que evita o desperdicio de recursos hidricos.

site www.fortlev.com.br, escolher o percur-
s0, preencher o termo de responsabilidade
da prova, ler o regulamento, ¢ pagar a taxa
de RS 50. O prazo de inscrigio on-line serd
encerrado no dia 19 de dezembro,

Dores nas costas ¢ nas articulagdcs, além de inflamagdcs nos ombros ¢ nas juntas, sio responsdveis por 37,1%
dos afastamentos dos trabalhadores da construgio civil, conforme pesquisa realizada pelo Seconci-SP (Servi-
o Social da Construgio). Com o objetivo de contribuir para melhorar a qualidade de vida dos profissionais
do sctor e de seus familiares, a entidade oferece acupuntura como um tratamento alternativo para dores mus-
culares. O servigo foi criado quando o Seconci-SP constatou que, em alguns casos, somente os tratamentos
tradicionais para dor ndo eram suficientes, “Buscamos uma visio holistica para cuidar dos pacientes de forma
4 completa”, explica Edna Souza Silva, reumatologista ¢ acupunturista,

LHA NELES!

AGU



[~ .

Enerbras 20 anos,
a familia toda velo comemorar.

tados 20 anos de nossa histona, othamos para tris ¢ notamos que o caminho

a sal f-f-:‘; <0 € SeguUIranca de nossos ¢l wenies,
fosse um degrau em nossa su . Mas, alinal

SOMOS MUNO PVens, ¢ assum, unda 1emos Muild ¢nerg

Celebramos com voods ¢51a data, com o mais profundo desejo de que possamos celebrar

muitas outras que ainda virdo. Parabéns a vocé, Cliente Enerbras

Bua Agostinho Moceir

CEP 83606-310 | Campo LazgvPR | Foowe (41) 2111.3000
SAC 0800 645 3052 acenerbras com by

www enerbras com by
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Parabenizamos os atacadistas
distribuidores parceiros premiados,
que somam esfor¢os para fazer a
diferenca em nosso mercado.

Torqués Sao Romao:
campea nacional

de vendas.
4.-:

F E R R A M E NTAS

Sao Pomao

De Profissional para Profissional.

www.Saoromao.com.br

www. facobook.com/FaorrameontasSasoRomaoc
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Equipe Cofema

MELHOR ATACADISTA
2° Lugar: Regiao Sudeste

5° Lugar: Nacional

| __.5'1_00 PREMIO EXCELENCIA
ATACADISTA DISTRIBUIDOR
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" UM MIX COMPLETO E UM RIGOROSO CONTROLE DE
QUALIDADE PARA 0S MELHORES CUIDADOS E
MANUTENCOES EM AREAS VERDES!
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36,1%

Curta nossa fanpage:
facebook.com/tumasolarem
www.solarem.com.br
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DE ENERGIA |
COMECA AQUI

0s banhos vao ficar mais quentinhos e sustentaveis
com 08 aquecedores solares da SOLAREM - pioneira
no mercado brasileiro ha mais de 40 anos -, que
possuem um dos melhores nivels de eficiéncia
energética do segmento.

Otimo para o seu cliente, excelente para as suas
vendas. Fale com a gente.

SOLAREM

AQUECIMENTO SOLAR
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A DETREUDOR

1 TAMBASA _ 285% 1 FERRAGENSNEGRAO
2| COFEMA/MN.TERUYA 75% | |2 DISTAC(GRUPOTUPAN)
'3 CASACARDAO IS7%__| |3 [MARTINS _
4 FERRAGENSNEGRAO 52% | |4 ALMEDADSTRBUDOR 10
5 MARTINS 50% | 5 _;]4@&554
6 | RAMADA 40% | |6 COMERCIALMAIA
7 'CONSTRUJA 36% 7 MERCANIE
8 KINGOURO _ 33% | |8 GRUPOOVD
9 BARTOFIL/BCR 33% | 9 | INOVAGAOATACADO
o |CASACOLOJSTA 33% 10 ESPERANCANORDESTE
m ' COELHO DISTRIBUIDOR 30% | |10  CASADOFAZENDEIRO
MEGALESIE /ELETROLESTE/ gy | |10 PARENTEFERRAGENS
\MA | !
L_ JBRA | 'OUTROS
13 DIME oasmaewoom [21%
i“ EMBRASIL 18%
5_ | CCRDISTRIBUIDORA 16%
;'6 (BARZEL 115’5
17| CENTERFERTIN . $P 12% “
18_|BOCCUTOR CIA-SP 10% FERRAGENS NEGRAO 251%
"9 ' MAGIA DISTRIBUIDORA 09% 2 GRUPOOVD 158%
'CARDAOC MERCIO | 3 DIFERPAN 10.6%
20 | 09% 10;
'EXPORTACAO il [
21| REPOR ATACADISTA 08% | I3 :-gg,;?gfo’ﬂ%‘ :‘g?
;22 COMERCIALGERDAU 0.7% , T2
. | TAMBASA 43%
‘33 ?:?Diz?cmf\wm ?'°’3? MRS 4%
B A [06% | g GASPARZINHO DISIRIBUDORA 37%
25 | THBABEM 105% | |9 BONASOLDIDISTRBUIDORA  22%
26 NAVASDISIRIBUICAO 05% | ot
f 10 ANDRAMATERIAISELETRICOS  15%
27_|OTMAATACADO 104% | 1 NACIONALDISTRIBUDORA  15%
28 [CIACORDISTRBUDORA  (04% | [ iieocaon
m | BELENUS 103% CE
130  FORNECEDORA AGNUS 03%
OUIROS 83%

CENTRO OESTE

W NORTE I 1 NOVACASA DISTRIBUDORA _ 275% _
1 FERRAGENS NEGRAO 1205% | |2 MUNDIALATACADISTA N2%
2 MARTINS 188% 3_,manns 0%
'3 ATACADODACONSTRUCAO | 7,5% 4 LOPESDISTRIBUIDORA 79%
‘4 DIMACO DISTRIBUIDORA '4,3x 5 nmossoms 73%
5 | IMPORTADORAOPUMA 4% 6_+CONDORMACADiSIA 65%
6 PARCERAODISTRIBUDORA  41% 7 FERRAGENSNEGRAO 6%
7 TAMBASA.MG 41% | |8 TAMBASA 4%
8 | GRUPOOVD 40% | 9 MECARIDISTRBUIDORA  23%
19_ DIMACOL 136% 10 AGUIAATACADISTA 22%
lo_kming_rgmucamm 134% | |10 BIGOLIN 22% |
OUTROS 255% QUIROS 126% |
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60 MELHORES

ATACADISTAS DISTRIBUIDORES

1 MMBASA ts 55%
2 FERRAGENS NEGRAO 11,39%
3 MARTINS 7.63%
4 NOVA CASA 4,54%
5 COFEMA / M N. TERUYA 3.62%
6 GRUPO OVD 3.31%
7 CASA CARDAO 2,60%
8 CONSTRUJA 2.54%
. Jo B DISTAC | 2.22%
10 MUNDIAL AtACAOlSIA 2,04%
1 COMERCIAL RAMADA 2.01%
12 ALMEIDA DISTRIBUIDOR 1.71%
13 BARTOFIL 1,68%

SOMOS ESPECIALISTAS EM

ADESIVOS E SELANTES
PARA 0 MERCADO DA CONSTRUGAO CIVIL.

K /useArFix




ENTRE E CONHECA
A LINHA MAIS COMPLETA DE MATERIAIS ELETRICOS DO BRASIL!
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14 ORION 1,59%
15 DIFERPAN 1,58%
16 CASA DO LOJISTA 1.51%
17 FERRAGENS KING OURO 1,48%
18 COELHO DISTRIBUIDOR 1.27%
19 ELETROLESTE 1,26%
20 LOPES DISTRIBUIDORA 1,24%
21 DEPECIL 1,16%
22 IRMAOS SOARES 1,15%
23 CONDOR ATACADISTA 1,04%
24 DIME DE REALENGO 0.97%
25 EMBRASIL 0.87%
26 BARZEL 0,72%
27 CCR DISTRIBUIDORA 0.71%
28 COMERCIAL MAIA 0,64%
29 GASPARZINHO 0.56%
30 CENTER FERTIN 0.56%
31 CASA DO FAZENDEIRO 0.51%
a2 MERCANTE DISTRIBUIDORA 0.45%
33 BOCUTO & CIA 0.45%
24 CARDAO COM. IMP. 0,43%
35 MAGIA 0.42%
36 MECARIDISTRIBUIDORA 0.36%
a7 BONASOLD!I 0,35%
38 CIACOR 0.32%
a9 AGUIA ATACADO 0,32%
40 REPOR ATACADISTA 0,32%
41 FORNECEDORA AGNUS 0.31%
42 ARCOM 0.29%
43 BELENUS 0,29%
44 INOVACAQ ATACADO 0.29%
45 MULTINACIONAL DISTRIBUIDOR 0.27%
46 MAREST / GIROBEM 0,26%
47 COMERCIAL ALMEIDA 0.25%
48 DIMACOL - VALDIR SARAIVA 0,25%
49 BIGOLIN 0,24%
50 DIMACO DISTRIBUIDORA 0.24%
51 COMERCIAL GERDAU 0,23%
52 OTIMA ATACADO 0.23%
53 ANDRA MATERIAIS ELETRICOS 0.22%
54 ATACADAO DA CONSTRUCAO 0,22%
55 COMERCIAL PARENTE 0.22%
56 IMPORTADORA OPLIMA 0.22%
57 NAVAS DISTRIBUICAO 0,22%
58 PARCEIRAO DISTRIBUIDORA 0.21%
59 THIBABEM 0.20%
&0 ESPERANCA NORDESTE 0.19%

OUTROS 1.74%




PARA QUEM QUER MAIS,

Conheca as solucoes 3M, qualidade e inovagao para o seu dia a dia

Ganchos Command

) Fitas Scotch
com adesivo removivel Lo

Fixa Forte

Ganchos

Permanentes Scotch Fita Crepe

Scotch Blue

e Anti-mpacto Scotch Fita Multiuso

Adesivo Silver Tape

Instanténeo Scotch Bond

L _—a Flta Antiderrapante

Saiba come adquirkr o Safety-Walk
portidlio coemplete:

Falecoma3M
0800-0132333

www.3M.com. br
falecomasM@mmm.com




A!/bs'uiici:.'»:wéciz

FEICON

*Parabéns a0 Grupo Revenda! Premiar atacadistas ¢ distribuidores € reconhecer
o esforgo de quem faz chegar os produtos aos mais longinquos cantos do Brasil.
Para nds, da Feicon Batimar, ¢ uma honra participar de iniciativas como ¢ssa.
Conte conosco em 2016!

Alexandre Brown, Diretor do Portfélio de Construgio da Reed Alcantara

»

ALIANCA METALURGICA

A Alianga passou por alguns momentos um pouco dificicis por causa de problemas

na J.dlnil\l\!r.lg.l«l C A SMTUACAO X onomica do Brasil nio ajudou muito. A CMPresa,
hoje, estd muiro sélida e voltou a crescer, tanto ¢ que estamos aqui, parrocinando os
gr.\ml;\ ph\‘(‘!\ Lll' meix .ulu | ln\l.-\ ;‘I.‘\ 10 P.zn CITOA NOASOS,

A Alianca mudou sua concepcio com relagio a entender o mercado atacadista
s '

U, ANLCY, €M VISLO APEnas COmo uim ]u-_.".n que tira grande '\.\liJ-w ¢, 2201

v¢ 0 atacadista como um parceiro, um aliado, seja grande, pequeno ou médio
Entendemos que este mercado & extremamente estratégico para nds, extremamente
sensivel a pregos, mas que, 20 mesmo tempo, com as mudangas que precisamos
fazer, colocou todo mundo no mesmo patamar ¢ trouxe essa saade, O Atacado ¢
visto como um preposto, uma filial da Alianga, ¢ wedo isso contribuiu para que a
Alianca voltassc a ser a CIMPIEsa qUe sCmpre foi. Acredito qUEC O SUCESSO da CMpresa
cstd arrelado a valores. Antigamente, parceria era muito da boca para a fora. Hoje, o

proprio Atacadista entende que a Alianga é parceina de verdade,

Marcelo Fernandes, Gerente Nacional de Vendas

Lo
N



COBNILCODA

AUMENTAR AS VENDAS FICA FACIL QUANDO
VOCE INVESTE EM QUALIDADE.

A Cobrecom possul um vasto mix de peod udos para pequenos ¢ grandes projelos, Presenies nos malones lojas de 1odo o Beanil,

ness Hion € cabos elétnons olerecem qualidade e toenologia, fraeenda bons nogdeios para vood ¢ sogquranda poara o8 clientes
L

Novsas solucdes pora revendedones

DESFLAY METROCOM « Os cornetdis o Codaoosm gormston 2 vends ) modorod 1o metragam o 0 «Eamie paorns

IENCARTHLADD « Urno Pebo do Cobrrvom 08 com eomboliqems rd medidl cors

IVENAGEM TERVOENCOUMIVEL = A moometra mos U0 O 20miovcran © mummnee o8 sinaens produden,

AT DE DY = 0 sclhor x¥e dc chomur 2 34cncio &0 clionte © asndlor o vendodonny

CObrecom PURLICALE, SEETRANGA £ TECHROSIA EN Soa rasTaiachls

-

Fios e cabos elétricos

F facedookcom[cobrecom « Telefax: (ON) 21123200 » E-mail: cobrecom@ cobrecom.com be
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O prémio € 0 mais importante do setor de atacadistas ¢ distribuidores, Nés
apolamos ¢ entendemos que este € o caminho para a inddstria, onde vocé

tem mais de 140 mil pontos de venda espalhados pelo Brasil, A gente, como

o
inddstria, entende que um brago da inddstria deveria ser a distribuigio ¢ essa
premiagio vem expor os melhores trabalhos ¢ mais profissionalizados ao longo
t'«'-\ ||:f MOA ANO0A, OA \|llf mais e \!C\."n\ﬂl\(: 1M C oA -Ilh‘ mans lnl\g.ll‘.‘ lu.'\ Crias
¢ Ill ANCAS COIM 2 I:N{lll\('i.l \{;' h\{u O P'“\‘ l:uln\ PJ: .lll‘ uin nos ll;T mos anos
de uma formia intensiva ¢ continuaremos apoiando InKRtvas Como ota no
setor da Construcdo Civil, Acredito que este canal de distribuicdo wem sido
MUILO IMPOrantc Para 0 Crescimento da nossa empresa, que, nos dltimos 8§, 10
anos, mais que dobrou o tamanho da participagio do mercado. Tinhamos 16%
de participacdo em 2008 ¢ chegamos em 2014 com 34%. E 0 nosso sucesso
passa pela parceria com distribuidores ¢ com os atacados em todo o pais. Eles

iveram um L‘.ll‘.’: II?I]‘U.’(.;H(C no crescimento \f.l “\ll!.llhﬂ }‘\':H P”‘:\'

Adriano de Freitas Andrade, Gerente Nacional de Vendas

| PARANAPAMENA

O Peémio Exceléncia Aracadista
Distribuidor ¢ um importante
r(\““l\ﬂi"l:.’lll‘ L!U lf.i]‘.llll') leito l\.'.'

esses parceiros que contribuem para que
fabricantes como a Paranapanema consigam
expandir ainda mais sua capilaridade de
vendas por todo o Brasil.

Estamos felizes em poder, por mais um
ANO, PrESTIZIAT CI8CS PArceiros que $3o tho

.*\H.n.'._“-,:u Os

Wagner Tavares, Gerente Nacional de
Vendas/Paranapanema

e



I MAIS DO QUE NUNCA .
ESTAMOS DISTRIBUINDO
ALEGRIA.
Estamos entre os trés maiores
distribuidores de Material de

» Construcaago BrasilS i

: B - r.

.

{ |
]

F \

1\
| S

| &
’ 0 negdcio Material d2 Construgdo do Martins
mosirou mais uma vez qu2 krabalhando com
dedicac30 ¢ profissionzlismo podemas & chagamos
308 patamares mais 2ilos. Estarmaos hoje entre
oS brés maiores distribuidoces o Brasil, é uma
POSKCE) Que nas enche d2 orguiho e vem reforgar
0 NOSSO COMPrOMisSo e responsabilidade de
eslarmos evoluindo & meihorango sempre para
evarmos 25 melhores solugdes parz nossos dientes
Com as solugdes do SIM (Tribanen, Tricard, UMY,
IAMAR, E2cil e Smant) € 0 2p0i0 C2 nossos |
PA0RNCS OMECEOMES POCEMOS CUS3r SONDOS 2iNCa
mais 340s

——

—

_— 2, @D S aMar gas GuD

SLUMA ATISVO0 WUt
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FERRAMENTAS SAO ROMAO

Fo segundo ano que a Sio Romdo participa do Prémio Exceléincia Aracadista, realizado
pela revista Revenda Construglo. A gente se sentiu em casa, porque, dos 60 maiores
atacadistas ¢ distnbukdores de matenal de construcao, mais de S0 h0 nessos distribuidores
¢ parceiros, A gente sentiu uma proximidade muito grande com cles, Este evento,

para nds, € muito importante. Hoje, alcangamaos o Brasil inteiro, de certa forma, pelo
trabalho realizdo py!‘r. atacadistas, Estamos crescendo nossa PAGIAPAGIOo No mercado de
ferramentas ¢, apesar de todas as dificuldades que a gente sabe atualmente no mercado,
NOs CrSCemos no pr MCITO ST ¢, (f.l’uiH:I.A:Ill;‘K'. <maos um \ij.:lu:&ln semotre
melhor. Nio abemos se vamos repetir o feito neste ano. Logico que sabemaos que alguns
eventos wém nos ajulado, como a alea do délar, que inibiu a entrada de alguns produtoes
importados, E isso tem sido positivo. Nés temos investido mais em Marketing ¢ até na
nossa participagio na revista Revenda, que a gente ndo anundiava ¢ agora a nossa marca
ostd chegando aos vargpistas ¢ distnbuidores de mancira mais forte,

Neate ano, cstamas fzendo 40 anos, com renovagho do nosso biyout, do nosso logotipo ¢
com um trabalho de marketing mais profesional, Temos buscaxdo uma aproximagio com o

mercado, revendedores e vangistas, E isso tudo tem siklo muito positivo para nés.

Geraldo Ferreiva, Diretor Comercial

PINCEIS ATLAS

/\Pﬂi)m(“ bastante o trabalho da revista Revenda nesses eventos, como o Prémio
Artacadista, pois ¢ uma forma de vood criar uma coesio no nosso mercxlo de
materiais de construgio, A gente entende que o atacado ¢ uma das principais mzdes
pelo qual o nosso mercado de materiais de construgio segue pulverizado, que cresce
o namero de lojas, diferente de outros mercados, que sio consolidados em poucos
grandes players, poucas grandes redes. O nosso, de marterial de construgio, ¢ o
contrdrio, Ele seguc ainda, apesar de tudo, num ritmo de expansio no nimero de
lojas. Um grande responsivel por isso ser possivel &, justamente, o trabalho da forga
atacadista que a gente tem no Brasil,

Como indistria, nés consideramos o papel do aracadista fundamental, como uma
m:Ji.h N0 0 dr L"‘-.lr SETVIQOS ;‘.l.’.l | p\‘\ll:('ll A ]nj.l. mas x.«mlx’-m d:‘ Prn(q;rl CAsa
pequena loja, essa cadeia rica ¢ diversificada quee a gente tem do gr.mdc COMELCIO

varejista de matenial de construcio,

Midrecio Atz Diretor Comecial

&




QUALIDADE PARA
PROFISSIONAIS

UMA MARCA
TODAS AS
SOLUCOES.
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WALSYWA

L a nossa primeira participagio patrocinando este evento, que ostid se tornando
tradicional. Para nds, tem um fator impornante de estar querendo esta aproximagio
em um evenro com atacadistas ¢ distribuidores. A Walsywa tem 51 anos,

mas s6 agora estd iniciando uma aproximagio com o mercado de Atacadistas

STARRETT

Os cventos da revista Revenda sdo sempre muito
importantes em fungio desse relacionamento nosso com
os atacadistas. F. um SCRMENLO MUILO IMPOrtante para a
Starrett ¢ nds temos uma participagio muito forte com

os atacados no Brasil. A BRENIC COna com os .Al-l\.lllll'\ para
a distribuigio onde nio conseguimos atingir, que nds
ainda ndo chegamos, que sho mais de 120 mil pontos de
venda. O momento estd dificil, com um mercado que
estd exigindo muito da gente. Em funglo disso, acho

que a proximidade ¢ muito importante, Estar aqui, nesse
momento, com a Revenda, ¢ importante demais para
bater papo ¢ s¢ mostrar um pouco. Uma Starret que estd
viva, que estd disposta a ajuclar ¢ a constribuir com o
negdcio deles ¢ alwancar negdeios para nds. A Starrett

& muito ativa. Temos agdes muito fortes de Marketing
voltadas para o PDV ¢ ag0es para 0s proprios atacadistas,
presenciais, como agoes que cles desenvolvem e nés
acompanhamos. A gente entende que a presenga da
Starrett no ponto de venda € 0 que vai manter a empresa
¢ 0 share de participagio que nds temos, Nio tenha

divida: a gente investe muito nisso!

Saulo Carvalbo Junior, Gerente Nacional de Vendas

Distribuidores, E importante para nés porque aqui ¢stio reunidos os maiores deste
segmento ¢ nada melhor que estar aproveitando esta ligagio da revista Revenda com
os grandes distribuidores do Brasil para fazer ¢ ¢riar a nossa aproximagio com todo
mundo. Os distribuidores chegam onde a indistria nio consegue chegar. O alcance
(; Muto MALOr ¢ oM I\.lf\'("l.l L" in‘."()rl.lnl(‘ cm 1]”.'!!]"(" momento, .lil’ld Aman
agora, cm momento de certa restrigio econdmica. A empresa vem crescendo muito
nos Gltimos anos, mas <la busca um mercado paralelo que possa complementar
ainda mais o faturamento. A ideia € estar mais presente e pulverizando ainda mais,
nivel Brasil, ¢ nada melhor do que ter os grandes parceiros distribuidores, que atuam
tanto em nivel nacional quanto regionalizado também.

~ . . » .
Eric Ferraro, Gerente Nacional de Vendas
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A mais moderna fabrica de
cadeados da América Latina é
resultado de muita pesquisa e
investimento.

E o objetivo de todo esse
investimento é poder levar aos
nossos parceiros produtos com
o melhor projeto, excelente
qualidade e com preco justo.

A FABRICA DE CADEADOS MAIS
MODERNA DA AMERICA LATINA

PROCURE SEU REVENDEDOR GOLD

FERRAGENS
MOTOPECAS LINHA MOBILE FERRAMENTAS PRODUTOS PARA

*L\ % iﬁ gg’

www.goldnews.com.br Fochoduras GRECO
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'.lt.\hcni.'n a todos do Gr po Revenda 'v;h

realizacio do Prémio Lxceléncia Atacadista
Distribuidor. Alids, 0 evento, além de ser

bem organizado, ¢ completo. Palestra,
coquetel, show, jantar ¢ entrega dos troféus.

O levantamento mercadoldgico ¢ as pesquisas
que vocds realizam ajudam os atacadistas a
identificar a sua evolugio no decorrer dos
anos, Ela CONSCRUC CAPIAT 5T 38 2005 pr.-ﬂt cadas
no dia a dia ou s as estrarégias estabelecidas
estio dando resultado ou nio, Futuramente,
voces paclem incrementar a pesquisa incluindo
UESILOS UIC Avs liem o atacaclista a partir do
grau de satisfagio dos lojistas em questocs,
como: prazo de entrega, cordialidade no
atendimento, entrega total ou somente parcial

" N
qos l\\izdu\\. 1rocas, \{k"ﬂ)l\l\l‘\" [ (o

Sergio Ishizaki, CCR Distribuidora

A Casa Carddo gostaria de .u(;:.ni;\cr ¢
parabenizar o belissimo evento proporcionado
205 atacadistas do nosso setor. Este é sempre um
momento de aprendizado, troca ¢ celebragio
de conquistas! X uma grande honra podcr
participar de um grupo tio scleto! Fica 0 nosso

muito ""'ll:_:ﬁ.l'-.' a todda equipe Revenda!

Clarissa Cardio, Gerente de Logistica

Atlss - emgeesa patrodasdara




Gostarfamos de agradecer 3 Revista Revenda pelo evento de tamanha importancia. Receber este prémio

¢ uma honra muito grandc para nés. Agradecemos também a todos nossos clientes, colaboradores,
fomc(cdora ¢ amagos, que sempre contribuiram ¢ SCMPre GUVeram ao nosso lado. Para nés, o
reconhecimento &, acima de tedo, resultado da satisfacio dos nossos clientes, da dedicacgio dos nossos
colaboradores ¢ da parceria de nossos fornecedores, Obrigado a todos mais uma vez,

Paulo e Marco Demian, Diretores Ciacor Distribuidora

Estarmos entre os maiores atacadistas
distribuidores nivel nacional pelo 100 ano

cons&cutivo ¢ o maior l\'\“ﬂhk'\i!l’.\'l\:\\ llll;

poderiamos receber ¢ também a certeza de que

¢stamos no caminho certo, crescendo, gerando

S30 Romdo e Plastuor

mais empregos, mais qualidade de vida ¢ mais
lll\_:‘n\!n\'

Muito obrigada pela parceira e confianga de
odos os lorneg k‘\fulx'\. x::'\'“!;'\ < tn\| A :'1]!1]}';'
Condor.

Parabéns X Revista Revenda pela realizagio ¢
continuidade desse projeto, fortalecendo cada
VeZ mais nossas marcas ¢ estreitando ainda
mais o relactonamento entre todos os canais de
distribuigio envolvidos.

Cristina Silva, Diretora Condor

A Revista Revenda proporciona anualmente excelente ferramenta para andlise de
posicionamento ¢ participagio de mercado aos atacadistas ¢ distribuidores do Brasil
Estar na lista da Revenda & motivo para comemorar. Evoluir ncla ano a ano mostra

. que estamos no caminho certo. Prémio que dedicamos a nossos clientes, que nos
prestigiam como seus parceiros de negdécios.

Antonio Decker, Diretor Financeivo [ )rp(ril
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Mais uma vez, tivemos o privilégio de participar do 10° Peémio Exceléncia Aracadista Distribuidor. Um
evento que coroa o esforgo das empresas por uma participagio mais quantitativa ¢ qualitativa no mercado
Thvemos a honra de ser homenageados, recebendo mais uma vez o prémio que reconhece os resultados do nosso
trabalho ¢ reafirma que estamos na direglio correta [ ser ipre um grande prazer ¢ uma grande responsabilidade
poder compartilhar mais esta COnQuUista 130 ¥ aliosa com clientes, parceiros fornecedores, nossa lorga de vendas ¢
nosso pablico interno, Parabenizamos a Revista Revenda Construgio Por ¢$1a iniciativa, que valoriza ¢ reconhece
a importincia do Aracadista Distribuidor no segmento da Construgio, integrando a inddstria a0 varcjo.”

Luiz Antonio Tannus Ferreira, Gerente de Vendas Martins

Foi um encontro muito agradivel, como de
COSTUMCE, € QU contou com a presenga das
pessoas que contribuem dirctamente com boa
parte do PIB nac jonal, O ( srupo Rey enda tem
UM CAFACTENISTICA MUILO imporante, que ¢ a
de agregar divenos atores do mercado ¢m um
momo ambicnte ¢ n"tlt: IFALAIMNOS \l: Assuntos
de interesses comuns ¢ = o mais imporante
faz isso de forma imparcial ¢ sempre com muito
carnnho por todos nés. Nés, do Navas, nos
sentimos honrados por marcar presenga em

1 lue - leto. Paral i
Uum ugar (20 s¢icto, Faradens a (ogos,

Jodio Francisco ( ;(Hlftlll'r!, Consultor

Comercial Navas Distribuigio

() evento h'ﬂ('l(' R h'.llhi.ui:‘ do NOsso sepmento
€ Serv'e como fametro para al pumas (onf:ad.\s
de decisio.

Neodi Vicari, Divetor Mecari



A premiagao Exceléncia Aracadista Distribuidor ¢ um dos
momentos mais aguardados do ano pela Ramada, Onde o
Pf.)/.'f d(‘ .l'('ll\{i‘l CACIVIE NOSSON ¢ |1\"Hn_'\. com C\u‘l.‘l”(\

«-l\u tun .{..x'k'-. l.n)l-'(‘-:. bt | .algl;AH/,l o l:t',\vn. uh'l('\i.,l'

h) . »
i‘(lf HOsSOS P.-It.t.llﬁ\ [”fll.\(\!"lf\ C }‘.‘l.x l\‘."-l‘l.l l\_\-.l'.\ll.

Em uma noite totalmente especial, cercados do mais alto
requinte ¢ de personalidades que Fizem o Brasil acontecer,
temos uma oportunidade Gnica para uma sauddvel

troca de conhecimentos. Estar entre os melhores éuma

rcspo wsabilidade muito :'_(.‘:‘.\l\'. quc H-'p:l‘mu".l a Ramada

A seguir sempre ([ balhande.

Clay Sodré, Gerente de Vendas Ramada

Diepan Dn‘rb;&cu e
Amranco, emenresd N"«f:ﬁ"gl

Este ¢ umevento do mais alto gabarito

onde sabemos quem & quenm no ramo de

- distribuicio de marterial de construg io.
- 4 K {- LD
/ “.-._f..*?f\""(""! Parabéns 2 Revista Revenda.
™ EAes
v Gersinbo Bartolomen,

Caeeter Moga ¢ Revists Revorcs

Diretor Comercial Tambasa

NA REGIAO SUL.
15 NO BRASIL.

... SABECOMO CHEGAMOS ATE AQUI?
O6TADSTREU00R  PARA CADA PEDIDO, MUITA ENTREGA.

A Diforpan tem muita dlegria em recebor ¢35t promiacda. Ficar em 3 na Regido Sul atrds somente de

grandes players nacionais ¢ na 15" no Brasil ¢ motivo de muito orguthe. Um reconhecimento que ¢ fruto Il
de muito trabatho e empenho. Ou seja, de muita entrega de Loda 3 Nossa equipe em todas as elapas do ' ' pan
processo. Gostariamos do agradecer nossos cliontes, fornecedores @ acima de tudo, todes 05 NOSSOS Dintrinbssen

colaboradores, Que 30 0 prancipal diferencial de uma empresa que busca se destacar pela exceldnga na
Presiacao O Senvicos.




axbs'vﬂiti:::{uxi:

Ficamos honrados pela oportunidade

de participar deste evento, que nos gera
\n!ll\u Imeaento ¢ nos .ll‘rn'\illl.l (L fllfll.\&\i\'f\‘-
de virios lugares do pais, permitindo um
networking ¢ um momento de descontragio
juntos. Com muina l|;3'_n TEUNE decemos
também a todos os PArCeiros p:ln
reconlecimento.

Dirce Grings, Gerente de Compras
Distribuidora Lopes

“ll' um ano Hll\l{ ("\’1"\ tlll" CAstao no l'.'&'l\.h':ﬁ’

GIVErAM QUE SC FCINYENLar, CVentos Como este

sdo uma excelente oportunidade de aproximar
atacadistas ¢ indastrias, para que a distabuicio
de materiais de construgio no Brasil acontega de
uma forma otimizada ¢ eliciente.

Michel Antonelli Perestrelo, Gerente
Administrativo Eletroleste

dore, Cor 6;1"" o Cabaen
iets Revorda, Teamprtea o L

Representci a IDB Aracadista no 10° Prémio Exceléncia Atacadista Distribuidor ¢ quero parabenizi-los pela
enriquecedora palestra “Compliance Tributdrio ¢ os Cruzamentos do SPEDT, proferida pela Dra. Tania
Gurgel, ¢ 0 momento de valorizagio ¢ premiagio dos maiores Aracadistas Distribuidores que se destaciram
por desempenho no rame de atuagio de matenial de construgio, Foram momentos de satisfagio ¢ integracio

promovidos pela exceléncia da organizagio e reconhecimento na arnagio da IDB no mercado

Lucila Coelho, Gerente Finaneeira IDB

a4




O 10° Prémio Exceléncia Atacadista Distribuidor veio coroar ¢ mostrar a importingia que tem este sctor ¢
sua forca econdmica. Um evento que consegue reunir a maioria absoluta do PIB do setor por si $6 j& ¢ um

sucesso absoluto. Isto ja seria suficiente para parabenizar a Revista Revenda, Mas cabe ainda parabenizar pela
OrganIzaglLo, tanto do evento quanto |\cln tema da "'.ll.'\lr.l QUe antcapoa a entrega do ph"m:u. VLo que
trouxe um tema atual de suma importincia para o sctor, que ¢ a questio tributiria. Nds, da Marest, ficamos
lisonjeactos em receber este prémio ¢ também por participar do encontro. Nestes momentos, vemos

A IMPOTEANCIA qUE s¢ [em A troca de ideias ¢ QUANLO IS0 pmic colaborar com nosso negdcio ¢ com o setor.

Sérgio R. Orestes, Divetor-Presidente Marest

' Entre os 20 melhores atacadistas do Brasil!

O Grupo Eletroleste,
Megaleste e Mateubras continua

crescendo e grande parte do seu sucesso
deve-se a todos 0s seus parceiros comerciais!
O seu maior objetivo € servir cada vez mais
e melhor 0 mercado da construgao!

Obrigado a todos que
colaboraram pela conquista do
10° Prémio Exceléncia
Atacadista Distribuidor 2015.

!\o PREMIO EXCELENCIA
ATACADSTADISTRIBUDOR

ELETROLESTE
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ATACADISTA DISTRIBUIDOR
A PALESTRA ESCLARECEDORA

A palestra proferida peda dra. Tinia Gurgel foi bastante clogiada pelos atacadistas distribuidores presentes
a0 10° Prémio Exceléncia Atacadista Varejista. Por quase duas horas, a dra. Tania explicou a0s presentes as
novas determinagdes do governo para o recolhimento de impostos ¢ emissio de nota fiscal, E a quantidade
de questionamentos dos presentes pode ser comprovada pels nimero de perguntas,

Nés nos sentimos honrados em receber pela primeira vez o Prémio Exceléncia Atacadista Distribuidor.

A premiagio é um grande incentivo para toda nossa equipe, pois reforga que todo nosso trabalho ¢
direcionado pelos nossos valores, de ter a preferéncia dos nossos clientes, com exceléncia ¢ simplicidade.
-\.1)\\1) (!L,\.I"H) ¢ constantccm \llP\'r.I' RAY C‘i‘f\‘.l[l'v'.l\ C, COMO uma \.lllp.’\\l llllL’ atua no \\'1""1&'"(0 dC
distribuigio de ago, atendendo milhares de dientes diariamente, com qualidade ¢ servigos diferenciados, este
reconhecinmento nos Motiva & manter 0 OO compromisso com a exceléncia.”

Carlos Felippe Ribeiro Junior, Diretor da Comercial Gerdau

Gostariamos, primeiramente, de agradecer
p(‘l.l pd'('.ﬂl".\ sobre o Bloco K, de tanta
relevincia para o sctor atacadista ¢ muito
bem explanada pela Dra. Tania Gurgel. Com
relagio ao evento, a Revista Revenda foi
tealmente impecivel nas premiaghes, com
muita transparéncia no ranking para cada
aacadista. Esperamos poder estar presentes
nos eventos dos préximos anos, sempre com
a exeeléncia do nosso trabalho ¢ participando
ativamente no crescimento do pais como um
dos melhores atacados do Brasil.

Gitele Kelly Correa, Contadora Dime
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NOSSO AGRADECIMENTO ATODOS OS
DISTRIBUIDORES, PARCEIROS, COLABORADORES E CLIENTES!

COLHER DE PEDREIRO PACETTA,
I° LUGAR EM FERRAMENTAS MANUAIS

Acesse 0 site e fique por dentro das novidades:
www.metalurgicapacetta.com.br

D eCTO At Lo
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PALCO

Aesandre Beown, da Fecon, @ Netrho, ol Cosar Collrshi, Arcom, e Alssardiee Beown,
represertando a Almeda Datrb sdor da Fecon Fecon

Comds Corcdoe Thsot ¢ Jardiea Teact da Artorso Ve Cardiio, Cardio Comércin e Marcelo Mursz, Cana Cardio, e Maroelo
Borasold Diatbosdora e Marcelo Fernerdes, rportacso, e Marcelo Fernarces, Alarga Fernarces, Alsngs Metshirgca
Alanca Meldirgca Medrgce

Mozart do Castra, Cana do Lojots, o Marcels Sérgio Neboey libizahd COR Dt boidors o Vicher Damido Pirto Parcira, Conter Fertn o
Feenandon, Aloncs Metihirgics Marcoks Fernondeon, Alarcs Matilirgcs Morcoio Farnandies, Alsncs Motallegics

Camls Prom Deomon, Cacee Detrbusdons o Carles Dener, Cooho Datrbudor, ¢ Adraro do Gloarso Uehara, Coferma, ¢ Adroro Fretam
Adraco de Fretas Ardade Armarco Frotas Ardeade, Arvarvo Ardrade Armorco

Sorduinies Figuskeda, Comerncid Gerdau ¢ Vicior Maa, Comercial Maw, ¢ Adiano de Frots Crintina Shva, Condor Alacadnta ¢ Adruro de
Adrero de Fretun Andrede, Ao Anchade Amarco Fretm Andade Arerco
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Woera Luca, Contruih « Mincio Alz, de Plects Ankorio Dechar, Depecl e Mirco Al da Prcds Riégn Pandolio, Dlerpan Distribuidons, « Mivcc
Al Aty Az, do Piectn Ads

—

Jocouelre Rodng s e Gaed Kol Correa Dere Francmco Alder, Diitac, @ Mircn Az, da Pinces Alesarcee R, Eume Paranaperema, Aharo
Datribadora e Mirco Atz ds Pecds Atas At Luis Gomet do Sha, Davbudara Nucions e
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Alerardre U Bluera/Pac soaporarra, Mchel ANewrdre Roa EmaPacanacanera, Luis Nesardee Rga Euma/Pacaregarems, CHo
Aricrnl, Eletrients, o Wagrner Tavares B/ Nves Numet, Esporanca Nordeste, o Waoner Adven do Mavea Ferragen Nagrso, o Wager
Pacsrogames Tavares, ElLemaParanagerermo Toveren Euma/Paeragone~a

Alexsedre R, Bl Par sssancena, Moac Anandeo Rgo, Elma/Pararopenems, Wily Caron Edunrdo Elzivio, Forramentan Sio Romdo,
Ragio do Asmerin, G richo Dutribidoes, Viora Peos Neto, Gaupo OVD, 0 Wagrer Lucls Cootho DB Atscadata/rovacho, o Geraldo
@ Wogrer Tovar o, Eumo/Pararvpunems Tavare ELma/Pararapaners Ferrora Goereg Forramenton Sao Romdo

Carlon Eduardo Ehziro, Fervamentas S50 Roemdo, Caron Edusedo Elsiro, Ferramentsn Sio Roerio, Carlon Edusdo Ehzario, Ferramertan Sto Romdo,
Diece Mario Grings, Loges Ditrbuidora e Geraldo  Andié Lus Gells, Mags Ditrbuidors, ¢ Gerdldo Sérgio Roberto Orestes, Marest e Gerddo Fervere
Fervera Gomes, Ferramentas Sio Romdo Ferreva Gomes, Ferrarentn S3o Roerdo Gomes, Ferramentsn 5o Komdo

W

Carlon Edundo Elsiro, Ferramertas Sxo Neod Vicarl Mécard Comercial o Sauts D,
£ o, L AJ\'v-)".rnf\?";ﬂlr\r(-ﬂ.\ib S‘_wrf

Fornoiea Gorna, Forramantas S3o Romda,

Teodormor Radrigues Acdeade, Mundal Jodo Fearcnoo Gongalves, Navan Ditrbugdo, ¢ Wikson Luz da Conta Jinvee, Nova Casa, 0 Saudo
Atscadata, Sado Dias, Serett, o Sondra Mare Sao Dias, Staeret Dun, Staerety
Rodegued de Lma Mund ol Atacadsta




Froncineo Antoess don Passos Sovza, Ouma Netedo regeesectards o Parcersio Dy budorn
Dios, Starrett Asscads, e Eric Feeraro, Walwyws Eric Ferroes, Webiyws

Clay Sodrd, Ramoda e Eric Femrara, Walsywa Geevio Barolomey Tambora e Eric Feeravo,

Walrywa

BETONE RS RHCH:

MOTOMIL

BENEFICIOS

« FORMATO ERGONOMICO
* PRECISAO NO MANUSEIO
« DESIGN EXCLUSIVO

* EVITA CHOQUE ELETRICO
* RESISTENTE

N ' - *  Conhega todos nossos produtos em:
cmec) /MOTOMIL Garthen “

www.gmeg.com.b
O MAIOR MIX DE PRODUTOS EM UM SO GRUPO g eg co




INTELIGENCIA DE MERCADO Por Angelita Ferraz®

. O\®

CRIS

o surgimento

-

nitido em todos o5 seg-

mentos o impacto  do

MOMENIO CondMIco que
vivemos:  categonias  bdsicas  sendo
priorizadss, supérflucs cortados ou
comprados esporadicamente, gran-
des reformas postergadas ¢ reparos
em casa no melhor estilo “Faga Vocé
Momo™ = fl que a5 posoas pasaram
a receber mais os familares ¢ amigos
om seu ambiente privativo.
Rezam os mais otimistas, que em
txlo momento de crise existe uma
oportunidade.
Do nosso ponto de vista, ¢ o inicio
de um novo consumidor: ¢ a conso-
Iidagio do Smart Shopper ou, tradu-
zindo em middos, aqude que po-
quisa muito antes de comprar, que
se aprofunda em todos os detalhes
tenicos — ¢ iso inclui a qualidade do
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de uma nova era

fabricante - de um produto antes de adquirni-lo, que entra a todo momento
em tutoriais do youtube buscando aprender como s faz aquilo que de tanto
deseja, mas ndo necessariamente pocde - ou prioriza - pagar naquele instante.
E o consumidor que ndo se cansa de entrar em todos os sites de Home Centers
antes de sair de casa em busca do melhor prego para a negociagio na loja fisica.
Em um momento onde ji se tragava estratégias para captar o consumidior
ominichannel, é precio agora comegar a delincar um novo olhar para oste
consumidor consciente,

Por uma anadise psicolégica, € a era do consumo com uma linguagem mais
feminina: abordagens mais sutis, de mandin préxima ¢ emocional, onde o
descjo despertado seja permancente, ¢ nio apenas de suprir o momento da
necessidade.

E conseguir um novo tom de comunicagio ¢ posicionamento onde a marca
se coloca como parceira nesta jomada, ¢ ndo apenas como quem oferece um
produto.

E talvez 0 lado bom de tudo isso, scja uma oportunidade para produtos ¢ mar-
cas que, realmente, valham a pena mostrar 0 que custam ou mclhor, valem o
quc custam.

Angdlita Ferraz ¢ dirctora da Ferraz Pequisa de Merexdo
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MATERIALELETRICO




Com foco na economia de energia, produtos
chegam as revendas com diferenciais em
beleza, praricidade ¢ para rodos os bolsos,
sem deixar de lado importantes beneficios,
como seguranga ¢ informagiio correta, que
trazem tranquilidade ao consumidor.




MATERIALELETRICO

SOPRANO

A Soprano atua em diferentes segmentos ligados 3 construglio aivil ¢, com 63
ancs no mercado, amplia sua linha de mareriais ¢létricos.

“Os produtos em destaque sio os Minidisjuntores SHB ¢ SHB-H™, apresenta
Leticia Rossi, analista de Marketing. E, entre o diferenciais, Leticia explica
que “a Soprano possui uma solugio completa em protegio, incluindo linhas
de minidisjuntor padrio 1EC de 3kA até 10kA (SHB ¢ SHB-H), minidisjun-
tor padrio Nema (ASM), Interruptor Diferencial Residual (DR), Dispasitivo
Contra Surtos (DPS), quadro de distribuicio, fira isolante, sensores de presen-
¢ ¢ uma ampla linha de Plugs ¢ Tomadas Industriais, além de Disjuntores em
Caixa Moldaca, Contatores ¢ virios outros produtes.”

No rdacionamento com os revendedores ¢ com dientes finais, *fornecemos
material para ponto de venda, como banners, expasitores, folhetos ¢ catdlogos
&nicos. Realizamos, em parceria com os clientes, palestras téenicas destinadas
A formagio téenica da equipe de vendas ¢ junto acs consumidores finais. Além
disso, nossos produtos possuem garantia de dois anos ¢ posuimas estrutura de
Assisténcia Ténica capacitada para realizar manutengdes preventivas ¢ comreti-
vas, encerra Leticia Rossi.

ILUMI

A llumi, com parque fabel em Leme, SE conta com mais de 1.500 produtes
cm seu portfolio

Entre 0s destaques, “estd a nossa Modular Slim, na qual destacamos o sistema
patenteado Monobloco, que consiste em tomadas interligadas, facilitando a
instalagio, ¢ a Tomada USB, pana carregamento de celulares ¢ outros apare-
lhos™, informa Georgia B. Moriyama, encarregada do Marketing.

Entre os diferenciais nos produtos Humi, “scmpre destacamos nossa qualidade
¢ o excelente custo-beneficio, akém, € claro, do nosso mix de produtes, que é
um dos mais completas do mercado™, explica Georgia,

Agdes que trazem proximidade com
o revendedores ¢ matenial promo-
cional estdo entre o8 pontos impor-
tantes no dia a diada lumi. “Nés nos
preocupamos muito com o relacio-
namento com nossos dientes ¢ bus-
CAMOS eS1ar sempre 0 mais proximo
possivel ddes, através de participagio
om eventos, treinamentos ¢ material
promocional, como catilogos ¢ revis-

tas”, completa,

ENERBRAS

A Enerbras apresenta linhas modula-
res de interruprores ¢ tomadas com
qualidade ¢ baixo custo, ampliando
sua anagdo no mercado.

“Entre outros itens, a Enerbras, des-
taca a nova linha de interruptores ¢
tomadas Beleze, que alia design ¢
cconomia em uma séric modular.
Dispie de 20 médulos funcionais
diferentes, para montagem de com-
posighes 4x27 ¢ 4x4”. Os interrupto-
Fe POssuCn um (ogque suave, o qual
propicia um acionamento mais leve ¢
silencioso. A linha Beleze conta com
fungdes como dimmer, controle para
ventilador ¢ tomada USB”, informa
Helder Gustavo Leal, asessor Co-
mercial ¢ de Marketing,

A emprea tabalha em busca de
qualidade ¢ suxs maténias-primas es-
tao entee os pontos de dotaque. “O
diferencial da Enerbiras ¢ oferccer 20
mercado consumidor materiais clé-
tricos de acabamento com a melhor
qualidade ¢ a melhor rebigio custo/
beneficio do scgmento, Esse diferen-
aal 6 pode ser assegurado pilo de-
senvolvimento de produtos rigorosa-
mente dentro das normus vigentes™,
acrescenta Helder,

BRILIA

“A Brilia conta com um vasto por-
tfélio. Sdo mais de 100 opgoes dis-
tribuidas em teds linhas distinas ¢
complementares que interpretam as



expectativas de utilizagio ¢ hibitos de compra dos consumidores. A Linha
Smart ¢ indicada para quem deseja ter a primeina expenéncia com a tecno-
logia LED, estimulando o uswirio a descobrir esta nova forma de ilumina-
o, Ji a Linha Intelligent amplia a experiéncia do wsudrio com o LED ¢
apresenta produtos que suprem as necesidadies especificas de cada projeto.
Por fim, a Linha Expert ¢ indicada para quem deseja ter uma experidngia
completa com cssa teenologia, tratando-se de uma colegio completa capaz
de explorar 0 miximo do LEDT, apresenta Pamela Gerard Viecchi, gerente
de Marketing, que fala umbém sobre mais uma novidade da Brilia. “O lan.
¢amento destaque em 2015, a Limpada Bulbo Autedimerizivel, da Linha
Intelligent, € uma solugio inovadora, decorativa ¢ funcional no mercado de
iluminagio, Acionada com um simples toque no intermipror convencional,
basta aguardar a limpada aringir a intensidade esperada ¢ instantancamente
desligar ¢ ligar o interruptor. A impada permanecerd na intensidade esco-
Ihida. Com temperatura de cor quente aconchegante (2700K), o produto
cconomiza até 83% de energia”, detalha

SCHNEIDER ELECTRIC

“A Schneider Electric langou no més de junho uma nova linha de interrup
tores ¢ tomadas chamada Orion. E uma linha que une variedade de cores,
mateniais ¢ acabamento para enrquecer todos os tipos de projeto. Além disso,
sempre preocupada com a seguranga ¢ 0 meio ambiente, a linha respeira rodas

Pancia d¢ Recrculacao SCCadory Oc

as normas de funcionamento, quali-
dade ¢ produgio”, explica Victor Le-
onardo Fruges Neto, gerente de Pro-
duto na Schneider Flectric Brasil, Fle
explica que "o univeno Orion segue
o conceito global Life is On de pro-
dutos que levam conforto ¢ vk X
casas, com design diferenciado, per-
mitindo controle de luminosidaxde ¢
evitando desperdicio de energia.” Os

principais diferenciais da linha sso0
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Produto
Brla

a Dimerizagio de LEDs que permite variagoes de luminosidade facilmente
controladas, pode ser wsado agora com limpadas LED, que vém sendo ampla-
mente utilizado por seu baixo consumao de encrgia ¢ maior tempo die vida anil,
Entre os pontos fortes da emprea, “além da preocupagio com 0 meio am-
biente, a Schneider Electric também se proocupa com qualidade dos produtos,
Essa qualidade se reflete em produtos com ala durabilidade e etética diferen-
cada que valoriza os projetos”, acrescenta o gerente. No redacionamento com
os revendedores, “a Schneider Electric ambém se preocupa em estar sempre
préxima 2o parceiro. Essa proximidade vai desde uma rdagio comerdial estrei-
12 até eventos/teeinamentos para a equipe das lojas (vendedores ¢ profissionais
que trabalham dirctamente com a revenda)”, encerma,

3M

A 3M an com produtos voltados para praticamente todos as necessidade da
construgio civil ¢ conta com uma vasta linha de uiilidades dométicas, chegan-
do a um portfolio com mais de 55 mil itens.

Na divisio que cuida de produtos eléuricos, a seguranga do wudnio ¢ dos kocais
onde os produtes 3M sdo usados ¢ tratada como prioridade em todos dos
testes que a empresa faz em sua fibrica em Sumaré, SP. antes mesmeo de langar
um produto, bem como treinamentos diversos a profissionais ¢ visitantes.
“Focando nas aplicagdes de baixa ¢ média tensdes, scja no quasito conexixs,
terminagixs ¢ isolagoes cltricas, possuimos em nasso portfélio muitos pro-
dutos. Dentre des, podemaos destacar: Categorias de Emendas ¢ Terminagdes
(Emenda QS2KE ¢ Terminal QT « para instalagdes em segmentos como
parques edlicos, concessiondrias de energia, indlistrias petroquimicas ¢ mine-
radoras, posuimos em nossa linha de produtos a emenda QS2KE ¢ a ter-
minagio QTTII, ambas possuem a tecnologia conurdiil a frio que toma mais

58

dgil ¢ sepuro o processo de instalagio,
permitindo  encrgizagio  imeduta
com total seguranga, uma vez que
ndo énecassidnio o wso de magarico
nem wo de forga para a instalagio”,
apresenta Bruno Marques, gerente de
Marketing da Divisio de Mareriais
Elétricos da 3M do Brasil.

Bruno explica que “a 3M ¢ lider no
mercado de fitas isolantes, sendo a
tnica fabricante do produto no Bra-
sil. Nowo pontfélio é compasto por
diversas tipos de fitxs, voltadas para
variados processos ¢ aplicagics, po-
rém, temaos como carro-chefe a fia
Scotch 33+. Ela ¢ indicada para wso
profissional, mas é muito usada tam-
bém em reparos residenciais. A Fita
33+ atende as normas IEC 60454 ¢
ABNT NBR NM 60454-3 ¢ ¢a tini-
ca fita com chase de emperatura de
105°C. Estudos maostram que as fitas
isolantes 3M estio presentes em 57%
das lojas de materiais de construgio
do Brasil ¢ ¢ a marca mais lembrada
por 529 dos lojistas. Na categoria
Fitas de Auto Fusdo, dataque para
a Fira de Auto Fusio Scotch 23BR,
que ¢ indicada para solagées primd-
rias de fios, cabos, emendas ¢ termi-
nagdes com classe de tensdo de até
69.000V. Também ¢ indicada para
aplicaghes que necessitam de veda-
¢Ocs contra penetragio de umidade,
podendo, desa forma, ser wiilzada
em instalagtes déncas realizadas em




jardins, motores, chuveiros entre outros. E na categonia Conexio, para a reali-
zagio de emendas ¢ denvagdes em baixa tendo, possuimos em nosa linha os
concctores Scotchlok 1DC, seus diversos modeos propiciam a utilizagio em
diversos tipos de segies de fios ¢ cabos”, acrescenta o gerente,

Entre os diferenciais que a empresa dotaca, “todos os nosos produtos passam
por testes, buscando atender todos o8 requisitos ¢ aspecificagdes necessdnias
para obrer as certificagtes exigidas pelos drgios regulamentadores. Dessa for-
ma, oferecem qualidade ¢ scguranga aos nossos mn\unmkm\ Temos como
visho utilizar-se de nossas inovages para fadilitar a vida das pessoas”, diz Bruno.
“Buscamos proximidade com os clientes através de programas de relaciona-
mento, possuimos promotores de vendas nas principais regides do Brasil ¢
também disponibilizamos mateniais de merchandising para o ponto de venda,
Além disso, temas um corpo de engenheiros extremamente qualificados, sem-
pre preparados para atender as demandas didrias, akém de oferecer workshops ¢ >—<

reinamentos, que posilibitam a demonstexio de nossos produtos”, encerra

novidades, a Iriedd ambém dispoe de

IRIEL SIEMENS médulos carregadores USB ¢ tomada
A Irid Siemens apresenta a0 mercado produtos com baixo custo, qualidade,  Duplex em virias linhas como Bra-
varidade ¢ que acompanham a necessidade do cliente final. va ¢ Vivace, que reduz em aié 70%

“Nosso portfélio de produtos ¢ bastante amplo, entretanto, esse ano, a Irid o tempo de instalagio ¢, consequen-
langou a nova linha Duale UP, produto de scgmento occondmico que tem  temente, o custo de mio-de-obra
como inovagio um suporte 2 em 1, apenas com um click! Sempre arenta ks Além disso, conta também com Por-
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teiro Elctrdnico ¢ muitas outras linhas ji consolidadas no mercado™, apresenta
Julio Cesar Carpaner, gerente de Marketing de Produto,

Com sade em Canoas, RS, a fibrica dispde de um centro de pesquisa e desen-
volvimento proprio ¢ laboratdrio de totes de qualidade, muitas vezes, mais
exigente que o propria norma de interruptorss ¢ wmadis. Com prosenga em
todo territdrio nacional, a Iriel desenvolve agdes frequentemente como parte
do relacionamento com os revendedores.

SIL

A SIL, com 40 anos de uma histéria, esti atenta s necessidades do mercado ©
apresenta produtes focados em seguranga.

“Os destaquies 5o os Cabos Multipolares da linha AtoxSil, que agora contam
com cabos com dois, te&s ¢ quatro condutores nos Cabos AroxSil. Com co-
bertura preta, os produtos possuem veias em diferentes cores, de acordo com
cxha versio do produto. Com dois condutores: cors preta ¢ weub-clara: el
condutores: prea, azulclra ¢ branca: quatro condutorss: preta, azul-cara,
branca ¢ vermdlha. A principal vantagem dos cabos multipolares ¢ organizar
a instalaglo, uma vez que facilitam a identificagio de cada circuito ckarico”,
explica Roxdrigo Morelli, supervisor de Marketing da SIL.

Entre seus diferencais, “a preocupagio da SIL é fabricar produtos que oferegam
scguranga, durabilidade ¢ alto desempenho. Sio cancteristicas exigadas pelo
mercado e que definem a empresa como uma das principais ind (istrias do setor
de fios ¢ cabos™, diz Morelli.

A empresa traballa para atingir mais pontos de venda em todo o Brasil. “Aru-
Amente, a2 SIL o focada no daenvolvimento dis oquipes comendais, com
a criagho de niicleos regionais ~ projeto que teve inkio com a implantagio da
Geréncia Regional Nordeste ¢ agora segue com a implantagio de uma Gerén-
da Regional em Sio Paulo. Como complemento, realizamos agoes voliadas
a0s canais de distribuigio, reforgando o bom relacionamento com revende-
dores ¢ a fiddizagho de dientes, induindo campanhas de incentivo alinhadas
A ralidade de mercado ¢ politicas comerciais transparentes, capacitagio de
vendedores das revendas parceiras ¢ profissionais instaladores, campanhas de
endomarketing ¢ atualizagio do Liyout das embalagens ¢ mateniais de ponto de
venda. Em curto prazo, o plano da SIL & aumentar a produtividade ¢ a capa-
adade Bbril, reduzindo cntos de fabricagio ¢ 0 prazo de entrega aos lojistas,
porém, mantendo a mesma qualicixde ¢ durabilidade”, encerra

DANEVA LORENZETTI

A Daneva Lorenzetti, marca do Grupo Legrand, amplia seu mix de produtos ¢
langa 20 mercado inovagdes para seguranga ¢ cconomia de energia.

Ente as novidades, "o Mult USB, o Bloqueador de Stand By, a Campainha
Wirdess ¢ a Fita Isolante Colonida™, apresenta Nelson Rebelato, Dirctor Geral
da Daneva Lorenzetti,

Outra novidade é a Campainha Wireless = com Ficil instalgio, i que ndo pos-
sui fiagio. Funciona com duas baterias AA, 36 toques 3 escolha, 100 metros
de alcance do sinal, weenologia sem fio, €3 prova d'4gua (pode ser instalada em
ambientes internos ou externos) ¢ auto-leaming: conexdo direta sem interfe-
réncia gerada por outros apardhos ¢ ¢ certificada pela Anatel.

Um conjunto de aghes marca a atwagdo da empresa,

&0

A Daneva Lorenzewi possui um
grande rebicionamento com o re-
vendedor. Possuimos diversos teei-
namentos ¢ desenvolvimento  de
oquipes de vercls de nosos dientes,
além de atwarmos fortemente com
oquipes de merchandising ¢ um pro-
grama de exibidores para o ponto de
venda O nosso foco com os revende-
dores ¢ poder facilitar a visualizagio
de nossos produtos nos pontos de
venda, fazendo com que a venda scja
ainda mais eficaz, gerando aumento
para o dsuibuidor/lojista ¢ também
para 0 Grupo como um todo. Além
da visualizagio, tréinames as equipes
para que cles atendam cficazmente as
dividas dos consumidores sobre to-
dos 08 nossos produtos”, acrecenta.

COBRECOM

A Cobrecom, empresa brasileira com
atuagio em todo o territério nacio-
nal, oferece a0 mercado fios e cabos
céricos de cobre para i déricos
em baixa tensdo, de até 1kV.

Paulo Alessandro Delgado, gerente
de Marketing da Cobrecom Fios ¢
Cabos Elétricos, apresenta os produ-
tos ¢ fala um pouco sobre a impor-
tancia ¢m oferecer produtos com se-
guranga. “Destacamos nossa linha de
Cabas Superatox (linha de materiais
nio lalogenados). O grande diferen-




aal desses cabos € que oferecem maior seguranga por apresentiarem caracte-
risticas especiais de nio propagagio das chamas, aém da haia emisdio de
fumaga ¢ gases ténicod/ cormosivos em casos de incéndio, pois <io fabricados
com matérias-primas que ndo possuem o Cloro em sua compasigo. O Cabo
Superatox Flex ¢ indicado para tensbes nominais aié 450/750 V. E composto
por fios de cobre nu, detrolitico, témpera mole ¢ encordoamento dlasse 4 (fle-
xiveis). Além disso, ¢ isolido com material polimérico tipo poliolefinico nio
halogenado para 70°C com caracteristicas de nio propagagio ¢ autoextinglo
do fogo ¢ baixo indice de emissio de fumaga e sem gases 1xicos ¢ cormosivos.”
Entre os diferendiais que a empresa destaca nos seus produtos, “a Cobrecom
Fios ¢ Cabos Flétricos tem como grande diferencial a busca pela seguranga
¢ qualidade de rodos os seus produtes, A empresa, que é 1009 nacional ¢
¢ expecializada na fabricagio de fios ¢ cabos cléricos de baixa tensio, possui
um rigoroso acompanhamento de todo o processo de produgio que garante
muateriais seguros ¢ confidveis que atendem a todbs s normuas de fabsicagio.
Além disso, suas duas modernas unidades fabris em lou, S ¢ Trés Lagoas, MS,
contam com tecnologia de ponta para garantir a exockéingia de seus produtes,
que sio fabricados com cobre de alto grau de pureza para fins elétricos. E para
que os fios ¢ cabos das empresa tenham qualidade garantida, as duas fibrics
possuem um kiboratério téenico bem astruturado”, detalha Paulo.

A Cobrecom marca presenga em cventos do sctor ¢ apresenta uma grande
novidade para se aproximar de revendadores, profisionais e clientes finais

“Inauguramos recentemente o Fs-
pago Cobrecom, que tem como
objetivo aumentar o nosso relacio-
namento com clicntes ¢, principal-
mente, para ter a oportunidade de
disseminar informagdo ¢ conheci-
mento técnico para profissionais
que¢ atuam no segmento el&rico ¢
de construgbes, como arquitetos,
engenheiros, projetistas, cletricis-
tas, lojistas ¢ revendedores de ma-
teriais elétricas, O espago localiza-
se em ponto bastante estratégico,
em drea da capital paulista de fi-
il aceso (Avenida 9 de Jullo, n®
5.143, 6° andar, conjunto 62, Sio
Paulo, SP). O Espao Cobrecom
possui 100m?, sendo que a sala de
treinamentos  possui  capacidade
para 15 pessoas, mas foi plancjada
de forma que pode serampliada no
future”, informa Delgado.
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ASTRA

“Apasar de pouco tempo no mercado, a linha Ei jd supera nossa expectati-
vas ¢ tem feito muito sucesso com os vargjistas, por alguns motivos: foge do
acabamento brilhante comum (acabamento acetinado, cor suave, resistente a
manchas ¢ riscos), praticidade na instalagio muito dogiada pelos instaladores,
design diferenciado ¢ matéria-prima de qualidade superior, superando muito
o8 roquisitos minimos cxigidos por norma. Em decorninga da boa acaagio,
a linha Ei vem sendo complementada ¢ ampliada: laingamos a campainha,
que pode ser comercializada de duas formas distintas: 1l irens avulios para
montagem de campainha (interruptor pulsador, suporte 4x2 ¢ placa 4x2) ou
kit pronto. Além da linha Ei, existem outros itens, como 0 nosso quadro de
disrribuigio ¢ disjuntores, que fazem nossa linha détrica ser efidente para o
construtor ¢ para o varcjo’, declara Joaquim Coctho, dirctor Comercial da
Astra. A preocupagio em atender a todas as normas de scguranga ao usudrio
¢ primondial na Astra, como conta Codho: “Os produtos possuem aditives
antichama — que evitam que as pegas propaguem chamas — ¢ sdo feitos com
maténia-prima ndo condutora 100% virgem, cvitando, assim, niscos aos con-
sumidores, Adirivos UV deixam a aparéncia bonita do produto permanente
por mais tempo, evitando amardamento.”

O desafio da empresa € aumentar a quantidxde de itens nos revendedores, "¢
para melhorar ainda mais nosa introdugio, acabamos de amplias a linha Ei,
com itens que vio, com certeza, impacar o consumidor final. Treinamento,
confianga na marca ¢ demonstragio dos diferenciais 3o necessdrios para que
esta nova linha ganhe a credibilidade que merece por parte dos lojistas. E tem
dado certo”, finaliza Coctho.

KRONA
A Krona Tubos ¢ Conexdes tem amplo portfolio na linha dérica. Sio fabri-
cxdos ¢ comercializados detrodutas rigidos, detrodutos flexiveis cormugados,

luvas ¢ curvas rosciveis ¢ solddveis em diversos tamanhos ¢ dngulos, fita so-

lante, caivas de luz 4x2 ¢ 4x4, caivas
de centro para laje ¢ luvas de pressio
para detroduto flexivel cormugado.
"Os produtos da linha cléuica da
Krona foram doenvolvidos com a
melhor qualidade do mercado ¢ sdo
monitorados ¢ testados pda PBQP
‘H (Programa Brasilsiro da Quali-
dade ¢ Produtividade do Habitar),
maior programa nacional de quali-
dade ¢ produtividade, além de aten-
der as Normas ABNT NBR 15465
- 2008. Destaque para o sistema de
condugio de encrgia elénica: Eletro-
duto Corrugado Hexivel: Caixa de
luz para Eletroduto Flexivel Comuga-
do 4x2; Caiaa de huz centro pana hije
¢ Caixa de Luz Ocugonal para Cen-
tro de Laje”, informa Valdicir Kort-
mann, dirctor de Vendas ¢ Marke-
ting dka Krona Tuboes ¢ Conexoxs.
Ideal para insmaligdes  emburidas
¢ isento de commosio, o Eletroduto
Corrugado Flexivel Kronabex, ofe-
rece mais seguranga ¢ eficiéngia aos
uswdrios. Outro beneficio € a pratici-
dade, com o marcador de metro em
metro nos comprimentos de 50 me-
tros, para as bitolas de 20 ¢ 25mm, ¢
25 metros, para a bitolade 32mm. O
Eletroduto Cormugado Flexivel Kro-
naFlex pode ser dobrado sem defor-
magies, ¢ leve ¢ de ficil manusio no
transporte ¢ na instalagio.

Segundo Vaklicir, “hoje, a Krona se
diferencia no mercado pela quali-
dade, crodibilidade, wradigio pelos
20 anos de mercado ¢ dtima relagio
custo-beneficio dos produtes, A cre-
dibilidade dos produtos da Krona
tem atraido cada vez mais clientes,
nio € toa que somos uma das maio-
res empresas de tbos ¢ conexdes do
Bragl. A cada ano, investimos na
complementagio de linhas do nosso
portfdlio, na capacitagio de profis-
siomais ¢ em mdhorias ¢ ampliagio
das fibricas.” Para manter a lembran.
¢a < marca na mente do consumi-



dor, a empresa contribui para as vendas do ponto de
venda com o invastimento em comunicagio. “Em
2015, expandimos a exposigio para todo o Brasil
com nova ilentidide, reforgando, principalmente,
a comunicagio dis lojas, com pegas na cor verme-
lha, ¢ investimos nas midias televisiva, impressa ¢
digital com uma campanha que destaca os diferen-
ciais da Krona™, finaliza Valdicir,

FIXTIL

A linha do segmento de clérica da Fixail ¢ compos-
ta por mais de 130 produtos, entre des, a emprea
dataca o Organizador Espiral para fios ¢ cabos,
aproprixlo para organizar os fios de computado-
res ou cabes de diferentes equipamentos. Pode ser
utilizado em residéncias, empresas, escolas, Fibricas,
hospitais, repartigoes pdblicas, lojas, entre outros.
Fabricado em material plistico, tem formato ci-
lindrico. Devido 3 sua flexibilidade ¢ 3 versatilida
de, garante uma perfeita acomodagio dos fios dos
computadores, aparcihos détricos, detroportitess ¢
detrdnicos, telefones, impresoras, monitores, fios
de seguranga ete,

A marca Fixiil ¢ rospeiths no merado porque
aproenta vinos diferenciais, entre dos, qualichck:
dos produtos, embalagens de fabricagio prépria
autoexplicativas com diesigns diferenciados, sistema
Brico Color, forma de exposigio dos produto, qua-
lidxde no atendimento ¢ empresa centificada.

Para facilitar para os lojistas, a Fixiil disponibiliza
scus promotores exclusivos Fixtl para onganizar ¢
abastecer os PDVS com datas programadas, con-
forme datas de recebimentos dos padidos, Diesta
forma, a loja sempre fica organizada ¢ abastecida,
garantindo vendis ¢ satisfagdo dos clientes, que en-
contram todos os produtes da sua lista de compras.
A Fixtil ambém participa ¢ colabora com agdes de
marketing em parceria com lojistas clientes, enwre
des: carrinho de pipoca, propaganda nas sacolas de
embalagens de lojistas ¢ decoragio de lojas de dien-
tes em datas imponantes, tais como: inauguragio
ou data de aniversinio da loj.

TRAMONTINA ELETRIK

A Tramomtina Ekuik ¢ uma empresa do Grupo
Tramontina ¢ traz a qualidade da marca para o seg-
mento de material de construgio.

“Com quase 40 anos de experiéncia no desenvol-
vimento ¢ na produgio de uma gama de produtes

A Bonasoldi agradece
a todos os clientes e
fornecedores pelo 6° ano
consecutivo do
Prémio
Exceléncia Atacadista,
estando entre os 60
atacadistas com melhor
indice de exceléncia
do pais no ramo da
construcao.

Obrigado!

: Bonasoldi g

A

www. bonosoldi.com.br
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que trazem seguranga, qualidade ¢ pratiddade para todos os tipos de instala-
¢es clétncas residenciais, a Tramontina Flatrik estroon no sgmento banho
com o bingamento da linha Sense, que inclui duchas detrdnicas e clétricas ¢
um modelo de tomeira detednica”, informa Roberto Aimi, Dircto,

Aimi detadla o5 principais benelicios dos produtes. “Todos os modedos po-
dem ser abertos com Fcilidade para limpeza do espalhador ¢, para ainda mais
seguranga, todos sio compativeis com disjuntor resilual (DR). A Tramontina
Edetrik ofercce garantia de um ano”, acrescenta Roberto Aimi. Entre os dife
renciais que a empresa destaca, estio a variedade de produtos ¢ a qualidade
apresentada. “As agdes da Tramontina Ektrik estio focadas em tornd-la uma
das lideres do segmento ¢ a empresa bisca oferecer toda a gama de produtes ¢
acessdrios indispensiveis na execuglo de qualquer bom projeto de instalagio
détrica ¢ comercializa uma gama de tomadis, placas ¢ interruptores, além de
produtos detrdnicos, que sio sensores de presenga, minuterias (dispositivos
detrdnioos que permitem manter 2 iluminagio acea por um periodo de tem-
po), varadores de luminosidade, ¢ tedos os itens necessirios para a instalagio
déerica, como canaletas, extensdes, conduletes, acessbrios para detrodutos, cai-
xas de embutir, cletrodutos cormugados ¢ aparelhos 2 prova de tempo”, explica
o dirctor. No relacionamento com clientes finais ¢ revendedores, “de modo
geral, o piblico formado por detricistas, revendedores ¢ balconistas ji esti fa-
milianzado com os produtos comercializados pela Tramontina Eletrik. Este
ano, priorizamaos o ponto de venda, com a intensa instalagio de expositores
personalizados. Também astamos realizando um trabalho direcionado ao de
senvolvimento dos promotores éenicos ¢ nossa equipe de vendias ostd mais
presente, visitando o mercado mais froquentemente”, encerra Aimi.

TASCHIBRA

ATaschibra, atendendo a uma necessidade do mercado, vem oferecendo pro-
dutos que trazem baixo consumo de energia, beneficio procurado intensamen-
te pelo consumidlor final.

“Visando o baixo consumo de energia ¢ a alta durabilidade, a empresa apos-
ta na lumindria Prime LED TL Slim, na Fit Led ¢ na Bimpada Prime LED
9200 Lumens TKL 900, que ji sio destaques no amplo portflio da empre-
s Produzida em aluminio, na cor branca, a lumindsia & autovolt/90-214V.
Aprosenia pintura detrostitica em pd polidster ¢ difusor em policarbonato,
A Prime LED 900 Lumens TKL 900: Esta Empada apresenta 20.000 horas
de vida ddil, gerando uma economia de 85% de energia. Sdo 4000k de luz
suave cautovolt 100-240V7, apresenta Fernando Iz, Marketing da Taschibra.
No relacionamento com os revendedores, “a Taschibra possui sua sstrutura co-
mercial segmentada que possibilita, asim, um atendimento exclusivo, preciso
¢ diferenciado a0 diente. Este atendimento engloba treinamentos téenicos de
iluminagio, téenicas de comercializagio ¢ apresentagio do produto”, encerra,

STECK

A Steck fornece ao mercado um variado mix de produtos. O destaque &
para a linha Platinnum Box. A linha Platinnum Box chegou para trazer 20
mercado um conceito moderno em quadres de distribuiglo. Suas portas
o feitas em aluminio pintado na cor branca, o que traz mais requinte
para os ambientes. Qutro diferencial importante ¢ que oferecemos um mix
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completo de Quadros que atendem
desde a capacidade de 16 até 168
mdédulos DIN, além da novidade
Platinnum Box VDI, um Quadro
de Concctividade  desenvolvido
para facilitar as instalagbes dos sis-
temas de voz, dados ¢ imagem. Para
os profissionais, a linha Platinnum
Box proporciona grande facilidade
na instalagio ¢ na manutengio dos
dispositivos clétricos, pois os qua-
dros contam com sistema de chassi
removivel ¢ paincis individuais de
acabamento”, explica Melissa Ca-
missato, Marketing ¢ Comunica-
¢lo da Sreck.

Uma comunicagdo forte ajuda tan-
to no contato com revendedores
quanto com clientes finais. “Nosa
equipe comercial mantém um re-
lacionamento muito préximo aos
nossos clientes. Nossos vendedores
sempre fazem visitas periddicas para
apresentar as novidades, além disso,
temos 0 apoio do departamento de
marketing, que ajuda na divulgagio
de andincios em midia segmentada,
envios de e-mails mkr, relaciona-
mento através do nosso facebook,
entre outros canais utilizados para
comunicagio das nossas ofertas”,
encerra Mdlisa.

Para se manter em destaque no
mercado, a Steck invaste na qua-
lificagio de scus colaboradores,
em téenicas de  climinagio de
desperdicios ¢ redugio de custos,
aumento da produtividade ¢ no
aprimoramento constante, através
de pesquisas de novas tecnologias
para atualizagio dos produtos ¢ de-
senvolvimento de novas linhas.
“Toxdos os nossos produtes <io fabri-
cados de acordo com as mais rigoro-
S35 NOMNAS NACONAS ¢ Intermacionais
de seguranga ¢ qualidade, garantindo
a posigio da marca entre as mais con-
ceitnadas do mercado”, afirma Luis
Valente, Presidente da empresa, .



- Pd s

QUEM COMPARA QUALIDADE
SEMPRE PEDE LAMESA

el

- - e s

MAIS SEGURANCA
E TRANQUILIDASE ‘ME:A

PARASUAOBRA FIDS € CADOS CLETRICOS

)
I ""~"-"

INMETRO oOcrooo: QUALIFIO

Tel: (19) 3623 1518 «» Fax:(19) 3623 4255 « vendas@lamesa.com.br » lamesa.com.br



MATERIALELETRICO

LORENZETTI

Dentre os langamentos da Lorenzetti nesse ano no setor oétrico, ootd a linha
Acqua Ulira. Acompanhando as tendéncias mundiais de arquitetura ¢ design,
a Lorenzetti revolucionou o mercado a0 langar o chuveiro Acqua Storm Ultra
¢ a ducha Acqua Star Ultra no inicio do ano. Sofisticados ¢ inovadores, os
produtos se diferenciam pelas formas quadradis ¢ pelo design compacto ¢ ul-
trafino, similar s duchas frizs. Os lingamentos contam com a exclusiva Resis-
téncia Loren Ultra, a primeira resisténcia plana do mercado. A pega € inserida
em um exclusivo canucho, que garante a troca ripida e segura da resisténcia.
A Lorenzewi € lider de mercado. Possui 0 maior porfdlio de produwos para
aquecimento no banho ¢ para corinhas ¢ livatdrios, com sistemus de il ins-
alagio, E, para os langamentos de produtos, a empresa tem um olhar bastante
voltado 20 consumidor final. Ekes tém papd fundamental no desenvolvimen-
to dos nassos produtos. E para completar, possuimos os departamentos de
marketing ¢ de desenvolvimento interigados, onde sio desenvolvidos todos
os projetos, desde as solugdes do dia a dia até os sonhos de consumo”, explica
Alexandre Tambasco, gerente de Marketing da Lorenzetti.

As aghes que a empresa vem desenvolvendo no mercado também fazem parte
do sucesso para o dominio da empresa no setor de produtos elétncos, Para o
ponto de venda, a empresa desenvolve diversas agbes para devar o giro dos
produtos para o revendedor ¢ para a marca, Em material promocional, que vai
além do fokler ¢ do catilogo do produo, a marca disponibiliza displays com
os principais modelos comercializados, sendo muito wtilizados para apresen-
tagio visual 20 consumidor: distribuicio de materiais para a divulgagio, como
banners, woobkr ¢ stopper. “Outras agdes importantes também podem ser
dtadas, como a auagio de promotores ¢ impulsionadoras de venda, trabalho
realizado pela equipe de treinamento em todo o territdrio nacional ¢ com foco
no diente intermedidrio (vendedores ¢ balconistas), como também o sstema
eleaming, método de treinamento nio presencial da Lorenzetti — ambos vi-

sam abranger aspectos téenicos ¢ de
abordagem de venda, que faglitam o
dia a dia dos clientes intermediirios™,
explica Tambasco,

VONDER

Com um mix reconhedido ¢ premia-
do no mercado pela alta performan-
c¢, modemidade ¢ rigor téenico, a
Vonder s¢ destaca ¢ se difcrencia em
diferentes scgmentos  profissionais.
Destaques no mix, as ferramentas
manuais da marca atendem as neces-
sidades da construgio civil ¢ de virios
outros segmentos de atividades pro-
fissionais. Para o sctor ckarico, a mar-
< oferece a linha Vonder VDE, com
produtos que possuem isolagio para
wso em tensdes até 1000 volis. Sso
diversas maodelos entre alicates (uni-
versal, bico chato, corte diagonal,
bico meia-cana, bico redondo, desen-
capador de fios ¢ bomba d'igua), fa-
cas de precisho ¢ chaves, como fenda,
canhdo, phillips ¢ posidrive. Todos os
produtos da linha passam por rigoro-
s08 ensaios ¢ avaliaghes de desempe-
nho, além disso, sho testados indivi-
dualmente ¢ estio em conformidade
com ¢s requisitos de seguranga da
norma EM/IEC 60900:2004. Na li-
nha de Equipamentos para Madigio,
a Vonder conta também com dois
modclos de Multimetros Digitais ¢
o Alicate Amperimetro Digital, Os
produtes caracterizamese pela sim-
plicidade de uso ¢ portabilidade, pois
unem diversos instrumentos de me-
digdes elétricas em um tnico produ-
to, como: voltimetro, amperimetro ¢
ohmimctro por padrio.

Qutro produto de destaque nasta
linha ¢ o Alicate Amperimetro AAV
4200, wilizado para modigoes de
corrente de até 1.000 A (CA), além
de fungdes de voltimetro, ohmime-
tro, teste de continuidade ¢ diodo, E
indicado para eletricistas, detrotéeni-
cos ¢ profissionais de manutenglo.
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merexdo  de  ferragens

apresenta produtos com

tecnologia, design ¢ que
o oferccem beneficios que trazem
MUuito mais scguranga, scja pela ma-
téria-prima usxda ou por scus moder-
NOS MECINisMOos intermos.

ANCORA

A Ancora, com 22 anos de existén-
cia, ofercce solughes em sistemas
¢ elementos de fixagio, buscando
sempre aprimoramento de  seus
proutes ¢ servigos,

Entre os produtos, “a Ancora destaca
a Linha de Buchas, em espeiffico, a
Bucha de Nylon UN", informa Ra-
fael Bernandi, Marketing. Entre seus
principais diferenciais, “a Bucha UN,
aém de ser 100% produzida em
Nylon, possui alta resisténgia A tra-
¢ho, aletas antirroragio, aba que Bici-
lita a instalagio ¢ a expansio ocorre
em 4 diregdes. E a bucha mais cota-
da do mercado, com uma qualidade
surpreendente”, acrescenta Rafadl,
Treinamentos, suporte ¢ informagio
fazem pare do mecanismo de negd-
dos da empresa, “O reacionamento
com nossos revendedores vai muito
além de uma negociagio comercial,
Buscamas, cada vez mais, firmar par-
cerias ¢ agregar valor para que ckes se
sintam confortivess ¢ tenham um
melhor desempenho na venda de
nossos produtes junto aos seus con-
sumidores finais, Ministamos trei-
nAMentos pard suas equipes, damos
suporte, informagdes sobre aplicagio,
wguranga ¢ muito mais. Possuimos
uma equipe capacitada para desen-
volver os melhores negécios”, encera
Bemnardi,

LAFONTE

A La Fonte, empresa que nasceu
em 1919 ¢ hoje pertence ao Grupo
Assa Abloy, apresenta seus mais re-
centes langamentos,
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“O Conjunto 450, da Linha Réidence, ¢ o mais recente destaque da La
Fonte ¢ surpreende pelo seu design de formas retilineas ¢ harmoniosas, De-
senhado para ambientes leves ¢ modemas, 0 450 tem maganeta prolonga-
da que proporciona maior conforto na abertura das portas, Recomendado
para ser aplicado também em portas que etio localizks em dreas de teife-
g0 intenso, o conjunto 450 osed disponivel nas versdes externa, interna ¢ ba-
nheiro, nos acabamentos Antique Brass (AB), Cromado (CR) ¢ Cromado
Acetinado (CRA). Seu alto grau de seguranga deve-se 3 opgio da La Fonte,
que elegeu a sua fechadura ST1 para integrar o novo conjunto. Compacta,
a ST1 conta com caixa blindada que garante padrio de desempenho mes-
mo para mais de 1 milhio ¢ duzentos mil ciclos abertura, As medidas de fu-
ragio da porta sio compativeis com os modelos de 40mm, que o os mais
comuns do mercado. Outros destaques La Fonte sio os Puxadores Arches
¢ Indinée. Desenvolvidos para trazer degincia ¢ sofisticagio X portas de
entrada e salis. Indicados para portas de madeira ou de vidro, os novos pu-
xadores da La Fonte sdo ideais para uso em conjunto com fechaduras com
trinco rolete. Produzidos em latdo, sio alamente resistentes A corrosio”,
detalha Felipe Olivéina, coordenador de Produtos La Fonte.

Entre os diferenciais, a forga de fornecer um mix variado de produtos ¢
destaque. “A Assa Abloy Brasil se diferencia por contar com um portfélio
completo de produtos no segmento ferragens que chegam ao pais, entre
outras, ateavés das nossas marcas: La Fonte, Yale, Silvana, Abloy, HES,
Securitron ¢ Tesa. A nossa forga estd concentrada na variedade de pro-
dutos ¢, principalmente, dos que agregam novas tecnologias ¢ podem ser
combinados para criar solugdes completas de abertura de portas ¢ segu-
ranga. Fabricamos ¢ comercializamos fechaduras digitais, cletromecinicas
¢ mecinicas, cadeados, barras antipdnico, molas aéreas, cilindros, dobra-
digas, puxadores, olhos migicos, cofres, porteiros eletednicos, uma linha
completa de acessdrios, dentre outros produtos disponiveis no portfélio
de produtos do Grupo Assa Abloy ao redor do mundo”, acrescenta Felipe.
No rehaconamento com os revendodores, hi uma importante proximidade.
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“Uma das principais preocupagies da
Asa Abloy Brasil ¢ o fortalecimento
das nossas marcas nos negéaios das
revendas atravs do eurciamento das
nossas rekigdes. Enxergamos x reven-
das como uma expansio das nossas
operaghes, ou seja, como parceiras de
negdcios ¢ ndo simpleasmente como
dientes. Na La Foate, por exemplo. o
scpredo st na intimidade do nosso
rcdacionamento com as revendas com
quem trabalhamaos. O produtos, so-
lugbes ¢ suporte que oferecemos a
toddas clas precisam estar alinhadios s
demandas dos seus clientes. Também
damos atengdo especial acs profissio-
mais que trabalham os nossos produ-
tos nos pontos de venda™, encerra o

coordenador.

GOLD

A Gold, no mercado desde 1951,
apresenta novidades de 2015 em suas
linhas de produtos.

"0 dotaque em 2015 & a fechadu-
ra Cristina 40mm, com fabricagio
naciona), aendendo as normas da
ABNT (14.913), que foi projeta-
da para atender as dasses C, D ¢ E,
sendo ainda a substinuta perfeita das
foechaduras populars das  demais
marcas. Nesta measma linha de con-
sumidores, oferecemos outras duas
fechaduras: a Claudia ¢ a Simone. O
exleado Gold, ambém de produgio
nacional, tem conquistado destaque

em nossas vendas, pelo seu baixo custo com qualidade superior”, informa Ja-
naina Sampaio, gerente Nacional de Vendlas,

Entre os principais beneficios que a empresa destaca, "o maior diferendial é o
awsto-beneficio. Com a inovagio, conseguimos oferecer produtos de maior
qualichicle que os disponiveis de outras marcs ¢ com melior anto. Quiro
ponto muito redevante ¢ a Rede de Assisténgia Té&nica espalhada em todo ter-
fitdrio nacional, que os 23.000 Chaveiros Gold oferecem”, acrescenta Janadna
No relxcionamento com os revendedores, “investimos continuamente em trei-
namento das equipes de venda de nossos revendedores ¢ nosso Trade Marke-
ting ostd em constante evolugio no PDV, awxiliando ¢ sstimulando o sdl-out,
através da disponibilidade de mareniais facilitadores”, encerra a gerente.

JOMARCA

A Jomarca, hi 45 anos no mercado, conta com um parque fabril com mais de
40.000my. Entre o5 produtes de dotaque, “liadores para a indistria move-
leira em geral, a linha Jomarfix, autcatarrachantes ¢ rosca soberba”, apresenta
Ricardo Castelhano, Dirctor Superintendiente.

A empresa destaca diferenciais imporantes nos sceus produtos. “Qualidade,
com certeza, i que ¢ a tnica fibrica totalmente verticalizada em nossa linha,
ou seja, faz todo o processo internamente, desde produglo, témpera ¢ acaba-
mento superficial (zincagem)”, explica.

No rebicdonamento com os revendedores, “possuimos disaribuidores em gran-
des cidades, revendodores excusives ¢ atacadios em genal, que, por sua vez,
atendlem aos pequenos lojistas”, encerra Ricardo Castelhano.

HAGA

A Haga astd no mercado desde 1937 ¢ nunca deixou de inovar em suas linhas,
com pesquisa ¢ marérias-primas que trazem qualichxde aos seus produtos.
“Em sua linha de ferragens, a Haga destaca a linha de dobradigas de ago inox
304 nas versdes: com cantos retos ou arredondados, com ou sem rolamento,
reforgada ou standand, invisivel, vai ¢ vem ou com mola, para portas que exi-
gem esforgos superiores. Palmekas, puxadores tipo concha para porea de correr,
focho pega ladrio com trava, visor para porta com lente de cristal 200° para
portas aé 45mm, wavis de seguranga, sobrepor para portio, sobradinho ¢
ainda uma linha de fechaduras direcionada para mdves (gaveta ¢ armdrio). A
linha fica ainda mais completa com a amilia Pivotante, compasta por: puxa-
dores, fochaduras, dobradigas, pino pivé para portas de até 300kg, fochos ¢ tra-
vas, que permitem recepcionar com elegincia ¢ funcionalidade. Scja em portas
pivotantes ou de correr com o wso da fechaduna tipo asa de avido, a Haga
participa com produtos de alta quabidade, com divessidade nos acabamentos ¢
com o alto padrio da tecnologia alemd de dltima geragio.

Uso em Portas Pivotantes: Puxadores em inox 304, nos acabamentos polido ¢
escovado, para uso em portas convencionais: de madeira, aluminio, PYC e vi-
dro, com dasign arredondado, retangular ¢ quadrado, de 300mm a 1000mm
de comprimento; Fechaduras Pivotantes em zamac, brocas de 40mm ¢ 55mm,
nas versdxs externa, interna ¢ banheiro; Dobradiga Pivotante, com regulagem,
em zamac ¢ com rolamento para portas de até 100kg: Pino Pivd em Ago ¢
Edfera em Ago Inox para portas de 100 a 300kg: Trava Rolete em zamac, broca
de $5mm, nas versdes externa, interna ¢ banheiro,
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Uso em Poras de Correr: Fechadura
Lingueta tipo "Asa de Avido”, dispo-
nive nas vendes externa, intema ¢
banheiro, broca de 45mm, nos aca-
bamentos cromado, cromado ace-
tinado, polido, escovado ¢ antique.
Este moddo permite maior seguran-
¢a pdo duplo travamento da lingue-
@', apresenta Cladia Bruni, Depar-
amento de Marketing Haga.

“Prover 0 mercado de produtes de
qualidade, fabricados  dentro das
melhores téenicas de gestdo da pro-
dugio (sistema LEAN) ¢ das nor-
matizagos exigids pelo mercdo
¢ a missio da Haga, que evolui de
forma permanente atravd do Design
¢ da Tecnologia voltada 3 durabilida-
de, A seguranga ¢ 20 conforto de seus
produtos. Cuidado, Aprimoramento
¢ Confianga <30 os pilares da Haga,
pelo qual demonstra os valores, que a
empresa otd atenta 30 scu mercado,
onde busca cuidado em wido que faz,
COM APAMORAMENIO Continuo, para
ganhar a cada dia a confianga  de
scus consumidors™, destaca Bruni,
E acrescenta que, “com base no pilar
“Cuidado”, visualizamos a necessida-
de de um ostudo, para mdhor com-
por os componentes na embaligem,
com o objetivo de faxcilitar o trabalho
do revendedor/balconista na confe-
rencia do contetdo da embalagem
no momento da venda ¢ ambém
disponibilizar 20 consumidor um
produto protegido ¢ onganizado, fci-
litando, assim, o trabalho do instaka-
dor. gerando seguranga, agilidade no
manuscio ¢ a nao perda dos compo-
nentes. Nos pilarcs "Aprimoramento
¢ Confianga”, aprosentamos cons-
tante evolugio na linha de produtos,
visando atender o8 diversos perfis de
comsumilores ¢ com swxs necessida-
des especificas. Com isto, disponibi-
lizamos produtes duriveis e seguros,
que resultam em baixos indices de
recall de manutenglo ofou reposigio,
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que gera uma grande confianga por parte do consumidor”™, complta,
No contato com os revendedorss, a Haga trabalha com diversas agocs durante

o ano. "A Haga realiza parcerias em toxdo o Brasil junto aos canais de vendas,
avaliando as necesidades especificas de cada diente, como: teeinamento da
forga de vendas (balconistas ¢/ou tekevendas), atualizagio do mestrudnio, ca-
tilogos, entre outros. Visando reforgar o do entre a empresa ¢ o revendedor, a
Haga também participa de fairas nacionais ¢fou regionais, ampliando, assim,
a divulgagio da marca. O site da emprea € outra ferramenta que ostd sempre
awvalizada, para que os revendedores possam wiilizar como apoio nas vendas.
O atendimento a0 PDV ¢ realizado de forma dgil ¢ ¢ um grande diferencial
junto a0 scgmento que anamos ¢ 30 canal revendedor, que tem a seguranga
de ter rapidaimente a reposigio do seu astoque, com expedigio dos produtes
solicitados em até § dias utéis, em todo o Brasil”, encerra Claudia Bruni.

PADO

Com tradigio iniciada em 1936, 2 Paddo, empresa lider nacional em fabricagio
de cadeados em latio, detaca as linhas de fechadurss, cadeados ¢ acessérios,
novidades em seu variado mix de produtos.

“O porfilio de fochadurs da Pado é composto pelas linhas: BMW,
Ecoinox, Zamac, Glass, Concept, Estilo ¢ Sermalhciro. Dentre clas, podemos
destacar a linha Ecoinox, que segue os parkmetros de resisténcia A comrosio
quimica ¢ atmosférica, sem wtilizar o tratamento de superficies de cromo. Re-
centemente, a Pado uniu ecocficiénga ¢ funcionalidade ao integrar os modclos
Becthoven, Chopin ¢ Vivaldi na linha Ecoinox, Os produtes, que ji cram
sucesso em venkdas, tém durabilidade ¢ resisténcia A maresia ¢ A corrosio, por
conta da composicio em ago inax. lsso sem falar do design delicado, que leva
um togque a mais de solisticagio aos ambientay”, apresenta Selmo Rodrigues,
diretor Comercial da Pado.

Entre os diferenciais da empresa, a capacidade produtiva ¢ o foco no consu-
midor final o destaques, “Com capacidxde produtiva para fabricar cerca de
S milhoes de fechaduras 20 ano, a Pado conta com portfilio de produtos que
se diferenciam pela durabilidade ¢ nesisténcia. Com o mercado cada vez mais
competitivo, hi virios produtes com as mesmas funcionalidades ¢ progos se-
malhantes. Nesse contexto, o design ¢ a qualidade sio fatores decisivos para o
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sucesso ou o fracasso na venda de um
produto, O consumidor quer um
produto que fxilite sua vida, que lhe
dé seguranga ¢ que, além disso, apre-
sente dovign inovador, caracterbticas
que destacam ¢ valorizam os produ-
tos da Pado no mercado”, acrescenta
Rodrigues. Diversos canais ¢ agdes
ajudam no relacionamento com os
revendedores ¢ com dientes finais,
“Para o ponto de vendda, a Pado de-
senvolve diveras agdes para devar o
giro dos produtos. Para melhorar o
atendimento a0 consumidor ¢ capa-
dur 0s revendedore, a Pxlo invere
oM UCiNAmMEntos para fepresentan-
1, bojistas ¢ promotores, que podem
ser soliditados para a nosa equipe
comercial sempre que necessirio, A
empresa ambém programa visitas 3
fibrica, para que os profissionais te-
nham conhecimento de todo o pro-
cewo de produgio. O departamento
de Marketing da Pado auxilia o bal-
conista ¢ o diente no edarecimento
de dividas, Sio disponibilizados vi-
doos explicativos sobre a instalago ¢
uso dos produtos nos canais da Podo
no YouTube, no Facebook ¢ no Tiwit-
ter. Adicionalmente, a companhia
oferece uma frota de showrooms mé-
veis, para expor todo o portfélio ¢ os
langamentes da marca, que percorre
wxdo o pais”, encerra o dirctor.

HELA
A Hela, empresa voltada 3 fabri-
cagio de fechaduras residenciais,

76

aposta em uma nova linha de produtos para complementar seu mix.
“Hoje, atamos em toda linha residencual ¢ temos tido um bom crecimento
na linha para serralheria, conhecida como fechaduras para perfil esteeito. En-
tramos recentemente ambém na linha de Faragens ¢ Acessdrios para vidros
temperaos, no que temos tido bustante sucewso, i que o mercxlo de madeira
tem migrado muito para este segmento”, informa Dulcinei Oliveira.

Um conjunto de fatores ot entre os diferenciais que a empresa destaca nos
seuss produtos, “Hoje, nés temos um bom prego, analisando o custo-beneficio.
Quando aliamos 0 nosso prego com a nossa entrega, nossa qualidade ¢ o nosso
pds-venda, nés nos tornamos um dtimo fornccedor para quem procura hoje
solugdes ¢ ndo problemas”, acrescenta Oliveira,

No relacionamento com os revendedores, “trabalhamos com representantes
em tocdo o pais ¢ ko nos coloca mais pedximo aos nossos clientes. Seja na
hora da venda ou da solugio de algum problema, estamos sempre um passo
A frente. Como todos s nossos representantes s40 atuantes em suis regides,
a maioria ddes possui uma relagio de amizade com os dientes. Usamos essa
relagio para, também, starmos sempre préximos”, finaliza.

VONDER

A linha de Ferragens da Vonder ¢ uma das mais expressivas ¢ premiadas do
mercado, compasta por diverses produtos cssenciais para o dia a dia das pesso-
as ¢ ideias para inlimeras tarefas, em ca<a ou no trabalho. Entre os langamentos
do ano extio as Dobradigas com Anel de Rolamento Vonder, indicadas para
fixagio em portas mais pesadas, como por exemplo portas em madeira macia.
Produzidas em ago cubono, otio disponiven com acabamento niguchado,
cromalo ou latonado, com pino com 2 ou 4 anéivrolamentos, conforme o
modelo, acompanhando os parafusos autoatarraxantes indicados para instaka-
gio. Outros destaques 30 os Rodizios, com virios moddos fixos ¢ giratdrios,
ideais para as mais diferentes necessidades ¢ aplicagdes, Entre os langamentos
nesta categoria estao os modelos com Roda de Poliurctano Transparente, que
s¢ diferenciam por serem sikenciosos ¢ ndo marcar o piso devido a0 atrito, dis-
poniveis em moddos fixos ¢ girarbrios.

Complementam a linha diversos modidos de Cantonairas Metilicas, Fixadores
de Porta, Puxadores, Cabides, Dobradicas, Mol Aéreas para Portis, entre
muitos ouros itens que a0 longo do wmpo s tomaram best sellers da VON-
DER e referéncia entre o segmento de Ferragens de norte a sul do Brasil.

PAPAIZ

O Grupo Papaiz, empresa familiar que atua hi 63 anos no mercado, nio para
de investir em desenvolvimento para ampliar seu mix de produtes.

“A Papaiz apresenta duas linhas de destaques em maganctas, Os modelos Li-
ving-MZ700, Arcus-MZ690 ¢ MZ340, da Linha Deosign, trazem desenho
diferenciado ¢ acompanham as tendéncias da moda ¢ da anquitetura, Ji os
produtos Bambino-MZ640 ¢ Squadretto-M 7630, da mesma linha, oferccem
sutileza ¢ funcionalidade aos ambientes residenciais ¢ comerciais, As novidades
na Linha Inoxvita ficam por conta dos modelos Lina MI670 ¢ Plena MI630,
produzidos em ago inox ¢ perfeitos para as regites com grande impacto como-
$ivo, como as dreas litordneas™, informa Sandra Papaiz, Presidente do Conse-
tho de Administragio da Papaiz.



Pesquisa ¢ inovagho estio entre os
diferenciais que a empresa destaca
nos seus produtos. “Com 63 anos
de mercado, o Grupo Papaiz possui
P.l(k('fi‘ COan uma C"lpf(’.\.l dc P(’\'
quisas ¢ Comegou a investir cerca de
59 de seu faturamento em inova-
¢do, para desenvolver produtes de
alto desempenho ¢ durabilidade. O
respeito ¢ o comprometimento da
empresa com mercado do Grupo
sdo reforgados pedo relacionamento
com clientes ¢ revendedores, a me-
lhoria continua de produtos ¢ ser-
vigos prastados”, acracenta. No re-
lacionamento com os revendedores,
“como parte da estrarégia do Grupo
Papaiz, equipes de trade marketing
visitam lojas ¢ prestam consultorias
personalizadas  aos  revendedores,
oferecendo  treinamentos ¢ auxi-
lando em questdes de melhoria de

exposigio, venda ¢ indicagio do melhor produto para cada necessidade.
Esta ¢ uma oportunidade de aproximagio com nossos revendedores ¢ um
momento de troca de informagdes, onde discutimos pontos relacionados 3
regido ¢ ao piblico”, finaliza Sandra Papaiz.

METALURGICA ROCHA
A Metalirgica Rocha arua no mercado desde 1946, buscando sempre um pa-
drio de qualidade ¢ desenvolvendo processos produtivos cada vez mais «co-
logicos. “O grande destaque na categoria de Ferragens é arribuido ao nosso
ultimo langamento: a Tarjeta Borboleta (cdd. 007), presente nos acabamentos
zincado ¢ niquedado ¢ nos tamanhes 40mm, S0mm, 60mm ¢ 75mm. Atra-
vés de seu design inovador, oste item
complementa a linha de produtes
Rocha de alto padrio de qualidade,
Estumos atendendo uma necesida-
de dos consumidores ¢ buscando a
satisfagdo de nossos clientes, que irio
obter um retorno positivo em seu ne-
gécio”, informa Ivan Carrasco, coor-
denxdor Comercial da Rocha,

Qualidade ¢ deenvolvimento de no-
vos produtos estio entre diferenciais

. O conjunto do nosso
trabalho gera o seu
7/  reconhecimento.
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da empresa. "A Rocha ¢ reconhecida
como referéncia em qualidade peran-
te os varejistas ¢ consumiclores, tendo
compromisso com seus clientes mais
exigentes. Com alt reisténcia mecd-
nia dos produtos ¢ modernidade de
seu design, o diferencial competitivo
da empresa ¢ pautado no rsultado de
anos de trabalho. Através do desen-
volvimento de noves produtos, in-
votimento tecnolégico ¢ otrarégias
de gestio de dientes ¢ distribuidores,
a Rocha é destaque, sendo aponta-
da pela Posquisa da ANAMACO
{Asociagio Nacional dos Comer-
dantes de Material de Construgio)
2015, na categoria dobradicas, como
marca mais presente no mercado.
Juntamente, foi atribuido o prémio
Top of Mind Revenda 2015 como a
scpunda empresa mais kembrada pe-
los varejistas na categoria Fermagens”,
acrescenta Carrasco,

Treinamentos ¢ materiais para o
ponto de venda complementam o
rdacionamento com revendedores,
aém de uma novidade para 2016.
A Rocha preza pela exceléncia no
atendimento a0 seu revendedor ¢,
para atingir ste objetivo, trabalha
com representantes téenicos qualifi-
cados ¢ teeinados, akém de materiais
de apoio, como: sepos, displays, fol-
ders, entre outros materiais de co-
municagio, Além de ter uma equipe
interna altamente capacitada para o
atendimento 20 vargjista ¢ a0 consu-
midor. Para 2016, a empresa preten-
de promover uma campanha de rela-
aonamento visando a proximidade
com o balconista ¢ a premiagio de
scus parceiros, akém de todo supor-
te téenico de sempre. Ainda prevé,
aravés de sews investimentos em
midias digitais ¢, principalmente,
do suporte no PDV, a comunicagio
com o consumidor final, auxiliando
o giro de seus produtos nas lojas”,
adianta Ivan Carrasco.
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SILVANA

A Metalingica Silvana ostd no mercado hd mais de 49 anos como umas das
principais inddstrias voltadas a produtos para seguranga, com inovagio ¢ uma
frequente ampliagio no mix de produtos.

“Sempre buscamos oferecer a0s nossos clientes produtes que tragam qualidade
¢ seguranga ¢ isso tem nos levado a ampliar o nasso portfélio, Os mais recentes
Lingamentos da Silvana <io ot Coffres Fletrdnicos para uso domético, com
duas opgdes de tamanho: Secret ¢ Secret Plus, Possuem sistema de abertu-
ra por senha ou chave, instalagio simplificada, além de bloqueio automdtico
por tentativa de abertura com senha incorreta”, informa Elthon Wanderley,
Marketing da Silvana. *Outros destaques da Silvana o as Dobradigas da Li-
nha 850 pino comum ¢ asda Linha 8§91 com rolamento. As da linha 850 pino
comum contam com dimenstes que vio de 17 até 47 ¢ acabamentos desde o
wradlicional galvanizado até os mais nobres, como o cromado, pasicionando-
s¢ como uma linha de entrada para projetos mais ccondmicos, As da linha
891 com rolamento sio procutos mais robustos, requintados e de maior valor
agregado para projetos que exigem mais sofisticagio. Estio disponiveis em trés
medidis 3"x2.1/2%; 3.1/2°x3" e 4"x3" ¢ em quatro acabamentos, dentre cles,
o solisticado cromo ecovado”, completa Elthon,

Entre os diferenciais da empresa, "o ponfdlio de produtes bastante amplo &,
sem didvida, um dos diferencias da Silvana. Atravé desta diversidade, garanti-
mos que os lojistas oferegam aos seus clientes opodes variadas de escolhas nos
PDVs, Desde que passamos a fazer parte do grupo Assa Abloy, estamos vendo
crescer 0 nosso portfolio de produtos. Passamos a contar com um modco de
fochadura digital ¢ uma linha de cofres detrdnicos que trazem o DNA incoro-
porado de produtos de alta teenologia de marcas que Bzem parte do grupo ao
redor do mundo. Além de atender a demanda do novo consumidor, etamos
contribuindo para que s revendas ampliom os seus negdéeios com uma ofera
de produtes diferenciados”, acracenta

A cquipe bem treinada € fruto de agbes envolvendo o rdacionamento com os
revendedores. Elthon explica que, “na Silvana, realizameos tréinamentos cons-
tantes com a equipe de vendas dos revendedores, agoes de sell-in, campanhas
de incentivo, ambientagio do PDV associada A distribuigio de matenial de
apoio a0 lojista, Temos ainda uma equipe de promotoras de vendus treinada
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para esclarecer o consumidor, dircto
no ponto de venda, sobre todas as
vantagens ¢ diferenciais dos nossos
produtos, além de auxilid-do na esco-
That do procuto mais adequado paraa

sua necessidade”,

SOPRANO

A Soprano, com mais de 60 anos de
mercado, atua em diversos segmen-
tos da conutrugio avil com um di-
vensificado portfdlio de produtos,
Entre os destaques, “o mix ferragens
para Construgio Givil da Soprano
ot om constante crecimento, des-
de a melhorias de produtes, novas
opsoes de acabamentos ou de carac-
teristicas peculiares a cada sistema.
Como destaque, podemos apontar
o Sistema Trava Portas para parede ¢
PO, COM OPEOSS INLCICSSINICS qUE 5¢
adapram a diversas ambientes. Ou-
tro grande dastaque o as dobradi-
¢ de lapela de diversos modelos ¢
tamanhos”, apresenta Cristine Duso,
coordenadora de Marketing, Divisio
Construgio Civil da Soprano.

Entre seus diferenciais, "a Soprano
fabrica produtos que s¢ adapam
A necessidade de seus clientes, que
possuem acabamentos diferenciados
para, além do design, kevar a harmo-
nia a0 ambiente a ser instalado, Ou-
o grande diferencial ¢ a cartela em
embalagem blistdda, A nova carcela
possui qualidade diferenciada a par-
tir de materiais aplicados no sistema
de selagem, o que garante a0 consu-
midor a integridade ¢ a protegio do
produto no momento da compra.
Além disso, o layout das embalagens
foi totlmente remodelado ¢ ol
muito mais modemo’, acrescenta a
coordenadora.

Trabalhar o ponto de venda ajuda a
dotcar o8 produtes Soprano. “Pos-
suimos um mix divenificado ¢ foca-
do no segmento Construgio Civil
através de produtos que possuem um
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dtimo custo-beneficio. A exposigio
no PDV para os itens blistados ¢ fei-
ta arravés de um modemo expositor,
otimizando o espago no diente ¢ evi-
dendiando o mix de produtes Sopra-
no”, finaliza Cristine Duso.

STAM

A Stam, fundada em 1971, é uma
das mais modernas ¢ tradicionais
empresas do Brasil ¢, atualmente,
conta com beoa aceitagio de seu
mix apresentado.

A linha Stam ¢ bastante diversi-
ficada ¢ wodos o8 nossos produtos
wm excelente receprividade no
mercado. Prova disso s30 0s inlime-
ros prémios que recebemos honra-
damente a0 longo dos anes. Esse
ano, tivemos alguns langamentos
na linha de fechaduras, mas nosso
grande destaque foi o Cadeado de
Latdo, que { inicion sua produgio,
O mercado esti dvido por esse pro-
duto, toalmente nacional ¢ com
a j& conhecidas qualidade ¢ segu-
ranga Stam”, informa Rita Franco,
gerente de Marketing ¢ supervisora
Nacional d¢ Vendas, Entre os des-
taques da empresa, “nosso diferen-
cial ¢ a qualidade, o que nos confe-
re credibilidade ¢ confianga. Nossa
produgio de fechaduras ¢ cadeados
¢ 100% nacional. O resultado ¢ o
baixissimo indice de reclamagdes ¢
devolugoes™, acrescenta.Com um
modemno parque fabril, a Stam tra-
balha um conjunto de fatores nes-
s¢s anos no mercado,

“Nosso parque fabril &, hoje, em
NOSSO SCEMENTO, © MAior ¢ mais
modemo da América Latna. Bus-
camos a exceléncia para atender aos
revendedores. Fazem parte dessa
CNBINAZEM  [CPIEseNiantes cxpe-
rientes ¢ dedicados, que se alicer-
gam em equipes comercial, MKT,
SAC, administrativo, todos foca-
dos ¢ comprometidos com nossos

Ria Franco, Stam

clientes. revendedores ¢ consumi-
dores finais”, encerra Rita Franco.

YALE

A Yale, marca do Grupo Assa Abloy,
principal Ebricante ¢ fomecedor
mundial de solugdes de seguranga,
apresenta um langamento com de-
sign ¢ teenologia.

“A nova Fechadura Digital YMF30 é
o destaque da Yake. Moddo de em-
butir. a YMF30 permite que a aber-
tura ¢ o fochamento das portas scjam
feitos através de controle remoto (aré
cinco), Para as aberturas, pode-se op-
tar também pdo wo de senha, -
tho ou chave. Tem capacidade para
registrar até 30 senhas ¢ cadastrar até
40 cartdes. A YMF30 possibilica que
sejam crixhs senhas temporinizs. O
seu fechamento pode ser manual ou
automitico. Conta com meocanismo
antipdnico para saida de emergén-
", detalha Higor Omena, Coorde-
nador de Produtos Fletromecinicos
da Assa Abloy Brasil.

Entre os diferenciais que 2 empre-
sa destaca, Higor explica que, “por
pertencer também 3 Assa Abloy, o
maior grupo mundial de solugdes
de seguranga para aberturas de
portas, a Yale tem accsso As mais
avangadas tecnologias referentes A
protegio ¢ seguranga. lso acontece
através de investimentos ¢ pesquisas
que sio realizadas nas plantas das



indistrias no Brasil ou arravés dos
produtos das outras empresas do
Grupo. Interagimos de forma con-
tinua com as mais de 150 empresas
-irmis em todo o mundo™.

No relacionamento com os revende-
dores, “a Yale realiza periodicamente
campanhas de incentivo de vendas
para alavancar os negdcios dos pro-
dutos (scllin). Além disso, todo o
langamento de produto ¢ acompa-
nhado por matenial téenico de trei-
namento ¢ apeesentagio comercial,
além de materiais de ponto de venda,
como folhetos, displays ete, sempre
com vistas a0 giro do produto no
ponto de venda. Transmitimos aos
nossos parceiros revendedores a nos-
@ preocupagio com a disposigio, a
visualizagio ¢ a praticidade para a
demonstragio das nossas fochaduras,
Para tanto, formecemos displays in-
dividuais que possibilitam ao diente
ficil manuseio ¢ a visualizagio dos
detalhes dos produtes ¢ tdeens, para
facilitar o comparativo de modelos
dos conjuntos ¢ suas caracteristicas.
Além disso, possuimos materiais de
apoio, como take one, banners ¢ pro-
motores, quando permitido”, encerra
Higor Omena.

CISER

A novidade aprosentada pela em-
preaa Ciser € a linha de produtos
Superfixer, parafusos para aplicigbes
na inddstria moveldira em mackiras
com densidades mé&dias ¢ pesadas.
Da ponta 3 cabega, o panafiso foi
desenvolvido a partir de uma série
de detalhes teenolégicos que permi-
te a aplicagio de forma simplificada,
dispensando a necessidxde de pré-
furagho em quase todas as situaghes
de fixagio. Entre as vantagens, os pa-
rafusos da linha posuem um perfil
de rosca especial que permite uma
aplicagio com menor daslocamento

de material, minimizando o risco de

wincar ou expandir a madeira. A B
nha Superfixer também possui a fen-
da Torx, que permite a redugio do
torque de aperto necessdrio para uma
perfeita montagem ¢ ajuda a evitar o
ascape lateral da chave, tomando a
montagem mais ripida ¢ sem riscos
de arranhar 0 mévd, Essas ¢ outras
caracteristicas permitem a aplicagio
facilitada em todos os detalhes.

FIXTIL

A marca Fixtil € respeitada no mer-
cado porque apresenta virios dife-
renciais, entre cles, qualidade dos
produtos, embalagens de fabri-
cagio prépria, awtoexplicativas ¢
com designs diferenciados, sistema
Brico Color, forma de exposigio
dos produtos, qualidade no aten-
dimento ¢ empresa certificada.

A Fixiil oferece alguns acessérios
como solugdes priticas de segu-
ranga em varios ambientes de uma
residéncia direcionados para con-
sumidores finais ¢ profissionais.
Destaque para o Ferrolho porta-
cadeado. que acompanha parafuso
madeira, cabega chata, 4.2 x 22mm,
com acabamento zincado, disponi-
veis nas modidas 2° ¢ 47 polegadas.
Quiros modelos:  Ferrolho  Fio
Redondo: indicado para portas,
portdes ¢ janclas de abrir (que pos-
SUCTN VETRZIANAS UE s¢ Movimen-
tam para a drea externa no ambicn-
t¢, a0 s¢ abrir). Com acabamento
zincado ¢ duas opgoes de medidas:
2¥s" e,

Ferrolho chato: acompanha para-
fuso madcira chata, 2,5 x 12mm,
com acabamento zincado, nas me-
didasde 2 %" ¢ 4 polegadas.
Visor de porta: considerado aces-
sorio de seguranga, porque tem a
fungio de identificar o visitante
antes do dono da casa abrir a por-
, impedindo qualquer surpresa
desagradivel.

— NOVOS

ALICATES

com acabamento polido

Loyal

SERRANENTAS

'NOVOS MORDENTES:
Maior aderéncia no agarre
de cabos, fios em geral

¢ capas isoladas!

LAMINA INTERNA: |

Corte preciso, ideal
para uso conlinuo!

CORTE LATERAL:

!
Ideal para corte de pregos,
fios e arames com
espessura até 3mm!

acesse www.loyal.com.br

Venha ser representante!
CONSULTE NOSSA EQUIPE

vendas@loyal.com.br | (35) 3729 8700
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Os trés sistemas de aquecimentos
oferecidos aos consumidores finais
tém vantagens e desvantagens,

mas todos oferecem conforto,
ripido aquecimento ¢ economia
de dgua. Os pregos variam muito
¢ o cliente sempre vai poder oprar
pelo produto mais indicado para a
sua residéncia. Cabe ao revendedor
ter conhecimento dos trés sistemas
em sua loja para realizar uma boa
venda. Veja o que os fabricantes
estao oferecendo.
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BOSCH

A Bosch Termotecnologia ofercce
uma gama completa de produtos
para aquecimento de dgua solar ¢ a
s, stendendo os segmentos residen
aal, comercial ¢ industrial,

“Entre os langamentos da Bosch na
linha de aquecedores a gis, destaca-se
a nova linha de aquecedores chetrdni-
cos com modulagio automirtica. Os
moddos GWH 520 CI'DE ¢« GWH
350 CTDE ajustam awmomaticamen-
t¢ a potdngia para aquecer a dgua na
temperatura desjada, sem precisar
misturar dgua fria, proporcionando
mais conforto ¢ economia de dgua ¢
s, Eles possuem a fungdo “Médulo
Banhcira®, que permite o comrole de
volume de dgua quente com aviso so-
noro. Além disso, oferece seguranga
¢ confanga por meaio dos disponiti-
vos de protegio: sensor de detecglo
de chama, limitador de temperatura,
monitoramento da exaustio, vilvula
de seguranga ¢ termofusivel”, destaca
Rafacl Campos, vice-prosidente de
Marketing ¢ Vendas da Bosch Ter-
moteenologia Lida,

Para uso profissional ¢ aplicagdes exi-
gentes, a Bosch apresenta os modclos
GWH 525 CTDE ¢ o GWHO 525
CTE, doenvolvidos para integragio
com sistemas solar ¢ conjugado, tra-
balhando com temperaturas de en-
trada ou retorno de picos de até 80

Ratsol

Campos,
Bowch

Produto
Lorenzetts

graus Celsius devido A robustez de seus componentes ¢ chetrdnica preparada
para sistemas. Ambos 05 modcos passuem bivoltagem automdtica, de 110V
a 224V, ¢ seus controladores permitem ajustes pontuais de temperatura entre
35 ¢ 70 graus, para um controle preciso da temperatura atingada. No scg-
mento solar, a Heliotek, marca do grupo Bosch, amplia seu portfslio de reser-
vaténos térmicos ¢ disponibiliza a0 mencado uma nova linha de reservatérios
térmicos de nivd de 400 a 600 lirros, 0 MK Flex, que Bcilita a insalagio de
sistemas solares em rasikkincias com baixa presio de dgua ¢ com dificuldacdes
para a instakigio de sistemas termossifio, por exemplo, quando ndo hd alwra
suficiente para instalagio de caixa d'igua a cena alura sobre 0 reservatério,
“Akém disso, o mercado conta com o novo Aquecedor Solar Compacto
Heliotek, que facilita a venda de sistemas pré-determinados para a insta-
lagio em residéncias ji existentes, com foco nos consumidores que que-
rem mudar scu sistema de aquecimento de dgua para o solar sem altos
investimentos, buscando fugir de apertos com a nova bandeira tanfiria de
encrgia. De Ficil instalagio em casas ji construidas, sem a necessidade de
reformas, ele visa substituir o chuveiro clétrico nas residéncias ¢ gera uma
economia de até 509 na conta de luz”, diz Rafacl.

Pasa o aquedimento de dgua de piscinas, a novidade é o Heliopool Evolution,
o novo coletor solar da Heliowek, Os coletors Hdiopool Evolwtion contam
com um diferencial dnico: a manta de absorgio em EPDM Aexivel, produzida
com tecnologia de ponta ¢ qualidade Bosch, utilizadas no setor automotivo.
Sua flexibilidade permite uma melhor adaptagio ao telhado ¢ suas conexies
¢ o sistema de engate sho reforgados, permitindo maior durabilidade ¢ estan-
quedade total do sistema. Além disso, suas algas de fixagio foram projetacas
para facilitar a instalagio no telhado com muito mais seguranga,

Rafacl destaca os diferenciais dos produtos Bosch: “Com mais de cem
anos de experiéncia, a Bosch ¢ uma lider mundial em fabricagio de aque-
cedores de dgua a g, sendo pioncira do mercado a0 inventar ¢ produzir
o primeiro aquecedor do mundo. A Bosch Termotecnologia ¢ a marca
numero um na Europa ¢ ostd presente no Brasil com a mesma tecnologia




alemi, seguranga, confiabilidade ¢
a mclhor relagio custo-beneficio
do mercado, em fungio do correto
dimensionamento ¢ da alta durabi-
lidade de seus produtos.”

A transparéncia no relacionamen-
to ¢ um dos grandes diferenciais da
Bosch. "O nosso relacionamento
com 0s parceiros preza a clareza e
a fidclidade. Contamos com uma
rede de mais de 1.000 revendas
no pais ¢ temos um canal dircto
de comunicagio com ctes osta-
belecimentos, além de programas
de incentivo para as revendas de
destaque. Os vendedores, téeni-
cos ¢ instaladores das revendas sio
constantemente treinados pela drea
téenica da Bosch com foco nos no-
vos produtes bem como com uma
reciclagem sobre instalagio ¢ cspe-
cificagio téenica”, finaliza.
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LORENZETTI

Em virde da demanda de merca-
do ¢ das variadas necessidades dos
consumidores, a Lorenzetti ofere-
ce diversas opgoes de produtes nos
scgmentos de aquecedores de dgua a
ghs ¢ ckénco. O Agquecedor EKtrico
Versitil, por exemplo, passui duas sa-
idas de dgua (uma fria ¢ owtra quen-
te), indicado para ser wiilizado com
todos o8 modelos de tomeira, dode
os mais simples aos misturadores ¢
monocomandos mais  sofisticados.
O produto ainda pode ser utilizado
em residéncias com baixa pressio. E
uma solugio ideal para todos os cli-
mas, devido 20 aquecimento de dgua
instantineo, fBcilitando as atividades
do dia a dia,

Os aquecedores de dgua a gis, por
sua vz, podem atender ainda mas
pontos de uso, como & o caso do mo-

delo 1.7, 1600 D, que tem capaci-
dade para aquecer até duas duchas
Desenvolvido
com moderna eenologia ¢ proje-
tado para oferecer maior conforto
¢ sguranga para o consumidor, 0
produto dispde de sistema digital
que permite a programagio da
temperatura da dgua. Akm disso,
o IZ 1600 D aprescnta chama
modulante que mantém a em-
peratura da dgwa estivel, mesmo
havendo abertura de mais de um
ponto de consumo durante o scu
funcionamento. O moddo ol
disponivel para uso com Gis Na-
tural (GN) ¢ Gi Liquefcito de
Petrdleo (GLP) ¢ possui trés anos
de garantia,

“Os aquecedores détricos ¢ a gis
sio produtos t&enicos ¢, como
consequéndia, possuem perfil de

simultaneamente.

Pela terceira vez consecutiva recebemos, com orgulho, a premiagao

da Revenda como Excelénci

r =

a Atacadista Distribuidor.

b Definitavemente, somos

resultado de muna fé ¢ trabalho

L com nossos clientes, fornecedores
e colaboradores, aos quais
dedicamos essa premiagao singular,

(81) 2128 6888

R Prot, Caldas Filno, 791 « Estincia
507713530 <« Rocto [ PF

WWW.CSPOrancanordeste. com.br
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venda detalhada. Por conta disso, a Lorenzet realiza periodicamente rei-
namento aspecifico a nivel nacional para os vendedores nas proprias lojas,
abordando os procedimentos adequados de instalagio, a programagio em
produtos digitais, no caso dos aquecedores de dgua a ghs, ¢ todos os atributos
increntes a cda modelo. A iniciativa tem como objetivo recidar ¢ preparar
adequadamente os vendedores para 2 venda ¢ apresentagio dos diferenciais
dos produtes, de forma que o modelo indicado seja 0 que atenda melhor a
necessidade dos clientes”, explica Aleandre Tambasco, gerente de Marketing
da Lorenzei.

Como dica para os revendodores, a Lorenzetti orienta que os mesmos devem
atar sempre atentos ao giro dos produtos, tomando cuidado especial paraman-
ter um estoxjue suficiente para atender a demanda projetada para o periexdo,
prevendo sempre uma margem adicional de seguranga para um eventual pico
de vendas, como ocorre no inverno,

Os aquecedores elétricos de dgua da Lorenzaui oferecem comodidile ¢ pra-
tcidade para os consumidores. Os produtos possuem eficiéncia energética
superior a 95%. Tratase de um dos detrodométicos com maior eficidngia
energética do mercado.

No caso dos aquecedores a gds, a Lorenzetti se destaca por se preocupar em
oferecer a0 mercado produtos com o méximo de seguranga ¢ eficiéncia. A
Locenzetti, inclusive, possui dassificagio “A” no “Programa Brasilsiro de Exi-
quetagem” ¢ o selo Conper de Eficiéncia Energética.

A Lorenzetti também implantou um sistema de gerenciamento nos pontos
de venda em que toda a nossa equipe de impubionadores ¢ promotores conta
wm tablets, parmitindo um mehor controle do ponto de venda por mcio
da andlise de rupturas, exposigies diferenciadas, treinamentos on-line, solic-
gdo de materiais promocionais, pesquisas em geral ote. Com 2 aglo, o nivel
de servigos prestados acs nossos clientes ¢ consumidores tem sido mais dgil ¢
cficiente”, encerra Tambasco,

SOLETROL

Dado o recente crescimento da presenga ¢ das vendas do aquecedor solar de
dgua nas lojas de matenial de construgio, a Soletrol destaca 0 Aquecador Solar
Compacto Solarmax 200 livros, a linha Soletrol exclusiva para oste segmento.
O aqueccdor solar Solarmax ¢ ideal para aplicagio em raidéncias prontas
ou em constniio, pois € fiil de instalar ¢ ndo requer grandes alteragdes na
odificagio. Dessa mancina, apresenta excelente relagdo custo-beneficio ao con-
sumidor final ¢ pregos extremamente competitivos ao lojista. Este produto foi
desenvolvido para rsidéncias de até 120m?, atendk 2 uma média de § banhos
didrios ¢ pode ser conectado a0 chuveiro détrico i instalado. Para 0 consumi-
dor. podemos citar, entre outras vantagens, a cconomia de até 95% da energia
détrica wada para banho, o retomo do investimento em até 2 anos ¢ a vida
il dos sistemas, estimada em 20 anos. Ji para o lojista, o destaque vai para o
aumento das vendas, onde 0 aquecedor solar Solarmuax teed papel fundamental
para o crescimento da lucratividade ¢ ticket médio de toda a categoria, pois
o prichuto puxa a vendda de itens corrdatos, tais como bos ¢ conexdes para
dgua quente ¢ fria, chuveiros inteligentes, metais sanitdrios, entre outros, Desse
modo, podemos destacar um crculo virtuoso de beneficios, onde ganha o
diente ¢ o lojista. num cendrio em que o pano de fundo ¢ a sustentabilidade
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do planeta, por meio da geragio de
energia limpa ¢ ccoldgica”, informa
Lauds Augusto Ferrari Mazzon, dirtor
-presidente da Soletrol.

A Soletrol tem otrutura ¢ politica
de vendas ¢ relacionamento especifi-
cas para cxda canal, explica Mazon.
“Na esteira de proporcionara melhor
axpenénea a0 parcciro lojista, dis-
ponibiliza equipe interna de apoio
t&nico, comercial ¢ de marketing,
reprosentantes comerciais locais que
realizam visitas constantes ¢ promo-
tores externos, dotados de ampla
CXPETIENCI para Promover Correto
diagndstico ¢ permanente aprimo-
ramento da equipe responsivel pela
categonia, visando a competitividade
¢ a perfcita entrega na ponta”

ORBIS

O produto de dostaque em aquexi-
mento a ghs ¢ o Aquecedor 317HFIB,
de 15 litros, cletrdnico, com a ga-
rantia de qualidade Orbis ¢ diversos
recursos de seguranga. |4 na parte
de Aquecimento Solar, o destaque
vii para os sistemas 020L1TBS ¢
030LTBS, de alta cficiéndia, que uti-
lizam tecnologia alemi para maior
absorgio do coletor.

Fabrzio Romanzini, gerente Comer-
cial, informa que o bom rdaciona-
mentocom o revendedors acontece
com campanhas de incentivo para as

revendlas ¢ vendedores, promogies,



comunicagio via e-mail marketing.

“Esperamaos que, mesmo com os indicadores econdmicos desfavordvess, as
pessaas deixem de Ixdo 0 medo ¢ voltem a investir no conforto dos seus lares,
por isso, vamos manter os plnos de invatimentos previstos para o ano que
vemy”, finaliza Fabrizio.

TUMA

A Solarem, marca do aquecedor solar fabricado pela TUMA Industrial, langou
este ano o Solarkit.

O Solarkit ¢ um aquecedor solar de Ficil instalagio. Atende de 4 a $ banhos
por dia ¢ cconomiza até 75% de energia por mé (como aquecimento de dgua
em uma residéncia), F compasto dez | reservatdrio térmico de 200 litros; 2
coletores de 1,20m? (ou 1 coletor de 1,70m?), Babricados com vidro tempera-
do; Caixa de quebra de pressio da dgua; Kit de interligagio entre reservatdrio ¢
colctor solar; Suporte para fixagio do racrvatdrio térmico no tellado.
Especificamente para o Solarkit, o diferencial ¢ oferecer a0 mercado um pro-
duto de ficl instalagio.

Para o bom relacionamento com os revendedores, a empresa tem uma ampla
rede de revendas para a qual vendem sua linha de aquecedores solares hd mais
de 20 anos (comercializou o primeiro aquecedor solar do Brasil em 1975: ¢,
por quase 20 anos, vendiam dircto para o consumidor final).

A equipe comerdial (compasta de coordenadones comerciais ¢ representantes)

¢ responsdvel pela abertura de novas
revendas ¢ tem atendimento perso-
nalzado Js revendas,

RINNAI

A Rinnai, como ¢empresa de ori-
gem japonesa, tem um grande foco
na qualidade de seus produtos,
refletida em atributos como a ro-
bustez ¢ o desempenho. Amplian-
do o espectro, a Rinnai também se
destaca pelo pds-venda ¢ pela lo-
gistica, que tormam os produtos os
preferidos dos revendedores,
“Dentre 08 aquecedores a gis, o
produto mais vendido hi anos ¢
o REU-1602 FEH, aquecedor di-
gital, fabricado no Brasil, que foi
desenvolvido especificamente para
os hibitos de banho do brasilciro ¢
s¢ adequa perfeitamente em todas

as regides do Brasil. Recentemen-
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diforenciodo confoccionado 100% om silicono com tratamonto antifungico. A vantagem / -,
dosto produto sobro 05 tradiclonais andis do cord so db peld méxima vedacso contra
odores, vazamentos de Iiquidos ¢ gases para 0 amblente externo, De facil instalogdo,
se adapla ds diversas marcas de vasos sanitinos e proporciona vma vedagdo
perfeita. Este produto, pode ser reutilizado quantds vares nocessirio se o vaso
sanitbrio precisar de reparos, ou Mesmo troca do vaso. Emdalagem cartucho
display. Garantia de¢ 45 anos. Embalogem Master com 24 pecos.

Inovando para atender 30 mercado mais
0 PILLER disponibitiza & nova linha docodoodoamo
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te, langamos o REU-1002 FEH,
que também tem grande potencial
de ocupar um espago bom no merca-
do”, destaca Leonardo Abreu, geren-
te de Marketing,

A empresa trabalha com revendas
de todos os portes, em diversas
regides do Brasil, sejam clas espe-
cializadas em aquecedores a gis ou
generalistas do ramo da constru-
¢do. "Como a Rinnai nio faz ven-
das diretas ¢ depende do seu canal
de revendedores, buscamos ndo s6
manter um relacionamento  bas-
tante proximo como também au-
xiliar estes clientes, principalmen-
te, 05 pequenos, a se desenvolver.
Chegamos a oferecer cunsos de ges-
tho financeira ou téenicas de ven-
das para grupos de revendedores
visando isso”, esclarece Leonardo.

KOMECO

Os destaques da empresa 30 0 Aque-
cedor Solar: Coketor solar tubo a vi-
o ¢ 0 Aquecedor a gés: Linha Inox.
A Komeco acaba de lingar o coletor
solar twbo a vicuo « uma das me-
lhores teenologias para aquecimento
de dgua solar na anulidade, “Fue
produto pode ssquentar a dgua aré
100°C, dependendo do dimensiona-
mento ¢ da incidéncia solar”, explica
o engenheiro responsivd peda linha
da marca, Maykd Mo,
Segundo o especialista, o coletor éin-
dicado para regites onde a incidéncia

de sol ¢ baixa. Outra opgio de uso ¢ em processos industriais que necessitam
de dgua em alta temperatura, mas os coletores planos, que atingem no miximo
700C, ndo dio conta. Por atingir maiores temperaturas, o coletor solar ubo a
vicuo exige menor drea de instalagio do que os colstores planos. O material
também ¢ mab robtente a impacos, como granizo, ¢ a congelamento.

O produto funciona assim: os tubos de vidro absorvem os raios ultraviokta ¢
os transferem para a dgua que i et nos tubos cobera por uma camada escura
que a esquenta ainda mais, O vicuo presente no vidro do tubo funciona como
isolante térmico ¢ impede que essa dgua perca calor.

O reservatdrio do coletor tubo a vicuo ¢ 0 mamo utilizado para armazenar
a dgua dos coletores planas, por 150, 0 consumidor poderd incluir um apoio
cktrico ou a gis, Vale lembrar que esse produto funciona somente com baixa
presdo de dgua, on sejr, ndo pode ser wado em redes pressurizadas. O coletor
solar tubo a vicuo ostd disponivel com 15, 20 ¢ 30 tubos ¢ tem garantia de 5
anos contra defeitos de Bbricagio.

O ago inox ¢ utilizado hoje em virios itens da decoragio de uma casa, A linha
de aquecedor a gl em ago inox da Komeco pegou carona nesta tendéngia
¢ ¢ destaque nacional — possui os tnicos aquecedores em inox do mercado
brasilairo. O demais (inclusive de outras linhas da marca) 3o feitos em ago
carbono com pintura epdxi ¢ também sio Gtimas opgdes. A escolha dependerd
apenas da necessidade ¢ da prefeeéncia do consumidor.

Oprar por um aquecedor a gis em a0 inox, ou ago inoxidivel, € uma dtima
alternativa se o consumilor procura por um produto de qualidade ¢ bastante
durivel. Se mora préximo ao livoral, nio i ddvidas de que deve ascolher este
procduto. O inox € bastante rasistente 3 comodo ¢ % altas temperaturs que o
aquecedor atinge. Além da durabiliclade, 0 aquecedor a gis em ago inox ¢ G-
mo para quem preza pela estética: ele tem uma apanéncia moderna ¢ combina
facilmente com qualquer decoragio. Sem falar que sua limpeza é bastante sim-
ples. basta usar um pano Gmido ¢ um produto sspecifico para este material.
Vil kembrar que o desgaste da cor nido acontece nos aquecedores em inox.
Em relagio a0 custo-beneficio, de sai na frente: este produto ndo tem um valor
chevado em relagio aos aquecedores em ago carbono ¢ dura muito mais.

O relacionamento com os revendedones ocorre atravis da equipe comendal,
representada por uma pasoa na regido do revendedor com distinga de até
80km defe. O reprosentante da regido ¢ raponsdved por gerir teenicamente ¢
comercialmente a linha (Gds ou Solar) na revencla, com cukdados, como: trei-
namento comercial, suporte de informagdes fiscais ¢ financeiras, além de in-
formagdes essenciais do dia a dia, como estoque disponivel ¢ prazos de enteega.

VITRINE

Prodatos
Mondiske
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MONDIALLE

O produto da Mondialle em dota-
que ¢ o Tubo a Viicuo.

A empresa destaca principalmente a
sua chiciéncia térmica ¢ 0 wcu fator
anticongelamento. Fatores que fazem
com que o Tubo a Vicuo tenha um
bom custo-beneficio entre os siste-
mas de aquecimento solar disponi-
veis no mercxdo.

Atravé de um canal de reprosentagio
que atende wodo o Brasil, a emprea
w relaciona com os revendodors ¢
oferece todo o apoio comerdial ¢ téc-
niko 208 seus revendedores, disponi

bilizando treinamentos  especificos
para as necessidades de cada diente,

“No seEmento, a Mondualle apera
um crescimento na ordem de 2006
na participagio do mercado. Este
s)cpmento 36 tende a creseer. Segundo

saquisas a propria [EA — Agéncia
} | prog £

REMIOEX

ATACADITA DSTREUIOOR

Internacional de Encrgia, 0 Brasil ¢ o 5 colocado no rmkml- mundial do
mercado de coletores solares para aquecimento de dgua”, diz Moacir Marchi
Filho, Controller Mondialle,
Aunalmente, a emprsa ostd tabalhando nas certificaghbes dos seus produtos.
“Estamos intensificando os nossos planes de investimento no segmento de
aquecimento solar, Estes investimentos sdo na ordem de ce mh\.l,m\. metho-
rias tecnoldgicas nos produtes e na divalgagio das vantagens do aquecimento
solar”, diz Moacir.

ENALTER

O principal produto da Enalter em sitema de aquecimento solar <30 0 Colke-
tor Solar ¢ o Reservatdrio ¢ Coletores para Piscina, da linha Verano.,
Segundo Carlos Artur Alves de Alencar, CEQ da Enalter, o “sistema que
¢ praticamente feito para as necessidades de cada cliente, pois ¢ monta-
do na prépria casa, de acordo com as necessidades do comprador. Cada
demanda vai montar a prépria solugio, mas o nosso principal canal de
vendas éa revenda.”

Alencar informa que os seus dientes sdo formados pela dasse média alta, mas
"o segmento de poder mais baixo também st optando pela teenologia solar
por causa da crise hidrica ¢ 0 custo da energia elérica”™, complementa,
Scgundo a Enalter, 0 aquecimento solar instalado s¢ paga em um ano ¢ meio

em cconomia de encrgia. “Um sistema de aquecimento solar de 200 lirros

OBRIGADO A TODOS PELO
RECONHECIMENTO!

M/\REST

ISTRIBUIDORA
Sempre com vocé!

DESDE 1991

(19) 3656.9121

www.marest.com.br




Artur. “Com zero de capital ¢ zero de funciondrios, comegamaos no quintal
de casa ¢ hoje ocupamos uma drea construida de 5.000m* em Nova Lima ¢
temos 130 fanciondrios™, explica.

Apesar das arise, Artur estd otimista para o fechamento deste ano, *Devere-
mos ter um croscimento de 4026 em relagio 4 2014, que ji teve aracimento
de 50% em relagio a 2013, Ji gerenciamos mais de 100 obras grandes ¢
construimos mais de 100 mil metros quadrados de energia solar. E um cle-
trodomdéstico que di lucro ¢ ndo despesa”, conta.

ASTROSOL

pode custar RS 2.00000 ¢ gera O produto em destaque da Atrosol ¢ o aquecedor de 200 liteos, baixa
150kw/hora/més. Um kw/hora cus-  pressio, que atende a maior parte das residéncias construidas, “E um
ta cerca de RS 1,00 knv/h. Intio, mercado latente ¢ que precisa ser explorado”, explica Newton Ferreira,
se dividir RS 2,000 por 150, em 13 diretor-Presidente da Astrosol.

mese, o ciente recupera o seuinves-  Um produto diferencial apontado por Newton Ferreira ¢ o coletor Solar
timento.” Saturno, fabricado em borracha EPDM, que resiste s dguas corrosivas
A Enalter tem 35 anos de mercado  das regioes Nordeste a geadas da regido serrana do Sul do Pais.

¢ foi fundada por 3 jovens amigos  Quanto a0 mercado, Newton destaca que ainda ¢ preciso um maior tra-
recém-formados ¢m Engenharia, em  balho com os revendedores. “Os revendedores tém oprado por empresas
Minas Gerais. A Enalter nasceu em de grande porte ¢ a nossa empresa ¢ de pequeno porte. Assim, ¢ um scg-
Bdo Horizonte, na casa de Caros  mento ainda a ser conquistado”, encerra,
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ESPUMA DE POLIURETANO

cobrindo




A espuma de poliuretano ¢ um produro muiro
utilizado na construgio civil. De ficil aplicagio, é
muito utilizada para dar acabamento ¢ também para
vedar buracos indesejiveis.




ESPUMA DE POLIURETANO

ANCORA

“Trabalhamos com uma linha complea, atendendo todkas as necesidades de
mercado (desde a simples aplicagio até a profissional). Nosso produto PUSS
¢ referéncia mundial ¢ estd presente nas principais obras”, destaca Rafad Ber-
nardi, Marketing. Como diferenciais, Rafael destaca a rentabilidade, a ala ca-
pacidade de isolamento, cura ripida, inodoro (sem cheiro) ¢ a validxde de 18
meses do produto sio os principais destaques. Os revendedores s1o parceires
importantes para a Ancora: “O rdacionamento com nossos revendedores vai
muito além de uma negociagio comercial. Buscamos cada vez mais firmar
parcerias ¢ agregar vaor para que cles se sintam confortiveis ¢ tenham um me-
lhor desempenho na vendha de nossos produtos com seus comumidores finais,
Ministramos treinamentos para suas equipes, damos suporte, informagdes so-
bre aplicagio, seguranga ¢ muito mais. Possuimos uma equipe capacitada para
desenvolver os melhores negdcios™, finalize.

BRASCOLA

O produto de destaque nesse segmento ¢ o Brascofoam, o qual, seguindo
a tradigio dos produtos Brascola, apresenta excelentes qualidade, perfor-
mance ¢ rendimento,

“A grande esrarégia da Brascola, desde sua fundagio, sempre foi ¢ continua
sendo a exceléncia da qualidade de seus produtos ¢ de seus servigos, unidos 3
vanguarda tecnoldgica e asessoria téenica. Vale ressaltar que a Brascola foi uma
das pionciras a introduzir 2 Espuma de Poliurctano no mercado da constru-
¢, ji na década de 907, destaca Nikon Gimenez, gestor Comercial.

Parceria ¢ confianga sio destacados por Nilson no relacionamento com os
revendedores: “Nosso maior interesse ¢ a satisfagio de nossos dlientes ¢ re-
vendedores. Buscamos, sempre, apresentar ¢ comercializar produtos ¢ servigos
de ala qualidade, que garantam competitividade, lucratividade ¢ perpetui-
dade de todas, criando assim uma sélida confianga, parceria ¢ fiddizagio. A

Brascola também se faz presente nos
revencedores atrav& de treinamentos
téenicos, monitoramento de tendén-
cias de produtos ¢ de mercado, para
introduzir sempre produtos inovado-
res ¢ de ponta”

CASCOLA

Pertencente 3 multinacional Henkel,
a marca Cascola possui solugdes em
divenas categornias de colas ¢ selantes:
desde as iradicionais colas de contato
¢ cola branca a base de PVA até os
adasivos de montagem, que possuem
uma alta tecnologia, com agarre ime-
diato ¢ ideais para substituir a wiili-
23630 de pregos ¢ parafusos, adesivos
de construgio, além de uma linha
completa de sehintes ¢ espumas de
poliurctano. Sdo produtes de alto de-
sempenho, que conferem confianga,
forga e versarilidade.

Pana dostacar exclusivamente um
produto a base de poliurctano, po-
demos mencionar Cascola Espuma
Expansiva  500ml, indicada para
o preenchimento de espagos, tais
como:  ar-condicionado,  sistemas
hidriulicos, exaustores, fixagio de
batentes, janclas ete.”, informa Clau-
dio Amadio, gerente responsdved pela
marca Cascola. Segundo Amadio, os
produtos Cascola <o desenvolvidios
com a mais alta tecnologia, perfor-
mance ¢ seguranga, " Estamos sempre
atentos Is necessidades do mercado ¢
também procuramos nos antecipar
em oferecer solugdes mais eficazes ¢
modemas. Cascola Espuma Expansi-
va ¢ um produto a base de poliurcta.
no expandido, que rende até 30 litros
¢ possui alta aderéncia, sem encolher,
sem deformar com o passar do tem-
po e sem perder 2 adesdo. O produto
accia acabamento depois da cura,
podendo ser lixado, polido, furado
ou pintado. Entre outros beneficios,
Cascola Espuma Expansiva apresenta
secagem ripkia, 0 que impacta dire-



amente na alta produtividade ¢ agilidade no trabalho do profissional.”
Investir no rebacionamento com ox revendedores tem sido uma constante,
“Nos pontos de venda, 0 nosso objetivo & apresentar a0 revendedor toda -
nha de produtes ¢ suas aplicagdes, tomando-o apto a explicar ao consumidor
x caracterticas ¢ os diferendias de cada um dos nossos produtos aravé de
trinamentos ¢ materiais de apoio. A comunicagio ¢ muito importante para
impactar o target. Por isso, investimos em materiais de ponto de venda, agoes
de rdacionamento, aproveitando datas comemonativas, como o mdés do mar-
cenciro, por exemplo, treinamentos ¢ ferramentas digitais. Cada vez mais, o
publico tem buscado informagdes no ambicnte digital, tendéncia que nos fez
desenvolver um aplicativo em que € possivel ter acewo s nosas solugies ¢
orientagio de aplicagio, além da pigina no Faccbook, www.facebook.com/
LinhaCascola, ¢ portal da marca Cascola, www.cascola.com.br, que também
oferece dicas para profissionais”, encema,

POLIPLAS

O dataque ¢ a espuma de poliuretano na linha Construction Poliplis.

“Os produtos em destaque sdo os sdantes ¢ adesivos hibridos Poliplis que
possuem alta resisténcia aos raios ULV, maior poder de aderéncia, inclusive
em superficies Umidas, alta resisténcia a0 envelhecimento ¢ 20 amardlamento,
ato poder de aderénaa ¢ exedente resisténeia mocinica, acitam pintura, $io
Laviveis, dtimo acabamento ¢ possuem baixa emissio de voliteis orginicos, o

que confere a qualidade de produto
verde. Diesenvolvemos, em conjunto
com a Blindex, a linha Maxfix, com
produtos direcionados & aplicagtes
do mercado vidreiro, Fixa Epclho,
Envidracamento de Ambicntes, Se-
lante 35 ¢ Silicones™, explica Ricardo
Checa, CEO da Poliplis.

Akéim de reenologia ¢ capacidade de
fabricagio, a Poliplds ¢ centificada em
seus processos de gestio de qualidade
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ESPUMA DE POLIURETANO

ISO 2001, tem laboratério com equipamentas de ponta para controle de de-
senvolvimento de novos produtas, atende, em rédeulos ¢ FISPQ's dos produtas,
a nova lei GHS, apoia ¢ ¢ membro GBC (Green Building Council) ¢ do IBI
(Instituto Brasileiro de Impermeabilizagio) ¢ ¢ a principal inddsuia de slantes
brasileira em exportagte e com mclhor daempenho entee similares.

SIKA

“Temos como destaque a Sika Boom®-M, espuma expansiva de poliureta-
no monocomponente para fixagio, preenchimento ¢ isolamento de juntas
de unido ao redor de janclas, batentes de portas, passagem de wbulagoes,
sistemas de arcondicionado, cquipamentos déricos ete.”, informa Emil
Fehr, gerente de Marketing, Ao contrdrio de muitas espumas similares
disponiveis no mercado, a Sika Boom-M ¢& atestada pelo laboratério Fal-
clo Bauer, tem capacidade para fixagio de portas ¢ janclas, indo além da
fungio de preenchimento que os demais oferecem.

“Ou seja, a Sika Boom*-M ¢ um produto completo, que fixa, preenche ¢
isola do ruido, do frio ¢ de correntes de ar numa dnica aplicagio. Ele tem
étima adeslo a tijolos, concreto, reboco, madeira, metais, isopor, PVC
rigido ¢ poliurctano rigido. Sika Boom®™-M tem cura ripida, alta taxa de
expansio ¢ resisténcia ao envelhecimento. Tudo isso sem provocar danos
A camada de ozdnio pelo uso de propelentes™, explica Emil.

A Sika desenvolve treinamento tebricos e priticos, para orientar as reven-
das com relagio A utilizagio nio 6 sobre a aplicabilidade ¢ rendimento
das sspumas, mas de todda a linha de sclantes.

PULVITEC

O produto em destaque ¢ a Poly Espuma Construgio. “Tratase de um produ-
to que expande até 30 litros ¢ suas wiilizagoes sio basicamente duas: a fixagio
de portas ¢ janelas ¢ a selagem de espagos amplos, como, por exemplo, ao redor
de apardhos de ar-condicionado ou buracos em laterais de telhados™, destaca
Arlcy Percira, comencial da Pulvitec,

Entre os diferenciais destacados por Arkey, "a capacidade de expansio da Poly
Espuma Construgio vai até 30 litros, semelhante a muitos produtos que atio
no mercado. Mas existe um diferencial importante, que é a qualidade desta ex-
pansio, Existern espumas de PU que se expancdemese dasigualmente, ou seja,
uma parte do produto seco fica com poros muito fechados ¢ outea com poros
muito abertos, Caso uma porta seja fixxda com uma espuma que expande
desigualmente, da pode entortar ou até cair, pois o local onde os poros estio
muito abertos ndo oferece resisténgia, Poucos instalidors sabem desta pro-
pricdade da cspuma de PU, muas existe um teste simphes para checar iso: Em
uma caixa de papekio, esvazia-se parte da spuma de PU que se descja verificar,
Depois de cerca de 2 horas, quando o produto j§ deveria estar seco, rasga-se a
caixa ¢ corta-se 0 “cubo” da espuma que ficou. Dessa forma, podemos verificar
¢ 08 POIOS INLErMos S0 POqUENOs, OU seja, se a espuma ¢ compacta ¢ pode
scgurar wma porta ou jancla sem maiores problemas”, explica.

A Pulvitec tem uma oquipe de promotores de venda que cobre praticamente
toxdo o Brasil ¢ des trabalham mwito o “cross-merchandising”, ou seja, a Poly
Espuma Construgio tem seu giro aumentado em até 309 quando exposta
dentro da seglo de portas ¢ jandas.
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TEKBOND

“Quando falaimos em Espuma Ex-
pansiva (como popularmente é co-
nhecida a Espuma de Poliurctano),
as aplicxdes que, imediaamente,
vem 3 cabega sdo aqudas ligadas a0
segmento da construgio, como a ins-
talagio de portas ¢ janclas, instalagio
de ares condicionados (califetagio),
preenchimento de juntas, rachaduras
¢ buracos em geral. Mas a verdade ¢
que se trata de um produto com po-
tencial para ir além deste segmento,
como, por exemplo, aplicagbs au-
tomotivas ou no segmento de ane.
Nio ¢ incomum no mercado externo
o wso de Espuma Expansiva para a
customizagio de camos. Quando o
asunto ¢ ancanato, uma aplicagao
interessante ¢ a confeogio de fantasias
“cosplays”, nas quais o8 artistas Qus-
tomizam suas armaduras ¢ espadas
depois de exculpir a espuma seca
Scja qual for a aplicagio domética
ou profissional, uma boa apuma
possui duas caracteristicas funda-
mentais para ser considerada um
produto de qualidade. A primeira é
a uniformidade, sem a praenga de
grandes bolhas no interior do pro-
duto depois de seco. E a segunda é
a capacidade de recuperagio da -
puma, que, depois de pressionada,
precisa mostrar capacidade de recu-
peragio ¢ retomar seu formato ori-
ginal®, explica Hanie Issa Jr., CEO.
Outro fator que poucas pessoas



sabem ¢ que, uma vez aberta, é recomendado que
o consumidor utilize o contedido da lata até o final,
A Tekbond oferece quarro alternativas de latas jus-
tamente para que o consumidor evite o desperdicio:
230 ¢ 360g na linha de uso geral, enquanto as las
de 480g ¢ 740g compdem a linha profissional, quan-
do mais produto ¢ necessirio”, informa Issa.

WALSYWA

A linha de Fixagio Quimica tem crescido bastante
no mix de produtos da Walsywa. A empresa tem in-
vestido muito em certificagdes ¢ qualificagio téenica
constante de seus proclutos quimicos. Exemplo disso
¢alinha de Espumas Expansivas de Poliuretano (PU)
da Walsywa que tem algumas aplicagbes importan-
tes na construgdo civil, sendo amplamente urilizado
em assentamentos de portas, janclas ¢ aparelhos de ar
condicionado. além do preenchimento de juntas de
dilatagio ¢ espagos vazios. E apresentado nas embala.
gens de 340g, 480g ¢ 720g. sendo este voltado a apli-
cagoes em larga escala ¢ grande obras. As Espumas
Expansivas PU da Walsywa possuem alto desempe-
nho ¢ ficil manuscio, ocasionando grande economia,
“Estamos inseridos diretamente no segmento da Cons-
trugdo Civil ¢ oste ramo de negdaios também sentiu o
redlexos do atual momento econbmico. Felizmente, a
Walsywa atua em diversas frentes de negdeios, sendo:
Fixagio Quimica, Fixagio a Pélvora, Fixagio Mecinica,
Construgio a o, Fixagio em Inox, Telas ¢ Arames ¢
Linha de Fixagio Peada. Esta ampla gama de produtos
faz com que a empresa observe outras possibilidades de
negdcios ¢ tente driblar as dificuldades geradas pda res-
trigio de crédito ¢ o temperamento ruim do mercado”,
explica Cristina Konta, Coondenadora de Suprimentos.

Quanto a0 cendrio nada otimista para 2016, Cristina
destaca que, “apesar do cendrio dificl que se aprosenta, a
perspectiva para 2016 ¢ que possamos rtomar 0 rumo
de um crescimento maior do que tivemos no decorrer de
2015. Para tanto, temas investido muito na qualificagio
de pessoal, lingamentos de novos produtos ¢ estrutura-
¢do geral da empresa. Acreditamos que, nestes momen-
tos de instabilidade, ¢ necesdinio trabalhar com afinco
ainda maior na ampliagio de negdcios ¢ participagio de
mercado. Desta mancina, operamos consolidar ainda
mais a marca Walsywa em todo Brasil.”

VONDER
Posicionada no mercado como um dos principais vedan-
tes desenvolvidos para a construgo cvil, a Espuma de
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ESPUMA DE POLIURETANO

Poliurctano Vonder € ideal para trabalhos de montagem de batentes de portas
¢ janclas, acabamentos em instalagdes de aparclhos de arcondicionado, entre
outras aplicagdes, Sua compasicio contribui para a diminagio de vibragies ¢
ruilos, com excelente adesdo em diferentes Gpos de materiais, como metais,
madeiras, alvenaria, concreto, cerimica, mdrmore, entee outros. Disponivel
em embalagens com 300ml, 400ml ¢ 500ml, o produto também ¢ popular-
mente conhecido como Espuma Expansiva, apresentando como diferenciais
ndo coder ou encolher &s variagdes climdticas, com cura total apds 12 a 24
horas da aplicagio. Outra importante vantagem ao consumidor é que as Espu-
mas de Poliurctano sio muito priticas ¢ de ficil uso, diminuindo a sujcira pro-
vocada na instalxgio de portas, janclas, arcondicionado, entre outros, onde,
antes, a tinica solugio era o reboco,

A Vonder reforga aos revendadores imporantes argumentos na comerciali-
zagio do produto, ressaltando suas canxcteristicas, especificagies téenicas ¢,
principalmente, a maneira correta de wso, conibuindo para que esas infor-
magdes cheguem ao consumidor ¢ garantam o giro do produto ¢ sua aplicagio
adoquada.

VEDACIT

O Expancit ¢ uma espuma de poliurctano monocomponente, pronta para
wo, com alto poder de expansio ¢ aderéncia. Preenche as cavidades com uma
epuma semirrigida, com grande poder de vedagio ¢ resistente ds intempéries,
Asim, além de vedar, proporciona excelente solamento termoaciistico aos
ambientes, Tem Gtima aderéncia 3 grande parte dos materiais empregados na
comtrugio civil, exceto Polictileno, Polipropileno, Silicone ou Teflon®. Depois
de endurecido, pode ser cortado, lixado ¢ pintado. E indicado para isolamento
¢ preenchimento de fendas, buracos ¢ aberturas em geral, tais como: encu-
nhamento de alvenaria, chumbamento de batentes ¢ esquadrias, instalagio de
ar<ondicionado ¢ caixas de forga/luz/telcfone ¢ isolamento de tubulagio.

A empresa oferece a prestagio de assisténcia téenica, SAC eficiente, revende

dores informados ¢ parcerias com o
Senai, que promovem eficiéncia no
uso dos materiais ¢ um bom resulta-
do nas obras,

A Vedacit fz teinamentos cons-
tantes com os revendedores, por
meio de palestras, demonstragoes
d ¢ produtes ¢ disponibilizando
também uma gama de folhetos
¢ xplicativos, videos de aplicagio,
amostras aplicadas, entre outros.
O revendedor conta ainda com o
apoio do departamento té&enico.

EVONIK

A Evonik oferece uma ampla varie-
dade de matérias-primas. Para a in-
distria de espumas de poliurctano, a
empresa dispoe de aditivos indicados
para a produgio de todos os tipos de
ospumas de poliurctano utilzadas na
fabricagio de colchdes, méveis esto-
fados, cadeinas, pisos, isolamento tér-
mico, coberturas, entre outros itens.
D otaque para o seguintey itens:
T EGOSTAB B 8275, surfacante
com &ima rddagio custo-beneficio
para normatzagio de espumas fle-
xiveis de poliurctano: TEGOSTAB
B 8133, silicone com faixa de den-
sidades muito amplas para spuma
flexivel convencional: TEGOSTAB
B 8773 LF 2, recomendado para
espumas de A railiénca (HR) de
expansdo livee produzda com TDI,
com baixo teor de compostos orgini-
cos voldteis (VOC),

Tratase de um mercado imporan.
te para a Evonik, que possui em scu
ponfdlio ampla varicdade de maté-
rias-primas voltadas s inddstrias de
diversas setores, incluindo a caden da
construglo”, explica Roberto Luiz,
Gerente de Poliuretanos da Evonik.

VIAPOL:

I deal para preenchimento, im-
p ermeabilizagio ¢ isolamento de
juntas ¢ orificios em edificagdes, a



Espuma Expansiva Viapol possui boas propriedades
de isolamento térmico ¢ acastico ¢ possui excelente
aderéncia a diversos substratos, como concreto, ma-
deira, metal, vidro ¢ alvenaria,

A Espuma Expansiva Viapol ¢ comercilizada em em-
balagem spray, com 500ml ¢ sua .xpli-‘J,Jo ¢ muito pri-
tica: basta agitar a embalagem e aplicar sobre a superficie
descjada. O produto ¢ fabricado pala empresa Tremco
[ibruck. pertencente a0 grupo RPM, do qual a Viapo!
faz parte ¢ um dos lideres mundiais em espumas expan-

sivas de polinretano.

MUNDIAL PRIME

A Lspuma de Poliuretano Mundial Prame ¢ carro-che-
fe entre os itens produzidos pda Acrollex, que ¢ um
dos maiores fomecedores ¢ ;\[\\i.lfh(.\\ dessa linha no
mercado nacional. A principal finalidhde do produto
¢ a fixagdo ¢ a vedagio de batentes de portas, janclas,
aquadrias, mas o consumo de cspumas para preenchi

mento de epagos aumentou Muito ¢ COmMOGa a ser mais
valorizado também como encunhamento entre paredes
¢ forros, preenchimento de aberturas em paredes para
diversas instalacdes, como dutos de ar condicionado ¢
fechamento de tedhados, entre owros,

A participado da Mundial Prame no mercado ¢ bas-
ante satisfatdria e ascendente, devido a0 excelente pro-
duto desenvolvido, que atende 3 todas as expectativas
do usudrio ¢ do revendedor. Como ¢ um produto que
cada vez mais tem su wso difundido, o crecimento do
co nsumo ¢ proporcional. Estamos trabalhando com
uma projpio de aumento de venda em toro de 200

em rebigho a0 ano anterior”, informa Diddey Fonseca,

perente Comercial Brasil,

WORKER

A cpuma expansiva de poliurctano Worker apresen-
ta excdlente aderdnga a vinos materiais ¢ \l'.pcllixih.
como mxdeira, alvenaria, PVC, cerimica, aluminio ¢
ferro, Apds 2 horas, a espuma st curada para ser cor

tada, lixada ¢ roocher acabamento, como massa corrida
¢ UNtas Com profegio a raos solarcs, scndo quc a cura
completa s¢ di apds 24 horas da aplicagio.

De ficl uso, é comercializada na embalagem lata,
com exclusivo bico aplicador, nas versdes 290ml,
125ml, 485ml ¢ 735ml

Para o wo prolisional, 2 Worker tem a embalagem de
750ml, cuja aplicagio ¢ realizada com o auxilio da pis-
tola aplicadorna, produzida com ago inoxidivel ¢ cabo
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abertura para os

A comercializagio de produtos adequados 3 NBR 10.821, definida pela
Associacdo Brasileira de Normas Técnicas (ABN'T), beneficia toda a cadeia
produtiva de portas ¢ janelas. Com isso, os revendedores tém a certeza de oferecer
produros adequados aos quesitos legais, que garantem durabilidade, seguranga e a
valorizacio do imével esperada por seus clientes.
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ESQUADRIAS

ASTRA

“Nossa linha de esquadrias em alu-
minio ¢ consagrada no mercado
porque garante a estanqueidade A
dgua ¢ a resisténcia a cargas de ven-
10, quesitos fundamentais de con-
forto ¢ scguranga, exigéncias das
normas ABNT 10.821. A linha
toda se destaca ambém porque os
proxlutos sio prontos para o wso.
Ou seja, apds sua simples instala-
¢do, nio ¢ necessdrio pintar, vedar
nem colocar vidros, E todas estas
ctapas sho garantidas de fibrica®,
explica Joaquim Coclho, diretor
Comercial da Astra.

Destaque para a linha de esqua-
drias com pinira  cletrostirica
branca, que, por um prego muito
similar ds linhas tradicionais (alu-
minio anodizado), agrada aque-
les consumidores que preferem a
pintura em vez da cor natural do
aluminio. Sio produtes que tem
tido aumento de vendas ¢ sendo
a primeira opgio atnalmente das
principais construgocs,

Coclho destaca os diferenciais da
empresa: “Nio € 3 toa que a Astra
di garantia de 10 anos em suas es-
quadrias, Além de ji chegarem ao
consumidor com os vidros instala-
dos ¢ dispensando a utilizagio de
zarcdo, tinta ¢ verniz, as esquadrias
Integral passam  cotidianamente
por rigorosos testes de qualidade.
A Astra fez um importante inves-
timento ao montar um laboratério
de restes, onde slo testadas as mais
variadas condighes climidricas, le-
vando os produtos a0s seus limites.
Perfis reforgados que evitam tor-
¢ocs ¢ alta durabilidade a agentes
externos (maresia, especialmente),
mesmo apés anos de uso, ¢ um
grande diferencial ¢ s6 se conse-
guc isto com aluminio de primcira
qualidade ¢ com um bom projcto
téenico. Bom acabamento € outro
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ponto de atengio que a fibrica possui, além da preocupagio com o ma-
nuscio ¢ dalize perfeito das folhas”, diz.

Quanto a0 wrabalho realizado com os revendedores, Coclho destaca que
realizam sempre agdes com os revendedores, “Presenca constante nas lo-
jas, capacitagio de suas equipes de vendas ¢ materiais de comunicaglo sio
priticas comuns da Astra para todas as suas linhas de produto. Procura-
mos cotidianamente estreitar os lagos com os varejistas através de uma
comunicagio mais cfetiva durante o ano todo ¢ também por intermédio
das principais feiras do mercado.”

EBEL

A Ebel produz portas ¢ janclas de aluminio, com destaque para
a linha Elegance, que foi projetada pensando no  consumidor.
O perfil arredondado dessa linha apresenta resisténeia ¢ delica-
deza, além de deixar a esquadrda com um visual moderno, pro-
va disso ¢ a excelente accitagio que a mesma tem tido no mercado.
“A Ebel estd presente no Brasil todo, detendo uma participagio de 20%
do varcjo, no entanto, esse mercado significa, para nés, 60% do fawura-
mento, o qual pretendemos aumentar para 70% através de uma melhora
na parceria com nossos cliente ¢ abertura de novos parceiros”, explica
Eduardo Henrique, gerente Comercial da Ebel. *Destacamos as janelas
¢ venezianas da Linha Prawa, por apresentar uma Stima relagio custo-be-
neficio 20 nosso consumidor. £ uma linha que agrega leveza e resisténcia,
além de estar dentro das Normas PSQ (Programa Setorial da Qualidade).”
Quanto 20 relacionamento com os lojistas, diz que “a empresa possui
um departamento de mostrudrio que, através de estudos, indicam para
cada loja quais as melhores pegas para ficarem expostas. E importante
também que a loja mantenha os produtos limpos ¢ corretamente etique-
tados, Também consideramos que o conhecimento técnico sobre nosso
produto ajuda muito o vendedor na hora da venda, por isso, ministramos
treinamentos para os vendedores em todos nossos clientes. Além dos pro-
motores de vendas que ficam nas revendas a fim de auxiliar os vendedores
dates astabelecimentos no momento da venda, temos uma equipe de
vendas que faz constantes visitas aos pontos de venda ¢ um BackOffice
para dar apoio a nossa equipe de vendas ¢ aos revendedores.”



JAP

O destaque da Jap ¢ a Janela Integrada com Pensiana manual.

Segundo Simone Ferreira, do departamento de Vendas, os diferenciais dos
produtos sho os perfis exclusivos tubulares ¢ arredondados que proporcionam
design diferenciado ¢ mixima seguranga. Para se relacionar com os revende-
dores, Simone informa que o conato ¢ permanente, “via telefone, visitas do
ropresentante ¢ supervisora de vendas”

SASAZAKI

A Swsazaki - lider do segmento de portas ¢ janchis de ago ¢ aluminio - de-
senvolve aquadnas conforme s necenidades de mercado ¢ 2 projeta para
proporcionar seguranga, conforto ¢ dasign, ofarando as melhores solugdes
para diferentes plblicos”, explica Neylor Brito, diretor Comercial da Sasazaki,
Das seis linhas de produtos que possuem, destacou os langamentos mais recen-
tes: Porta de Correr com Divisio Central ¢ 3 Folhas da Linha Pritika: pronta
para instalagio - com pintura de acabamento na cor branca, vidro liso insta-
lado, solcira de ago inox ¢ puxador de aluminio -, csse modelo possibilita cco-
nomia de tempo ¢ de mio de obra. O produto une a seguranga do ago a um
acabamento perfeito, Os perfis tubulares nas folhas de vidro proporcionam
estrutura mais rigida; i os perfis reforgados ¢ a utilizagio de ago galvanizado
nas dreas de contato com dgua garantem maior durabilidade 30 produto. Tem
aincka sistema antichoque com amortecimento de impactos entre as folhas fixa
¢ méveis, alkm de rolamento blindado contra sujeiras, reforgando o bom fun-
donamento do produto. Para um fechamento perfeito, conta com fechadura
bico de papagaio ¢ pino de seguranga que impede 0 movimento de alavanca
¢ a abertura forgada da porta. Recebe pré-tratamento nanocerimico ¢ pintura
pelo processo cataforese, tecnologia inovadora ¢ ccocficiente que aumenta a
resisténcia do material. Também destacon o primeiro produto da Sasazaki fora
do mix especifico de portas ¢ janelxs, 0 Saz Clean, limpador de esquadrias
com agio multitensoativa ¢ de ala performance: “vem despertando interesse
dos consumidores por seus diferenciais quando comparado aos tradicionais
produtos de limpeza geral, até entio, os itens mais indicados para a arda. A
promessa de remover a sujeira de forma Ficil, sem enxdgue ou esforgo ¢, prin-
dpalmente, sem agredir a superficie & real”, Neylor.

Destinado para virias fungdes domésticas, aplicado de forma ripida e simpks,
sob medida para as noccssidades da familia modema, o Saz Clean, da Sasazaki,
¢ indicado para a limpeza profunda de portas ¢ jandlas ¢ superficies em geral
- a¢o pintado, aluminio, inox, metais, borrachas, plisticos, PVC, policarbo-
NALOS, €1C,

Fundada em 1943, a Saaraki destacaese por sua séria politica de anugio ¢ di-
ferencia-se pelas aghes ostrardgicas que tém garantilo a lideranga de mercado.
“Com altos investimentos em tecnologia e fidd 3 sua postura de buscar solugoes
om processos ¢ materiais para atender s tendéncias de mercado, a Sasazaki
apresenta produtos que visam suprir as necesidades de um mercado que se
revigora ¢ exige produtos tecnologicamente mais aperfeigoados. E a empresa
de seu segmento que mais langa inovagdes. O conjunto de agoes mercadoldgi-
s, a forga da marca consagrada ¢ as iniciativas visando avangos teenolégicos,
controle de qualidade, aperfeicoamento constante da oferta de servigos ¢ va-
lofizagio profissional sio farores que diferenciam a marca ¢ contribucm para

SAYERLACK

FOLNCORE FARA WADR AN

Com Sayerlack a madeira
Nao precisa de nenhuma
outra protecao.
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ESQUADRIAS

seu crescimento”, destaca Neylor Brito. Quanto ao relacionamento com os
revendedores, 0 executivo explica que a “Sacizaki pama por relacionamentaos
duradouros, pantados pela ética e respeito. Para dar suporte Xs lojas, a Saczaki
realiza treinamentos nas revendas, dispde de promotores de vendas ¢ oferece
virs opoes de showrooms em tmanhos adequados para atender a poque-
nos, médios ¢ grandes lojistas, A empresa ambém disponibiliza catdlogos das
suas linhas ¢ auxilia o revendedor na exposicio dos produtes nos pontes de
venda. Os vendedores ¢ presentantes sdo responsiveis pelas orientagdes em
redagio 3 medhor utilizagio do espago de exposigio ¢ pela reposigio das pegis
nas lojas, além de serem encarregados de, juntamente com a drea de marke-
ting, analisar o mix de produto mais adoquado a0 ponto de venda, detectar
as necessidades de cada revenda ¢, a pantir dai, caso haja interesse do diente,
solicitar o fomecimento de expositores ¢ de material de apoio s vendas. Os
revendedores tém, ainda, 3 sua disposigho, uma equipe de administragio de
vendas dedicada o auxilid-los em qualquer Gpo de necesidade relacionada a
vendas, por meio do telefone: 0800 769 9000,

Além disso, 3 empresa mantém um continuo programa de treinamentos re-
gionais com foco nas caracteristicas ¢ diferenciais de seus produtos, tipo de
pintura ¢ cuidados na hora da entrega a0 consumidor final. Os contcidos
ambém incluem orientagdes que permitem entender o processo de compras
om asquadrias, por maio de ostrarégias para um bom atendimento comercial,
as solugdes disponiveis para cada ambiente ¢ a normatizagio vigente para a
fabricagio das portas ¢ janchas,

ALCOA

A Alcoa langou um sistema completo de esquadrias destinadas a0 segmento
residencial, de médio ¢ de alto padrio, Trata-se da Nova Linha Gold, que
conta com trés vensdes diferentes, destinadas 3s principais tpologias do mer-
ado ¢ que podem ser fabricadas com os mesmos perfis em um memo ¢
ampo, com design tdnico ¢ desempenho superior, garantindo uma grande
versatilidade na fabricagio de portas ¢ janclas,

A Nova Linha Gold foi recriada por completo, tanto os perfis como os com-
ponentes utilizados, O objetivo foi daborar um produto penando nas pre-
missas de mercado, mas sem deixar de lado pontos como dasign, conforto
atstico ¢ maior dessmpanho,

“O desenvolvimento dessa linha ressalia a importincia do segmento da cons-
trugdo civil na Akoa. Também reforga nossos diferenciais, pois ndo vende
mos apenas um produto, nés oferecemos um sistema completo que garante
qualidade. Ele se diferencia em inovaglo, solugdes otimizadas em engenharia,
criatividade ¢ design, além de chegar com exceléncia ) rede de distrbuigio,
dar suporte téenico a0 diente, treinamento ¢ capacitagio”, diz Philippe Sier-
10, responsdvel pelo Mercado ¢ Produtos para Construgio Civil.

Philipe informa que a Alcoa investin USS 2,4 milhdes de délares para este
NOVO SERMENto ¢ contou com cerca de 30 pessoas no projeto totalmente bra-
sikiro. “O projeto foi desenvolvido em nossa unidade de Utinga, em Santo
André, mas as equadrias serdo fabricads em nossas unidhades de Tubardo,
SC, ¢ lapissuma, PE. A previsio de vendas para este ano serd algo em tomo
de 288 tonchidas de perfis para esta nova linha, ¢ para 2016, algo em tor-
no de 1,5 tonclada, Estamos enxergando a crise como uma oportunidade
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de mercado para trzer coisas novas.
Enquanto outros pensam em cortes
de gastos, a Alcoa vem com novida-
de com grande grau de investimento
¢ acredita que o mercado vai crescer
nos proximos anos.”

Visualmente, a Nova Linha Gokl
conta com uma drca envidragada
maior, principadmente s¢ compa-
rada com as mais wradicionais. Um
dos recunos utilizados para permitir
ote novo ganho foi o da aplicagio
de baguctes ocultas, além de fechos
instalados no marco. Todas as tipo-
logias da linha tém um alto potencial
actstico. A linha Contacy, por exem-
plo, ¢ dassificada com desempenho
A (superior) segundo o indice que
constard na préxima vensio da nor-
ma NBR 10.821 (esquadrias exter-
nas) ¢ oferece totais condigdes para
que o odificio scja dassificado como
Desempenho  Superior de acordo
com a norma NBR 15.575 (desem.
penho), mesmo em regides com al-
tos niveis de ruilo.

A Nova Linha Gold estd disponivel
em teds solugoes: Nova Gold Tradi-
cional, Nova Gold Contact ¢ Nova
Golds, ¢ teve os componentes
projetados com exclusividade em
CONJUNLO COM CMPICSAS PArCeinas.
Para atestar a qualidade, a marca
da Alcoa agora estd mais visivel no
conjunto da esquadria. A inovagio
também foi criada com o objetivo
de inibir a piraaria.

CLARIS

Atenta ds exigéngias do mercado, a
Claris tem uma linha de esquadrias



ALUVIASA

N COT Preta, COMPOsta por opsoes ALUMINIO € PLASTICO

de portas, janclas ¢ acessdrios para

construghes comerciais ¢ residen- : .

ciais, Os produtos ji estlo dis- ; r Alumini

poniveis em mais de 80 revendas B T riarcodo - do
Claris distribuidas em 22 Estados Constricso Crvl o fomecodoro
brasileiros ¢ diferenciam-se, entre . & de sete dos dex moiores

outros aspectos, por oferecer com- ::’"’;‘::Z‘:" d;pz;i:;:%‘:
1

binagbes geométricas ¢ dimensio- [ | IR & lanelos  de  comiaio.
nais com produtos personalizados, _ No vorejo ndo poderio ser
seguindo a tendéncia da arquitetu- : . | b ' dhorente, ndo ¢ oloo que o
ra contemporinea, além de aten- Alumaso & destcque no prémio
der aos mais diferentes estilos de Jop.OR i),

projetos, incorporando qualidade,
beleza ¢ resisténcia em ambicntes
residenciais ¢ comerciais.

As esquadrias pretas levam mais op-
¢Oes de design para os arquitetos ¢
consumidores. Aém disso, garan-
tem conforto térmico ¢ acistico,
FOSIENCIA & COrrosio ¢ marcsia ¢ a
manutenglo ¢ praticamente nula,
Assim como outros produtos Cla- Assento Almofodado
ris, as esquadrias na cor preta dis- Alumosa

poem dos beneficios exclusivos do

PVC 100% reciclivel. Oferecem

praticidade na limpeza, manuten-

¢io ¢ instalagio, uma vez que sio

aplicados apenas com o uso da ¢s-

puma de poliurctano ¢ silicone de

vedagio, Nio amarclam, nio man-

cham ¢ sdo resistentes A corrosio ¢

impactos, pois contam com refor-

go metilico, contam com propric-

dades asépticas ¢ nio propagam

chamas, além de oferecerem con-

forto térmico ¢ actlstico ¢ mixima

vedagio contra ventos ¢ chuvas,

A Claris faz parte do Grupo Tigre

¢ ostd sodiada em Indaiatuba, SP

Fundada em 1986 a Alumosa iniciou suos afividades com o
fabricocdo de esquodnas de oluminio, Hope, além dos esquadnios
o empresa conto com um portfdlio com mois de 30 produlos
Investingdo consiontemaenta no desonvolameanio do seus produlos,
o Alumoso utihza moléna-pama de quolidade, fecnologia de
ponta ¢ profissioncis cllomente gualificados, tendo como
objetivo oferecer &s pessoos, de forma sustentével, o que exisle

em produtos denvodos de oluminio e pldstico




ATACADISTA

ideia inicial dos irmios
Antdnio e Pedro Decker
¢ra fabricar desempena-

deiras ¢ penciras para a construgio
civil na cidade de Jaragud do Sul,
Santa Cararina. Isso em 1995, No
dia 5 de outubro daquele ano, no
porio da casa de Antdnio, nasceu
a Depecil (DE, de desempenadei-
ras, PE, de peneiras, ¢ CIL, de Co-
mércio ¢ Indastria), Mas a peque-
NA CMPICSA LOMOL OMIFO FUMO ¢
cresceu ¢ foi ranqueada entre os 60
matores Atacadistas Distribuidores
de Matenial de Construgio do Bra-
sil, segundo voragio realizada pelo
Grupo Revenda.

O porio ficou muito apertado para
a quantidade de produtos que es-
tavam estocando para revender ¢
resolveram ampliar, abandonando
a ideia de fabricar as desempena-
deiras ¢ penciras, O foco passou a
ser distribuigio de ferramentas ¢
ferragens. O mix de produtos foi
Jllﬂ'lfﬂul’ldﬂ cos IrMAos viram uma
boa oportunidade para crescer.

Em 2001, um galpio de 750m’
foi construido na cidade vizinha
de Guaramirim, onde a empresa
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continuou crescendo, ampliando
o mix de produtos, drea de esto-
cagem, cidades atendidas ¢ repre-
sentantes externos, sendo  que, jd
em 20006, precisou ampliar para
1.500m" a sua drca de estocagem,
A Depecil nunca perdeu a essén-
cia de empresa familiar ¢ a deter-
minagto dos seus fundadores, que
sempre prezaram pelo respeito aos
clientes, fornecedores ¢ colabora-
dores, gerou sélidas parcerias, con-
fianga, credibilidade, sendo que,
em 2009, comegou a ser ranque-
ada nas principais revistas do setor
entre as maiores distribuidoras de
material de construgio.

O ano de 2011 foi marcante para
a empresa: ampliou a drea para
5.000m*, com estrutura de porta
palete ¢ passou a operar com siste-

ma WMS no depésito, buscando inovagdes para garantir agilidade, quali-
dade e satisfagio dos clientes, Ficou grande, E cresceu ainda mais,

Em 2012, a Depecil organizou uma “feira de negdeios™, em suas instalagdes,
onde, em dois dias, reuniu mais de 1000 visitantes, vindos de todo ostado de
Santa Caarina e das regioe atendidis no Parand. Asim, dientes ¢ fornecedo-
res que, além de conhecerem a sstrutura, geraram negdeios ¢ relacionamento.
Outra novidade para os funciondrios foi a implantagio do PPR, Plano de
Participagio nos Resultados, envolvendo ainda mais todos sob a ética de
que, focados nos objetivos da empresa, todos ganham.

Querendo sempre melhorar os scus processos para melhor atender os clien-
tes, em janciro de 2015, a Depeal comegou a operar um novo CD, para
atender o estado do Parand, localizado na cidade de Campo Largo, regido
metropolitana de Curitiba, com uma drea de estocagem de 5.000m? ¢ com
capacidade para realizar o atendimento em todo o estado do Parand,
Hoje, a Depecil conta com mais de 8.000 itens entre virias linhas de
produtos, com 60 representantes comerciais atendendo todo o estado
de Santa Catarina ¢ uma grande parte do Parand. E, para garantir a
operaglo, tem uma equipe de 140 funciondrios, 16 caminhdes proprios
¢ 2 agregados ¢ transportadora parceira. Arca total de estocagem ¢ mo-
vimentagio de 10.000m°,

Unma histdria de sucesso, concretizada pedo pioncinismo dos scus fundadores.
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PARA GRANDES ARQUITETURAS,
A TECNOLOGIA TEM QUE ESIA
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FlatinniumBox”
Qualidade e design para quem
prezo por um projeto classe A.

A linha Platinnum Box® chegow pore frozer oo mercado
um conceito moderno em quadros de distribuicdo ¢ YOI
(voz, dodos e imogem). Produzidos em poliestireno ¢ porios
em aluminio pintodo, 03 quadros forom dosenvolvidos pore
edificios de alto podréo
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Curtam nossa pigina no facebook
www facebook.com/SteckBrasil
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i Rua Johann Ohf, 2621 - Velha
www.gasparzinholtda.com.br D 29042300 Bltenonsy SC

(47) 3330-1331 E-mail: gasparzinholtda@terra.com.br
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DISTRIBUIDORA DE MATERIAIS ELETRICOS




LAVA COM ECONOMIA

Calgadas, fachadas ¢ carros limpos, sem utilizar muita dgua.
Com o lancamento de dois novos moddos (1200 W - 1300
psi ¢ 1400 W — 1500 psi), a Tramontina Master completa

sua linha de Lavadoras de Alta Pressio. Para uso doméstico,
comercial ¢ semiprofissional, a limpeza ¢ a cconomia sio ga-
rantidas: é passivel economizar 80% de dgua, se comparadas
a uma mangucira convencional, Os modelos comercial ¢ se-
miprofissional possuem, além de jato ¢ leque, a4 opgiio turbo.

Atradicao
emnovo

Conhega as novas fitas da familia Firlon.

Breve: flo para veda rosca.

(11)2504.5858
veodas@plastiffuor. com
plastiffuor.com by

v FERRARI o
DAS AGUAS

A Bomba l)'/\gu.l Submersade 37 ¢ 4" Eum lan-
gamento da Ferran que chega com o objetivo de
amenizar a falia d'igna em residéncias das regides
que sofrem com a crise hidrica. A bomba pode
ser utilizada na pasicio vertical ou horizontal
para a retirada de dgua de pogos, cisternas ¢ rios,
com um motor de baixo ruido, em ago inox.

A Ferrarni Ferramentas possui linhas de bombas
de dgua, compressores de ar, geradores, md-
quinas, equipamentos, ferramentas eléricas ¢
manuais, além de acessérios ¢ cquipamentos
de seguranca.

Para saber mais, acesse www.ferrarinet.com.br




A Brasforma possui mais
de 100 produtos para a sua loja!
Confira os campedes de vendas!!!
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SUA LOJA

NOVAS PARCERIAS IBRATIN

OMO CSIrAIEgia para es-
‘ teeitar o relacionamento

com scus clientes a [bra-
tin fechou parceria com as lojas;
Novo Tintas em Novo Hamburgo
¢ Ivoti,RS ¢ a Alianga Tintas em
Florianépolis, SC.
“Com uma exposigio diferenciada
nas lojas fizemos dessa agio a porta

Unidades: Novo Hamburgo
Rua José do Patrocinio, $83
aspacosuvinil@novotintas.com.br
(51) 35931226

Matriz
Avenice Fraderico Lindk, 568

ENDERECO LOJA NOVO TINTAS

de entrada para consolidar nossos
produtos na regido Sul do pais ¢
nos aproximar ¢ mostear as quali-
dades ¢ novidades da marca para as
empresas ¢ pessoas locais que bus-
cam ¢ exigem ¢fcitos ¢ texturas di-
ferenciadas ¢ personalizadas”, afir-
ma Marco Rolleri, dirctor Geral de
Operagocs da Ibratin,

novotintasg@novotints.com.br
(51) 3582-3177

Unidade: Ivoti
Avenida Presidente Lucena, 1715
Ivoti@novotintas,.com.br

(51) 3563-3007

Unidade: Florianépolis

ENDERECO LOJA ALIANCATINTAS

Rua Marinheiro Max Schramm, 2639 - Esteito
wwwalianciintscom | vendaclojag@aliancarintas.com

EM GESTAO ==

Santil, uma das principais
distribukdoras de material
dérico do paks, investiu

RSS milhdes na implementagio de
um novo sistema ERP (Enterprise
Resource Planning, ou Plancjanmxn-
to dos Rocursos da Empresa), mais
condizente com o crescente volume
de negéeios realizados pela empresa
€ que entrou em fundonamento no
mé de agosto.

Segundo a dirctora financeira da
Santil, Karina Jorge Basani, o cres-
cimento da empresa tormou necessd-

ria a wilizagio de um sistema ERP
mais completo, que integrasse mais
médubos de controle ¢ permitisse
respostas ¢ solugdes mais ripidas aos
desafios impostos pela legishagio o,
principalmente, que tomasse o pro-
coso comeraial mais dgil ¢ com rig-
do controle das diferentes ctapas de
expedigio dos produtos,

Todos o5 470 colaboradorss da San-
til reccberam treinamento ofereciclos
pela Toevs, com auxilio de apostikas
¢ de uma oquipe de 20 profisionais
ospecialistas no assunto.



SODIMAC
TAMBORE

E ARECICLAGEM

Loja pertencente a uma rede chilena tem por objetivo
conscientizar ¢ oricntar a populagio sobre a importancia

da reciclagem para reduzir os impactos negativos

loja de materiais para

construgdo,  reforma

¢ decoragio Sodimac
Tamboré - primeira unidxde no
Brasil da rede chilena - conta com
um ponto de entrega voluntiria
para recchimento  de  materiais
recicliveis. O objetivo do Ponto
Limpo € conscientizar ¢ orientar
a populagio sobre a importincia
da reciclagem para reduzic os im-
pactos negatives causados ao meio
ambiente pela produgio de lixo
doméstico na regido.
Um dos diferenciais do Ponto
Limpo ¢ a presenga de um educa-
dor ambiental 100% do tempo ¢
A disposigio da populagio rodos
os dias, para orientar quais sio os
materiais que podem ser reciclados
na regiio ¢ como prepard-los para
o processo de reciclagem, além de
informar com transparéncia a des-
tinagto dos materiais. Qutra no-
vidade ¢ a disponibilidade de um
infogrifico que mostra ao consu-
midor o quanto ¢le estd colaboran-
do positivamente para um plancta
mais limpo ¢ mais sustentivel ao
entregar seu material no local. As
informagdes do painel sio atualiza-
das mensalmente.
Para Cissio Duante, Dirctor da
Loja Sodimac Tamboré, “a po-
pulagio vai encontrar um espago

agraddvel, de interagio ¢ educagio
ambiental ¢ pode acompanhar a
quantidade de marerial reciclado ¢
para onde estd indo.”

Todaa gcsuo ¢ a operagio do Pon-
to Limpo ¢ de responsabilidade
da empresa TriCiclos, parccira da
Sodimac na gestio sustentivel de
residuos na América Latina. Se-
gundo Danicla Lerario, Dirctora
da TriCiclos Brasil, o Ponto Limpo
¢ um modelo de reciclagem inclu-
sivo unico na América Latina.
Cercade 15 tipos de materiais reci-
cliveis podem ser descartados: pa-
pel branco (impresso, com ou sem
tinta preta); outros papdis (impres-
so com tinta colorida, faturas, bo-
leto ¢ folhetos); papelio, jornais,
revistas; embalagem longa vida;
PET colorido; PET transparente;
plistico polipropileno (embalagens
de biscoitos, batata frita, cosméti-
cos, margarina ¢ copos descartd-
veis); plistico polictileno fAexivel
(sacolas tipo camiseta ¢ de lojas,
sacos de lixo, embalagens de deter-
gente, de shampoo ¢ de produtes
licteos): plistico polictileno rigido
(vasilhas descartdveis, embalagens
de sobremesa com impressio so-
mente na ampa ou caixas de CD);
vidro colorido; vidro transparente;
aluminio ¢ outros metais (latas de
conserva ¢ tampas metdlicas).
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CASA CARDAO

Somos muito gratos a
todos pela conquista do

102 Troféu Exceléncia
Atacadista e por
recebermos tantos frutos e
béngdos de Deus em nossa
caminhada.

Obrigado aos representantes e
colaboradores empenhados e 20s
clientes que confiam em nosso
trabalho.

CLIQUE AQUI

APP DECA ENTREOSTOP

aplicativo da Deca pode

ser a solugio ideal para os

profisionais de arquite-
i e construgio. Langado este ano,
0 app ateve por duas semanas entre
os Top 25 da Apple Store e chegou a
primeina colocagio da categoria,
Q inwito do aplicutivo é estreitar
ainda mais o rdacionamento da
Marca com arquitetos ¢ profissionais
da decoragio. “Era preciso trabalhar
cwa complexa ¢ extensa categonia
no meio digital, para Exilitar o co-
nhecimento dos profissionais - ¢ até
consumidores finais - dos produtos

comercializados, para que possam to-
mar decisdes mais assertivas™, afirma
Flivia Pandini, gerente de Promogio
¢ Propaganda Deca,

O aplicativo para iPxd apresenia de
forma simples, organizada ¢ intiti-
va, a linha de produtos Deca, com-
posta por mais de 3.000 produtoes.
“E apenas 0 comego da sstratdgia
desenhada para a marca”, explica
Vinicius Porto, sécio da PorQue-
NioZ “Conforme os usudrios s«
familiarizem com a ferramenta, adi-
cionaremos novas funcionalidades
a0 longo do tempo”, garante.

DURATEX E A CONECTIVIDADE

proveitando o fato de o

Brasil ser 0 5° pais mais

concctado do mundo,
a Duratex investe em plataformas
digitais como cstratégia da marca
').lf.l SC COMUuNIGAr ¢oOm scus p"'
blicos, Uma das agées da marca
nesa temdtica, tem como roulia-
do uma série¢ de videos com vis
pritico, publicados em parceria
com o site Oficina de Casa, a pri-
meira ¢ maior plataforma de mi.
dia digital voltada para marcenci-
ros ¢ consumidor final, com mais
de 130 mil inscritos no canal do
YouTube, onde os videos podem
ser acessados liveemente. Nos trés
programas veiculados até agora, a

praticidade € o tema central, com o
host Marcelo Aguilera mostrando

t&nicas ¢ dicas ficeis ¢ versdteis,
num bate papo com o espectador,
que aprende a fazer em casa diver-
308 itens para compor ambicntes
cheios de personalidade.

Para acompanhar novos tutoriais
com produtos Duratex no site Ofi-
cinade Casa, basta ficar de olho no
canal, que destacard temas ¢ proje-
tos vanados,

Para assistir aos programas, acesse:
Criado Mudo de MDF de Alo
Brilho - www.youtube.com/wat-
chivawXhyrK2n] D4

Gaveras do Criado Mudo - www.
youtube.com/watch?t=7X-

vel 14IAduDMSqM

Cabeccina de Cama em MDF -
www.youtube.com/watchive=H-

G4hHs328w0




EXPO
REVESTIR

01-04
Marco 2016
Sao Paulo

A Fashion Week
da Arquitetura e
Construgao

exporevestir.com.br
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AGENDA

EXPO ARQUITETURA
SUSTENTAVEL

Feira Intemadional de Construgio,
Reforma, Paiagismo ¢ Decoesgio

Dz 102 12 de novembro
de 2015

Locak Expo Center Norte,
Sio Paulo, SP

WAWW,
expoarquiteturasustentavel,
com.br

BATIMATY

D¢ 2 26 de novembro
Locak: Paris, Franca
Sitez wwwebatimat.com

EXPO REVESTIR

De 01 2 04 de marge/2016
Locak Transamérica Ixpo
Center, 8o Paule/SP

Ntes wwweporveticoom.br

FEICON BATIMAT

210 Salso Internacional da
Construglo

Dez 12216 deabal/2016
Locak Anhembi, Sio Paulo/SP

site: www. facon.com be

CONSTRUSUL

192 Feira Imamacional <
Construgio

Dxz 03 2 06 de agosto de 2016

Locak Fenac, Novo Hamburgo,RS

sites www.fdraconstrusul.com.br
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MODELO HIDRICO

Depois de um prolongado periodo

de seca, a crise hidrica mostrou as
garras sobre a cidade de San Francisco,

axplica. A média per capita residkonaial
em todo o Eszado da Califémia, no
més de anciro de 2015, foi de 72,6
gloes, enquanto em San Francico

foi de apenas 45 galis,

Osmocolor da Montana Quimica
O Stain que sua madeira merece

A solugio encontrila, conforme
Paula Kehoe, que comanda o setor
na cklade dos EUA, concentrou-se
em buscar projetos ¢ programas
destinaxdos a conservar ¢ desenvolver
novos provedores de dgua. Paula
Kehoe seri uma das palestrantes da
Expo Arquitetura Sustentivel, em
novembro, no Expo Center Nowte,
“lemos um Programa Local de Ag\u
que nes garante fexibilichde para
atender Js diversas necosidades”™,

Qo827 | montana

£ W

Des ASIERIEEL |

serxdo que, em junhio, ote
consumo caiu para 41 galdes.
Kehoe ensina que preservas
os recurses hidricos ndo é
apenas educar ¢ Sm tomar &
pessoas conscientes de que &
ficil mudar os hibitos para
cconomizar dgua - & facilitar
| 0 aces0 a equipamentos para
consarvagio de dgua, Faer
awditoria, trabalhar com a
comunidade empresarial,
oferocer incentivos para
FOPOr CUEpAMENIos ¢
solicitar, para a legidagio
local, requerimentos pasa
uma cficente mecdhoria

da dgua A palestrante

da Conferéncia da Expo
Arquitctura Sustivel informa, poe
exemplo, que 0 Projeo de Agua
Subterrinea de San Francisco vai
reverter em adicional de 4 milhies
de gales didrios de dgua potivel
para ingestio. Sobre 0 modddo
adotado ¢m San Francisco, Kehoe
salienta "¢ necessdrio administrar
bem o8 recursos hidricos de forma
pro ativa para a conservagio da

Agua ¢ do desenvolvimento de muis
fornecedores de dgua.”
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o CADEADd IDEAL PARA |
CONDICOES EXTREMAS |

{ Latao Macico

Firme e forte. Faca chuva ou faga sol.

0 caceado Papaiz Black Line & o cadeado ideal para condigbes extremas. Possui haste de ago idea:
inoxidave!, revestimento plastico vedado sob pressio, lampa des'izanle do aindro para evitar o -
acimulo de poeira, aumentando a durabilidade do produto e exclusiva chave tipo mosquetao.
Disponivel nos tamanhos 30mm, 40mm e 50mm.

Prierio kea Brani 2013

Chave mosquetdo
pat. requenda

PAPAIZ ™

& facebook com/GrupoPapaiz @papaizoficial
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@ Linha a Combustao

Mobil;’dade poléngia e rezug'mem? em unlrla linha
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Com os equipamentos certos, o trabalho profissional tem muito mais energia!
A escolha é sua e a qualidade é VONDER!



