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Obrigado lojistas!

Pelo reconhecimento

carta do editor
da nossa marca.

"1 magem é tudo. Vender também!
Uma marca que é reconhecida por
sua boa imagem perante os con-

sumidores — em nosso caso, os lojistas
de material de construgdo - tem gran-
de caminho percorrido para se tornar
também desejada pelos consumido-
res finais. Trabalhar a imagem de uma
marca exige muitos investimentos. Di-
vulgagdo no ponto de venda, bom rela-
cionamento da industria com o varejo,
transparéncia nas negociagdes, quali-
dade do produto, pds-venda e intenso
trabalho de marketing.

ERRATA

Na pégina 64 da edicdo 285, ndo saiu o
nome da categoria Pia, Cuba e Tanque de

Inox.

Na somatéria dos votos (quantidade de
revendas), na pagina 36 da edicdo 285,
divulgamos 3.368 quando a somatéria é

3.336.

as mais

O Top Of Mind Revenda Construgéo,
cuja cobertura completa vocé acompa-
nha nas paginas desta edi¢ao, mostrou
quais as marcas mais conhecidas pelos
revendedores de todo o Brasil. Em 88
categorias e 3 enquetes, descobrimos
aquelas que estdo mais presentes na
mente dos nossos leitores, que ganha-
ram o belissimo troféu Ruy Ohtake.

A festa, realizada no Clube Monte Li-
bano, em Sao Paulo, foi mais do que
uma prova de superagdo - o tema do
evento — mas também de reconheci-
mento dos revendedores.

Boa leitura!
Roberto Ferreira

Hydra

Ao contrério da informacdo nas edicdes
283 e 284, a Hydra, marca referéncia em
vélvulas de descarga, incorporou as linhas
de torneiras e duchas elétricas da recém-
adquirida Thermosystem, passando a
oferecer também sistemas de aquecimento
de 4gua com sua assinatura. Qu seja, a
Hydra tem agora dois "bragos”: o de valvulas

e o de sistemas de aquecimento de &gua.
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2014.
UM ANO
REPLETO DE

CONQUISTAS.
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Ruy Ohtake

Astra e Japi - Top of Mind. Uma conquista muito bem lembrada. : I : ' P
A Astra e a Japi estao entre as marcas mais lembradas pelos revendedores de materiais

para construgao e acabamento no Brasil. Ganhar o reconhecimento dos nossos clientes

€ sem duavida a maior conquista de todas.

Revenda Construcgao
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Acessorios para Banheiro Assentos Sanitarios

Prémio DESTAQUE

Utilidades Domésticas

Porta e Janela de Metal Sanitario
Aluminio da Japi

Tapr)

A escolha inteligente

www.japi.com.br
0800-772-5274






competence™

Uma grande marca nao aparece da noite
para o dia. A n3o ser que ela seja o resultado
da unido de seis grandes marcas.

InBetta

Criatividade facilita a vida.

X BETTANIN 3k SANREMO [l X PRIMAFER [l X ORAENE ISTLT ()

Somos a InBetta. Uma marca que ja nasce grande, reunindo 6 grandes empresas que produzem mais de

4.500 diferentes tipos de produtos, totalizando cerca de 50.000.000 de unidades produzidas por més,

comercializados em todo o Brasil e exportados para mais de 50 paises. Somos mais de 2.600 profissionais
trabalhando para facilitar a vida das pessoas através da nossa principal matéria-prima: a criatividade.

Conheca melhor a InBetta em www.inbetta.com.br.



92 PREMIO EXCELENCIA
ATACADISTA DISTRIBUIDOR

nossa eleicio

val comecar

partir de 3 de julho até 25 de

agosto, lojistas de material de

construgdo e representantes
das industrias fabricantes de produtos
para este segmento votarao para apon-
tar os Melhores Atacadistas Distribui-
dores de Material de Construgdo de
todo o Brasil.
Para votar, é muito simples: lojis-
tas e fabricantes votardo pelo site
www.construcaototal.com.br, preen-
chendo os dados solicitados e indican-
do o CNPJ.
Outra novidade fica por conta da vota-
¢do espontanea pelo call center
da Quinta Esséncia Pesqui-
sa & Inteligéncia de Merca-
do, no mesmo periodo. Para

isso, sera utilizado o banco de dados
do Grupo Revenda, também usado
em outras premiagdes. As entrevistas
serdo através de telefonemas, aprimo-
rando ainda mais a nossa pesquisa,
uma vez que, para determinar a distri-
buigao destes telefonemas, sera levada
em considera¢do a importancia des-
ta regido/estado dentro do PIB que a
mesma representa.

Com isso, neste ano, teremos, além
dos 60 maiores atacadistas no ambito
nacional, o resultado também por re-
giao, pois sabemos a importancia dos
mercados regionais.

O evento de premiagao do 9° Prémio
Exceléncia Atacadista Distribuidor
sera realizado no dia 2 de outubro.




Todos os direitos reservados. Proibida a reprodugao parcial ou total deste contetido.
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Nas compras acima de R$ 1.000,00 até o dia 03/08/2014, vocé concorre a 01 carro 0 km,
100 Lavadoras de Alta Pressao ¢ 100 Aspiradores de P6 VONDER por semana! Nas
(ltimas semanas, as chances de sua loja levar uma Amarok 0 km sdo ainda maiores!

N’
ACELERE NAS COMPRAS'

Além disso, se vocé for o cliente ganhador . eﬁnda tem centenas de
do carro, sua equipe também ganha vérios prémios. L 10S esperando por vocél
COMPRE e PARTICIPE! J

Confira o regulamento completo no hotsite da campanha:
www.ovd.com.br/showdepremios



B SUPERACAQ

Uma simples palavra. Um grande desafio. O tema da festa de premiacdo do Top Of Mind
2013 Revenda Construgdo mostrou-o'que as empresas fabricantes de material de construcédo
nacionais fazem além.dos produtos que vendem: criatividade, desempenho e superacao.
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om este tema e o exemplo da

aguia, ave que se transforma e

se supera ao longo da sua vida,
os mais de 600 presentes no evento
realizado no dia 27 de maio, no salao
nobre do Clube Monte Libano, em Sao
Paulo, participaram da entrega dos be-
lissimos troféus Ruy Ohtake as empre-
sas Top Of Mind 2013 em 88 categorias
e 3 enquetes e as empresas Destaque na
mesma pesquisa.
Um teldo de 18 metros de comprimento
foi um dos diferenciais da noite, onde
foram projetadas as logomarcas das
empresas vencedoras e um video mos-
trando o voo de uma aguia, condutora
de toda comunicacao do Top Of Mind
2013 Revenda Construcao.
A noite foi de festa. Muita festa. Foi a
coroagdo de um trabalho de pesquisa
realizado no periodo de dezembro de
2013 a margo de 2014 pela Quinta Es-
séncia Pesquisa & Inteligéncia de Mer-
cado. Foram contatadas quase 39 mil
revendas em todo o pais, com 3.336 vo-
tos/revendas validos.

SUPERANDO OS LIMITES

Durante o evento, foram apresentadas
varias situagdes de superagao no enor-
me telao envolvendo atletas e profis-
sionais da construgao civil.

Vocé ja ouviu falar em superar limites.
Mas que limites sdo esses? Grandes,
novos, inquietantes... cada um sabe até
onde pode ir. Até onde quer ir.

Serd? O tijolo colocado ¢ tao desafia-
dor quanto o edificio inteiro. A atitude
¢ tdo importante quanto a agao.

O detalhe é tdo revelador quanto o
projeto em si.

Metas, objetivos e resultados vao cons-
truindo o sucesso pouco a pouco.
Fazendo histdria.

Nao existem barreiras. Nao existem
desculpas. Apenas o desejo, a vontade
de seguir em frente, de crescer, evoluir
profissionalmente.

O ser humano ndo para, ndo pode pa-
rar. Imagina, muda, cria, dia ap6s dia
supera a si mesmo e as expectativas de
todo o mundo.

METODOLOGIA

A pesquisa Top Of Mind é realizadano
formato espontaneo e nao-induzido.
C.A.TI (Computer Assisted Telepho-
ne Interviewing)

« Realizada por telefone com base em
cadastro do Grupo Revenda de mais
de 65 mil revendedores de materiais
de constru¢ao no Brasil inteiro.

O banco de dados da Quinta Esséncia
conta com 65.025 revendas de mate-
rial de construcao servindo de base
para a amostra.

Foram necessarios 38.431 telefonemas

paracoletar 3.336 entrevistas com vare-
jistas. As entrevistas foram distribuidas
nas macrorregides do Brasil, com pro-
porgao semelhante a do PIB nacional.
Contabilizados 19.739 votos validos
(revendedores votaram em mais de
uma categoria).

AMOSTRA: Quando falamos de
amostras, sempre temos que ter uma
ideia minima da populagio, ou seja,
se a amostra vai representar uma po-
pulagdo muito grande (considerada

Novos desafios surgem e, com eles,
uma nova vontade de fazer acontecer.
Superar a altura, superar a d4gua, supe-
rar as distancias, superar o inesperado.
Superar o medo e ver o futuro chegar
voando.

Limite? Cada empresa sabe qual é o
seu. Supera-lo é uma escolha, uma op-
¢80, uma forma de construir vitdrias e
se destacar.

O FUTURO VOA PARA

QUEM SE DESTACA

Superagdo é um exercicio, um habito,
uma atitude.

Engana-se quem imagina que é algo
pronto, acabado, com uma férmula para
ser seguida. Nao é.

Alias, é muito mais simples falar sobre o
que ndo é superagio do que sobre como
ela é feita ou construida.

Todos os dias, é preciso fazer mais do
que vencer desafios, mais do que ultra-
passar limites, mais do que se reinventar.

infinita) ou uma populagio peque-
na. Quando sabemos que a popula-
¢30 é pequena, a amostra pode ser
um pouco menor se comparada com
uma populacao muito grande.
Fazendo os célculos para amostras
minimas concluimos que, quando a
populacgdo se aproxima dos 100.000
casos, as amostras sugeridas vao se
equiparando, isto quer dizer que, em
um universo de 100.000 casos, pode-
mos usar a formulacio para amostras
com populagdo pequena.

No caso da Editora Quinta Essén-
cia, temos um cadastro com cerca de
65.000 revendas de material de cons-
trucao e estimamos que, no Brasil, te-
mos algo em torno de 100.000 reven-
das relevantes. Logo, consideraremos
uma populacio pequena.




Top OtMind
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E preciso estar preparado para a mu-
danga, o novo, o impensavel. E, mes-
mo assim, planejar o proximo passo.
Tudo munda o tempo todo! O merca-
do, os consumidores, as técnicas cons-
trutivas, enfim, 0 amanha é um projeto
em construcao.

Acreditar talvez seja o segredo. Mas
acreditar em qué?

Acreditar no talento, na vontade de
crescer, na coragem de ser visionario,
na garra e no privilégio de ser referén-
cia. Superar significa ser respeitado,
admirado, lembrado por pessoas, em-
presas e pelo mercado.

O FUTURO CHEGA VOANDO
PARA QUEM SE SUPERA

O que faz da superagio um desafio
continuo? Um objetivo a ser alcangado
com persisténcia?

Muita gente se pergunta como chegar?

14|

Como vencer? Como estabelecer um
novo patamar?

Talvez a pergunta mais importante seja:
“E depois?”.

Superar algo, alguém ou a concorréncia
traz consigo uma grande responsabili-
dade: o valor da referéncia, do exemplo
a seguir, do competidor a ser batido.
Imagine um campedo Olimpico. Um
lider politico. Um cientista. Um em-
presario de sucesso. Imagine vocé e a
sua empresa.

Em um segundo, a superagao € o limi-
te; no segundo seguinte, comega um
novo desafio, uma nova busca, uma
nova obsessao.

Este ¢ o espirito, a esséncia da supera-
¢a0: evoluir, surpreender, inovar, ul-
trapassar todos os limites. E fazer isso
outra vez, e outra, e outra, até se tornar
tao natural quanto respirar.

E assim que uma empresa se transfor-
ma em Top Of Mind.

COMO LER A TABELA

Na parte superior, temos o nivel de
confianga, isto é, podemos pensar em
amostras que, ao dar os resultados, te-
mos 95% (ou 99%) de confianca, que
representam a populacao. Dentro de
cada nivel de confianga, temos sempre
um intervalo de valores que leva em
conta o erro amostral. O padrao é usar
ou 3%, 5% ou 10% de erro amostral.
Total de Revendas pesquisadas/votan-
tes: 3.368 (100%)

Norte: 153 (4.6%)

Nordeste: 433 (13.1%)

Centro-Oeste: 253 (7.6%)

Sudeste: 1.893 (56.3%)

Sul: 604 (18.1%)

Com este volume, teremos 99% de
confianga, com margem de erro de 3%.
Periodo de coleta: dezembro de 2013 a
margo de 2014.

Abrangéncia: 9 Categorias e 88 Seg-



mentos do setor de materiais de cons-
trugdo e 3 Enquetes.
1 Top Of Mind GERAL.

TABULACOES/CRITERIOS:
Sao gerados dois indices para melhor
visualizagdo e leitura dos dados por
segmento e categoria. Sdo eles:

LEMBRANCA DE MARCA DO
SEGMENTO - TOP 10

Representa o grau de concentragao do
segmento em termos de presenga de
marca.

Quanto maior o indice, maior a con-
centragao de forca de marca do seg-
mento entre as 10 principais marcas
do segmento.

Quanto maior o indice, mais fortes as
10 marcas e maior a barreira de entra-
da para novas marcas.

Ex.: Relagdo entre (%), Total de Cita-

¢oes das 10 mais e Total de Citagoes do
Segmento.

PRESENCA NO PDV

Representa a penetragao do segmen-
to na revenda (lojas que trabalham ou
ndo com determinado segmento).

Ex.: Relagao entre (%), Total de Cita-
¢oes de Revendas que nao Trabalham
com Produtos do Segmento e Total de
Citagdes do Segmento.

DEFINICOES:

a) Categoria: Agrupamento de seg-
mentos analogos por drea de atuagdo.
b) Segmento: Agrupamento de empre-
sas/marcas por fungao/caracteristica.
Critérios:

« Foram considerados todos os 88 seg-
mentos, mesmo 0s que nao atingiram
um minimo de 10 marcas.

o Foram efetuados arredondamentos
percentuais para uma casa decimal

(0,0) em todos os dados apresentados,
que ndo provocaram varia¢ao no re-
sultado final.

« Categorias pesquisadas dentro de
lotes de revendas, pré-selecionados,
de acordo com sua classificagao/tipo
de loja - Hidraulica, Elétrica, Basico,
Tintas, Geral.

Proporcao de lojas: pequena, média e
grande:

Grande: 232 votos - 5%

Média: 6.039 votos — 31%

Pequena: 12.680 votos — 64%

Foram estabelecidos critérios para defi-
nir o tamanho das lojas: foram conside-
radas lojas pequenas as com até 200m?
de area, até 5 funcionarios e apenas um
check-out. As lojas médias tiveram o
critério area de até 1.000m? de 6 a 30
funcionérios e até 5 check-outs. Ja as
grandes atendiam ao critério de area
acima de 1.000m*mais de 30 funciona-
rios e mais de 5 check-outs.

95% DE CONFIANCA 99% DE CONFIANCA
N= POPULACAO 3% +- 5% +- 10% +- ‘ 3% +- 5% +- 10% +-

500 250 218 81 250 250 125
1.000 500 278 88 500 399 143
1500 624 306 91 750 460 150
2.000 696 323 92 959 498 154
3.000 788 341 94 1142 544 158
5.000 880 357 95 1347 586 161
10.000 Q65 870 96 1556 622 164
20.000 1.014 377 96 1687 642 165
50.000 1.045 382 96 1277 655 166
100.000 1058 383 96 1.809 659 166
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Valter e Vander
Coelho Moura,
da A. J. Rorato

OS VENCEDORES

s empresas campeds fizeram

muita festa no momento da

premiacao. Tinha até torcida
organizada para aplaudir seus repre-
sentantes quando subiam ao palco
para receber o troféu. Muito justo. Afi-
nal, foram eleitos pelo voto dos reven-
dedores de material de construcio de
todo o Brasil. Uma prova de que suas
marcas estdo presentes nas revendas.
Algumas empresas venceram em mais
de uma categoria e, este ano, a chama-
da em ordem alfabética das empresas
vencedoras tornou o evento mais agil.
Que venha 2015!

Dayse Maria
Whitaker e
Ronaldinho
da Alianga
Metalirgia
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Diego Matos, Manoel Florese
AlanCalacina, da Astra J08

Luiz ~=
Felipe VIVI?III
,  Pateo, da Maria

da Silva,
et da Ciser

” l l ” Camilo Penna Braz

e Rodrigo Garcian
da Silva, da ﬁ

Nelson
Rebelato,
da Daneva
Lorenzettti
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Walter

Donizete Gabriel

Moreira, Pontes,

da Eliane da
Eternit

Evandro
de Oliveira
Sant'Anna,
da Fortlev

Rene
Game,
da Fame

Ana
Carolina
Fernandes
Ventura

e Daniel
Ribeiro, da
Gerdau




DISCO DE CORTE

Entra em campo...
UMA SELECAO DE PRODUTOS CAMPEOES!

Quem bate um bolao no trabalho profissional escolhe a forga,
a durabilidade e o desempenho de um time de ponta!

I

pre utilize eq
W9 de protegzo individual VONDER

ﬂ! Sem,

g \ )}

<3

CONTE!

TODOS 0S DIREITOS RESERV:
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www.vonder.com.br
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Brito, do
Grupo
Ramassol

Mario
Silvano,
da Herc

DETIC
Palmeira
Rezende,
da IBBL

Ricardo
Meister,
da HDL

Danielle
Feijo, da
Hidracor




Obrigado, revendedor. Sua confianga
se transformou em mais uma conquista.

Gerdau. Vencedora do Prémio

Top of Mind Revenda Construcgao.

Pela 212 vez consecutiva, conquistamos o Prémio Top of Mind Revenda
Construgdo nas categorias Vergalhdo, Pregos, Telas, Trelicas e Arame
Recozido. Agradecemos a todos os revendedores, pois a for¢ga da nossa
parceria se transformou em grandes resultados.

W= X

Vergaihio Gerdau GO 20

RECICLAMOS
SEM FIM

E GERDAU

www.gerdau.com.br

\ 2 /gerdaus [ /gerdausa
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Zalmir Daniel
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Rafael
Martinez

e Ronaldo
Guerra, da
Irwin

Geraldo
Bernardis,
da MAN

Alexandre
Tambasco
e Angelo
Lazarini, da
Lorenzetti
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EQUIPAMENTO PARA SOLDA

— vonder

1 Entraem campo...
“1  UMA SELECAO DE PRODUTOS CAMPEQES!

Maquinas e acessorios que surpreendem pelo
rendimento, seguranca e qualidade para uso
profissional e industrial!
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Roberto
Giocondo,
da Margirius

Alexandre
Brito
Santos,

da Norton

Claudio

Henrique
Giannico,
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SOLUCOES

LEGRAND
PARA SUA
RESIDENCIA

, "’f_'fAs""?i‘

Distribuicao elétrica
Legrand

Porteiro eletronico
com video Sense
e fechadura HDL

Quadro Home Network

Linha completa de
VDI Legrand

interruptores e tomadas
da Pial Legrand

MAXIMA PERSONALIZACAO PARA 0S CLIENTES MAIS EXIGENTES

W Opcoes de design para maxima B Uma casa totalmente conectada

personalizacao

Ampla gama de formas, acabamentos
e fungdes que se integram com
beleza e modernidade aos ambientes
contemporaneos, gerando conforto

e confortavel

Conexao de alta velocidade para acesso
a Internet, sistemas de distribuicao de
som, de iluminacao, cenarios, controle
de acesso e sistemas de automacao ao

visual. alcance das maos e num Unico ponto.

TOP
MIND

www.legrand.com.br
Centro de Suporte Técnico
cst.brasil@legrand.com.br
0800 11 8008

Iy [E]

Sistema de seguranca

'-—_-—

Sistemas de automagao

CFTVHDL Legrand

B Maior seguranca para sua tranquilidade
Sistemas de monitoramento de CFTV,
vazamento de gas ou agua, e protecao
da rede elétrica para o patriménio e
pessoas.

L1 legrand’

|
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Janaina
Sampaio,

da Pado

Fabio
Formigari,
da Pincéis

Atlas

Claudio
Sorato
Janior,

da Precon




cAllnd

Muito mais que ferramentas.

TOP MIX diferenciado para a sua loja!

Conheca nossa linha completa:

PISTOLAS DE PINTURA ELETRICA | COMPRESSORES DE AR | BOMBAS D’ AGUA | ROGADEIRAS E MOTOSSERRAS
GERADORES | MAQUINAS DE SOLDA | FERRAMENTAS DE BANCADA | FERRAMENTAS ELETRICAS | FERRAMENTAS A BATERIA DE LITIO

“L'“ @GammaBr GAMMA SULAMERICANA COMERCIO, IMPORTAGAO, EXPORTACAO E DISTRIBUICAQ LTDA.

[ ] yammaferramentas 0800979 0199 - (41) 3375.0099 - (11) 4559.9099
www.gammaferramentas.com.br info@gammaferramentas.com.br

i



Top Of Mind

Eduardo
Mendesde
Brito, da
Siemens

Romulo
Natale
Giancioppo, '
da Sika
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Carlos
Eduardo
Pereira da
Silva e Neylor
Sebastiao

de Brito, da
Sasazaki

Marcelo
Barone,

da SIL

Eulélia
Ramos,

\¥
da ol
Sparkack =




alava

' I "P Ser TOP of Mind
& uma conqguista
MIND que a Fischer

agradece a VOCe.

Tradicionais no mercado da construcao civil, os carrinhos de mao e betoneiras Fischer sao projetados
ergonomicamente, possuem alta resisténcia e durabilidade. Referéncia neste segmento, os dois produtos sao
destaques nas pesquisas e premia¢oes da Revista Revenda, despontando como melhor produto do ano e Top
of Mind dos lojistas no Prémio Ruy Ohtake, o "Oscar" da constru¢ao civil.

Qualidade comprovada por quem entende do assunto.

www.fischer.com.br SR

é ‘—= & 47 3251 2000 IS0
3 @fischeroficial 3 /FischerOficial — = lsCh er fischer@fischer.com.br 9001 JINM*
_— ==
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Luis
Irigoytia,
da Suvinil

Afonso
Schereiber
Neto,
daTaschlbra

Isabel
Boloni,da &'
Transsen
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Emerson Sa dos Santose) \
Julio Cézar Santana, dg‘“'!" re

Julio Cesar Bald iego
Campiol e Valmi eduzzi,

da Tramontina |
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A SIL agradece aos revendedores por mais uma vez
indicarem a nossa marca como a mais lembrada no
= prémio Top of Mind, categoria fio e cabo elétrico. Este
- reconhecimento no é para menos, afinal aSiL tem SIL
. vezes mais ética e SIL vezes mais comprometimento
- E assim, vamos continuar trabalhando com qu
~ eresponsabilidade, para sermos sempre le

QUALIFIO

EMPRESA ASSOCIADA

[f)/silfiosecabos
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Heli Alves
Garcia, da Tupy

:

Sérgio
Lombardi

e Jodo
Roberto
Ximenes, da
Vedacit Otto
Baumgart

Sérgio
Morato
Gomes

e Carlos
Eduardo
Ferreira,

da Weber

Emerson
Sa dos
Santos,
da Tigre,
empresa
mais
parceira
do lojista

Alexandre
Cezilla
Vieira, da
Votorantim

Carlos Bordoni,

da WD-40
)
vy
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* Possuem o melhor custo-beneficio * SGo mais robustas * Maior confiabilidade
» Oferecem maior seguranca ao operador * Referéncia em inovacgdo e tecnologia

47 3372 7600 - www.csm.ind.br

SAC: 0800 600 7600 - saccsm@csm.ind.br




Top Of Mind
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\ 2 Liliane
\’ Bertolucci,
( Feicon

Gersinho ]
Batimat

Bartolomeu, (I}
Tambasa

Venha construir e reformar com a RADIAL!

s Py
Ll

6

www.radial.ind.br
_ sac@radial.ind.br
E1975] (11) 3576-0299




soprano.com.br
Efacebook.com/SopranoBR

COM SOPRANC
SAl GANHA

Design, tecnologia, inovagdo e sofisticagao.
Ha 60 anos, esse time estd em campo para
fazer o melhor por vocé. Para levar seguranca
para sua casa, sua familia, seu trabalho.

Conhega mais sobre a selegdo camped de
fechaduras Soprano: Open Golf, Soul
e o langamento Unique.

- Fechaduras Soprano | Mais confian

Soul corr{Toseta R25 Unique TS com espelho E14

< SOPRANO

Divisao Construgao Civil

FECHADURAS - FERRAGENS - CADEADOS - ACESSORIOS PARA MOVEIS - MOLAS DE PISO E AEREAS - MATERIAIS ELETRICOS- UTILIDADES DOMESTICAS
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Revenda Construgéo

DESTAQUES

Emp

Grupo-Revenda premiou di- quiteto Ruy Ohtake, fez a premiagao
versas empresas que recebe- na abertura do evento. Estas empresas
ram expressiva votagdo no foram respresentandas pelos seus exe-
Top Of Mindy mas insuficiente para cutivos, que elogiaram bastante a nova
a vitéria. Utilizando outro belissimo  premiagio e a fluidez com que subi-
troféu desenhado pelo renomado ar- ram no palco para receber os troféus.

Guilherme
Beneti,
Adere

Vinicius
Ramos,
Acqualimp

Wagner Rodrigo Rubens ‘
Durante, S Santos A Francisco &
Alumasa k= Fernandes, ‘ Filho, N

‘ Amanco : Apolo \;\

7
¢

A

Luciano Benilson Carlos
Milani, José de Alvarenga, x
Bakof = Souza, Black & .

~ Belenus A4S Decker
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Ricardo 5 Marcelo
Mergentater, Roffe,
Brascola Brasilit

Mauricio
Miranda,
Ceramica

% Delta
Carlos ™ !

Schmitt,
Ceramfix

2
Eullia
Racior il W1

coral f W

Andreia Alexandre

Lauer, e Palhares,
S {'

Cozimax Cris-Metal

José Miguel y Daniel

Morgado, e Campos, ‘
Denver N\ Direcional x>

Panayétis
Nicolas
Spanos,
Cemar
Legrand

Daniel
Coutinho,
Condor

Felipe
Thalaker,

Corona

Fernando
Raboch,
CSM

Rafael
Fendrich,
Docol

ALruica(
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Top Of Mind

Leonardo
Kuriyama,
Dormer

!
G- I I- 4
icélia
Melo da &

Silva,
Durin

Fernando - Alexandre
Buchene, 1 \ i
Fabrimar ‘

\

Calderano,
Fabrinox

Rodrigo ) Eduardo Edmilson
Machado, e Stanzel, ry José
Famastil Fico - Zamai,

—

Francisco Angelo Paulo
Eduardo > Lazzarini, Uvrkw) Bellini,
Lopez, Fortti b4 Foxlux
Fixtil ?

Dilvo Alexandre SR Antonio
Costa, ey Cricci, "{" Ros Ros e
Franke Golden » Antonio
" Ros, Grupo
Perlex
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Alexandre
Junqueira,
Grupo Roca

Paulo
Sérgio
Franco,
Icasa

Edson
Zago,

IV Plast

Daniel de
Carvalho
Alencar,
Makita

Richardson
de Castro,
Hydronorth

Anderson
Bezerra,
Humi

- Flavio
b Rodrigues,

Reinaldo
Oliveira
Batista,
Lukscolor

Jairoe
Rodrigo
Uemura,

Mebuki

Marco
Aurélio
Assis,
Ical

Rafael
Lopes,
Irmaos
Corso

Fabiola
Fernanda
Almeida,
Jomarca

Cleber
Spinola,
Ciplak/
Lwart

Adenilson
Chaves
Silva,
Menegotti
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Fabio
Gongalves
Marques,
Mercedes-
Benz

Edvaldo
Schamp,
Orbi

Quimica

=

(7

e (02 |

Edson
Tamura,
Papaiz

Wagner
Studart
Filho,

Plena Tigre

Julio Cesar
Santana,
Mestre
Tigre

José
Carlos
Melloni,
Mondialle

Demétrio
Rodriguez,
Ouro Fino

L

:—;

Pedro Rogério 4

Almeida, \
Peneiraco

Vitoria \g

Leandro
Parnayba,
Portokoll

Ivan Godéi,

Metalurgica
Rocha

Marcos \Q‘

Douglas N
Nascimento \‘1
Guedes,
Nambei

Newton ‘
Andrade, e

Pacetta
@
P ;/

Marcos
Bonifacio,
Plasutil

Constanzo
Di Cicco,
Prysmian




Gelson Ott Leonardo
Antonio \ ‘, Me:cadante 41“ Abreu,
Schiochet, - Busch, :

Ferramentas

A,

) 7 Rinnai
Ramada 1 Ramo Conex3io ' ,
)

Marcelo José ”* Rodrigo
Alvarenga, iwh¢/ Raphael = Borges,
Sayerlack \ Bicas / Stanley
Franco, v
Soletrol

T
S
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Abner - Celso
Fernandes, ) Santos,
Steck - Sylvania

Paulo Cezar ,
Martins !
Pereira, v
|Termomecanica

Di Palma, Maximiliano A% Eduardo
Tytan/ 3( Freire, a [ Evangelista,

Selena Usina Viapol
2 Fortaleza
1

J

[P

André - Willy
Ricardo ~' Vieira
Umlauf, Pires,
\CTTE] Vonder




B T AREL A ANALITICA

 mm— Tigre e Votorantim

Cimentos foram as

marcas mais lembradas
pelos revendedores

que votaram quando a
pergunta pedia a marca
mais lembrada de toda a
cadeia da construgéo civil.
Ja o atacadista distribuidor
Tambasa teve expressiva
votacdo no seu segmento.

MARCAS ABSOLUTAS DO MERCADO

TOP OF MIND REVENDA CONSTRUCAO

VOTORANTIM

TIGRE
AMANCO 7,1
SUVINIL 5.7
GERDAU 5,3
WEBER 5.1
DECA 4,5
TRAMONTINA 3.2

CORAL
CIMENTO CAUE 21

42




INSTALAGCAO ELETRICA € COISA SERIN!

Quanto vale a seguranca do seu lar?

AVALIE SEMPRE!

A experiéncia e seriedade
do profissional.

A qualidade e credibilidade
dos materiais utilizados.

Perfil

Condutores Elétricos

grupo perlex

Ha mais de 50 anos no sev lar. levando sequranca e confiabilidade!

www.grupoperlex.com.br (,1 — SR 2= reo $w %
(11) 4662-9000 ) LD NPARERR L

EMPRESAS DO perlex pPerlux perplug
produtos plasticos cC - cletrici luminacdo extensoes elétricas
GRUPO PERLEX | ,! d‘ .

s
O, S




top of mind

ENQUETE

INDUSTRIA MAIS PARCEIRA DOS LOJISTAS

TIGRE 27,4

ASTRA 15,1

WEBER 13,7
VOTORANTIM CIMENTOS 12,3
AMANCO 8,3
LUCKSCOLOR 6,8
CAUE 4,1

PRECON 4,1
SUVINIL 4,1
CAMPEAO 41

ATACADISTA DISTRIBUIDOR MAIS PARCEIRO DO LOJISTA

TAMBASA 48,3
DIFERPAN 13,5
FERRAGENS NEGRAO 9
RAMADA 6,7
CARDAO COMERCIO EXPORTACAO 5,6
NOVA CASA 5,6
COFEMA 3,4
ELETROLESTE 3,4
COELHO 2,2
MARTINS 2,2
MELHOR FEIRA DE NEGOCIOS
FEICON BATIMAT 50
CONSTRUIR 23,7
CONSTRUSUL 15,8
REVESTIR 10,5




. . : &n . You -
atW|tter.com/Lukscolornntas nlukscolorlmtas & instagram.com/LukscolorTintas =9 youtube.com/LukscolorTintas

M I N D

Quem conhece nossa qualidade
nao tira da cabeca.

Lukscolor, destaque no Prémio Top of Mind 2014 categoria tintas.

A Lukscolor agradece a todos os revendedores por terem escolhido nossa marca como
uma das finalistas do Prémio Top of Mind 2014. Uma indicacao que nos enche de orgulho
e demonstra que quem conhece a qualidade Lukscolor ndo esquece.

www.lukscolor.com.br




top of mind

TENS PARA BANHEIRO

Forca da marca do segmento na categoria

Quanto maior o indice, maior a forca de marca (Brand Recall)

' 72.9%

ARMARIO E ESPELHO PAREDE
79.9%

ARMARIO PARA BANHEIRO
63.1%

BANHEIRA

53.5%

4 96.9%
v 88.5%
89.4%

METAL SANITARIO
64.7%

:

AL SANITAR
62%

SISTEMA DE AQUECIMENTO A GAS

29.5%

SISTEMA DE AQUECIMENTO SOLAR
20%

&
o




A CREDIBILIDADE QUE VOCE
PRECISA TER EM SUA LOJA.

"“m("mimm
TN :
Y

A KRONA E UMA DAS MAIORES EMPRESAS DE TUBOS E
I @P CONEXOES DO BRASIL E REFERENCIA NO SEGMENTO DE

MATERIAIS DE CONSTRUGAO.
MIND E por isso que ao indicar os produtos da Krona para a obra ou
e a reforma de seus clientes vocé garante mais qualidade,
wevenda .onstxug(m Credlb]lldade e Conflanga_

B TUBOS E CONEXOES

PURO TALENTO BRASILEIRO

@xronacombr  @/kronabrasil  (P/krona_brasit  @/kronabrasil

EXitag



top of mind

LEMBRANGCA DA MARCA ACESSORIO PARA BANHEIRO
DO SEGMENTO - TOP 10

TOP OF MIND ASTRA
TOP OF MIND DECA

DOCOL 6,5

TIGRE 45

GRUPO ROCA 87

PRESENCA NO PDV TALITA METAIS 2.1
PEVILON 2,1

IMPERATRIZ 2,1

EXPAMBOX 2,1

JACKWAL 17

OUTROS 25,9

ARMARIO E ESPELHO DE PAREDE LEMBRANCA DA MARCA

DO SEGMENTO - TOP 10

TOP OF MIND ASTRA 60,6
AJ. RORATO 8,1
HERC 3,8
CRIS METAL 3,8
EXPAMBOX 3
DUDA 3 PRESENCA NO PDV
TIGRE 1.7
FIMAP 1.3
*SINTEX i
ARTPLAS 1
OUTROS 12,7
* A empresa nao fabrica este produto.
B SRl e T ARMARIO PARA BANHEIRO EM MDF, BP, FF, OSB
TOP OF MIND AJ. RORATO 38,5
ASTRA 14,3
MGM MOVEIS 7,4
COZIMAX 7,4
FIMAP 5,6
GAAM 4,1
)8 GABINETES 4,1
CEROCHA 2,5
HERC 1,9
EXPAMBOX 1,9
OUTROS 12,3

48



PortoKoll
Valoriza sua obra

NUNCA UM DETALHE GANHOU TANTO DESTAQUE.

0 REJUNTAMENTO ACRILICO
PORTOKOLL PREMIUM
E TOP OF MIND.

Conhecer a importancia de um acabamento
perfeito é para profissionais especializados,
e nos sentimos orgulhosos de fazer parte
da sua escolha. Muito obrigado.

www.portokollpremium.com.br 3 gjilduingmeéngsggglj

PORTAL PUBLICIDADE



top of mind

LEMBRANCA DA MARCA
DO SEGMENTO - TOP 10

ASSENTO SANITARIO

TOP OF MIND ASTRA

DECA 10,5
TIGRE 6,7

AMANCO 6,4

MEBUKI 6,4

GRUPO ROCA 3 PRESENCA NO PDV

*ICASA 3
HERC 15
CIPLA 1,5
FIORI 1,5

OUTROS 10,4

* A empresa ndo fabrica este produto.

LEMBRANCA DA MARCA
DO SEGMENTO - TOP 10
BANHEIRA
TOP OF MIND ASTRA 59,1
JACUZZI 9,8
OURO FINO 9,8
MONDIALLE 6,6
PRESENCA NO PDV GRUPO ROCA 5.4
q *MUNDIAL PRIME 3,4
OUTROS 5,9
* A empresa ndo fabrica este produto.
LEMBRANCA DA MARCA
DO SEGMENTO -TOP 10
Yo OR
OP O D OR 66,4
FAME 13,7
THERMOSYSTEM 7
CORONA 6,6
ZAGONEL 1 PRESENCA NO PDV
HERC 1
ASTRA 1
OUTROS 33

50




CHUVEIRO

E TORNEIRA ELETRICH

MIND

REVENDA CONSTRUCAO 2013

i
12 MARCAI

MAIS LEMBRADAJ

LL.
O
al
O
—

OBRIGADO PELO SEU RECONHECIMENTO

vz LORENZETT

Mais do que vocé imagina




top of mind

LEMBRANCA DA MARCA
DO SEGMENTO - TOP 10

LOUGA SANITARIA

TOP OF MIND DECA
GRUPO ROCA 30,8
ICASA 13,9
FIORI 6,7
ETERNIT 2,5
ASTRA 2:1 PRESENCA NO PDV
SANITEX 1,2
SANTA CLARA LOUCAS 1,2
HERVY 1,2
*INCEFRA /INCENOR / TECNOGRES 1
OUTROS 4,4

* A empresa néo fabrica este produto.

LEMBRANCA DA MARCA METAL SANITARIO (TORNEIRA, SIFAO, ENGATE E COMPL.)
DO SEGMENTO - TOP 10 TOP OF MIND DECA 27
DOCOL 12
JAPI 6
LORENZETTI 5
MEBER 3,5
FORUSI 3,5
PRESENCA NO PDV FABRIMAR 3
q *AMANCO 2,5
IMPERATRIZ 2,5
TALITA METAIS 2,5
OUTROS 32,5
* A empresa ndo fabrica este produto.
LEMBRANCA DA MARCA
METAL SANITARIO ECONOMIZADOR DE AGUA DO SEGMENTO -TOP10
TOP OF MIND DECA 33,3
DOCOL 21,6
JAPI 8,1
FABRIMAR 8,1
FORUSI 3,6
LORENZETTI 3,6
GRUPO ROCA 3,6
KELLY METAIS 2.7
TALITA METAIS 1,8
ETERNIT 1,8
OUTROS 1,7

52




METAL

SANITARIgj

MIND

REVENDA CONSTRUGCAO 2013

UMA DAS

MARCAS

MAIS LEMBRADAS |

L.
O
al
O
—

OBRIGADO PELO SEU RECONHECIMENTO

wgwreseny LORENZETTT

Mais do que vocé imagina




top of mind

LEMBRANCA DA MARCA isane .
DO SEGMENTO - TOP 10 IFe D OR
KOMECO 1,3
RINNAI 5,6
ELECTROLUX 4,9
*JACKWAL 4,2
*ALIANCA 2,8
ORBIS 2,8
**FAME 1,4
***DECA 1,4
LG 07
QOUTROS 7,2

* Fabricante de acessérios para aquecedor a gés.

** Fabricante de aquecedor elétrico.

*** A empresa néo fabrica este produto.

LEMBRANCA DA MARCA
DE AC O SOLAR DO SEGMENTO - TOP 10
OP O D RA 8

SOLETROL 14,8

KOMECO 13

THERMOSYSTEM 9,3

BOSCH 8,3
*LORENZETTI 6,5 PRESENCA NO PDV

MONDIALLE 5.6

*TIGRE 2,8

*FAME 2,8

CUMULYS 2,8

OUTROS 15,7

* A empresa nao fabrica este produto.
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SISTEMA DE AQUECIMENTO

A GA

LORENZETTI

LORENZETTI LORENZETTI

1 MARCA

MAIS LEMBRADAj

OBRIGADO PELO SEU RECONHECIMENTO

I TR LORENZETTI

Mais do que vocé imagina




top of mind

TENS PARA COZINHA

Forca da marca do segmento na categoria

Quanto maior o indice, maior a forca de marca (Brand Recall)

56.3%

BEBEDOURO
4 38.38%
FILTRO E PURIFICADOR DE AGUA

PIA, CUBA E TANQUE DE INOX




darup

BAKOF i

CAIXA D°AGUA PARA A VIDA

A FAMILIA ESTA CADA VEZ MAIOR

A BAKOF APRESENTA DOIS
GRANDES LANCAMENTOS.

MAIS OPCOES
MAIS SEGURANCA

BAKOF [FECH

10.000¢

POLIETILENO

i

facebook/bakoftec

www.bakof.com.br
Frederico Westphalen/RS Campo Grande/MS Taud/CE SS744i29232



top of mind

LEMBRANCA DA MARCA ARMARIO PARA COZINHA EM MDF, BP, FF, OSB

DOSECHMENTO: TOFI0 TOP OF MIND A.J. RORATO 38,2
q FIMAP 14,7
*ITATIAIA 4,9

*TODESCHINI 4,9

MGM MOVEIS 3,9

PRESENCA NO PDV BONALTO Ll
COZIMAX 2,9

ASTRA 2,9

ITALINEA 2

FABRIBAM 2

GAAM 2

JB GABINETES 2
OUTROS 16,7

*A empresa ndo vende em lojas de material de construcéo.

LEMBRANCA DA MARCA

BEBEDOURO DO SEGMENTO - TOP 10

TOP OF MIND IBBL
LATINA 18,4
ESMALTEC 10,5
HERC 7,9
*LORENZETTI 7,9
EUROPA 7,9
COLORMAQ 53
AQUAMASTER 5,3
PHILCO 2,6
*FABRIBAM 2,6

*A empresa nédo fabrica este produto.
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Quem é lider
sempre se destaca.

POLIETILENO

TOP
MIND

Revenda Construcio

FORTLEV. Mais uma Ganhadora do

vez, vencedora do Troféu Ruy Ohtake
Prémio Top of Mind nas categorias:
Revenda Construgéo, Caixa d’Agua de
que destaca as Fibra de Vidro,
marcas do segmento Caixa d’Agua

de construcdo mais de Polietileno e
lembradas entre os Cisterna.
consumidores.

FORTLEV

E MUITO MAIS CAIXA D’AGUA L |

FORTLEV




top of mind

LEMBRANCA DA MARCA FILTRO E PURIFICADOR DE AGUA
DO SEGMENTO -TOP 10

TOP OF MIND LORENZETTI

EUROPA 16,4
DURIN 7.3
HERC 6,4
PURIFIC 4,5
PRESENCA NO PDV IBBL 27
FORTLEV 27
ACQUALIMP 1,8
ICO METAIS 1,8
TIGRE 1,8
OUTROS 207
A B A ANQ » 0 LEMBRANCA DA MARCA
OP 6 5 I\ e ; DO SEGMENTO - TOP 10
FABRINOX 1,5 Y
GHELPLUS 10,8
FRANKE 10,8
A.J. RORATO 8,8
CLASSINOX = PRESENCA NO PDV
*DECA 4,1
PIANOX 27
FORMINOX 2.7
DECORALITA 2
OUTROS 14,2

*A empresa ndo fabrica este produto.

LEMBRANGCA DA MARCA PIA E TANQUE DE MATERIAL SINTETICO
DO SEGMENTO - TOP10 TOP OF MIND A.J.RORATO 44,4
IRMAOS CORSO 9
ASTRA 6
DECORALITA 45
SINTEC 45
MARSINTY 38
PRESENCA NO PDV
ART FIBRA 38
*SINTEX 2.3
FAMAS 15
GARCA PIAS E TANQUES 15
FIBRASOL 15
OUTROS 17,3

60 * A empresa ndo fabrica este produto.




PURIFICADOR E FILTRO

DE AGU

MIND

REVENDA CONSTRUCAO 2013

1 MARCA

MAIS LEMBRAD}ﬁ\J

L.
O
al
O
—

OBRIGADO PELO SEU RECONHECIMENTO

0860 015 62 11 LORENZETTI

Mais do que vocé imagina




top of mind

LEMBRANCA DA MARCA PRATELEIRA
DO SEGMENTO -TOP 10

TOP OF MIND PRAT-K

ASTRA 372
FICO 5,8
A.J. RORATO 2.3
*DECA 23
PRESENCA NOPDV D-CORE 1,2
*METASUL 1,2
THOMPSON 1,2
RIBEIROS 1,2
*DOCOL 1,2
OUTROS 7
*A empresa ndo fabrica este produto.
DADE DO - LEMBRANCA DA MARCA
= = e : - DO SEGMENTO - TOP 10
ASTRA 21,9 Y
PLASUTIL 8,3
CANAL 4,2
PRAT-K 31
SRHRENMO A PRESENCA NO PDV
METASUL 51
*PLASTILIT 24 )
*PLASMATIC 21
CONDOR 2,1
OUTROS 24

* A empresa ndo fabrica este produto.
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IS seguranca e durabilidade para sua instalacao.

A TUPY produz a mais completa linha de conexoes BSP, NPT e TUPYPRES para conducao de liquidos, gases e vapores
e esta presente em diversas edificagdes atendendo as mais diferentes demandas.

Fabricadas no Brasil e distribuidas mundialmente, as Conexdes TUPY possuem certificado de procedéncia e estdo em
conformidade com as especificagoes das normas nacionais e internacionais, garantia de 5 anos e suporte técnico na
aplicacao através da Assisténcia Técnica TUPY. Nao abra mao da qualidade, sé6 com as Conexdes TUPY vocé garante a
seguran¢a maxima da sua obra.
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A\ SAC 0800 727 8400
www.tupy.com.br

Certificagoes Disponiveis: Empresa
Participante:

Segurnge Conexoes TUPY
NI

INMETRO  ocr oc05 =S Sua marca de confiancga.




top of mind

ESQUADRIAS, FERRAGENS
E ACESSORIOS PARA INSTALACAO

Forca da marca do segmento na categoria
Quanto maior o indice, maior a forca de marca (Brand Recall)

VvV 68.9%

CADEADO

e

98.4%

ESPUMA DE POLIURETANO
37.4%

FECHADURA
97.2%

VvV 56.1%

PARAFUSO

ﬁ

73%

95,6

PORTA E JANELA DE ACO
38%

' 31.7%

40.6%

PORTA SANFONADA DE PVC
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As melhores solucdes em iluminacao L L U M ?

O mais completo MIX de produtos para
o SUCESSO do seu negdcio!

. e [OP 10 no segmento ae arias, e traz para 2014 3 TOP
01eCdO CO DIeld (€ dlldS € Id PDAdldS gue Vao desde O d( Olld 10

d0 (QuUE d (€ d 010 (S O € dlldS € |Id Ddld )

A LLUM é a marca que mais investe em PDV.  restador

Oferecendo as melhores solucdes para exposicao de produtos para lampadas

do mercado de iluminacéao. (co# wumm=me  Fluorescentes

*Displays t - J

*Testadores Display e LED
.. . - Sk 5 s
*Materiais de comunicacéo. New Clean LED Sttt

—_—

Associada a

A b?l UX \@‘ RONZEARTE' | teievendas

0800 880 2153

www.bronzearte.com.br




top of mind

LEMBRANCA DA MARCA "
DO SEGMENTO - TOP 10 BUCHA PARA FIXAGAO

TOP OF MIND FISCHER BRASIL

PRODUTOS FIX 10,5
IV PLAST 7,4
FIXTIL 7,4
BEMFIXA 2
PRESENCA NO PDV VONDER 1,6
SFORPLAST 1
ANCORA 1
PREGUIN 1
WURTH 1
OUTROS 12,5
LEMBRANCA DA MARCA

DO SEGMENTO - TOP 10

CADEADO
TOP OF MIND PADO
PAPAIZ 391
STAM 8,8
GOLD 1,7 PRESENCA NO PDV
SOPRANO 0,2 A
VONDER 0,2
BRASILIA 0,2
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A MONDIALLE MAIS UMA VEZ ESTA ENTRE AS
MELHORES FABRICANTES DE BANHEIRAS DO BRASIL.

1TOP

|

DESTAQUE BANHEIRA

40
=3

'DESTAQUE

| BANHEIRA

GE“T'F’C/q}
E¥E

( '-’ e i PRODUTOS CERTIFICADOS Q:,,@wos \4,
iNwiETRs & m) |
W\ B B

www.mondialle.com.br




top of mind

LEMBRANCA DA MARCA > A DE PO DETANO
DO SEGMENTO -TOP 10

OP O o ASCOLA 9
TYTAN / SELENA 9,8
VEDACIT OTTO BAUMGART 5,6
MUNDIAL PRIME 5,6
TEKBOND 4,7
FISCHER BRASIL 4,2
INTERFIX 4,2

SIKA 3,7
AMAZONAS 3,7
ANCORA 3,7
OUTROS 38,8

LEMBRANCA DA MARCA

FECHADURA DO SEGMENTO - TOP 10

TOP OF MIND STAM
ALIANCA METALURGICA 23,8
PAPAIZ 12,5
PADO 10,1
SOPRANO 7.3
AROUCA 4,4 PRESENCA NO PDV
LA FONTE 2
IMAB 2
HAGA METAIS 2
HELA 1,2
OUTROS 2
LEMBRANCA DA MARCA
DO SEGMENTO -TOP 10
FERRAGENS
TOP OF MIND ALIANCA METALURGICA 19,4
METALURGICA ROCHA 13,7
TRAMONTINA 1,7
SILVANA 10,9
PRESENCA NOPDV VONDER 4
PAPAIZ 2,6
PAGE 2,6
LOTH 2,6
OUTROS 32,5
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TOP
MIND |

Revenda Construgao

Mais uma vez
a taca é nossa!

Taschibra, indiscutivelmente campea.

Nove titulos consecutivos em 12 lugar na
categoria luminarias como a marca mais
lembrada no mercado.

Obrigado pelo reconhecimento!

e s (e — —35

+ I [ TSR | S

| 2 -
T Y

™ s\ acenda
IASCHIBRA

PREMIO TOP OF MIND

DA REVISTA REVENDA
CONSTRUCAO.

12 lugar na categoria luminarias

f /taschibra | www.taschibra.com.br



top of mind

LEMBRANCA DA MARCA PARAFUSO
DO SEGMENTO - TOP 10

TOP OF MIND CISER

(] JOMARCA 25,1
BELENUS 7,4

q FISCHER BRASIL 5,4
VONDER 3,4

PRESENGA NO PDV MITIO S
PREGUIN 2,5

FECHA 1,5

DAPCO 1

*GERDAU 1
OUTROS 19,7

*A empresa nao fabrica este produto.

PREGO LEMBRANGA DA MARCA
DO SEGMENTO - TOP 10

TOP OF MIND GERDAU

ARCELLORMITALL 6,3

VONDER 1,8

PREGUIN 0,9

MADEPREGO 0.5
METALGRAMPOS/MARTINS 0,5 PRESENCA NO PDV

MORLAN 0,5

KONAMI 0,5

JOMARCA 0,5

SOFIX 0,5

OUTROS 0,9
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articulado que separa as pecas em angulo de 45°.

Cortes e separacao na propria base (até 155 cm).
CORTADOR MANUAL MIND

Cortador manual de pisos, revestimentos ceramicos e
porcelanatos de grandes formatos. Sistema I I ' P

SISTEMA DE NIVELAMENTO

Sistema de nivelamento para pisos, revestimentos e porcelanatos.
Garante o nivelamento correto entre as pecas e minimiza o tempo
de aplicacao. E indicado principalmente para grandes formatos.

Espacadores disponiveis nos tamanhos: 1,0 1,5 mm.

Z H P P ﬂ 25 @ Cortador elétrico genuinamente nacional (fabricagao propria). Permite cortar ceramicas, revestimentos, porcelanatos, marmore,
granito e pedras naturais com superficies lisa, dspera ou em relevo. Faz cortes em qualquer angulo e chanfros de 45° utilizado

= para acabamento em cantos de parede e degraus de escada.
CORTADOR ELETRICO

Cortag

Cortadores de precisao para pisos ceramicos e porcelanatos



top of mind

LEMBRANCA DA MARCA
PORTA E JANELA DE ACO DO SEGMENTO - TOP 10

TOP OF MIND SASAZAKI

MGM CORP. 8,6
GRAVIA 5,2
ALIANCA METALURGICA 4,6
LUCASA 2,9

TRIFEL 2.3 PRESENCA NO PDV
JANELOT 1,7
MECAL 1,7
GRUPO RAMASSOL 1,7
*EBEL 1,1
OUTROS 12,6

*A empresa ndo fabrica este produto.

LEMBRANCA DA MARCA PORTA E JANELA DE ALUMINIO
DO SEGMENTO - TOP 10

TOP OF MIND SASAZAKI

(] MGM 8,9
ASTRA 6,3

ALUMASA 6,3

EBEL 5.4

PRESENCA NO PDV JANELOT 4,5
TRIFEL 3.6

< GRAVIA 3.6
ESQUADRIAS PRADO 3,6

*ALCOA 2,7

OUTROS 22,1

*A empresa s6 vende para construtora.
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top of mind

LEMBRANCA DA MARCA

PORTA SANFONADA DE PVC DO SEGMENTO - TOP 10

TOP OF MIND BR PLASTICOS 24,5
PERMATTI 15;3
DUDA 13,3
ARAFORROS 8,2
TIGRE 6,1
PLASBIL 6.1 PRESENCA NO PDV
*AMANCO 4,6
PERFILPLAST 4,1
CONFIBRA 3,6
OUTROS 14,3

*A empresa ndo fabrica este produto.

ESTAMOS CADA VEZ
~ MAIS CONECTADOS
~_COMVOCE.

A Topfusién esta entre as 3 empresas
mais lembradas no segmento de
tubos e conexdes em PPR para
agua quente, e noés devemos
isso a vocé, muito obrigado!

o1 2
gﬁ’ﬁm Conheca toda

:.' a linha TOprSiéﬂ

TOPFUSION

Uma conexdo forte com voceé.

I reAE \www. topfusion.com.br
O .




top of mind

FERRAMENTAS EM GERAL

Forca da marca do segmento na categoria

Quanto maior o indice, maior a forca de marca (Brand Recall)

90.7%
75.4%

79.6%

80%

89.7%
FERRAMENTA MANUAL PARA AGRICULTURA

FERRAMENTA MANUAL PARA CONSTRUCAO

78.7%
INSTRUMENTO DE MEDICAO

B 73.2%
INSTRUMENTC

66%

44.1%

74 | revisia revenoa NSTRUCA




" OBRIGADO
REVENDEDOR!

sgrls ANUNCIOE
LEMBRAR
QUE NAO NOS
ESQUECEMOS
DE VOC

SASAZAKI

A marca mais lembrada em duas categorias do Prémio Top of Mind:
Portas e Janelas de Aco e Portas e Janelas de Aluminio.

www.sasazaki.com.br



top of mind

LEMBRANCA DA MARCA BROCA
RIS HE S I TOP OF MIND IRWIN 61,9
DORMER 12,4
BOSCH 4.9
VONDER 4.9
MAKITA 4
PRESENCA NO PDV Gl 2
SKIL 2.2
P FAMASTIL 0.9
BLACK & DECKER 0.9
TRAMONTINA 0.9
OUTROS 4.4
CORTADOR MANUAL DE REVESTIMENTO CERAMICO LEMBRANCA DA MARCA
TOP OF MIND CORTAG 44,5 DQISEGMENIO - TOF10
IRWIN 26,7
MAKITA 5.8
VONDER 4,2
BOSCH 3.7
EAMAS T 16 PRESENCA NO PDV
NORTON 1,6
DEWALT 1
MILWAUKEE 0,5
ALIAFOR / STAMACO 0,5
OUTROS 9.9
LEMBRANCA DA MARCA
DO SEGMENTO - TOP 10 DISCO DIAMANTADO E CORTE
TOP OF MIND NORTON 22,6
MAKITA 18,4
IRWIN 15,2
BOSCH 10.1
VONDER 5.5
PRESENCA NO PDV CRAN DISCO o
‘ TYROLIT 3.7
BRASKOK| 3.2
ALIAFOR / STAMACO 23
DIAMANTEC 1,4
OUTROS 13,8
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top of mind

LEMBRANCA DA MARCA FERRAMENTA E ACESSORIO PARA JARDIM
DO SEGMENTO - TOP 10

TOP OF MIND TRAMONTINA 52

FAMASTIL 16,9

TRAPP 9,6

VONDER 2,8

MAKITA 2,3

PRESENCA NO PDV GEDORE 23
PACETTA 1,7

< GARDEN 1,1
RAMADA FERRAMENTAS 1,1

CORNETA FERRAMENTAS 1,1

OUTROS 9
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OBRIGADA POR
ABRIR AS PORTAS
PRA GENTE!

Duda: Empresa Destaque no segmento
de portas sanfonadas em PVC em todo o Brasil.

Estamos mais uma vez entre as trés empresas
mais lembradas do pais! E 0 nosso compromisso
com a qualidade refletido no coracao e nas
mentes de nossos clientes.

BDuda

Acessorios para banheiro e casa

www.duda.ind.br | facebook.com/DudaDamewer



top of mind

FERRAMENTA ELETRICA LEMBRANCA DA MARCA
DO SEGMENTO - TOP 10

TOP OF MIND BOSCH
MAKITA 25,5
BLACK & DECKER 10
VONDER 1,4
WORKER 1,4
HITACHI 0,9 PRESENCA NO PDV
SKIL 0,9
TRAMONTINA 0,9 )
FORD TOOLS/ETILUX 0,9
FAMASTIL 0,5
OUTROS 5
LDECB"SBERQHENAT‘?OA_“’T‘%%% FERRAMENTA MANUAL PARA AGRICULTURA
TOP OF MIND TRAMONTINA 49,2
q RAMADA FERRAMENTAS 6,7
BELLOTA 5.8
PACETTA 5
FAMASTIL 42
PRESENCA NO PDV PARABONI 4,2
STRONG/COBIMEX 42
PANDOLFO 53
TRAPP 33
BOSCH 2,5
OUTROS 17

FERRAMENTA MANUAL PARA CONSTRUGCAO LEMBRANCA DA MARCA
DO SEGMENTO - TOP 10

TOP OF MIND TRAMONTINA 39,4
PACETTA 19,1
BELLOTA 6,4
VONDER 5,3
PARABONI 3,7
FAMASTIL 3,2

PANDOLFO 3,2
RAMADA FERRAMENTAS 3,2
STANLEY 2,7
GEDORE 21
OUTROS 1,7




AVANTS

Upgrade nas vendas

Com as lampadas compactas vocé sempre ganhou muito.
Agora € a vez das lampadas de LED. Vocé ganhando muito mais!
Sao mais de 500 produtos LED a sua escolha.

.avantled.com.b =] :
Y facebomgn?ZACa:tLi(gol:ntingr A VAN T =g <




top of mind

INSTRUMENTO DE MEDICAO LEMBRANGA DA MARCA
DO SEGMENTO - TOP 10
TOP OF MIND STARRETT 35,6
MITUTOYO 15 b
IRWIN 10,6
DIGIMESS 6,1 )
BOSCH 5
FAMASTIL 3.3 PRESENCA NO PDV
VONDER 3:3
BLACK&DECKER 2,8
BRASFORT 1,7
TRAMONTINA 1,7
OUTROS 15

LEMBRANCA DA MARCA INSTRUMENTO DE MEDICAO A LASER
DO SEGMENTO - TOP 10

TOP OF MIND BOSCH 45,5

STANLEY 13,2

MAKITA 7.4

VONDER 6,6

IRWIN 5,8

PRESENCA NO PDV MITUTOYO 4.1
STARRETT 4,1

DIGIMESS 3,3

SKIL 2,5

*WORKER 2,5

OUTROS 5

* A empresa ndo fabrica este produto.
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PENEIRA
TOP OF MIND TELAS SAO JORGE 14,9
TELAS MM 13,5
PENEIRACO VITORIA 13,5
TELAS PAGANINI 10,8
VONDER 9,5
TRAMONTINA 6,8
AGRO BRASIL 4,1
FAMASTIL 2,7
BERNARDI 2,7
GIAMETTI 257
QUTROS 18,9

RAMADA FERRAMENTAS,
A 22 MARCA DE FERRAMENTAS MANUAIS
PARA AGRICULTURA MAIS LEMBRADA DO BRASIL.

MIND TROFEU DESTAQUE
MARCAS DE FERRAMENTAS MANUAIS

Revenda Construgio PARA AGRICULTURA MAIS LEMBRADAS DO BRASIL

DESTAQUE

TOP
MQD,'@W

Ruy Ohtake

top of mind

LEMBRANCA DA MARCA
DO SEGMENTO -TOP 10

PRESENCA NO PDV

www.ramadaferramentas.com.br

Agradecemos a todos lojistas e vendedores
que contribuiram para esta grande conquista.

RAMADA

Ferramentas




top of mind

MATERIALBASICO
PARA CONSTRUCAO

Forca da marca do segmento na categoria

Quanto maior o indice, maior a forca de marca (Brand Recall)

CAL HIDRATADA

. 62.8%
CARRINHO DE MAO

84.9%
@IMI=NTO

" ESTRUTURA D

93.3%

100%
HOI@D)= [PV/(C
56.8%
IMPERMEABILIZANTE
, 73.4%
MANTA ASFALTICA
78%

91.9%

TELHA E CERAMICA SINTETICA
29.8%

TELHA DE FIBROCIMENTO

88.8%

| 4 94.3%

82 | sevisia seveson




O TOP OF MIND COMPROVA:

PENSA NELAS

POR MAIS UM ANO A A. J. RORATO ESTA ENTI
AS MARCAS MAIS LEMBRADAS DO TOP OF

Isso nos enche de orgulho e mostra que um trabalho sério

e comprometido € o caminho certo para o sucesso. Além do d

na categoria Armario e Espelho Parede, o Top of Mind 2014 conferiu
a A.J.RORATO os seguintes prémios:

« 1°Lugar em Armdrios para Banheiro

l « 1°Lugar em Armdrios para Cozinha
k « 1°Lugar em Pias e Tanques de Mdrmore Sinte

Agradecemos a todos aqueles que lembraram que qualidade
e preco justo podem, sim, andar juntos.

MRAJ. RORMATO
www.ajrorato.ind.br / 44 3562-1206




top of mind

LEMBRANCA DA MARCA BETONEIRA

DESESEENOSIOR T TOP OF MIND IRMAOS FISCHER 24,6
MENEGOTTI 19,3
CSM 12.3

HORBACH 7

MOTOMIL 7

BOSCH 5,3

MAQTRON 3,5

METALPAMA 3,5

VONDER 3,5

TRAMONTINA 3,5
OUTROS 10,5

CAL HIDRATADA LEMBRANCA DA MARCA
DO SEGMENTO - TOP 10

TOP OF MIND ITAU VOTORANTIM CIMENTOS
ICAL 17,8
HIDRACOR 16,1
MINERCAL 6.1
MORRO BRANCO 2,8
S SIS e PRESENCA NO PDV
KALFIX 2,2
DAGOBERTO BARCELOS 1,7
MEGAO 1,7
FINACAL JUNGAR 1,7
OUTROS 23,9
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VvBRP

O MELHOR MIX DE PRODUTOS PARA A CONSTRUCAO CIVIL

Mais de 550 itens nas linhas de agua fria, esgoto, irrigacao,
elétrica, registros, conexdes, acessorios hidraulicos,

infraestrutura, portas sanfonadas, divisérias
e placas modulares em pvc.

Produtos de
acordo com o PBQP-H
(Programa Brasileiro de

Qualidade e

Produtividade
da Habitat).

| Revenda Construgao

QUALIDADE COM PRECO JUSTO.
www.brplasticos.com.br é
£3 facebook.com/brplasticos : RP
51 3373.7777 e e



top of mind

LEMBRANCA DA MARCA CARRINHO DE MAO
DO SEGMENTO -TOP 10

TOP OF MIND METALOSA

IRMAOS FISCHER 16
TRAMONTINA 14,6
MAESTRO 10,5
CANAL 6.4
PRESENCA NO PDV FAMASTIL 5,5
ESFERA 5,5
ALZA 4,6
PARABONI 41
VONDER 2,3
OUTROS 10
LEMBRANGA DA MARCA

DO SEGMENTO - TOP 10

@R D, OTORA @, 44 8
CAUE/INTERCEMENT 13,1
NASSAU 9
LAFARGE 8,2
CAMPEAO 5,2
HOLCIM 4,5 PRESENCA NO PDV
CIMPOR/INTERCEMENT 3
CIMENTOS LIZ 2,6
CIPLAN 2,6
CIMENTO NACIONAL 1,9
OUTROS 5,2
LEMBRANCA DA MARCA

DO SEGMENTO - TOP 10

O PARA ADO
OP O D RUPO RAMASSO
ETERNIT 3.7
OUTROS 85,2
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Genuinamente brasileiro

A Stam e vocé, juntos na torcida.

Os cadeados coloridos com segredos da Stam estao disponiveis
em encartelados e nas cores de sua preferéncia:

grafite, cromado, branco, rosa, azul, amarelo, verde e vermelho.

Seguranga e Qualidade

\:

b B
T, 0800 024 1020

I‘asf/
q www.stam.com.br
info@stam.com.br

e\’“presa




top of mind

FORRO DE PVC

LEMBRANCA DA MARCA
DO SEGMENTO -TOP 10 TOP OF MIND TIGRE
PLASBIL 10,5
MAJESTIC 7.9
ARAFORROS 7
*AMANCO 4,4
PVC BRAZIL 4,4
PRESENCA NO PDV KEP 3,5
PLASFLEX 3,5
PLASTILIT 35
MAIS PVC 26
OUTROS 30,7
* A empresa nao fabrica este produto.
IMPERMEABILIZANTE LEMBRANCA DA MARCA
TOP OF MIND SIKA DO SEGMENTO - TOP 10
VEDACIT OTTO
TOP OF MIND BAUMGART
WEBER 8,6
VIAPOL 4,3
DENVER 4,3
TECRYL 3.6 PRESENCA NO PDV
IMPERTOP 2,9
ADITT 2,1
HYDRONORTH 24
SELAMIX 1,4
OUTROS 12,9
ey
TOP OF MIND VEDACIT OTTO BAUMGART
VIAPOL 16,7
CIPLAK / LWART 12,7
SIKA 1,3
ALUBAND / SOLAR REVESTIMENTOS 3.3
PRESENCA NO PDV “BRASILIT 3.3
‘ BAUTECH 2
< DENVER 2
WEBER 1,3
NEOSIN 0,7
OUTROS 73

88

* A empresa ndo fabrica este produto.



F/Suzuki

(028) 2101 - 3244

Politicos prometem grandes obras;
Para nés, grandes obras prometem.

/. COMERCIAL
ALMEIDA

TUDO NUM 50 LUGAR!



top of mind

DO SEGMENTO - TOP 10

PRESENCA NO PDV

LEMBRANGCA DA MARCA TELA, TRELICA E ARAME RECOZIDO
TOP OF MIND GERDAU 71,1
ARCELORMITTAL 21,3
VOTORACO 1,4
VONDER 0,9
*METALURGICA ROCHA 0,5
SO PREGO / GRUPO MAIA 0.5
*TIGRE 0,5
MORLAN 0,5
WORKER 0,5
OUTROS 2,8

A A

* A empresa néo fabrica este produto.

LEMBRANCA DA MARCA

DO

OP O D PR O 9

CERAMICA MARAJO 8

SIMONASSI 4,6

PERKUS 3,4

KARINA 2,3

CEARA 2,3

CERAMICA BAGATTA 2,3

CERAMICA MARTINS 2,3

CERAMICA PARANAPANEMA 2,3

TELHAS BURG 2,3
OUTROS 60,9

LEMBRANCA DA MARCA

DO SEGMENTO - TOP 10

SEGMENTO -TOP 10

PRESENCA NO PDV

TELHA DE FIBROCIMENTO

TOP OF MIND ETERNIT ST
BRASILIT 224
PRECON 15,7
IMBRALIT 5,9
MULTILIT 4,4

CONFIBRA 3,4
INFIBRA / PERMATEX 2,9
ISDRALIT 2,5
CASALIT 1,5
*FORTLEV 1
OUTROS 2,9

* A empresa nao fabrica este produto.
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top of mind

LEMBRANCA DA MARCA
DO SEGMENTO -TOP 10

VERGALHAO
TOP OF MIND GERDAU
ARCELORMITTAL 13,8
VOTORACO 1,8
*VONDER 1,4
*SIMETALL 0,5
OUTROS 1,4

* A empresa néo fabrica este produto.

1TOP
MIND

Revenda Construgao

PINCEIS ATLAS
E TOP OF MIND.

A Pincéis Atlas agradece aos lojistas brasileiros pelo
reconhecimento que nos deram em 2013 ao eleger-nos
como a marca mais lembrada na categoria de Pincéis,
Rolos e Acessorios para Pintura.

A Pincéis Atlas reforca seu compromisso em

seguir inovando e trazendo a todos solucdes para
preparacao, pintura e acabamento que apresentem
resultados de muita qualidade, tanto para os

NOsSSOs consumidores quanto para NOSSOs parceiros.

www.pinceisatlas.com.br

& ATLAS




top of mind

MATERIAL HIDRAULICO

Forca da marca do segmento na categoria

Quanto maior o indice, maior a forca de marca (Brand Recall)

71%
CAIXA D*AGUA DE POLIETILENO

83.7%
CISTERNA

MANGUEIRA PARA JARDIM

66%

82.4%
TUBO E CONEXAO DE COBRE

60.1%

TUBO E CONEXAO DE PVC PARA AGUA FRIA
92.2%

TUBO E CONEXAO DE PVC PARA AGUA QUENTE
85.4%

| 4 68%

Q2 | REVISTA REVENDA CONSTRUCA




Este reconhecimento
também merece
uma comemoracao
sob medida.

Para a Man Latin America, é uma grande satisfagao receber o Prémio Top of Mind Revenda Construcao
na categoria Veiculos de Carga. Muito obrigado a todos os clientes e parceiros.

MAN Latin America, fabricante dos Caminhdes e Onibus Volkswagen e Caminhoes MAN.
www.man-la.com

man ®
Caminhdes

Onibus




top of mind

LEMBRANCA DA MARCA
DO SEGMENTO -TOP 10

CAIXA D AGUA DE FIBRA DE VIDRO

TOP OF MIND FORTLEV 58,3
TIGRE 9,7
BAKOF F2b
*BRASILIT 4,9
PRESENCA NO PDV ETERNIT e
*ACQUALIMP 2,1
FIBRAMAR 2,1
GLASSMAR 1,4
OUTROS 9,7
* A empresa nao fabrica este produto.
CAIXA D'AGUA DE POLIETILENO LEMBRANCA DA MARCA
TOP OF MIND FORTLEV DO SEGMENTO - TOP 10
TIGRE 8,5
ACQUALIMP D/
BAKOF 2,8
AMANCO 2,3
BRASILIT 1,7
PERMATEX 1,7
FIBRAMAR 11
ETERNIT 11
FIBRATEC 0,6
OUTROS 6,3
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Materiais Elétricos CE

Linha completa, placas 4x2" ou 4x4", totalmente modular.
Design clean, placas maiores e acabamento de alto brilho.
Teclas com o menor dngulo de tombamento da categoria.

Médulo USB para carregamento de tablets e celulares.

Conjuntos de baixo custo e alta eficiéncia.

Ja esta convencido que a linha
Beleze é a melhor op¢do?

Imagina quando ver o prego..

O@e/eze

Beleza ¢ fundamental.

www.enerbras.com.br

SAC 0800 645 3052

sac@enerbras.com.br

((LLLLLL¢



top of mind

LEMBRANCA DA MARCA
DO SEGMENTO - TOP 10

CISTERNA
TOP OF MIND FORTLEV 51,4
ACQUALIMP 25,7
TIGRE 5,7
PRESENCA NO PDV AMANCO 4,3
BAKOF 2,9
OUTROS 10
''''' ARD LEMBRANCA DA MARCA

DO SEGMENTO - TOP 10

OP O D BIR 3
TRAMONTINA 12,7
AFA 12
PLASBOHN 7
ASTRA 6,3
ACQUAFLEX 4,2
PRIMAVERA 4,2
TIGRE 2,8
PERFILNOR 2,1
*AMANCO 1,4
OUTROS 19

* A empresa nao fabrica este produto.

LEMBRANGA DA MARCA TORNEIRA DE PLASTICO
DO SEGMENTO - TOP 10
TOP OF MIND HERC 43.4
VIiQUA 13,3
FORTTI 10.4
ASTRA 6,9
DURIN 5,8
PRESENCA NO PDV TIGRE 4
*DECA 2,9
q AMANCO 23
“MEC-TRONIC 17
HIGIBAN 12
OUTROS 81

96 * A empresa ndo fabrica este produto.




TORNEIRA

DE PLASTIij

MIND

REVENDA CONSTRUGCAO 2013

3¢ MARCA

MAIS LEMBRADAJ

L.
O
al
O
—

CONHECA NOSSA LINHA COMPLETA DE PRODUTOS:
TORNEIRAS, ASSENTOS SANITARIOS, ACESSORIOS PARA BANHEIRO E JARDINAGEM.

OBRIGADO PELO SEU RECONHECIMENTO
PRODUTOS COM QUALIDADE LORENZETTI

s
www.fortti.ind.br opﬁl
0800 016 02 13

aforca dainovagao




top of mind

LEMBRANCA DA MARCA
DO SEGMENTO -TOP 10

TUBO E CONEXAO DE COBRE

TOP OF MIND ELUMA 75,7
RAMO CONEXOES 7.5
TERMOMECANICA 3,7
PRESENCA NO PDV o T
OUTROS 1,2
TUBO E CONEXAO DE PVC PARA AGUA FRIA LEMBRANCA DA MARCA
TOP OF MIND TIGRE 55,7 DO SEGMENTO - TOP 10
AMANCO 21,1 b
KRONA 6,1
PLASTUBOS 3,9
CARDINALI 18
NG AN IS PRESENCA NO PDV
FORTLEV 1,3
MAJESTIC 0,9 .
PVC BRAZIL 0.9
HERC 0,4 i
OUTROS 6.6
LEMBRANCA DA MARCA

DO SEGMENTO - TOP 10

TUBO E CONEXAO DE PVC PARA AGUA QUENTE
TOP OF MIND TIGRE 62,1

AMANCO 31,6
PRESENCA NO PDV

TOPFUSION 0,6

OUTROS 5,7
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top of mind

LEMBRANCA DA MARCA
= DO SEGMENTO -TOP 10
TUBO E CONEXAO GALVANIZADO
TOP OF MIND TUPY
APOLO
TIGRE
ELUMA
H-MECH
ZAMPROGNA
“AFA
HIDROCONEX
ACO CEARENSE

* A empresa nao fabrica este produto.

(00]
o

PRESENCA NO PDV

R ) Ry T S P N B

NOS GANHAMOS TROFEUS E A SUA CONFIANCA, E VOCE, 0S
MELHORES PRODUTOS PARA OFERECER AOS SEUS CLIENTES.

LANCAMENTO

T A Alianca Metaltrgica foi premiada com o Troféu Destaque e Top of Mind Revenda Construgdo 2013, como uma das

marcas mais lembradas nas categorias Fechaduras e Ferragens. Agradecemos a todos os nossos clientes, fornecedores e
colaboradores e ressaltamos que a Alianga esta em constante evolucao, para oferecer sempre os melhores produtos e servicos.

T
i |

www.aliancametalurgica.com.br A ; y W ; ; ALIANCA

Desde1927




top of mind

TINTAS E ACESSORIOS
PARAPINTURA =

(Brand Recall)
ﬁ@‘ﬁ/n\ EM GERA

91.8%
TINTA EM PO A BASE DE CAL
89.2%
CUPINICIDA
85.6%

74.5%

FITA ADESIVA
94.5%

99.6%
OLEO DESINGRIPANTE E ANTICORROSIVO

64.4%

99.2%
REVESTIMENTO TEXTURIZADO

SILICONE

67%

70.3%

100 | =




NAO E FACIL ATUAR EM VARIOS LUGARES,
MAS DIFiCIL MESMO E FIXAR SUA MARCA

NA CABECA DO CONSUMIDOR.

PARABENS ATODOS OS VENCEDORES
DO PREMIO TOP OF MIND REVENDA CONSTRUCAO.

E muito gratificante realizar um bom trabalho e ser reconhecido por ele.
A Distac parabeniza todas as empresas que conquistaram este prémio
tao importante, que é o resultado da aceitacao do consumidor.

No6s também sempre lembramos de vocés. Mais uma vez, parabéns!

aJocaMagalhdes, 1079 | ==
one: 87 3831.1439. | 5:.. Q
Ges Monteiro, 7049 |l 1l Nt




top of mind

LEMBRANCA DA MARCA
DO SEGMENTO - TOP 10

PRESENCA NO PDV

TINTA EM GERAL

TINTA EM PO A BASE DE CAL

DO

TOP OF MIND HIDRACOR
CAL SINHA 13,1
DIRECIONAL 6,6
SUVINIL 5,9
JUNTALIDER 4,9
LANXESS 4,9
CAL CEM 2,2
CERRO BRANCO 2,2
FORTALEZA TINTAS 22
FONTEX 2,2
OUTROS 30,1

102

TOP OF MIND SUVINIL 40,9
CORAL 22,3
SHERWIN-WILLIAMS 9,7
LUKSCOLOR 9,7
TINTAS RENNER / PPG 3,3
EUCATEX 2,6
KILLING 1,1
IQUINE 1,1
HIDRODINTAS 0,7
TINTAS VERBRAS 0,7
OUTROS 7,8

LEMBRANCA DA MARCA

SEGMENTO - TOP 10

PRESENCANO PDV




top of mind

LEMBRANCA DA MARCA COLA
DO SEGMENTO -TOP 10

TOP OF MIND CASCOLA 77,3

BRASCOLA 7,6

MAXI RUBBER 4,5

AMAZONAS 2,7

DUM DUM 2,2

PRESENCA NO PDV IQUINE 1,8
NORCOLA 13

< PRODOPAZ 1,3
KILLING 0,9

TIGRE 0,4

FAME, Top of Mind na Revenda Construcao!

Top of Mind na categoria Pino Adaptador de Tomada / Pino Saida (T)

Destaque na categoria Tomada Plugue e Interruptor / Quadro de Distribuicao
Destaque na categoria Chuveiro e Torneira Elétrica

Agradecemos
aos nossos clientes - Desde 1940 -

pela preferéncia

I ‘ www.fame.com.br - Televendas: 0800 704 34 44



top of mind

LEMBRANCA DA MARCA
DO SEGMENTO - TOP 10

CUPINICIDA
TOP OF MIND JIMO 50,7
VEDACIT OTTO BAUMGART 22,4
MONTANA QUIMICA 16,1
SAFERLAGHK 6.3 PRESENGCA NO PDV
MACHADO 2,9
OUTROS 1,5
LEMBRANCA DA MARCA

EQUIPAMENTO PARA PROTECAO INDIVIDUAL

DO SEGMENTO - TOP 10

TOP OF MIND 3M 39,4

NORTON 21,9
MUCAMBO 8,1

VONDER 8,1

ATLAS 3,1

PRESENCA NO PDV SETE LEGUAS / 54
ALPARGATAS '

DURALPLUS 2,5

TIGRE 1,9

SANRO 1,9

PRO SAFETY 1,3

OUTROS 8,8
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A MELHOR TORNEIRA PLASTICA DO BRASIL
ha mais de uma década.

A HERC e

OF

1° Lugar na Categoria Marca Destaque
Torneira de Plastico Revenda Construgéo Armario e Espelho Parede

Conheca a Linha de Assentos Aimofadados da HERC

MARCA DE QUALIDADE WWWIherclcomlbr




top of mind

LEMBRANCA DA MARCA AD
DO SEGMENTO - TOP 10
OP O D
ADERE 30,9
NORTON 14,9
DOBLE A 7.8
ADELBRAS 5,6
PRESENCA NO PDV ATLAS 15
RAPIFIX 11
TIGRE 0,7
TESA 0,7
OUTROS 4,5
LEMBRANGCA DA MARCA
DO SEGMENTO - TOP 10
OP O D ORTO Q
3M 33,1
ATLAS 2.9
VONDER 2,5
LIXAS TATU 0.8 PRESENCA NO PDV
TIGRE 0.4
BOSCH 0,4
ENDASA 0,4

LEMBRANCA DA MARCA

DO SEGMENTO - TOP 10 OLEO DESINGRIPANTE E ANTICORROSIVO

TOP OF MIND WD-40 Sk

COLORGIN 13,2

ORBI QUIMICA / WHITE LUB 9,4

LOCTITE SUPER LUB 7/ HENKEL 3,3

PRESENCA NO PDV BRI REBEER 28
3M 19

ULTRALUB 1,4

NATRIELL 0.9

TYTAN / SELENA 0.9

OUTROS 285




Pensamos em fixar ceramica
e nos fixamos em sua memdria.

A Ceramfix pela primeira vez conquista 0 destaque no Top
of Mind do Grupo Revenda, ficando entre as trés empresas
mais lembradas no segmento de Rejuntamento Cimenticio.
Esse reconhecimento € prova de que estamos no caminho
certo. Obrigado por pensar Ceramfix.

actua

Top Of Mind 2014
Revista Revenda:

Categoria: CONSTRUCAO CIVIL
Segmento: REJUNTAMENTO CIMENTICIO
Premiagdo: DESTAQUE NO SEGMENTO

S ARGAMASSAS E REJUNTES

CRC)

Central de Relacionamento Ceramfix

0800 7045049 www.ceramfix.com.br

www.ceramfix.com.br
info@ceramfix.com.br Fébricas/CDs: SC - RS - PR - SP - MS - GO




top of mind

LEMBRANCA DA MARCA
DO SEGMENTO -TOP 10
P {o] No ORIO R R
OP O 2 6
TIGRE 32,8
CONDOR 6,5
VONDER 2
ASTRA 0,8
CASTOR 0,8
ROMA 0,4
OUTROS 0,4
O RIZAD U LEMBRANCA DA MARCA
OP O D 3 DO SEGMENTO - TOP 10
CORAL 13,5
HYDRONORTH 41
SHERWIN-WILLIAMS 2,3
EUCATEX 2,3
RS £ PRESENCA NO PDV
TINTAS RENNER / PPG 1,8
MINERTEX 1,8 )
TINTAS REAL 1,8
TINTAS FORTEX 1,8
OUTROS 444
T S
TOP OF MIND CASCOLA 21,4
BRASCOLA 18,7
VEDACIT OTTO BAUMGART 9,9
ATLAS 7.7
SIKA 6,6
PRESENCA NO PDV HYDRONORTH 5,5
ELASTIL 4,4
UNIFIX 3,8
WORKER 1,6
ORBI QUIMICA / WHITE LUB 1,6
QUTROS 18,7
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STAIN
TOP OF MIND MONTANA QUIMICA
TOP OF MIND SPARLACK
SUVINIL 13,8
SAYERLACK 11,6
EUCATEX 4,3
POLI STAIN 3,9
TINTAS RENNER / PPG 1,7
KILLING 1,3
IQUINE 1,3
LUKSCOLOR 1,3
OUTROS 14,2

top of mind

LEMBRANCA DA MARCA
DO SEGMENTO - TOP 10

MRD sz

Ruy Ohtake

PACETTA

QUALIDADE EM FERRAMENTAS
DESDE 1947 NAS MELHORES OBRAS DO BRASIL

DirecTo

DESTAQUE NO PREMIO "TOP OF MIND"
SEGMENTO FERRAMENTAS MANUAIS PARA CONSTRUGAO CIVIL
Eleita pela REVISTA REVENDA - Ano 2013/2014

Agradecemos a todos os colaboradores e T@P
parceiros por mais essa conquista

Acesse 0 site e fique por dentro das novidades:
www.metalurgicapacetta.com.br

www.facebook.com/metalurgica.pacetta



top of mind

MATERIAL ELETRICO

Forca da marca do segmento na categoria

Quanto maior o indice, maior a forca de marca (Brand Recall)

91.8%
EXTENSAO ELETRICA / FILTRO DE LINHA
69.1%
FIO E CABO ELETRICO
81.2%
LAMPADA DE LED
73.5%
LAMPADA FLUOR
95.3%
LUMINARIA
66.5%
PINO ADAPTADOR DE TOMADA / PINO SAIDA (T)
86.8%
PORTEIRO ELETRONICO
80.5%
‘QUADRO DE
85.7%
REATOR
85.2%

TOMADA, PLUGUE E INTERRUPTOR
95.1%

110 | revisia revenoa construca
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PULVERIZADORES
STRONG
S LITROS

)
"5340 acumurr™

SIMBENG
Fone: (31) 3519-9505

campoeconstrucao.com.br — E forte, é Strong




top of mind

KNS e
TOP OF MIND SIEMENS 19,6
STECK 19,2
DANEVA LORENZETTI 15,1
GE 12,8
ELETROMAR 9,6
PRESENCA NO PDV SOPRANO 4,6
SCHNEIDER ELECTRIC 4,6
ENERBRAS 2.3
INJETEL 2.3
FAME 1,8
OUTROS 8,2

EXTENSAO ELETRICA / FILTRO DE LINHA LEMBRANCA DA MARCA
DO SEGMENTO - TOP 10

TOP OF MIND DANEVA LORENZETTI 16,4

TOP OF MIND MARGIRIUS 16,4
ILUMI 9,4
FOXLUX 8,5
FORCELINE 6,6
PERLEX GRUPO PERLEX 5,6 PRESENCA NO PDV
FAME 5,2
A.SANTOS 1,9
ECP 1,9
RCG 1,9
OUTROS 26,3

12




AS MAIS VENDIDAS
E LEMBRADAS DO BRASIL

A FLC investe cada vez mais para desenvolver produtos
de qualidade, com muita eficiéncia e tecnologia.

Por isso, a marca FLC, além de lider, € a mais lembrada
em todo Pais. . r

t

Revenda Construgio

0_00 No

0 Hﬂﬁll ’(w eSS l\[ZI 12 FABRICA DE LED DO BRASIL

www.flc.com.br




top of mind

LEMBRANCA DA MARCA

FIO E CABO ELETRICO

DO SEGMENTO - TOP 10 TOP OF MIND SIL 25
CORFIO 16,1
PRYSMIAN 9,4
NAMBEI 9,4
COBRECOM 5.8
PERLEX GRUPO
PERLEX 58
PRESENCA NO PDV
LAMESA 4,5
MEGATRON 2,2
CONDUSPAR 1,8
IBERICA 13
OUTROS 18,8
LAMPADA DE LED LEMBRANCA DA MARCA
DO SEGMENTO - TOP 10
TOP OF MIND FILE 14,5
GOLDEN 12,7 )
OSRAM 10,4
PHILIPS 9,8
TASCHIBRA 8,1
S ROL 6.9 PRESENCA NO PDV
BRILHA 5,2
AVANT 5,2
G-LIGHT 4,6
EMPALUX 2,9
OUTROS 19,7

LEMBRANCA DA MARCA
DO SEGMENTO - TOP 10

LAMPADA FLUORESCENTE (COMPACTA E TUBULAR)

PRESENCA NO PDV

TOP OF MIND OSRAM 31,9
SYLVANIA 22,5
PHILIPS 19,2
FLC 4,7

GE 3,8
EMPALUX 3,8
TASCHIBRA 3.3
GOLDEN 2,3
AVANT 2:3
OUROLUX 1,4
OUTROS 4,7

14




LAMPADAS

LED E FLUORESCENTE"

MIND

REVENDA CONSTRUCAO 2013

UMA NOVA MARCA

DE ALTA TECNOLOGIA EM LAMPADA%

COMPACTAS, ECONOMICAS E DE GRANDE DURABILIDADE

L.
S
al
O
—

wizwisny LORENZETTI

Mais do que vocé imagina




top of mind

LEMBRANCA DA MARCA
DO SEGMENTO - TOP 10

TOP OF MIND

LUMINARIA

TASCHIBRA

ECP 12,6
RCG 8
BLUMENAU ILUMINACAO 7.5
BRONZEARTE 6,9
PRESENCA NO PDV INTRAL 6,3
ABALUX 3,4
LUMIBRAS 2,9
G LIGHT 1,7
OUTROS 31,6
O ADAPTADOR DE TOMADA / PINO SAiID A LEMBRANCA DA MARCA
DO SEGMENTO - TOP 10
OP O D,
PIAL LEGRAND 18,9
DANEVA 13,7
ILUMI 9,4
PLUZIE 4,2
ERERER 4,2 PRESENGA NO PDV
TRAMONTINA 4,2
PERLEX GRUPO PERLEX 3,8 )
MARGIRIUS 1,9
SCHNEIDER ELECTRIC 1,4
OUTROS 13,2
LEMBRANCA DA MARCA

PORTEIRO ELETRONICO

DO SEGMENTO - TOP 10

e

TOP OF MIND HDL 65,4
AMELCO 12,6
ECP 4,2
RCG 3,1
SCHNEIDER ELECTRIC 2,6
PRESENCA NO PDV THEVEAR 2.1
INTELBRAS 1,6
FLC 1
GE 0,5
QUTROS 6,8




TOVRheinland

MAIS SEGURANCA
E TRANQUILIDADE
PARA SUA OBRA

JAMESA ALNOR

FIOS E CABOS ELETRICOS FIOS E CABOS ELETRICOS

Tel.: (19) 3623 1518 Tel.: (81) 2103 6161
Fax: (19) 3623 4255 Fax: (81) 3724 1793
vendas@lamesa.com.br vendas@alnor.ind.br

lamesa.com.br alnor.ind.br




top of mind

LEMBRANCA DA MARCA
DO SEGMENTO -TOP 10

QUADRO DE DESTRIBUICAO

TOP OF MIND TIGRE
CEMAR LEGRAND 27,4
FAME 5.5
STECK 4
AMANCO 3,5
PRESENCA NO PDV ALUMBRA 25
GOMES 2,5
ENERBRAS 2
BRUM 5
IRIEL/ SIEMENS 1
OUTROS 134
REATOR LEMBRANCA DA MARCA
DO SEGMENTO - TOP 10
TOP OF MIND RCG 24,8
ECP 22
PHILIPS 13,5
MARGIRIUS 13.5
DANEVA LORENZETTI 3,5
315E 2.8 PRESENCA NO PDV
DEMAPE 2.
MEC-TRONIC 14
OSRAM 1,4
G-LIGHT 0.7
OUTROS 14,2

18




top of mind

LEMBRANCA DA MARCA
DO SEGMENTO - TOP 10 TOMADA, PLUGUE E INTERRUPTOR

TOP OF MIND PIAL LEGRAND 33872

FAME 26,8

SCHNEIDER ELECTRIC 5,4

PERLEX GRUPO PERLEX 5,4

ENERBRAS 4,9

PRESENCA NO PDV MEC-TRONIC 4.4

q TRAMONTINA 4,4
ALUMBRA 3,9

ILUMI 3,4

IRIEL / SIEMENS 3,4

OUTROS 4,9

MINAS GERAIS
Carddo Comércio e Importacdo Ltda.

Distribuidor Coral
Garantia Absoluta de Bons Servicos o

Solicite a visita de nossos representantes

AkzoNobel c\(;r;i? Sparlack

TOmOrrOW’S AnSWerS TOday tudo de e \/oce Tudo o que a madeira precisa

-

Distribuidor Exclusivo Autorizado Coral

Venda Exclusiva a Lojistas: (32) 3222-7090
E-mail: cardaominas@uol.com.br




top of mind

[ T Forca da marca do

M AT [ R ‘/A\ L D T segmento na categoria
— A Quanto maior o indice,

maior a forca de marca

ACABAMENTO

85.5%
REJUNTAMENTO ACRILICO
83.5%
REJUNTAMENTO CIMENTICIO
80.3%

REVESTIMENTO CERAMICO

48.2%

4 62.5%

LEMBRANCA DA MARCA
DO SEGMENTO - TOP 10 ARGAMASSA

TOP OF MIND WEBER

VOTORANTIM CIMENTOS 1,2

USINA FORTALEZA 2,3

FORTCOLA 1,9

CERAMFIX 1,9

PRESENCA NO PDV DIRECIONAL 1,9

! ARGATEX 1,9
' MINERCAL 1,4
DURAX 1,4

OUTROS 9,3
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CORTENDENCIA:
QUINDIM

Ser a marca mais

lembrada por quem conhece
todas as outras é a prova
da nossa qualidade.

Suvinil. Eleita pelos lojistas a marca
Top of Mind da Revista Revenda.

Suave ao toque

Acabamento sofisticado

PARED
EXTr e S ACETINADAS
TRIOR/INTER| O R

S O0UE pE o

N

G| - —
0 Prengium

i > bq
Vil ﬂ @‘SQ,“ merg Sofistikado-
o ?JL cheirg,..
suvinil.com.br n/tintassuvinil ltj@suvinil_tintas SAC: 0800-011-7558 N g =
\T 3 2
Jv




top of mind

REJUNTAMENTO ACRILICO LEMBRANCA DA MARCA
DO SEGMENTO -TOP 10

TOP OF MIND WEBER

USINA FORTALEZA 9,5
*CERAMFIX 2,2
CIMENTOLIT 2.2
PORTOKOLL 2.9
DIRECIONAL 1,5
CONCREMASSA 1,5
PRECON 1,5
JUNTALIDER 1,5
REJUNTABRAS 0,7
QUTROS 10,9

*A empresa nao fabrica este produto.

LEMBRANCA DA MARCA REJUNTAMENTO CIMENTICIO
DO SEGMENTO - TOP 10
TOP OF MIND WEBER 64,7
USINA FORTALEZA 4,
CERAMFIX 3,2
PORTOKOLL 57
VOTOMASSA VOTORANTIM CIMENTOS 2.3
PRESENCA NO PDV FORTCOLA 2.3
CONCREMASSA 1,8
JUNTALIDER 1,8
DIRECIONAL 1,4
MINERCAL 2,7
OUTROS 13,1
REVESTIMENTO CERAMICO LEMBRANGCA DA MARCA

DO SEGMENTO - TOP 10

TOP OF MIND ELIANE 9
DELTA 7,1
CEDASA / MAJOPAR 7,1
FORMIGRES 6,4
LANZI 4,5
CRISTOFOLETTI 4,5 PRESENCA NO PDV
CECAFI 3;2
EMBRAMACO 3,2
GYOTOKU 3,2
LEF 2,6
OUTROS 49,2

122



top of mind

SRR
TOP OF MIND ELIANE 19,2
DELTA 16,7
ELIZABETH 9,2
PORTOBELLO 6,7
CERAMICA PORTINARI 5
PRESENCA NO PDV CEDASA / MAJOPAR 4,2
INCEFRA / INCENOR / TECNOGRES 4,2
GYOTOKU 4,2
BATISTELLA 1,7
OUTROS 29,2
VEICULO DE CARGA
VEICULO DE CARGA DO SEGMENTO - TOPT0
MAN / VOLKSWAGEN 33,2
MERCEDES 29,8
FORD 15
VOLVO 7.2
IVECO / FIAT 4,6
SCANIA 4 PRESENCA NO PDV
CHEVROLET 2,9
HYUNDAI 2
EFFA 0,3
AGRALE 0,3
OUTROS 0,6

123
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Revenda Construgéo
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segunda parte da Mandala
do PIC Revenda foi entregue
no Top Of Mind 2013 Reven-
da Construgao, no dia 27 de maio, no
Monte /Libano. Os revendedores que
ja tinham a primeira parte, entregue
na Feicon, compareceram ao evento e
interagiram com os representantes da

MANDALA

industria presentes. A terceira e ultima
parte sera entregue no evento Melhor
Produto do Ano, dia 25 de novembro, no
Secovi, em Sao Paulo. Apenas os reven-
dedores que completarem a Mandala
participardao do PIC Revenda em 2015,
a esperada interagdo entre industria
e comércio de maneira descontraida.

Lojistas e
Zaboo!



Lojistas que
receberam

aMandala

EIS A RELACAO DOS
REVENDEDORES
PRESENTES NO EVENTO
E QUE JATEM AS DUAS
PARTES DA MANDALA:

Adnilso da Silva - Nicom
Alberto Hidemi Shimuta —
Nicom

Alexandre Coelho - Madeiras
Florentino

Airton Celso Torunaga -
Integral Material para

Construgao
Carlos A. Pasquini - Gama
Distribuidor de Tintas

Catia Aparecida Roque — Nicom
Edna Silva de Oliveira — Nicom
Eduardo Saraiva - Casa Rosada
Material para Construgao
Fébio Eduardo Festa — Casa
Nova Mercantil

Fernando Vieira de Castro —
Hidro Castro Material Elétrico
e Hidraulico

Gilberto Pegoraro Junior -
Tamkus & Tamkus

Guilherme Braz — Migui Center
Material Elétrico

Inécio Pereira de Souza - Inacio
Pereira Representacgoes
Jobilino Ferreira da Silva Neto -
Center Castilho

Luiz Henrique Riveiros —
Center Embu

Paulo Tadashi Ishizaki - CCR
Distribuidora

Ricardo Costa e Silva — Depésito
Acacio

Roberto Riveiros — Center
Mega

Rogério Francisquinho
Cathalino - Blocos Lausane
Sérgio Noburu Ishizaki - CCR
Distribuidora

Sérgio Paulino Vaz Filho - Casa
Mimosa
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OF

MIND

Revenda Construgéo Q F E S T n

Mais

de 600
pessoas
presentes
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metros foi
destaque
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top of mind

PATROCINIO

FORTLEV

“Estarmos presentes nessa pesquisa,
mais uma vez, ¢ o reconhecimento de
todo o trabalho da Fortlev, que, ha 25
anos, dedica-se em produzir as me-
lhores solugbes em armazenamento de
dgua para os consumidores. Destaco
a organizagao e o método de pesquisa
do Grupo Revenda, que ha anos é uma
referéncia no setor e impacta de forma
positiva o segmento da construgo ci-
vil, sendo testemunha das evolugdes
do mercado. Além disso, o evento de
premiagao, além de permitir intera-
¢do, tem grande impacto pelo conteu-
do apresentado. O reconhecimento da
Fortlev como Top Of Mind nas catego-
rias Caixa d’Agua de Polietileno, Caixa
de Fibra de Vidro e Cisterna, portan-
to, é motivo de orgulho para a empre-
sa e para todos os funciondrios que se
dedicam em fazer sempre o melhor”
Evandro Sant’Anna, Diretor Comer-
cial e de Marketing da Fortlev
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QUEM SE SUPERA.

MEBUKI
“Sentimo-nos extremamente honrados
pela lembranga da marca Mebuki pelos
lojistas nas pesquisas de mais um Top
Of Mind. Indo ao encontro do tema
escolhido pelos organizadores, a reno-
vagao, mesmo que dolorida, como na
histéria da aguia, é necessaria! Esta,
aos 30 anos de idade, se isola no alto de
uma montanha e 14 bate o bico numa
pedra até arranca-lo! Com um novo
bico, arranca unhas e penas, para que,
renovada, possa sobreviver por mais
30 ou 40 anos! Apesar do momento
atipico por que passa toda a economia
brasileira, temos de continuar com um
trabalho sério, reverter os indicadores
e, principalmente, renovar nossos con-
ceitos. E, com estes ingredientes, ter a
certeza de que estamos no caminho
certo. Os exemplos das grandes empre-
sas premiadas mostraram a todos que é
preciso estar atento aos movimentos do
mercado. E a Mebuki, fortalecida com
a nossa parceria, como a aguia renova-
da, algara novos e altos voos! Obriga-
do pela confian¢a em nossos produtos
e em nossa marca! Um forte abrago!”
Jairo Megumi Uemura, Diretor-Pre-
sidente Mebuki
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o PLATINUM

USINA FORTALEZA

“A Usina Fortaleza vé uma evolucido
no Top Of Mind, onde a industria esta
cada vez mais alinhada com as tendén-
cias do mercado, e a Revenda Constru-
¢do procura com o prémio identificar
e diagnosticar as expectativas do mer-
cado consumidor. Como uma &guia,
o Top Of Mind traz a renovagio e a
inovagao! Surpreende os convidados e
percebe as transformagdes a distancia’.
Maximiliano Freire, Diretor Comer-
cial Usina Fortaleza
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T PLATINUM

MAN

“O evento é muito interessante pelo fato
de interligar toda cadeia de transpor-
te a qual estamos envolvidos, além da
repercussdo e da abrangéncia que a re-
vista promove. A credibilidade da orga-
nizagéo foi evidenciada em um evento
muito bem estruturado e com grande
publico presente. A MAN Latin Ame-
rica ndo poderia deixar de prestigiar,
mais uma vez, pois entendemos que
esta é uma preciosa oportunidade de
interagir com esses publicos e criar di-
ferencial em nossos produtos e servicos.
Consequéncia desse comprometimento
¢é sermos evidenciados novamente no
Prémio Top Of Mind, o que mostra que
nossa empresa nao ¢ so lider de merca-
do, mas também em relacionamento”
Geraldo Bernardi, Consultor Comer-
cial Man Latin America
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WEBER

“Ser a marca mais lembrada numa
eleicao que teve votos de 3.336 reven-
dedores de todo o Brasil, em 88 seg-
mentos da construgao civil, é motivo
de extremo orgulho para nés, da We-
ber. Receber o Prémio Top Of Mind
nas 3 categorias de produtos que con-
corremos: Argamassa, Rejuntamento
Acrilico e Rejuntamento Cimenticio, e
também destaque na linha Impermea-
bilizantes, ¢ mais uma prova de que a
Weber tem solugdes de alta tecnologia
que reforcam sua lideranca e inovagao”
Carlos Eduardo Ferreira, Diretor
Comecial Weber
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DANEVA

“Participar do evento de premiagdo
Top Of Mind Revenda Construgao é
sempre muito prazeroso e gratifican-
te para a Daneva Lorenzetti Materiais
Elétricos. E através desse prémio que
identificamos o grau de satisfagao dos
nossos clientes e é por eles que inves-
timos cada vez mais em qualidade e
seguranga dos nossos produtos. Para-
benizamos a revista por essa iniciativa
e pelo esforgo de tornar esse evento
cada vez mais significativo e grandioso”.
Nelson Rebelato, Diretor Geral da
Daneva Lorenzetti

LORENZETTI

“Ser a marca mais lembrada quando
o assunto é chuveiro e torneira elé-
trica, sistema de aquecimento a gas,
filtro e purificador de 4gua, é algo de
que a Lorenzetti se orgulha muito.
O Prémio Top Of Mind confirma a
confianga, o reconhecimento e a ex-
celente aceitacao dos produtos da em-
presa pelas revendas de todo o pais”.
Alexandre Tambasco, Gerente de
Marketing da Lorenzetti
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NORTON

“Comemoramos, uma vez mais, a conquista do Top Of Mind
Revenda Construgdo em duas categorias: Lixas e Disco Dia-
mantado. Fomos também citados nas categorias Fitas Adesivas
e, pela primeira vez, na de Equipamentos de Protegdo Individu-
al (EPIs). E gratificante ver a presenga da Norton crescer a cada
edigdo em um dos mais cobicados prémios do setor da cons-
trugdo que se diferencia, principalmente, porque as indicagdes
sao feitas espontaneamente pelos milhares de revendedores que
participam da pesquisa. Sdo reconhecimentos como este que
nos motivam a investir no desenvolvimento de novas tecnolo-
gias e produtos. Ampliar o0 nosso mix de produtos e oferecer
solugdes que facilitam o dia a dia dos profissionais da constru-
¢ao faz parte do DNA da Norton. Obrigado ao Grupo Revenda
pela oportunidade que nos da de participamos de um evento
como o Top Of Mind. E o nosso muito obrigado a todos os que
reconhecem o nosso trabalho, a qualidade dos nosso produtos
e a importéancia de se manter um relacionamento de parceria”
Alexandre Brito, Diretor Comercial América do Sul Norton

T . GOLD

VONDER

“Para nos, da OVD, é sempre muito grati-
ficante acompanhar e prestigiar as agdes e
os eventos do mercado que valorizam nosso
trabalho e reconhecem o desempenho e a as-
censdo da nossa marca. A VONDER é uma
marca de ferramentas que cresce e conquis-
ta seus revendedores e consumidores de um
jeito muito particular, o que torna nosso de-
safio muito mais gratificante e promissor. O
trabalho no PDV, a amplitude do nosso mix,
o acompanhamento e o rigor técnico no de-
senvolvimento de cada produto, no pds-ven-
da, nossa cobertura comercial e logistica fa-
zem a diferenca, por isso, temos que, mais
uma vez, agradecer ao mercado pela par-
ceria e preferéncia, além da confianga dia-
riamente depositada em nossos produtos”.
Willy Vieira Pires Neto, Gerente Comer-
cial da Vonder
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E com muito orgulho

gue anunciamos mais
uma importante conquista
da Daneva Lorenzetti:

o Prémio Top of Mind
Revenda Construgdo 2013!

Agradecemos a confianga
e 0 reconhecimento que Voce,

Lojista, sempre depositou em nos.

daneva.com.br

Marcas

do Grupo I:I Iegrand

Voce
nos colocou
ho topo!

1° LUGAR

. Extensao Elétrica
« Filtro de Linha

Prémio Destaque em
Disjuntores / Pino Adaptador
de Tomada / Pino Saida (T).

r = AUBABE | TIABICAD 9 SHA CALA MERECE
DANEVA || | @RENZETTI

LIGADAS PELA ENERGIA

lorenzetti-eletric.com.br
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APOIO

ASTRA

“A edicao de 2014 do evento trouxe um 4ani-
mo a mais para a Astra, jd que este ¢ um ano
dificil para a industria. Mesmo com a expec-
tativa de baixo crescimento do setor, Copa e
elei¢des, ganhar nestas categorias mostra o
reconhecimento do mercado e a assertividade
de nossas a¢des junto ao varejo. Este evento é
muito importante para incentivar que o mer-
cado mantenha qualidade e competitividade
independente do cenario hostil, além de ser
um momento agraddvel para reencontrar
companheiros do setor”. Manoel Flores, Di-
retor-Superintendente do Grupo Astra

DECA

“O Prémio Top Of Mind da revista Re-
venda e Construgao é um excelente in-
dicador para avaliarmos o resultado do
nosso trabalho. A Deca busca levar qua-
lidade, sofisticagao, tecnologia e inovagao
a todos os seus produtos e receber esse
reconhecimento indica que estamos no
caminho certo. A revista Revenda Cons-
trugdo reforca a credibilidade da nossa
marca. Bruno Antonaccio, Diretor de
marketing da Deca

DENVER IMPER

“Agradecemos aos lojistas e clientes da Denver
Imper pela lembranga de nossa marca. Isso refor-
¢a que estamos no caminho certo para, a cada dia,
atendé-los melhor, tanto na qualidade dos produtos
quanto na busca pela exceléncia do atendimento”.
Engenheira Flavia de Camargo, Gerente Técnico &
Marketing da Denver Impermeabilizantes
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FIXTIL

“Agradecemos aos revendedores
pelo reconhecimento da quali-
dade e exceléncia no atendimen-
to da marca Fixtil nas lojas na
categoria Buchas para Fixagdo.
A conquista de mais um prémio
nesses 25 anos refor¢a nosso
compromisso com a qualidade
e nos incentiva a continuar bus-
cando a preferéncia dos lojistas e
consumidores de todo o Brasil”.
Luis Carlos Lopez, Diretor Co-
mercial da Fixtil

GERDAU

“Para a Gerdau, é uma grande satisfacao
receber o prémio Top Of Mind Revista
Revenda Construgdo para os produtos
Vergalhdo GG 50, Pregos, Telas, Treligas
e Arame Recozido. Temos a convic¢ao de
que esse reconhecimento s ¢ possivel gra-
cas a parceria da empresa com seus milha-
res de revendedores espalhados por todo
o pais e a dedicagdo e empenho de nossos
mais de 45 mil colaboradores em produ-
zir produtos de qualidade diferenciada’
José Falcao Filho, Diretor de Marketing
e Vendas da Operagio de Negdcio A¢os
Brasil da Gerdau

GRUPO PERLEX

O Grupo Perlex foi destaque
no evento Top Of Mind e a
presenca do sr. Antonio Ros
Ros deixou a equipe do Gru-
po Revenda muito lisonje-
ada. Mais um ano, o Grupo
Perlex conquistou um lugar
entre os premiados.

top of mind
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GRUPO ROCA

“O Grupo Roca recebe este prémio com muita satisfagao.
Este reconhecimento é reflexo do nosso constante inves-
timento no desenvolvimento de novas solugdes para to-
dos os perfis de banheiros e lavabos e na fabricagao local
com novas plantas industriais que contam com toda a
nossa expertise global, mas que priorizam as necessida-
des regionais do pais. E importante destacar que grande
parte desta conquista deve-se ao trabalho realizado pe-
las equipes comercial e de merchandising, que atuam em
parceria com os revendedores, para que nossas estraté-
gias e inovagdes estejam cada vez mais alinhadas com as
necessidades do mercado”. Alexandre Junqueira, Geren-
te Comercial da Roca Sanitarios do Brasil

HERC
“O evento Top Of Mind Revenda Construgao é de extrema im-
portancia, pois, nele, sio premiadas as marcas mais lembradas
pelos revendedores do Brasil. A HERC foi destaque em duas
categorias e foi eleita como melhor marca de Torneira Plastica
do Brasil; e também foi premiada como marca destaque em
Armdrio e Espelho de Parede. Essa premiagdo € o resultado
do trabalho que a empresa vem realizando ao longo do tem-
po e, a cada ano que passa, investe mais em tecnologia, ma-
quindrios e, principalmente, em profissionais capacitados que
vestem a camisa da empresa. Sabemos que temos muito traba-
lho pela frente e gostarfamos de agradecer aos nossos clientes,
colaboradores e equipe de vendas por mais esta conquista”
Mario Silvano, Diretor Comercial Herc

MONDIALLE

“A premiagdo Top Of Mind deste ano foi um sucesso.
Figurar entre as mais lembradas empresas no segmen-
to de Banheiras nos deixa realizados. O que mostra
que a Mondialle é uma empresa séria e que esta foca-
da na qualidade de seus produtos. Sempre interessa-
da na satisfagdo e no respeito aos seus consumidores,
continua a investir em processos e certificagdes para
a constante melhoria de toda a sua linha. O tema da
aguia deste ano também deve ser destacado, pois a
mensagem de superacao, renovagao e forga de vontade
¢ a imagem de todas as empresas presentes no even-
to. Ndo posso deixar de agradecer a parceria com o
Grupo Revenda, que tem gerado muitos frutos durante
todos estes anos devido a sua estrutura e credibilidade”
José Carlos Tonussi Junior, Marketing Mondialle
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PINCEIS ATLAS

“Sempre ¢ bom e agradavel ser reconheci-
do pelo trabalho realizado em um mercado
tdo competitivo como o da construcao civil.
Ainda mais quando esse reconhecimento
parte de um veiculo com credibilidade e que
é referéncia do setor, como a revista Revenda
Construgdo. Esta premiagao é um reconheci-
mento ao trabalho de Pincéis Atlas, que bus-
ca sempre atingir parametros de exceléncia
em seus produtos, na logistica até o ponto de
venda e no atendimento de seus clientes. O
Top Of Mind é ainda mais expressivo quando
sabemos que a pesquisa ouviu mais de 3 mil
lojistas e que 280 marcas foram lembradas.
Ser a marca mais lembrada reforca o nosso
compromisso com a qualidade e aumenta
a nossa responsabilidade perante os nossos
clientes”. Fabio Formigari, Gerente de Ma-
rketing Pincéis Atlas

{ A maneira mais
y simples para
agregar valor
e melhores
resullados ao
seu negocio.

Conhega 3 linha complela
alravés do nossao site

Ligue:
4005-8558
31.3514-6372

vendas@gruporazicom.or
gruporazi.com.br
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ETERNIT

“A conquista do prémio é muito significante para nés, que
trabalhamos para oferecer produtos e servicos de quali-
dade. Os troféus conquistados, Ruy Ohtake em Telha de
Fibrocimento e Destaque em Estrutura em Aco para Te-
lhado, sdo provas de que nossos revendedores acreditam
e confiam nos produtos da Eternit. Parabéns ao Grupo
Revenda pela realizacio do Top Of Mind Revenda
Construcao”. Gabriel Pontes, Gerente de Marketing e
Administra¢ao de Vendas da Eternit

Eternit

R A E e .
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Luckscolor Ouro Fino
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SIL
“Receber o Top Of Mind pela segunda vez consecutiva, na sequéncia
dos Prémios Ranking de Conceito e Imagem, recebidos desde 2005,
mostra que estamos no caminho certo. Hoje, a SIL é reconhecida em
todas as regides do Brasil, estd presente nas grandes e pequenas reven-
das e é uma referéncia quando se pensa em produtos de qualidade e
seguranca. E exige de toda a empresa cada vez mais responsabilidade”
Marcelo Barone, Diretor Executivo da SIL

Herc e Stam

Pial Legranfl e
Grupo Revenda

Querestoque?Epra jdm

Distribuidora
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QUER ESTOQUE?
E PRA JA!

Construja, agora certificada pela 1ISO 9001.
Um mix com mais de 9000 itens e uma equipe
pronta para atender com a qualidade

e a rapidez que vocé ja conhece.

VENDAS www.construja.com.br
GRANDE SP INTERIOR SP

(11) 27322000 0300 1020000 SAC(11) 2732.2003
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O Primeiro Bureau de Pesquisa Qualitativa
com Equipe Especializada no
Segmento de Construcéo

Realizamos:

® Discussoes em Grupo in loco e
Salas de Espelho

® Entrevistas em Profundidade
e r raz ® Etnograficas
© Home Visit
PESQUISA DE MERCADO ® Workshop

"

Criatividade
Atendimento Personalizado Preco Competitivo
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Alphaville - Barueri - SP

11 4195-6335
ferraz

www.ferrazpesquisa.com.br
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DEPOIMENTOS

OSRAM

“Em meu nome e de todo o time
Osram, obrigado pelo evento, pela
recepgdo e, obviamente, pela pre-
mia¢ao do Top Of Mind”. Claudio
Henrique Giannico, Gerente Na-
cional de Vendas - Canal Retail

Osram do Brasil

Grupo Revenda e
Termomecanica

Acqualimp
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FEICON BATIMAT

“Para a Reed Exhibitions Alcanta-
ra Machado, o troféu Ruy Ohtake
significa o principal evento de pre-
miagdes no segmento da construgdo
civil que elege o publico majorita-
riamente importante dentro da Fei-
con Batimat. Como o “Oscar®, ele
reconhece a exceléncia na atuagéo
de grandes lideres da industria da
construcdo. Esse ano, o evento, mais
uma vez, destacou com sabedoria os
potenciais de cada empresa”. Liliane
Bortoluci, Diretora da Feicon
Batimat

NICOM

“Podemos considerar o evento Top
Of Mind como um marco anu-
al dentro do mercado de materiais
para construgdo. Ja virou tradi¢do!
O glamour do local, com um jantar
delicioso, e o super atendimento e
carinho que recebemos de todos da
equipe da Revenda fazem esse even-
to realmente ser Top. Top of Mind!
Parabéns a todos da revista Reven-
da e aos patrocinadores que viabili-
zaram esses momentos prazerosos
juntinho de vocés! Grande abrago”
Alberto Shimuta, Nicom - Comér-
cio de Materiais para Construgio



SIEMENS

“Para nds, da drea de produtos para
instalages elétricas da Siemens, nada
pode ser tao importante e significativo
quanto o reconhecimento dos consu-
midores, sobretudo quando ele emerge
na forma de um prémio tdo respeitado
e tdo cobigado no segmento da constru-
¢ao civil, como o troféu Ruy Ohtake. A
conquista do “Top Of Mind Revenda
Construgdo” na categoria “Disjuntor” é
ainda mais especial para nossa empresa
em fungio da seriedade do trabalho de
pesquisa realizado, da grande abran-
géncia da amostragem e da consisténcia
da metodologia empregada, que, certa-
mente, respaldaram a qualidade dos re-
sultados. De fato, sio momentos como
esse que nos incentivam a continuar
investindo na produ¢do nacional, na
ampliagdo e na modernizagao da maior
fabrica de disjuntores do Brasil e con-
sequente geragdo de novos postos de
trabalho, apesar das dificuldades con-
junturais da economia e dos respectivos
impactos negativos no comportamento
do mercado, além da feroz e preocu-
pante invasao de produtos importados
da Asia. Por fim, manifestamos nossa
grande satisfagdo pelo privilégio de ter
participado do evento de premiagao,
verdadeiramente, um grande encontro
entre revendedores e fabricantes, uma
grande festa de comemoragao e congra-
gamento do segmento”. Eduardo Men-
des de Brito, Gerente de Produtos de
Baixa Tensao Siemens

GRUPO FORUSI

“Parabenizo o Grupo Revenda pela
qualidade do evento, muito bem or-
ganizado”. Otto Busch, Gerente de
Magazines do Grupo Forusi

BRASILIT

“Obrigado pela acolhida! Sauda-
¢oes!”. Marcelo Roffe, Diretor Co-
mercial e Marketing da Brasilit

DURATEX

“Parabéns pelo evento, recepgio,
jantar, cerimonia de premiagéo, en-
fim, estava 6timo!”. Camilo Souza,
Gerente Nacional de Vendas - Sul /
Home Center — Duratex S.A. - Di-
visao Deca

JACUZZI

“Agradecemos o convite e a pre-
miacao”. Flavio Rodrigues, Diretor
Comercial Jacuzzi

top of mind

COFEMA

“Nos, da Cofema, agradecemos
pela honra de poder participar de
mais um grande evento do Grupo
Revenda. Como sempre, um belo
evento organizado pela Revista
Revenda e uma grande oportuni-
dade de rever parceiros e amigos.
Parabéns a todos os premiados da
noite, pois fazer parte deste gru-
po seleto escolhido pelos lojistas é
motivo de muita comemoragao”.
Cicero Araujo, Cofema

hargiriu', Viap
e Grupo Revenda

Eliane
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PADO
“A Pado é referéncia no mercado
nacional de cadeados pela alta qua-
lidade e desempenho de seus pro-
dutos somados ao design inovador
que surpreende os consumidores.
Receber o Prémio Top Of Mind é a
confirmagiao de que estamos no ca-
minho certo e o reconhecimento da
exceléncia dos produtos da marca”.
Priscila Nery, Gestora de Marke-
ting da Pado

8 Iz
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Krona Tubosie Conexces
e Cofema Atacadista

Metalirgica
Rocha

/
Mexichem e

Nicom

Vedacit-Otto Baumgart, Mundial
Atacadista, Nambei e WD-40

Alianga
Metalirgica
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Pado, FLC e

Tambasa

TAMBASA

“No6s, da Tambasa, achamos mui-
to importante esta apuragcdo que
¢ feita por uma empresa idonea
e imparcial. Esta pesquisa nos déa
o prazer de receber o troféu Ruy
Ohtake e mais vontade de conti-
nuar investindo, para, cada vez
mais, nos superarmos. Gerson
Bartolomeu Filho (Gersinho),
Diretor Comercial Tambasa

KRONA

“A conquista deste prémio s6 refor-
¢a 0 quanto a Krona vem crescendo
no pais nestes 20 anos de mercado.
Prezamos pelo bom atendimento ao
cliente, com uma entrega agil e de
qualidade, e dispomos de um dos
portfélios mais completos voltados
para a linha predial. Sendo assim,
aumentamos a conflanga e a partici-
pagdo nos pontos de venda”. Valdi-
cir Kortmann, Diretor de Vendas e
Marketing da Krona

Revenda e
Fabrinox

Alianca
Metalurgica

top of mind
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De 06 a 09

Constresul Foee

FENAC

NOVO HAMBURGO
RS-BRASIL

172 Feira Internacional da Construcao

EVENTO SIMULTANEO ‘ —
9a EXPO

MA[!IIINAS

FEIRA DE MAQumAs E EQUIPAMENTOS

b »

mbs e

- WEg

Uma das feiras com maior geracao de negdcios do Brasil. O evento ma iS completo do Brasil

A feira mais completa do setor, agregando os setores de Construcao, =

Infraestrutura e Acabamento. Construcao - Infraestrutura - Acabamento
A feira que retne o maior nimero de publico visitante altamente
qualificado e com poder de decisao de compra.

Grande nimero de visitantes da América Latina.

Visitacdo internacional. S U L

A melhor oportunidade para exibicdo de marca e estabelecimento de EVENTOS

relagdes com os clientes da Regido Sul. FEIRAS PROFISSIONAIS

A feira com a mais ampla divulgacdo de midia: revistas segmentadas, ,

televisao, radio, jornal, internet e midia externa. WWW_fel ra construsu I .com. br

Apoio das principais entidades setoriais e promocao de jantares e
seminarios com representantes de lojistas e construtoras. facebook.com/construsul m
Um dos melhores custo-beneficio no segmento de feiras. Informagdes e reservas: +55 51. 3225.0011 | comercial@suleventos.com.br

REALIZAGAO:

Proibida a entrada de menores de 16 anos, mesmo que acompanhados.
APOIOS CONSTRUSUL / EXPOMAQUINAS 2014
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DANEVA

Empresa procurac
sustent

significativos, otin

eliminar desperdici

processos que est

CRESCIMENTO SUSTENTAVEL

Fundada em 1975, a Daneva Materiais
Elétricos é uma empresa que tem sua
histéria marcada pelo sucesso e por
constante evolugdo tecnoldgica, ofe-
recendo as melhores solugdes ao mer-
cado, com design diferenciado, maxi-
ma seguranga e qualidade de ponta.
Em 2012, a empresa comunicou ao
mercado a Joint-Venture com o gru-
po francés Legrand, que esta presente
em mais de 180 paises e consolidado
no Brasil com marcas importantes,
como Pial-Legrand, Bticino, Cablofil,
Lorenzetti Materiais Elétricos, Cemar,
HDL e SMS. A troca de experiéncias
e informagdes entre as empresas pro-
porciona uma oferta maior de novos
produtos e, consequentemente, mais
atratividade aos clientes. Em 2013,
com a participagdo do grupo Legrand,
a Daneva e a Lorenzetti Materiais
Elétricos formaram uma unidade de
negdcios auténoma, que é dirigida
pelo Diretor Geral, Nelson Rebela-
to. A sinergia criada pela jungdo das
duas marcas trouxe para o mercado

=4 LORENZETT

brasileiro o mix mais completo de
produtos elétricos. “Investimos alto
em pesquisa e desenvolvimento, pois,
além de seguran¢a maxima, a equipe
Daneva-Lorenzetti tem como obje-
tivo a busca continua por inovagio,
agregando novas tendéncias e de-
sign aos produtos”, ressalta Rebelato.

NOVIDADES

O ano de 2014 comegou com novi-
dades diversificadas no setor elétrico.
A Daneva-Lorenzetti incluiu em seu
mix de produtos a nova linha de ex-
tensoes Sort 2P e 2P+T (10A). Com
caracteristica mais compacta e discre-
ta, as extensdes podem ser facilmente
transportadas ou colocadas atras de
moveis, oferecendo ainda mais prati-
cidade e comodidade aos clientes. A
Lorenzetti Materiais Elétricos, marca
reconhecida por qualidade e tradigdo,
apresentou ao mercado a atualiza¢ao
da linha de interruptores e tomadas
Zuli, na Feicon Batimat, e adequou a
sua oferta a demanda. Essa novidade
faz com que toda instalagao conven-



cional necessaria em uma residéncia
seja atendida. A linha Zuli combina
formas modernas, acabamento tnico
e versatilidade na montagem dos con-
juntos e traz beneficios reais para o
consumidor que busca aliar economia
e qualidade. O material utilizado na
fabricagao do produto é resistente ao
calor, a umidade e a impacto, manten-
do suas propriedades originais com o
passar do tempo. O encaixe gradual da
placa no monobloco garante melhor
ajuste a parede, facilita e da mais agili-
dade ao processo de instalagao.

E as novidades ndo param por ai. “A
partir de julho, a empresa ira unifi-
car a politica comercial da Lorenzetti
a Daneva, proporcionando mais co-
modidade aos nossos clientes. E estao
previstos lancamentos de produtos
inovadores para o verao deste ano,
com design surpreendente e a qua-
lidade e a seguranga que o consumi-
dor ja conhece’, comunica Rebelato.

POLITICA SOCIOAMBIENTAL

A Daneva-Lorenzetti conduz agdes
dentro do conceito sustentavel, visan-
do minimizar os impactos ambientais
significativos, otimizando equipamen-
tos e recursos para eliminar desperdi-
cios e utilizar materiais de qualidade
em processos que estejam alinhados
com a sustentabilidade e a preservagao
do meio ambiente, além de incentivar
e apoiar projetos que contribuam para
o bem-estar social.

“Trabalhamos alinhados com o meio
ambiente. Investimos na qualidade
do nosso produto sem deixar de lado
a sustentabilidade. Sabemos que uma
coisa leva a outra: preservar o meio
ambiente é sinénimo de preservar e
contribuir com a satde e o bem-estar
de nossos colaboradores, clientes e da
populagdo em geral’, destaca Rebelato.

Valorizan
o meio
ambiente
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Marketing, da Denfer, responde

1. Por que, para uma loja, é importan-
te ter um setor especifico de imperme-
abilizacido?

José Miguel Farinha Morgado: Os
produtos impermeabilizantes deixam
uma-excelente margem para o lojista
e, quanto mais ele investir neste setor,
maior sua visibilidade e consequente
melhora na sua lucratividade. Por estes
motivos apresentados, se a loja possuir
um espago destinado exclusivamente
ao setor de impermeabilizagdo, maior
sera a sua possibilidade de ganho e a
Denver Impermeabilizantes podera au-
xiliar os lojistas na criagao deste espaco
exclusivo.

Flavio de Camargo: A venda do imper-
meabilizante pode sempre ser agregada
a venda de pintura ou de argamassa,
aumentando o potencial de vendas da
loja com o0 mesmo niimero de clientes.
No caso de servigo de pintura, o cliente
precisa se preocupar com a imperme-
abilizagdo, pois é ela quem ira garantir
que ndo ocorram infiltragdes, mofo e
umidade na pintura que sera executa-
da. E, quando estd fazendo um servigo
de revestimento, ele precisa garantir a
aderéncia da massa e preparar a base
para recebé-la. Entdo, neste momen-
to, pode ser associada a venda de uma
adesivo para chapisco, impermeabili-
zante para argamassa ou mesmo de um
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produtds de impermeal

impermeabilizante para aplicar sobre a
laje‘antes de fazer o contrapiso.

2. Quanto pode representar este se-
tor no incremento de faturamento de
uma loja?

José Miguel Farinha Morgado: Com a
introdugao da impermeabilizagdo numa
loja, 0 acréscimo de faturamento podera
ser de uns 15% a 20%, dependendo do
mix de produtos e, principalmente, do
trabalho e do treinamento dos vendedo-
res. Quando bem treinados, os vendedo-
res da loja de tintas ndo irdo se limitar
a vender tinta, ferramentas e seladores
para pintar uma casa. Eles irdo propor
solucbes e produtos para evitar a umida-
de na parede e ai vender nossos imper-
meabilizantes.

3. A escolha das marcas é fundamental
para o sucesso. Quais sdo os principais
fatores de decisdo?

José Miguel Farinha Morgado: A Den-
ver Impermeabilizantes oferece uma
linha de produtos de excelente qualida-
de, com embalagens que sdo faceis de
o consumidor visualizar suas funcoes e
como aplicar os produtos, precos com-
petitivos, apresentagio do PDV, com
banners e displays dos produtos, cursos
para vendedores, pedreiros e pintores,
entre outros itens, levam o lojista a optar
por uma marca.

4. Presen¢a no ponto de venda é fun-

IMPERMEABILIZANTES

L ! | L . S S
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damental. O que a Denver Imper faz
de agdes que podem fazer a diferenga?
José Miguel Farinha Morgado: A di-
ferenga é que estamos sempre presen-
tes e atuantes no PDV, com palestras e
treinamento aos vendedores, pedreiros
e pintores, e contamos com servigo de
apoio para sempre auxiliar os vende-
dores na orientagdo e duvidas de seus
clientes, pois um venda bem feita fideli-
za o cliente, gera inimeras indicagoes e
outras vendas.

5. Quantos treinamentos para ven-
dedores e pedreiros sio feitos pelos
técnicos da Denver Imper num ano?
Quantos sio alcangados e quanto
isso tem auxiliado nos resultados?
José Miguel Farinha Morgado: So-
mente em 2013, atingimos a marca de
300 treinamentos, alcangando mais de
1.500 profissionais, entre vendedores
e clientes finais. Além deste numero,
nossos promotores constantemente
trabalham produtos junto aos vende-
dores, facilitando a venda e orientando
como utilizar os produtos. Com isso,
temos firmado nossa posi¢do no mer-
cado e temos recebido o feedback atra-
vés de consultas com clientes e lojistas.
Estas consultas em nosso site, no Fa-
cebook e no 0800 foram mais de 4.000
ligagdes atendidas e 5.000 e-mails em
2013, com informagdes sobre aplica-



a0, indicagdao do melhor produto para
uma situagao de campo e indicagao de
onde encontrar os produtos da Denver
Imper na regido.

Flavio de Camargo: Por estes e outros
motivos, tenha um setor de imperme-
abilizagdo em sua loja e, é claro, es-
colha a marca Denver Imper - a Im-
permeabilizagio de Verdade. Conte
conosco para tornar-se uma referéncia
em impermeabilizagdo em sua regido e
aumentar as suas vendas.

6. O mix de produtos pode ser bem
variado. Quais os produtos essenciais
e quais os potenciais para alavancar as
vendas?

José Miguel Farinha Morgado: O lojista
devera ter na loja, para iniciar um traba-
lho com impermeabilizantes, entre 6 a
12 produtos:

» Manta asfaltica - Impermeabilizacio
de lajes: IMPERMANTA LAJE;

» Manta asfaltica para Impermeabiliza-
¢ao de telhados: IMPERMANTA TE-
LHADO;

« Argamassa polimérica — para imper-
meabilizagio de banheiros, cozinhas,
caixas d’agua: DENVERTEC 100 SUPER;
« Fita asfaltica autoadesiva para vedag¢do
de telhados, rufos e areas de cobertura:
DENVERFITA;

 Manta liquida para impermeabilizacio
de laje: DENVERCRIL SUPER;

« Aditivo liquido para dar liga como a
cal: DENVERCAL;

« Aditivo impermeabilizante para arga-
massas: DENVERIMPER 1;

o Adesivo para chapisco e argamassa:
DENVERFIX CHAPISCO;

 Manta liquida para impermeabilizacio
de fachada: DENVERCRIL PAREDE;

« Selante acrilico para vedagao de trin-
cas: DENVERFLEX ACRILICO;

« Selante de poliuretanto para vedagdo
de juntas e esquadrias: DENVERFLEX
POLIURETANOG;

« Pintura asféltica para protecdo de fun-
dagdes: DENVERIMPERM BLACK.

Treinamento
para lojistas

Expositor &

Produtos em
destaque
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eferéncia em todo o territdrio
nacional por suas variadas so-
lugbes para armazenamento de
agua, a Fortlev mantém-se ha varios
anos como lider na produgdo e na ven-
da de reservatérios. Gragas aos constan-
tes investimentos em tecnologia, a em-
presa oferece produtos melhores e cada
vez mais modernos aos consumidores.
O reconhecimento vem através da
fidelidade de seus clientes e de pre-
miagoes que asseguram sua lideranga
no mercado, como o Prémio Top Of
Mind, promovido pelo Grupo Reven-
da e que destacou a industria em trés
categorias: Caixas d’Agua de Polietile-
no (1° lugar nacional), Caixas d’Agua
de Fibra de Vidro (1° lugar nacional) e
Cisternas (1° lugar nacional).
E para atender cada vez mais, e me-
lhor, as demandas do mercado, a For-
tlev iniciou, hd trés anos, a produgao
de tubos e conexdes de PVC.
As linhas de 4gua fria, esgoto e
eletricidade compreendem mais
de 170 itens voltados para
’ obras de médio e pequeno
vy portes, e disponiveis para
cobrir as necessidades do
varejo. Mesmo com uma
atuagao relativamente
recente, atualmente, é a
empresa que mais cres-
ce em numero de itens e
em participagdo no merca-
do de PVC no Brasil. Desde
sua criagao, em 1989, no Espirito

PousmENo
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FORTLEV

Santo, a Fortlev vem acumulando sig-
nificativas expansoes em todo o Bra-
sil, com ampliagao de suas fabricas em
trés estados: Bahia, Santa Catarina e
Sao Paulo. A empresa realiza investi-
mentos constantes voltados para mo-
dernizagao de suas plantas industriais,
bem como vem apostando no modelo
de relacionamento continuo com os
lojistas por meio de seus mais de 330
representantes espalhados no pais.

O diretor de Vendas e Marketing, Evan-
dro SantAnna, reforga que, neste ano, a
empresa continuara trabalhando as ini-
ciativas de marketing com base em trés
pilares: participagdo em feiras do setor
(Feicon Batimat, Ficons, entre outras);
publicidade em revistas especializadas
do setor (a exemplo da revista Reven-
da Construgio); e agdes nos pontos de
venda. “O objetivo é aprimorar o que
esta dando certo e o que tem trazido re-
sultado. Sem duvida, os pontos de ven-
da serdo a nossa prioridade, pois é onde
encontramos 0s nossos clientes e temos
apoio dos nossos lojistas”, avalia.

Hoje, a empresa, que conta com uma
equipe de aproximadamente 1.800 em-
pregados, acumula dezenas de prémios
e excelente desempenho em vendas.
Com novos planos de investimentos,
quer fortalecer ainda mais a marca e
continuar trabalhando no desenvolvi-
mento de novas solugdes que atendam
as necessidades dos consumidores com
agilidade e alto padrao de qualidade
nos seus processos e produtos.



Estande na
Feicon

Equipe da
Fortlev na
Feicon

que o produgo ial da FO)!
armazeno mui o

s litros de aguo?
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utilizada na galvanoplastia é reutilizada.
LORBNZETT A empresa também foi pioneira no uso
do cromo trivalente nao cancerigeno.
Na nova fabrica de plasticos sanitérios,
por sua vez, ha um moderno processo
de acabamento superficial com minima
geragao de residuos.
Como consequéncia, os produtos acom-
. panham a estratégia de redugéo no con-
sumo dos bens naturais. Nesse ano, por

|
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Ducha
LorenFall
quadrada

de lampadas com o langamento de 12
modelos de LED, capazes de economi-
zar até 86% de energia elétrica se com-
parados com os incandescentes. Por nao
conterem mercurio, os produtos tam-
bém sdo ecoeficientes. A linha Loren
Prime de lampadas fluorescentes com
dimensdes compactas, por sua vez, con-
ta com economia de até 80% de energia.
Falando em inovagdo e design, a Lo-
renzetti surpreendeu, mais uma vez,
com a Duo Shower Quadra: a primeira
linha de duchas elétricas quadradas do
mercado que integra ducha e chuveiro
em um unico produto.

A categoria de metais sanitdrios ga-
nhou as duchas LorenFall, a linha
LorenLike e, para o segmento luxo,
as Valvulas de Escoamento e o novo
misturador da linha LorenKitchen.
O segmento de aquecedores de agua

W, B0y
Duo Shower: ‘j,
eletranicaly
. ~ e

a gas da Lorenzetti foi ampliado, com
dois modelos de fluxo balanceado e
outros dois com exaustdo for¢ada. Na
categoria de purificadores, a Lorenzetti
apresenta o Vitale, que se destaca por
seu design moderno e compacto. Ja a
Fortti, marca langada em 2010, também
foi ampliada com duas Duchas Higié-
nicas, contando com mais 90 produtos
em seu portfolio.

Para garantir o sucesso de vendas e a
fidelizagdo dos clientes, a empresa in-
veste intensamente em materiais pro-
mocionais para o ponto de venda e esta
constantemente treinando e reciclando
clientes e balconistas por meio do seu
centro de treinamento. As portas da
Lorenzetti, inclusive, estdo abertas para
que os clientes e parceiros possam co-
nhecer as suas instala¢des, os seus pro-
dutos e as suas fabricas.
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Renovacéo e crescimento. A
pelo saudoso Shiro Uemura, inigi

Mebul
janc

{
terrapdenta

m~1995, diversificando suas ati-

vidades, a marca passou a atuar

também no segmento de mate-
riais para construgao, com assentos sa-
nitarios, armarios e acessorios para ba-
nheiros, pois, como dizia Shiro Uemura:
“O.segmento da construgéo ¢ o ultimo a
entrar em crise e é o primeiro a sair”.
Em 2007, a Mebuki passa a atuar tam-
bém nos segmentos médico-hospitalar
e de reabilitacao, fabricando produtos
com pregos atrativos: poltronas-maca,
porta-pingas, suportes para desinfec¢io
de pingas e endoscopios, armarios para
secagem e armazenagem de endosco-
pios, assentos para cadeira de banho,
assentos sanitarios elevados e andado-
res especiais.
Hoje, as linhas de produtos da Mebuki
cresceram e se adaptaram as necessi-
dades do mercado. Para o mercado
Agricola, conta com equipamentos
para o plantio de grdos e manutengao
de lavouras nos setores de café, citrus
e fumo. Bayer, Basf, Syngenta, Suco
Citrico Cutrale e grandes cooperativas
agricolas, entre outros, fazem parte do
seleto grupo de clientes.
No mercado da Saude, equipamentos
médico/hospitalares e produtos volta-
dos para a reabilitagdo e, no mercado da
Construgio Civil, uma grande linha de
produtos para o lar.
Jairo Uemura é o dirigente da empresa
desde agosto de 1981. Sobre a empresa e
seus produtos, ele diz:
“No mercado atual, existe uma grande

MEBUK

competitividade e as empresas que se
destacam sao as que superam as expec-
tativas dos consumidores. A Mebuki
sempre desenvolveu seus produtos
consultando clientes e distribuidores e
usuarios para detectar diferengas e van-
tagens que os produtos devem oferecer
e, assim, destacar-se em meio a tantos
concorrentes, gerando um efeito incri-
vel, refletindo no crescimento e na acei-
tacdo dos produtos”

Dando continuidade ao trabalho do avo
e seguindo os passos do pai, Rodrigo
Uemura, filho de Jairo, é o responsavel
pelo Trade Marketing da Mebuki. Sobre
os projetos da empresa, Rodrigo diz:
“Constante renovacio e o ideal da su-
peragdo acompanham nossa trajetoria.
Superar metas de crescimento, superar
adversidades e, principalmente, superar
as expectativas dos consumidores. A re-
novagio pode ser vista em nossa comu-
nicagao, nas embalagens, na publicidade
e nos pontos de venda. Assim como uma
aguia, a Mebuki se renova e se supera,
sempre algando novos voos”.
Acompanhando o crescimento de suas
vendas, a Mebuki investe em melho-
rias. Estdo previstas ampliagdes nas
instalagdes e melhorias na logistica.
Sua previsdo para 2014 é de um cres-
cimento de 28%, apoiado por esta ges-
tdo, que permitira atender aos clientes
com mais agilidade.

Uma grande parte das industrias que
recorre a importagdo para abastecer o
mercado. A Mebuki se mantém firme



Produtos para
banheiro

em sua diretriz de apoio ao pais, man-
tendo toda sua produgao local, geran-
do empregos e riqueza, contribuindo
para a qualidade de vida das familias
de seus colaboradores.

Dando continuidade aos langamentos
de produtos feitos em 2013 e 2014, a Me-
buki esta renovando toda sua comuni-
cagdo. Novas embalagens demonstram
aos consumidores, de maneira clara, os
principais diferenciais dos produtos, fa-
cilitando a escolha no ponto de venda.
O principal produto na linha de Acesso-
rios para o Lar, o Assento Sanitario, con-
ta com uma linha que se adapta a grande
maioria dos vasos sanitarios do merca-
do. Também conta com a linha Acessi-
bilidade, assentos elevados que atendem
portadores de necessidades especiais.
Por atender rigorosamente a Norma
NBR 9050, esta gerando excelentes ne-
gocios para os seus revendedores.

A falta de agua no pais e no mundo ¢é
uma preocupagdo, um problema que
aflige a todos. Por conta da estiagem
e da falta de chuvas, a cidade de Sao
Paulo e outras regides do Brasil cor-
rem o risco de sofrer racionamento de
agua. Este ¢ o momento para que seja
revisto o conceito do uso consciente

Comparativo
de produtos

da agua. Contando com um inovador
mecanismo valvulado, a Caixa de Des-
carga Economic tem como diferencial
a economia de até 60% no consumo,
na conta d’agua e colabora com o uso
consciente da agua.

Completam a linha de Acessérios para o
Lar, a Cantoneira Dubai, com seu design
inovador, os Armdrios para Banheiro,
Linea Plus e Linea Premium, e os Aces-
sorios para Banheiro vendidos em kits e
em pegas avulsas.

Preocupada com a Responsabilidade
Social, a Mebuki contribui mensalmen-
te com 12 entidades beneficentes, den-
tre elas, 0o GRAACC - Grupo de Apoio
ao Adolescente e a Crianga com Cén-
cer — e a Sociedade Beneficente Casa da
Esperanga — KIBO-NO-IE, que acolhe
e ampara 80 pessoas com deficiéncia
intelectual e fisica. A KIBO-NO-IE e
a Mebuki tém o seu presidente em co-
mum, Jairo Uemura.

Compartilhar com os mais necessitados
um pouco de alegria e de esperanga é a
parte mais importante da filosofia da fa-
milia Uemura e da Mebuki.

Isso reforga o compromisso da Mebuki:
Construir um amanha melhor, fazendo
a diferenca em cada detalhe.
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NORTON

ecnologia Norton é referéncia munc

construgéo. Para garantir um fluxo cgnstante
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capacidade produtiva como para os seus centro

~0v0s equipamentos de medigdo
e de controle de variaveis de
processo; além do desenvolvi-
mento de noyas matérias-primas para
a fabricagdo’de abrasivos como grios
diferenciados, resinas e costados, estio

. entre-os investimentos realizados. A in-

formagdo é do diretor Comercial para
América do Sul da empresa, Alexandre
Brito. De acordo com Brito, para que
a Norton mantenha a meta de langar
anualmente novos itens, sio fundamen-
tais os trabalhos desenvolvidos nos seis
centros de Pesquisas e Desenvolvimen-
to da companhia localizados nos EUA,
Fran¢a, China e Brasil. “Os resultados
obtidos pelos nossos profissionais tém
sido estratégicos para que o Brasil te-
nha acesso as mais avangadas tecnolo-
gias hoje disponiveis em abrasivos para
construcio civil’, comenta. No Brasil, a
Norton mantém Centros de Exceléncia
nas fabricas de Guarulhos, Caieiras e Vi-
nhedo. Nesses centros, empresas e clien-
tes tém contato com os novos produtos.
Juntos, buscam identificar os melhores
processos para a utilizacdo das ferra-
mentas. Os Centros de Exceléncia tam-
bém se destinam a capacitagdao de pro-
fissionais e clientes. Marketing e vendas
também sdo alvo de investimentos. De
acordo com Brito, uma das principais
iniciativas da Norton é a Universidade
Corporativa (UNIVEN), que tem como
objetivo preparar tanto o pessoal inter-
no como os clientes para os novos de-
safios de mercado tornando-os sempre

referéncia no quesito de conhecimento
no uso de nossas ferramentas abrasivas.
“Temos investido ainda em sistemas de
CRM, que aumentam nosso conheci-
mento sobre as necessidades dos nossos
clientes e nos habilitam a proporcionar
uma ag¢ao antecipada junto ao mercado,
informa Brito. As novidades que chega-
rdo ao mercado em 2014 foram langadas
na Feicon 2014, como as novas Lixas,
Discos de Corte e de Desbaste, Maqui-
nas, Rebolos e Acessorios.

A NOVA LINHA CLASSIC

Classic ¢ a nova linha de produtos abra-
sivos para uso e aplicagdo na construgao
da Norton. Uma opgao de alta tecnolo-
gia que conta com Discos de Corte, Dis-
cos Diamantados, Flap Discs e Rebolos.
Ao desenvolver os Discos de Corte Clas-
sic, a Norton optou pelos de corte fino.
Contando com a tecnologia dos pro-
dutos Norton, a linha tem como foco
atender as necessidades de serralheiros
e demais profissionais que trabalham
na construgdo e que buscam nessas
ferramentas desempenho superior e
seguranga. Os Discos de Corte Classic
Norton dispdem dos mesmos requisi-
tos de seguranga encontrados nos mais
exigentes mercados internacionais. Sdo
fabricados em conformidade com a
norma europeia EN 12.413, considera-
da a mais rigida em seguranga no seg-
mento de abrasivos. A linha Classic de
Diamantados é composta por discos de



110 mm, que foram desenvolvidos pela
Norton para o corte dos mais diversi-
ficados materiais em todas as etapas
de uma obra. Os Discos Diamantados
Classic sao utilizados na serra marmore
e dividem-se em trés tipos: Continuo,
Turbo e Segmentado. Os discos do tipo
Continuo sao utilizados para corte de
pedras de alta dureza, cerdmicas, azule-
jos e porcelanatos. Os Turbos para corte
de marmores, granitos, pedras decorati-
vas e alvenaria e os do tipo Segmentado
para concreto, tijolos, telhas e alvenaria.
Na constru¢io, o Flap Disc é indicado
para remover pinturas, nivelar super-
ficies e desbastar rebarbas. O Flap Disc
Classic possui suporte conico de fibra
reforgada e lixa com a tecnologia Norton
em grdo Norzon, que possibilitam que
tanto as operagdes de desbaste como as
de acabamento sejam realizadas sem a
troca de ferramentas ou de discos. Subs-
tituem, em algumas situagdes, os discos
defibraede desbaste. Com isso, é possivel
reduzir o tempo e o custo das operagdes
em que sdo utilizados. Os Rebolos Clas-
sic sao recomendados para operagdes
de desbaste e afiagao de pegas metalicas,
podendo ser utilizados a seco ou com
refrigeragdo. Sao produzidos em oxido
de aluminio nos graos finos, médios e
grossos e se caracterizam pelo poder de
remogao e pelo alto grau de seguranca
que oferece aos seus usuarios. Além dis-
so, 0os Rebolos da Norton sdo certifica-
dos com a marca de seguranga ABNT e
ISO 9001. As Fitas Isolantes sao o mais
novos itens a integrar a linha Classic.

Produtos para
Drywall

DISCOS SMC

A nova geragdo da linha de discos SCM
para preparagao de superficies chega ao
mercado nas versdes Rapid Prep e Vor-
tex Rapid Prep. Desenvolvidos com tec-
nologia exclusiva Norton que alia graos,
resinas reformuladas e reforco estru-
tural interno, os discos garantem uma
operagao livre de marcas e queimas em
menor tempo de operagio.

Indicadas para operagdes de condicio-
namento de superficies, remogao de re-
siduos e limpeza de marcas e riscos de
etapas anteriores ao lixamento e para
o preparo de superficies para pintura e
acabamento em superficies metalicas,
os discos Norton da linha Rapid Prep
sdo encontrados nos graos Extra Gros-
s0, Grosso, Médio, Fino e Muito Fino.
Os Discos Vortex Rapid Prep utilizam
a tecnologia do exclusivo grao éxido de
aluminio Vortex que dura até trés vezes
mais que os discos convencionais, re-
duzem os tempos de ciclo de operagao,
além de garantir maior consisténcia e
uniformidade de acabamento.

Linha de discos Speed Lok Rapid Blend:
disponiveis nos graos ¢xido de alumi-
nio Vortex de ultima geragdo (cor azul
- para remogao e acabamento mais uni-
formes) e exclusivo grao cerdmico Blaze
(cor laranja - para maior remogao e ra-
pidez na operagio), os Discos da linha
Rapid Blend sdo indicados para uso na
preparagdo e limpeza de superficies di-
ficeis de serem operadas, como as me-
talicas. Por trabalharem em “3D” (face,

topo e lados) a tarefa torna-se mais facil
e eficiente. Ideais nas remogoes pontu-
ais de marcas de solda, oxidagdes, fer-
rugens, incrustagdes, tintas, vernizes,
selantes e primers, os novos Discos ga-
rantem acabamento uniforme as areas
trabalhadas. Vortex Rapid Finish: Dis-
co Vortex Rapid Finish (grao Médio)
tem construcao unificada em “3D” com
grao Vortex que garante alto poder de
remogao, rebarbagio, conformagoes le-
ves e acabamento em superficies metd-
licas, como limpeza de pontos e respin-
gos de solda, limpeza e acabamento fino
de metais em geral como aco inox, ago
carbono, entre outros.

1
EPIS

A marca Norton também estd presente
em Equipamentos de Protegdo Indivi-
dual (EPIs) para uso na construgio civil.
Oculos de seguranga, Mdscaras e Luvas
estdo entre os itens da marca. As Luvas
de Protec@o Norton nas versoes Branca,
Mesclada e Pigmentada sdo ergonomi-
cas e com alta flexibilidade.

Para protegao respiratoria dos profissio-
nais que atuam em ambientes adversos
em fungio da excessiva concentragio de
poeira, névoa, fumaga e vapores organi-
cos a Norton tem uma linha de Masca-
ras descartaveis com ou sem valvula.

ACESSORIOS

Para uso no acabamento do sistema
construtivo de paredes, forros e re-
vestimentos de Drywall, a Norton de-
senvolveu trés versdes de esponjas:
média (para remover arestas maiores
e de grande rugosidade do composto
das juntas. A Lamina de Serra Norton,
outro item que se destaca na linha de
acessorios Norton, é fabricada em acgo
bimetal e corta desde tubos de PVC até
metais perfilados e macigos. O mix de
acessorios Norton para construgao con-
ta também com a linha de fitas adesivas.
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~Usina Fortaleza estd apostando

cada vez mais na ampliagdo de

sua demanda de producio e na
logistica de entrega de seus produtos.
A terceira fébrica da empresa, situada
em Queimados, no Rio de Janeiro, sera
inaugurada oficialmente, agora no més
de agosto. A nova planta fabril foi cons-
truida em tempo recorde, de apenas
trés meses e meio e sua capacidade de
produgdo é de 100.000 toneladas/ano.
A nova fabrica de Queimados, que teve
investimento de R$ 10 milhoes, aten-
dera os estados do Rio de Janeiro e do
Espirito Santo.
A empresa, também, acabou de inau-
gurar quatro novos Centros de Distri-
buigao, localizados em Contagem-MG,
Recife-PE, Maringa-PR e Dourados-
-MS. Com um total de 15 CDs, a Usi-
na Fortaleza esta presente em Campo
Grade-MS, Goiania-GO, Uberlandia-
-MG, Espirito Santo-ES, Cambé-PR,
Serra-ES, Porto Alegre-RS, Cuiabd-MT,
Araraquara-SP, Sdo Roque-SP e Quei-
mados-R]J, conseguindo atender todo o
territorio nacional.
Os laboratérios da Usina Fortaleza es-
tdo equipados com alta tecnologia e,
uma amostra disso sdo os novos pro-
dutos que a empresa estd trazendo para
o mercado, como o ACIIL. Mais um
produto que apresenta baixa densida-
de, alta aderéncia quimica e excelente
trabalhabilidade, o que proporciona
um rendimento até 50% superior as ar-
gamassas convencionais.

Este langamento no Brasil provém de
uma tecnologia exclusiva produzida
a partir de um conjunto de pequenas
particulas de borracha e resinas de alta
elasticidade, proporcionando o diferen-
cial que o mercado precisava para obras
de menor custo e, principalmente, me-
nor desperdicio colaborando para um
mundo muito mais saudavel. O primei-
ro produto da linha Perform da Usina
Fortaleza sera langado, em primeira
mado, para o canal engenharia.

O Ultracoll é outro produto desen-
volvido pela Usina Fortaleza, com a
finalidade de proporcionar bem estar
e facilidade ao seu consumidor. Ele ja
vem pronto para o uso e permite que
0 assentamento ou a sobreposi¢do de
um piso ou azulejo, seja realizado sem
necessidade dos aparatos tradicionais,
como caixote para preparo de arga-
massas, dgua para mistura, vérias fer-
ramentas que tornam o processo de
uma reforma desgastante e deprimen-
te. Além de apresentar um sistema de
tecnologia revoluciondria que resulta
em um conjunto de alta aderéncia qui-
mica, alta elasticidade, alta imperme-
abilidade, que acompanha esforgos de
compressao e dilatacdo muito superio-
res a qualquer sistema de argamassas
convencionais a base de cimento. Sen-
do ideal para assentamento e sobrepo-
sicao de revestimentos ceramicos, por-
celanatos, azulejos, pastilhas, pedras,
drywall, madeira e pisos vinilicos em 2
mm de espessura em superficies planas.



7 Interiorda
fabrica de Sdo
Roque

E ndo podemos esquecer do Rejun-
ta Acrilico Pro, o rejuntamento que ja
vem pronto para uso e com uma no-
vidade: a aplicagao ¢é feita utilizando a Entrada da
propria embalagem, basta cortar o bico unidade de
. . . S&do Roque
e aplicar o produto em pisos e azulejos.
O Rejunta Acrilico Pro é um produto
com monocomponente impermeavel
para rejuntar porcelanatos, piscinas e
ceramicas finas. Para uso interno e ex-
terno, o produto possui um acabamen-
to ultraliso e sua secagem ¢é super rapi-
da. Encontrado em embalagens de 3 kg.
Os produtos ACIII Porcelanato,
Overcoll, Argaglass, Rejunta Porce-
lanato, Rejunta Resinado Porcelana-
to ganharam uma nova roupagem.
Todos esses produtos tiveram suas
embalagens modificadas, facilitan-

: . > AB 50
do para o consumidor na hora da S ez

compra. Agora as informagdes estdo
especificadas na parte frontal da em-
balagem, assim, o consumidor pode
comprar exatamente o produto para
a finalidade que procura, sem erros.

163



OF

MIND

Revenda Construgéo

164

VONDER

o~completar 16 anos de pre-

senc¢a no mercado, a VONDER

passa por'um momento de con-
solidagdo e reconhecimento de seu pu-
blico e de sett mix de produtos, funda-
mentando‘seu posicionamento em trés
pilares-que reforcam a estratégia de for-
talecimento de sua marca e convergem
com sua propria trajetdria: qualidade e
diversifica¢do das linhas, com produtos
em constante evolu¢do, atendendo aos
exigentes padroes de diferentes ativida-
des profissionais e normatizagdes técni-
cas do setor; conhecimento e aprofun-
damento das necessidades do mercado,
com a ampliacio do portfélio dentro
das especificidades de cada segmento;
e crescente aproximagdo com clientes
revendedores, lojistas e o consumidor
final, com a participagdo nas principais
feiras do setor e em midia especializada,
além de apari¢Oes e presenca nas midias
de massa, como a transmissao do Cam-
peonato Brasileiro de Futebol, assim
como o crescente trabalho de comuni-
cagdo e marketing de uma forma geral,
reforcando suas frentes e divisas comer-
ciais, diretamente ligadas aos revende-
dores lojistas, com enfoque no PDV.
Junto com a qualidade, inerente ao
seu posicionamento de mercado, a
VONDER tem uma preocupagao cons-
tante em oferecer produtos que aten-
dam as necessidades do publico. Ao
ampliar seu mix, todos os itens passam
por um crivo técnico que acompanha
todo processo de desenvolvimento, seja

testando a resisténcia de cada produto,
selecionando fornecedores e matérias-
-primas ou desenvolvendo rétulos e
embalagens que possibilitem maior
seguranga, mais informagoes, apresen-
tagdo adequada de cada produto e suas
funcionalidades e estimulem a comer-
cializagdo e a melhor escolha no ponto
de venda, afinal, conta com mais de 12
mil itens em linha, voltados para diver-
sas finalidades e nichos profissionais e
alguns industriais.

Para este ano, a VONDER trabalhou e
apresenta ao mercado langamentos es-
peciais, que reforgam seu compromisso
com a amplitude de seu mix, oferecen-
do ainda mais novidades e complemen-
tos de linha que atestam, mais uma vez,
sua caracteristica de marca profissional
de especialidade, incrementando itens
j& existentes e com novas e promisso-
ras linhas, como Rogadeiras, Gerado-
res, Motobombas e Motores a Gasolina,
Pistolas para Pintura, Compressores,
Termometro Infravermelho e Medido-
res de Distancia a Laser, que chegam ao
mercado com a chancela e a credibili-
dade de uma marca que é sindnimo de
crescimento e reconhecimento. Essas
novidades somam-se as linhas classicas
e ja lideres de vendas e que fizeram da
VONDER uma marca reconhecida e
constantemente premiada, como Fer-
ramentas Manuais, de Corte, Elétricas,
Maquinas para Solda, Cabos de Aco,
Movimentagao de Cargas, Ferragens,
Ferramentas, Maquinas e Equipamen-



tos, entre muitas outras, ja referéncias
no Brasil em seu segmento e que levam
o nome da VONDER para milhares de
profissionais de norte a sul do pais, con-
siderando necessidades e publicos dis-
tintos, porém, que convergem na ma-
xima da expectativa em relagdo a per-
formance dos produtos e na exigéncia
do padrdo profissional, pré-requisitos
inabaldveis para quem procura ferra-
mentas profissionais.

Assim como a abrangéncia do mix e
tendo a preocupagdo cada vez maior
de estar sempre proxima ao publico, a
VONDER marca presenga nas prin-
cipais feiras ligadas a construgio civil
e industria no Brasil, ampliando ano a
ano suas areas de exposi¢do, resultando
em maiores espagos para agdes de rela-
cionamento, apresentaciao de seu mix e
geragdo de novos negdcios com clientes,
prospects e todo o mercado, pois traba-
lha para se manter em posi¢ao de desta-
que em cada evento.

Criando oportunidades para estreitar a
relagdo com seus clientes e dando foco
na divulgacao dirigida também ao con-
sumidor final, a marca abre espago para
apari¢oes nas midias de massa, partici-
pando pelo segundo ano consecutivo de
um espago de midia em todas as arenas
dos jogos da Séria A do Campeonato
Brasileiro de Futebol, transmitido pela
Rede Globo, pelo SporTV e Premiére.
Também esta presente em diversos te-
lejornais e programas esportivos na TV

brasileira e internacional na apresenta-
¢do dos gols da rodada do Brasileirao,
unindo a nossa paixao por ferramentas,
pelo futebol e pelo Brasil neste impor-
tante momento do esporte no cenario
nacional e mundial, além de marcar
presenca em agdes de merchandising
ou mesmo midia espontéanea, pela forte
presenca e representatividade de seu mix
nos principais comércios do segmento
de construgao civil, mecanica, ferragista,
de ferramentaria e tantos outros.

Essas sdo algumas das razdes que fa-
zem da VONDER a principal marca da
OVD, um grupo atacadista com mais
de 45 anos de tradigdo e experiéncia no
mercado de ferragens e ferramentas,
sustentado por uma infraestrutura lo-
gistica capaz de atender de maneira agil
e eficiente entregas em todo o territorio
nacional. A empresa conta com cinco
sedes proprias, localizadas em Curitiba-
-PR, com 25.000m? de area construida,
Novo Hamburgo-RS, com 11.000m? de
area construida, Aparecida de Goiania-
-GO, com 15.500m? de 4rea construida,
Jundiai-SP, com 21.200m? de 4rea cons-
truida, e o novo Centro de Distribui¢ao
de Feira de Santana-BA, inaugurado em
2013, com 16.300m? de 4rea construida,
que contribuem diretamente para uma
cobertura de comercializago e logistica
com abrangéncia nacional.

A empresa tem como caracteristica de
gestdo uma forte visao empreendedora,
sempre voltada aos seus clientes, por

isso, conserva suas origens com foco
no relacionamento com seus parceiros
e prospects. Para homenagear e reco-
nhecer a forte parceria com o mercado,
em 2014, a OVD promove uma edi¢ao
especial de uma grande campanha de
vendas, o Show de Prémios OVD, com
26 semanas de sorteios e premiacoes,
de 03 de fevereiro a 03 de agosto, com
sorteios semanais pela Loteria Federal
de mais de 5.226 prémios, sendo: 19
pick-ups Saveiro, 07 pick-ups Amarok,
2.600 Lavadoras de Alta Pressao VON-
DER e 2.600 Aspiradores de P6 VON-
DER e ainda centenas de prémios espe-
ciais para o Time Campeao dos clientes
ganhadores, com uma politica de méri-
to e incentivo aos parceiros que traba-
lham com foco na comercializagio de
seus produtos. Ja nas primeiras sema-
nas, a promogao demonstra seu alcance
nacional, premiando clientes presentes
nos 26 estados brasileiros, mais Distri-
to Federal, por isso comemoramos nao
s6 a entrega dos prémios, mas também
a nossa presenca e alcance nacional da
marca e da for¢a de vendas da OVD em
todo o pais, principalmente, no interior,
em pequenos e médios lojistas.

Por tudo isso, a OVD tem orgulho em
afirmar que esta construindo ao longo
de sua trajetéria uma marca cada vez
mais forte e solida, reconhecida em
todo o Brasil por quem mais entende
de ferramentas: quem vende e traba-
lha com elas.
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MAN LATIN
AMERICA

~MAN Latin America, fabri-

cante dos/caminhdes e Oni-

bus Volkswagen e caminhdes

MAN, nao é reconhecida somente pela

lideranga no mercado de caminhdes

no Brasily' mas também por entregar

solugdes para cada tipo de negbcio.

Em cada segmento, a montadora ino-

va com produtos sob medida, que res-

pondem por qualidade e robustez no
dia a dia da operagao.

Em sua fabrica, em Resende, estd con-
centrado todo o desenvolvimento de
seus veiculos, com uma engenharia
100% brasileira. A partir de suas insta-
lagbes no interior do Estado do Rio de
Janeiro, a empresa conceitua todos os
caminhodes e 6nibus Volkswagen que
chegam a mais de 30 paises pelo mundo.
Com um time de cerca de 300 enge-
nheiros, é dentro das instalagdes da
fabrica que se define e desenvolve tec-
nologia e solugdes que serdo utilizadas
nos veiculos da marca. Por meio de
ferramentas avangadas de engenharia,
sao criados os projetos de cada produ-
to. O desenvolvimento contempla ain-
da iniimeros testes com equipamentos
de ponta para assegurar a qualidade
dos caminhdes e 6nibus.

A preferéncia pelos produtos Volkswa-
gen ¢é evidenciada no ranking de ven-
das brasileiro. Segundo o Renavam, a
MAN Latin America é responsavel por
dois modelos entre os cinco mais ven-
didos até maio de 2014.

O VW Constellation 24.280, suces-
sor do consagrado VW Constellation
24.250, emplaca a primeira posigao; ja o




leve VW Delivery 8.160 garante o quar-
to lugar entre os mais comercializados.
O campedo de vendas 24.280 ainda
oferece opg¢do de transmissdao auto-
matizada V-Tronic. Combinada ao
exclusivo sistema de eixo automati-
zado Smart Ratio, tecnologia paten-
teada e totalmente desenvolvida pela
Engenharia da MAN Latin America,
torna possivel aproveitar ao maximo
as duas relagdes do eixo e multiplicar
o potencial da caixa.

No segmento dos leves, ideais para o se-
tor varejista, que prima pela rapidez nas
entregas, a MAN Latin America possui
uma ampla gama de produtos para
este negocio, que cresce a cada ano. A
linha Delivery contempla os modelos
VW 5.150, VW 8.160, VW 9.160 e VW
10.160, com opg¢ao da versdo Plus, to-
dos com motorizagao Euro 5, atenden-
do as normas do Proconve-P7.

Linha de
montagem

vendas
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e inovacéo, a fabrieere dos produtos

T Y =
na ‘ﬂo]‘a Ol(-f construlir e regormar.

ider de mercado ha mais de 75

anos, a Weber realiza constantes

pesquisas ao redor do mundo
para o desenvolvimento de solugdes de
alta tecnologia, que atendam aos-desa-
fios do mercado e contribuam para uma
nova“realidade construtiva: produtos
mais limpos, rapidos, faceis de aplicar e
com desempenho cada vez melhor.
Entre os produtos que reforcam a li-
deranga e inovagdo da empresa esta a
linha de argamassas brancas quartzo-
lit, com a exclusiva Tecnologia Weber
Sem Poeira em embalagens plasticas
seladas, que trazem o maximo confor-
to ao consumidor na hora de reformar.
As solugdes contam com a mais alta
tecnologia e qualidade, garantindo um
trabalho de confianca.
Outra inovagdo é o Nivela Rapido
quartzolit, autonivelante da linha we-
ber.floor, indicado para a regularizagio
do contrapiso na hora de assentar re-
vestimentos diversos, como laminados,
vinilicos, ceramicas, carpetes e pedras.
Também a linha de impermeabilizan-
tes quartzolit continua em destaque e
é apresentada em novas embalagens
para facilitar a escolha do consumidor
no ponto de venda.
E, para garantir toda essa qualidade
e confian¢a do consumidor, a Weber
tem as fabricas mais modernas do pais.
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Comegou com apenas uma unidade de
produgdo em Sao Paulo, na cidade de
Jandira (Grande Sao Paulo), onde fica
a'matriz brasileira. Desde que foi ad-
quirida pelo Grupo Saint-Gobain, em
1997, a Weber passou por um intenso
processo de modernizagdo e investi-
mentos em novas unidades produti-
vas, de mineragdo, distribuigdo e no-
vos produtos com a expertise de sua
marca. No mundo, atua em 49 paises
e possui mais de 10.000 colaboradores.
Sua rapida expansao, ao ritmo mais de
uma fébrica por ano, nesses 16 anos,
visa fortalecer ainda mais sua lideran-
¢a e ficar mais perto do consumidor
final, com melhor atendimento e dis-
ponibilidade de produtos.

A Weber também investe continua-
mente na divulga¢do da marca, além de
promover treinamentos e palestras. A
Academia Weber é uma drea disponi-
bilizada para capacitagao e atualizacao
dos profissionais da construgio civil so-
bre os produtos quartzolit. A empresa
também oferece cursos para as equipes
das revendas por meio de video aula, e-
-Learning e mobile learning.

Sobre as redes sociais, a Weber acabou
de langar seu perfil no Instagram e pos-
sui um canal no Youtube, com mais de
30 videos com o passo a passo de apli-
cagdo de produtos e 1,6 milhao de visu-

WEBER

Empresa firma lideranca degércado cc

alizagoes. Além disso, a empresa divul-
ga na sua fan page no Facebook dicas e
informagdes do cotidiano, de maneira a
estreitar o relacionamento com os mais
de 108 mil fas, e o contetido é replicado
no Twitter para 13 mil seguidores.

A empresa oferece ainda assisténcia
técnica para todo o pais, com profissio-
nais especializados que orientam sobre
produtos, aplicagdes e melhores solu-
¢Oes para cada necessidade. Por meio
do atendimento ao cliente, o 0800, é
possivel esclarecer quaisquer davidas.
Outra ferramenta oferecida aos clien-
tes é o Guia Weber, distribuido gra-
tuitamente nas lojas de materiais de
construgdo de todo o pais e disponivel
também em versdo digital para tablets
e celulares. Trata-se de um guia com
informagdes de aplicagao dos produtos
quartzolit, além de dicas de construgao.
Desenvolvimento de websites para pe-
quenas e médias revendas, sem custo,
¢ outra iniciativa da Weber para atingir
mais consumidores, além de estreitar o
relacionamento com os clientes e po-
tencializar a comunicagao digital. Por
meio dessas agoes a Weber estd cada
vez mais proxima de seus clientes, ofer-
tando, além de solugdes com alta tecno-
logia, eficiéncia e produtividade, servi-
¢os diferenciados que contribuem para
o dia a dia de profissionais e clientes.
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inteligéncia de mercado

*Por Newton Guimaraes

sua loia tem interesse

na internet /;

Se vocé respondeu sim, continue lendo este artigo.

Grupo Revenda, com patro-

cinios e participagdes da Le-

roy Merlin e Amanco, marcas
interessadas em entender o mercado e
colaborar com o desenvolvimento do
varejo e do segmento como um todo,
implantou uma Plataforma de Inte-
ligéncia de Mercado - Materiais de
Construgdo - visando entender me-
lhor o que querem os consumidores,
para compra das principais categorias
(dos principais produtos) e marcas ofe-
recidas, tanto nas géndolas, como nos
balcoes. O objetivo € um s6: como ven-
der mais e melhor os materiais de cons-
trugao para os seus clientes. A cada trés
meses, a Revista Revenda Construcao
publicara uma matéria de gestdo, tendo
como base um estudo sobre um assun-
to especifico. E, para inaugurar a nova
secdo da revista, vamos falar sobre In-
ternet. Como estd a sua loja nesta ques-
tao? O estudo “Tendéncias do ambien-
te digital para consumidores que estdao
reformando e construindo” nos da al-
gumas pistas para se pensar melhor a
respeito. Sabemos que o e-commerce
ndo ¢ ainda significativo para venda de
materiais de construgdo, nem mesmo
para as grandes lojas, mas ja aparece
como forte referéncia para consultas
das classes A e B, ou seja, com renda
bruta familiar acima de R$ 2.654,00.
Dos 720 consumidores que haviam re-
formado e construido no ultimo ano,
em quatro regides do Brasil, 78% dis-
seram que consultaram sites de indus-
trias e lojas de materiais de construgdo
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para obter informacdes de produtos.
Isso é bastante; e ai ja fazemos a terceira
pergunta: sua loja possui um site atu-
alizado com produtos, ofertas de pre-
¢os e servigos diferenciados, como, por
exemplo, frete grétis?

Perguntamos isso porque, tirando
preco, 0 que os clientes mais querem
ver nesses sites é descricdes claras de
produtos e informagdes referentes a
entrega. E um bom momento para di-
vulgar o site ou mesmo uma pagina no
Facebook é quando os clientes vao até
a loja fazer compras. O estudo identifi-
cou que dos clientes que usaram a in-
ternet durante a obra, 55% s6 compra-
ram materiais de construgao nas lojas e
ndo compraram nada na Internet. Mas
vale prestar atengdo na informacéio
de que 38% também fizeram algumas
compras na Internet. Ou seja, os con-
sumidores preferem comprar nas re-
vendas, com ou sem complementacao
dos e-commerces. A quarta pergunta
que fazemos, entdo, é: quando o con-
sumidor estd fazendo compras na loja,
nao valeria a pena identificar se ele esta
construindo, reformando ou realizan-
do reparos e, com isso, fazer um cadas-
tro, incluindo enderego de e-mail para
envio de ofertas e promogdes? Nao
estamos falando de montar um e-com-
merce, mas de utilizar a Internet para
se aproximar dos clientes e motiva-los
a ir para a loja durante a obra ou para
compra recorrente de produtos para
manutengio do lar. E néo se iludam se
sua loja tem um forte apelo para vendas

de materiais basicos. Os consumidores
sinalizaram que a Internet é importante
para consulta e compra desses mate-
riais também, desde que demonstrados
adequadamente no site e de marcas
reconhecidas no mercado. Vemos, no-

vamente, questoes ligadas a descrigao
adequada de produtos na Internet e, de
maneira contundente, a importancia
de oferecer produtos cujas marcas se-
jam reconhecidas pela qualidade e que
garantam credibilidade para a loja. E,
entdo, por fim, fazemos a quinta e ulti-
ma pergunta: sua loja oferece produtos
de qualidade reconhecida para o clien-
te, que avalizam suas divulgagdes no
ambiente virtual?

Respondidas estas perguntas, cremos
que a loja estara pronta para dar mais
um salto na direcdo dos clientes e pro-
fissionalizagao do préprio negécio, uti-
lizando os meios digitais para fortalecer
relacionamentos e, obviamente, au-
mentar as vendas.

No préximo artigo, na edigao de outu-
bro, abordaremos um novo tema rele-
vante para o varejo como resultado do
estudo “Loja Fisica Ideal: expectativas
para produtos e servigos para mulheres
que estdo construindo ou reformando”

Newton Guimaraes ¢ gestor da Plata-
forma de Inteligéncia de Mercado do
Grupo Revenda
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vento realizado no Secovi, em

Sao Paulo, reuniu executivos

dos departamentos de Inte-
ligéncia de Mercado das empresas
Amanco e Leroy Merlin, patrocina-
doras fundadoras da Plataforma de
Inteligéncia de Mercado do Grupo
Revenda, e convidados para uma pri-
meira discussdo e troca de informa-
¢oes. Foram apresentados os primei-
ros resultados das pesquisas qualita-
tiva e quantitativa especialmente re-
alizadas para o tema “Tendéncias do
ambiente digital para consumidores
que estao reformando e construindo”
Os resultados trouxeram entendi-
mentos importantes para o mercado.
Os dados mais impactantes foram
que os brasileiros estao acessando
cada vez mais os sites das lojas de ma-
teriais de construgéo e dos fabricantes
em busca de informagoes. Os brasilei-
ros ainda ndo tém o habito de fazer
a compra pela Internet, mas, cada vez
mais, procuram informagdes e efeti-
vam a compra na loja fisica. Um habi-
to que esta mudando, como mostram

os depoimentos
dos envolvidos

= O Critério de
Na ‘apas :78% Classificagdo
dos consumido- Econémica Brasil
res das classes A 2014 continua
e B, segundo o bisesrio e poise
de bens e acesso a

Critério Brasil,
usaram a Inter-

servicos, atrelando
acadaitem uma

net como meio quantidade de
pontos, mas, agora,
fie consulta_ de & b s
informagdes ||| estudoéaPesquisa
muito mais do de Orgamentos
Familiares

que para efetiva-
¢ao de compras,
ou seja, pode-
mos deduzir que a Internet ja se tor-
nou uma realidade para o segmento
como referéncia, mas néo ainda para
transacoes comerciais.

AMANCO

“Patrocinar a primeira plataforma de
Inteligéncia de Mercado voltada para
a construgio civil é uma forma de a
Mexichem Brasil contribuir com o
desenvolvimento do setor, ja que, por

PLATAFORMA

inteligéncia de
mercado

materiais de construgao’” REVENDA

meio de estudos, é possivel compre-
ender mais profundamente o cenario,
publicos e comportamentos. As pes-
quisas abrem, ainda, uma perspectiva
estratégica para as empresas de um
setor que conta com muitos players, o
que torna dificil o mapeamento.

A Internet, por sua vez, ¢ mais um
canal de comunicagdo da Amanco
com os recomendadores de seus pro-
dutos e clientes. Sem duvida, o ponto
de venda ainda tem extrema relevan-
cia nesse sentido, mas a abrangéncia
da Internet e o crescimento continuo
no uso de dispositivos méveis fazem
com que a Amanco tenha como obje-
tivo ampliar sua oferta de informacao,
principalmente em videos técnicos e
explicativos, considerando que essa é
a maior demanda de seus publicos, e
apoiar iniciativas que utilizem a rede.
O consumidor brasileiro é influen-
ciado em suas compras pela In-
ternet e cada vez mais utiliza essa
ferramenta. Portanto, é fundamen-
tal que as empresas compreendam
0o que ele necessita e estabelecam
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um canal de comunicagdo eficien-
te”. Joao Watabe — Coordenador de
Inteligéncia de Mercado da Mexichem
Brasil, detentora da marca Amanco.

LEROY MERLIN

“Hoje, quando a gente fala de ambiente
social, o ambiente digital, para a Leroy
Merlin, faz parte da estratégia da em-
presa. Devemos focar em abrir lojas,
em colocar produtos para vender para
o cliente, mas, quando olhamos para a
empresa, vemos que a grande estraté-
gia é em cima do ambiente digital. Fa-
zemos agdes nas redes sociais com 0s
clientes e até mesmo que tratam com o
ambiente de criticas, que é enorme. Ga-
nhamos, pelo terceiro ano consecutivo,
o prémio do Reclame Aqui por atendi-
mento ao cliente, dado através de uma
votagao dos proprios usuarios. Isso nos
deixa muito satisfeitos, pois o cliente,
quando reclama, estd num clima de
estresse muito elevado e nds consegui-
mos bons indices de aceitabilidade. O
resultado que vemos pelo site é um in-
dicador muito bom para o trabalho que
estamos fazendo. O nosso ambiente di-
gital foi totalmente reformulado pela
nossa equipe e ¢ inteiramente desen-
volvido no Brasil. O mais interessante
¢ que o site da Leroy Merlin é que ele
ndo é apenas adaptado ao Brasil, mas
¢ totalmente feito internamente, nao
terceirizamos nada, é 100% in house.
O que da muito poder de adaptar, de
fato, as necessidades do cliente. Hoje,
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nds temos uma plataforma de contet-
do enorme, com videos, cursos, tuto-
riais enormes e isso é um diferencial
do mercado, pois estamos totalmente
focados no consumidor, que quer ver
exatamente como fazer, como instalar.
Estamos nos preparando para langar
o e-commerce e este tipo de pesquisa
apresentada nos da uma boa diretriz.
Ja temos mais de 60.000 itens em nos-
so site, mas, langar, qualquer empre-
sa langa, o que diferencia dos demais
é lancar um e-commerce bem feito e
focado na necessidade dos clientes:
quais produtos eles tém realmente ne-
cessidade de comprar; qual a forma de
expor o produto; qual a melhor forma
de informar. Hoje, em nosso site, nao
temos nenhum produto sem foto em
alta definicao. Todas as lampadas ven-
didas, por exemplo, seguem uma pa-
dronizagdo, visando orientar o consu-
midor. Este é um trabalho enorme que
estamos fazendo para, quando tiver o
e-commerce, o cliente nao terd davidas
do que esta comprando, entrando em
um ambiente onde ele se sinta seguro
e confortavel. Por uma foto e nao abrir
é simples, mas a questdo é: sera que ele
vai ficar satisfeito?

Se 0 e-commerce nao for tao bom quan-
to o que apresentamos hoje, o cliente
ficara frustrado, por isso, amadurece-
mos bastante a ideia”. Paulo Santos Fe-

lippe José, Gerente de Estudos de Mer-
cado, Area de Pesquisa e Inteligéncia
de Mercado da Leroy Merlin.

FERRAZ

“Este primeiro estudo que avaliamos,
pensando no foco de material de
construgdo comega a ter uma tendén-
cia no ambiente digital para esta com-
pra. Aquelas barreiras que existiam
antigamente do ambiente digital, do
medo de comprar, seguranca, sera
que vai chegar?, ja passou. Falando de
todas as categorias, comegamos a ver
que também o ambiente de material
de construgido esta se fortalecendo
no comeércio digital. A pesquisa neste
ambiente é quase 100%. Notamos que
muita gente faz pesquisa no ambien-
te digital, s6 que, para converter isso
em compra, ainda estd engatinhan-
do. Vamos chegar 14, mas a grande
pergunta que se faz é: quando? Com
qual velocidade?

Dectatamos pelo estudo que esta-
mos dando os primeiros passos para
a compra no ambiente digitilizado.
Ainda existem algumas barreiras que
exigem experiéncias sensoriais.

Sao aqueles que precisam olhar a tex-
tura, a cor, a dimensido do produto,
a instalagdo, certeza de que vai caber
no lugar. Mas aqueles produtos mais
basicos, que ndo exigem diferencia-
¢do e caracteristicas distintas, vocé
vai muito mais pela marca ou indica-
¢do0, como areia ou cimento, que vocé
consegue ver uma CONversio para a
compra no ambiente digital. O que
conseguimos distinguir na pesquisa
qualitativa é que as pessoas estdo indo
para o ambiente digital.

Para efeito de ilustragdo, eu diria que,
nos Estados Unidos, um pais onde o
ambiente digital é muito maior que
0 nosso, esta, praticamente, corren-
do; e nds estamos engatinhando. L4,
para eles, é um habito muito comum,



principalmente pela possibilidade de
troca, o que aqui ainda é uma barrei-
ra. L4, eles nao questionam a troca e
também levam uma grande vanta-
gem em relagdo a logistica” Angelita
Ferraz, Ferraz Pesquisa de Mercado.

VISAO DO ECONOMISTA
Segundo Jason Vieira, economista
presente ao evento que acompanha
o desenvolvimento da Plataforma, “o
Brasil passa por um boom em termos
digitais, porém, a0 mesmo tempo, este
cenario passa um desgaste, em partes,
natural, e, em partes, devido ao pano-
rama macroecondmico.

O pais passou por 3 momentos distin-
tos em termos do ambiente.
Primeiramente, foi o boom de 1999,
que se aproveitou daquilo que ocorria
nos EUA e da bolha da Internet. Dai
nasceram empresas como arremate.
com, buscapé e diversas outras empre-
sas que nao sobreviveram a enxurrada
de investimentos que veio como uma
maré: entrou e saiu rapidamente.
Passado este pioneirismo, os sobrevi-
ventes se reforgaram, os investimentos
se tornaram mais conservadores e o
foco acabou por se tornar mais infor-
macional dos sites de Internet do que
interativos (como e-commerce e web
2.0). Estamos inseridos exatamente no
terceiro momento, que se funde entre
o crescimento e amadurecimento do
e-commerce, florescimento das redes

sociais e o advento das plataformas
moéveis. O e-commerce, mesmo que
aquém daquele observado internacio-
nalmente, comega a dar sinais de forte
penetragao no Brasil, principalmente,
em setores menos tradicionais do que
eletronicos. Varejo, materiais de cons-
trugdo, autopecas, materiais de escri-
torio estdo entre os beneficiarios deste
novo momento.

Nas plataformas moveis, o cendrio se
volta aos aplicativos, divididos entre
réplicas moduladas dos sites de Inter-
net, apps especificos, como para taxis,
pesquisas de mercado, redes sociais,
mapas, funcionalidades especificas dos
aparelhos etc. Estas plataformas passa-
ram por um forte crescimento entre
2011 e 2013, com diversas start-ups
sendo alvo de investimentos macicos.
Mesmo com um crescimento conside-
ravel nos ultimos 3 anos, todo o pano-
rama foi atingido pelo momento eco-
ndémico dificil pelo qual passa o pais.
Investimentos foram reduzidos, diver-
so0s apps passaram por desgaste de uso
e 0 e-commerce sofreu 0 mesmo efeito
observado em média no varejo. Com
isso, notamos que o futuro do setor, e
mesmo sua expansao, depende no cur-
to e médio prazos muito mais de uma
melhora no cendrio macroecondmico
do que de novos adventos que possam
impulsionar novos negécios.

Como as projegdes médias para a eco-
nomia mostram 2015 e 2016 ainda
muito dificeis, parte dos investimentos
para o ambiente digital ndo deve ob-
servar grandes mudangas, ou mesmo
novidades” Jason Vieira, Moneyou.

QUALIBEST

“Eu imagino que, ha uns 20 anos, os
Estados Unidos tiveram muitos obs-
taculos para aceitar o comércio digital,
apesar de ser um povo mais informado
sobre este ambiente de tecnologia em
relagdo ao Brasil. Entdo, nés ainda va-
mos levar algum tempo para atingir os

numeros dos Estados Unidos, apesar
da velocidade da informagao e da nova
geragdo, mais acostumada com este
ambiente. Temos uma grande quanti-
dade da populagao brasileira que ndo
¢ internauta. Sabemos que os jovens
de 20 a 29 anos daqui a pouquinho
vao comprar do prego a roupa pela In-
ternet. Mas ainda tenho uma grande
massa que ainda ndo estd conectada e
vai demorar um pouco mais. Eu fiquei
bastante impressionada com a primei-
ra pesquisa que fizemos para tentar
entender o que acontece no ambien-
te digital do mercado de material de
construgao. E ja temos bastante gente
que esta fazendo muita consulta, ndo
s6 para saber o preco, mas também a
procura de mais informacdes técnicas
e ilustrativas dos produtos. O maior
problema sao os obstaculos que os sites
aindando superaram, como o frete mais
competitivo, facilidade de navegagio,
chat para conversar e tirar as davidas,
todas muito importantes. Uma vez

que isso acontega, ndo hd o que impe-
¢a o crescimento do comércio on-line”
Vasiliki Calliyeris, Diretora Técnica da
Qualibest.




painel

PARCERIA NA COBERTURA

Em parceriacoma Abitelha (Associagao Brasileira da Industria
deTelhasde PVC),aBraskem participou da TeCobI Expo 2014,
evento que exibe as principais novidades sobre telhados, co-
berturas, lajes e impermeabilizagao, realizada no final de maio
Apresentaram os beneficios e crescimento das telhas de PVC,
que tém um enorme potencial de mercado no pais. Com ex-
pectativa de atingir 15% do mercado nacional em 10 anos,
a cobertura oferece diversas vantagens, como maior pra-
ticidade e durabilidade, economia e variedade, além de ser
sustentavel e inovadora. O produto ¢ ainda até 25% mais
barato se comparado as telhas convencionais, dispensa a
utilizagdo de caibros e ripas para sua sustentagao e oferece
mais seguranga, por ser resistente a chamas, por exemplo.
Primeira fabricante do item no pais, com inicio da co-
mercializagdio em 2011, a mineira Precon também par-
ticipou no evento. O produto disponivel hoje no Bra-
sil foi desenvolvido com tecnologia chinesa em parceria
com a Braskem, fornecedora do PVC, que também foi
parceira da empresa para adaptar a tecnologia ao pais.

.Alutc;'m

Manta Sub Cobertura em
Polietileno Expandido Aluminizado.

C f(mﬁn'to térmico e actistico para
ambientes residenciais e comerciais.

Cinco beneficios em um s6 produto!

- Mantém calor no inverno;

- Isola o calor no Verao (diminui até 10 °C);
- Isola ruidos (chuva, granizo, pedras);

- Evita goteiras (Impermedvel);

- Protege contra a condensagao no teto.

www.epexind.com.br
i—‘pe\, vendas@epexind.com.br
. Fone: (47) 3331.1300 .

AGUA o
QUENTINHA

A Amanco estd langando quatro solugdes para a con-
dugao de dgua quente: Amanco Flextemp, Amanco
Pex, Amanco Ultratemp CPVC e Amanco PPR. Os
produtos atendem as mais diversas necessidades e
primam pela inovagdo e pela seguranga que promo-
vem aos projetos. “O Amanco Flextemp ¢ fruto da
sinergia com a Wavin, lider europeia em tubos e co-
nexoes adquirida pelo Griupo Mexichem em 2012,
agregando ainda mais tecnologia aos produtos da
marca’, afirma Hilton Saporski, diretor comercial da
Mexichem Brasil.

TECNOLOGIA
NO CAMPO

Os visitantes da Expozebu Dinamica conhece-
ram as tecnologias desenvolvidas pela Acqualimp
para melhorar a qualidade da agua utilizada pelos
produtores rurais . A companhia instalou seis ba-
nheiros publicos para demonstragdo em tempo
real dos biodigestores. Esse tipo de reservatério é
uma alternativa as fossas sépticas convencionais,
pois permitem a eliminagio sem cheiro do lodo.
Além disso, os biodigestores permitem que ba-
nheiros convencionais sejam instalados em areas
ndo atendidas por sistema de esgoto sem que o
meio ambiente seja prejudicado. “Ha uma gran-
de necessidade e mesmo uma cobranga dos Or-
gaos de saide e meio ambiente para melhorar o
armazenamento e tratamento dos esgotos, tanto
da parte produtiva quanto das residéncias locali-
zadas em propriedades rurais”, observa o diretor
de Varejo da Acqualimp, Vinicius Ramos.
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FLC

SAINA FRENTE
E INAUGURA
FABRICA DE LED

A brasileira FLC foi a primeira marca a introduzir as lampa-
das eletronicas compactas fluorescentes no Brasil e a testar suas
lampadas, voluntariamente, tornando-se a pioneira na con-
quista dos selos UC Inmetro. Agora, em 2014, a FLC da mais
um passo importante e langa a primeira fabrica de LED no Bra-
sil. Com o objetivo de investir no pais no setor de iluminagao,
e no aprimoramento da tecnologia LED, a fabrica gerard cente-
nas de novos empregos e favorecera a criagao de produtos com
menor consumo de energia elétrica, mais eficiéncia luminosa
e design, além da melhoria continua da qualidade, nao sé dos
materiais, mas também dos processos produtivos. A produgio
foi iniciada em marco em pequena escala, com a fabricagio das
lampadas A60 Super LED, que substituem as incandescentes
tradicionais. Além da nova fébrica, a marca ainda lanca seu
Centro de Desenvolvimento e Inovacdo LED. Salas especiali-

OUSADA AOS 66 ANOS

Trés industrias distintas, diferentes setores atendi-
dos, mas uma mesma maneira de pensar e atingir
seus objetivos em mercados altamente competiti-
vos. Trabalhando dessa forma, as Empresas Artecola
completam 66 anos com uma meta de crescimento
ousada. Suas trés industrias esperam faturar juntas
cerca de R$ 1,2 bilhdo em Receita Liquida, contra os
R$ 644 milhdes registrados no ano passado.

A projecao de se manter crescendo é baseada no pla-
nejamento que une a Artecola Quimica, a MVC So-
lucdes em Plasticos e a Arteflex.

“Somos uma empresa que olha para frente, que ino-
va e sempre busca um diferencial, mas baseada em
valores que fazem parte da nossa histéria. Aos com-
pletarmos 66 anos, celebramos a heranga que traze-
mos em tudo aquilo que fazemos e projetamos novas
realizagdes com base na inovagdo, na internaciona-
lizagdo e na sustentabilidade”, destaca o Presidente
Executivo das Empresas Artecola, Eduardo Kunst.

zadas de treinamento, showroom e laboratério de pesquisa e
desenvolvimento, proporcionam um espago interativo de expe-
riéncias e encontros sobre o LED. No complexo, profissionais,
clientes e consumidores poderao ampliar seus conhecimentos
sobre o LED, desde caracteristicas elétricas basicas até detalha-
dos dados fotométricos da luz. Para garantir a qualificagdo de
seus produtos, a FLC possui um rigoroso controle de qualidade
por meio de engenheiros e equipe técnica especializados, que
acompanham todas as fases da producdo. Cada etapa é inspe-
cionada detalhadamente e, depois de finalizados, os produtos
sdo encaminhados para minuciosos testes em laboratério, que
garantem a méxima segurangca e eficiéncia ao consumidor final.
“Estamos investindo no nosso pais através da primeira fabri-
ca de LED do Brasil e desenvolvendo solu¢des inovadoras em
LED” diz Alcione de Albanesi, Presidente da FLC.

A Argalit disponibiliza a Linha Texturalit em trés
acabamentos: ristico, média e lisa, e nas embala-
gens saco de 15 quilos e lata de 28 quilos, na cor
branca. Ideais para dreas externas e internas, as tex-
turas possuem caracteristica hidrorrepelente (re-
sistente a acao da chuva) e podem ser aplicadas di-
retamente sobre o reboco e outras superficies, ob-
servando-se o sistema de pintura adequado. Outra
vantagem ¢ a capacidade de disfarcar as imperfei-
coes das paredes. E possivel aplicé-las também so-
bre metais, madeira e alvenaria usando um sistema
de pintura adequado para cada tipo de superficie.

~

OPCOESDE TEXTURA
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QUASE
HUMANO

Com cabegas, mandibulas e corpo feitos em ago especial, o
Crimpador Hidraulico da Tramontina PRO chega ao mercado
para auxiliar na compressao de terminais e luvas tubulares em
aluminio e cobre de 10 a 300mm?. Para oferecer maior confor-
to e praticidade ao usudrio, o equipamento traz matrizes inter-
cambiaveis para ajuste de acordo com o tamanho do terminal
e do cabo a ser crimpado, além de sistema hidraulico que di-
minui o esforgo do operador. O produto ainda apresenta botao
lateral para alivio de pressdo e retorno do dleo. A ferramenta
¢ desenvolvida com empunhadura emborrachada e os cabos
recebem pintura eletrostatica.

APOSTANDO NO VAREJO

A Ibratin fechou primeiro trimestre de 2014, no merca-
do de engenharia, com crescimento de 8% em relagdo
ao mesmo periodo do ano passado e planeja crescer até
o final de 2014 cerca de 15%. A empresa comemora o
nimero diante do cendrio atual do mercado de cons-
trugdo civil no Brasil, em que as vendas de material de
construcao cresceram 8% em margo. A expectativa da
empresa ¢ alcangar 5% do mercado de varejo brasileiro
e incrementar o faturamento da empresa em 30%. Para
isso, aposta em levar para o varejo sua experiéncia de 36
anos atendendo o competitivo mercado de construgdo
civil. Entre seus clientes estdo as principais construtoras
do Brasil, como MRV Engenharia, Rossi, WTorre, Gafi-
sa, Odebrecht, Tenda, entre outras.

TODOS OS SENTIDOS

A Biomassa do Brasil, seguindo seu foco em inovagdes,
langa para o mercado o sistema de aplicagao pratica de
rejuntamento. O Rejunta Ja! Acrilico atende a demanda

dos clientes que podem ver, sentir e aplicar facilmente o rejun-
tamento e suas residéncias. Em embalagem tipo bisnaga de 1,0kg,
tem o rendimento ideal para uso doméstico. Vem em 06 cores:
Branco, Cinza, Palha, Platina, Castanho e Grafite. Ideal também
para as revendas, a exposi¢ao do produto é auto explicativa, atrati-
va e garante uma boa rentabilidade sem ocupar espago de estoque.
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O Grupo Astra foi uma das empresas convidadas a
participar do Projeto Copa do Mundo, promovido
pela Agéncia Brasileira de Promogao de Exporta-
¢oes e Investimentos (Apex-Brasil), que trouxe mais
de dois mil empresarios e investidores estrangeiros
para estreitar relacionamento com empresas brasi-
leiras e acompanhar os jogos do Mundial. Durante
dois jogos (das quartas de final, no Rio de Janeiro
e da semifinal, em Sdo Paulo) a Astra acompanhou
um grupo de empresarios latinos em um encontro
que visa a promogao comercial, a captagao de inves-
timentos e estimular a exporta¢do de seus produtos.
“Ja lideramos o mercado interno em diversos seg-
mentos, e a Copa do Mundo da FIFA 2014™ foi
uma Otima oportunidade de nos aproximarmos do
empresariado estrangeiro. A parceria com a Apex-
-Brasil nos permite atrair parceiros em potencial de
diversos setores do mundo inteiro, além do mercado
externo poder conhecer melhor a qualidade dos pro-
dutos fabricados no Brasil’, ressalta Joaquim Coelho,
diretor comercial do Grupo Astra.

PENSANDO NO LED

A Lampadas Golden criou a drea de Trade Ma-
rketing e aposta no aumento de sua presenga nos
canais de venda e em campanhas para estimular o
crescimento de consumo do LED no varejo.
Entre as principais agdes que comegam a rodar
pelo varejo alimentar, home centers e lojas de ma-
terial de construgdo de todo o Brasil destacam-se
campanhas de incentivo com presenca de pro-
motor, canal aberto de informacéo, treinamentos
constantes para atualizagdo de informagdes e po-
sitivagdo do PDV com materiais adequados. Este
conjunto de a¢des com foco comercial faz parte
de um esforgo institucional para aumentar a vi-
sibilidade da marca Golden no segmento de LED
e aumentar o giro de seus produtos. Atualmente
lojas de materiais elétricos e de construgdo sio
responsaveis por 65% das vendas.
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CONFIARA

A Forca da Qualidade

NOVAS VERSOES DE
ESMERILHADEIRAS

A Skil langa duas novas Esmerilhadeiras no mer-
cado da America Latina. Os modelos 9781 e 9981
representam as versoes 7~ e 9” da categoria. Mais
leves, duraveis e com alto desempenho, as ferra-
mentas aliam conforto, resisténcia e alta perfor-
mance, garantindo maior produtividade para as
serralherias, oficinas de manuten¢do e pequenas
e médias construtoras. As novas esmerilhadeiras
sao 100% rolamentadas, possuem interruptores e
rolamentos vedados contra po, escovas de carvao
mais duraveis e com facil sistema para troca, além
de carcaga em metal permitindo que o calor seja
melhor dissipado. “Esse conjunto de componentes
prolonga a vida ttil das ferramentas e potencializa
a sua performance entregando o dobro em horas
de uso que o principal concorrente da mesma ca-
tegoria’, explica Alexandre Bomk, chefe de marke-
ting da Skil para a América Latina.

Telhas de Fibrocimento

www.leadmart.com.br

| NVA D | N DO A C H I N A A Confibra esté entre as 10 marcas mais

conceituadas nos segmentos de

Visando incrementar sua drea de exportagoes, que atual- A Portas Sanfonadas de PVC e Telhas de Fibrocimento
mente responde por 9% da receita da empresa, a Porto- pelo ranking TOP 10, promovido pela
bello abriu um escritdrio na China. Com uma equipe de 4 Revista Revenda Construcdo.
pessoas, a Portobello Asia obteve, em fevereiro, um certi- s , _ Realizada entre dezembro de 2013 e maio de 2014,
ficado que permite que a empresa exporte seus produtos tevenda Construgaol a pesquisa contempla a opiniao de 3.368 lojstas.

diretamente para o Pais. Em abril, a Portobello participou
também, pela primeira vez, da China International Cera-
mic and Bathroom Fair (Cerambath Foshan), principal
feira do setor na Asia. Segundo o presidente da Porto-

bello, Cesar Gomes Junior, “nosso continuo investimento Rua da Confibra, 400 - Jd. Campos Verdes

em inovagdo e design diferenciado reabriu as portas do : ) S
mercado externo para a Portobello. Nesse sentido, o mer- Tel.: 19 3809 6000 - Hortolandia - SP

cado asiatico e em especial o chinés ¢ estratégico, pois é o faleconosco@confibra.com.br
maior em volume do mundo e o que mais cresce”

www.confibra.com.br




PARIS INSPIRADOR

Para a edi¢ao de 2014 da Casa Cor Sao Paulo, que acon-
tece de 27 de maio a 20 de julho, no Jockey Club, a Pa-
paiz criou um painel inspirado na Pont des Arts, tradi-
cional ponte francesa conhecida por abrigar milhares
de cadeados de casais apaixonados sobre o rio Sena.
Durante os finais de semana, os visitantes da principal
mostra de arquitetura e decoragao das Américas pode-
rao colocar no painel gradeado um cadeado e, assim,
fazer seus respectivos pedidos. De acordo com a tra-
dicao parisiense, quem coloca um cadeado na ponte e
joga a chave no famoso rio tera seu desejo atendido.
Como parte da agao, serdo distribuidos por volta de
400 cadeados da Linha Fashion da Papaiz para serem
presos no painel localizado no espago Boulevard, com
o auxilio de uma promotora que estara no local. “Os
cadeados da Linha Fashion trazem os conceitos de es-
tilo, design e moda, que sdo encontrados em todos os
espacos da Casa Cor. Nossos produtos e a¢oes refletem
a busca pelo novo e o aprimoramento para oferecer
qualidade constante”, explica Sandra Papaiz, superin-
tendente do Grupo Papaiz. O painel inspirado na Pont
des Arts esteve entre os destaques da Casa Cor Bolivia
2014, de 9 de abril a 10 de maio.

ARGAMASSA =
MULTIUSO

A ParexGroup langou a Lanko 111, uma
argamassa de cor cinza do tipo “Base
Coat’, indicada para regularizagao, ni-
velamento e revestimento de paredes,
fachadas e tetos, de dreas secas ou umi- Big © \Smooe| ‘
das em ambientes internos e externos. O Rl
produto possui alta aderéncia, flexibili-

dade e fino acabamento. E aplicado com
espessura entre 0,5 a 10 milimetros como
“Base Coat” no sistema “Steel Frame” (perfis leves de aco galvani-
zado e placas de fibrocimento), no sistema EIFs (sistemas de iso-
lamento e acabamento exterior) e no processo de recuperagio de
revestimento de fachadas, onde, apds a retirada do revestimento
antigo, se faz necessario o emprego da argamassa para regulariza-
¢ao superficial para posterior acabamento.

°
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Pequenos Reparos.

PEQUENOS REPAROS,
VARIAS MEDIDAS

A Viapol desenvolveu a Viaflex Fita Pequenos Repa-
ros. O produto que ja era comercializado em varias
medidas (5, 10, 15, 20, 30, 45 e 90 cm de largura, em
rolos de 10 metros), agora esta disponivel nas me-
didas de 10 e 15cm, em rolos de apenas um metro.
O objetivo foi oferecer um produto de alta eficién-
cia para pequenos reparos, de modo mais pratico e
sem desperdicio. A nova medida da fita autoadesiva
facilita a aplicagio em d4reas de menor dimenséo e
pequenos consertos, possibilitando ao consumidor
comprar a quantidade adequada para solucionar go-
teiras, infiltragdes e vazamentos causados por avarias
no telhado, por exemplo. O produto pode ser aplica-
do em telhas cerdmicas, metalicas, de fibrocimento
e concreto; e ainda como prote¢do de tubulagdo de
PVC exposta ao tempo; em dutos de ventilagdo e
ar condicionado; cantoneiras; rufos e calhas; fecha-
mentos das sobreposigdes em subcoberturas etc.

O Grupo Astra ¢ uma das empresas con-
vidadas a participar do Projeto Copa do
Mundo, promovido pela Agéncia Brasi-
leira de Promogéo de Exportagdes e In-
vestimentos (Apex-Brasil), que trard mais
de dois mil empresarios e investidores es-
trangeiros para estreitar relacionamento
com empresas brasileiras e acompanhar
os jogos do Mundial. Durante dois jogos
(das quartas de final, no Rio de Janeiro e
da semifinal, em Sao Paulo) a Astra acom-
panhara um grupo de empresarios latinos
em um encontro que visa a promogao
comercial, a captagdo de investimentos e
estimular a exportagdo de seus produtos.
“Ja lideramos o mercado interno em di-
versos segmentos, e a Copa do Mundo da
FIFA 2014 é uma 6tima oportunidade de
nos aproximarmos do empresariado es-
trangeiro. A parceria com a Apex-Brasil
nos permite atrair parceiros em poten-
cial de diversos setores do mundo inteiro,
além do mercado externo poder conhecer
melhor a qualidade dos produtos fabrica-
dos no Brasil’, ressalta Joaquim Coelho,
diretor comercial do Grupo Astra.

TABELINHA NA COPA
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TINTAESPECIAL

A CASA COR e a PPG Tintas Renner trazem ao
mercado uma linha de tintas nas versoes acrili-
co fosco, acrilico acetinado e esmalte a base da

MONICAEA
DENGUE |
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A‘Fique esperto nesse verdo!” é o tema da 8 campanha realizada 4gua, categoria Super Premium. Desenvolvida
pela Vedacit com a Turma da Ménica. A estat;io Jé. mudou, mas os para oferecer acabamento de alto nive]) a novi-
processos preventivos sdo os mesmos por todo o ano. Nesta edigdo, dade conta com a grife da principal Mostra de
os carismdticos personagens Monica, Magali, Cascao e Cebolinha se arquitetura, decoragdo e paisagismo das Amé-
unem para alertar sobre o transmissor, a doenga e o tratamento da ricas. O Esmalte Super Premium apresenta bai-
dengue. Sempre em uma linguagem simples, acessivel e acompanha- xo odor, o que permite a
da de ilustragdes. Alexandre Baumgart, diretor técnico e comercial ocupagio do ambiente no
da Vedacit, explica que a campanha é de utilidade publica e contribui mesmo dia. Por ser A base
para a conscientizagio de um problema que afeta cada vez mais a po- de 4gua, possui facil apli-
pulagio brasileira. “Os nossos impermeabilizantes ajudam a manter a cagio, oferecendo grande
agua no lugar certo e, por meio do folheto, reforcamos a importancia facilidade de limpeza. Ja a
disso para evitar a proliferacao do mosquito, além de dar outras di- tinta CASA COR Acrilico
cas para sua prevengao’, ressalta o executivo. De uma forma ludica e Super Premium, acetinado
bem-humorada, a campanha faz sucesso desde 2005 e a oitava edigdo e fosco, reduz até 99,9% as
do folheto, de quatro paginas, esta totalmente reeditada pelo time do bactérias e é hiperlavavel.

Mauricio de Sousa, com novo layout e informagdes atualizadas.

center .
e fertin -

ATACADISTA - TR

Temos como principal objetivo o constante aperfeicoamento
dos nossos servi¢os, oferecendo aos nossos clientes
o maximo de qualidade, agilidade e rentabilidade possivel.
Mais uma vez, contamos com a ajuda de vocés, para
que possamos estar entre os atacadistas mais
votados do mercado de construcéo.

Produtos de elétrica, Estoque disponivel Entregas rapidas sem
ferragens, hidraulica, para atender a sua loja cobranga de frete

ferramentas, tintas e
auxiliares (11) 3376.8000
OUTRAS LOCALIDADES

Av. Guarapiranga, 2271 - Pq Alves de Lima - Sao Paulo - SP 2300'722'0808

www.centerfertin.com.br 0800.014.4684

GRANDE SAO PAULO




LINHA
COMPLETA

A Fortlev oferece uma am-
pla linha de produtos que
atendem as especificagdes da
Associagdo Brasileira de Normas Técnicas (ABNT)
para prote¢ao mecénica das fiagdes nas instalagdes
elétricas de baixa tensdo.Sao eletrodutos flexiveis
para aplicagdo embutida em paredes e lajes, além de
caixas de luz para fixagdo de dispositivos elétricos
nos pontos de consumo de luz e energia e ainda lu-
vas para conectar eletrodutos. Toda a linha é produ-
zida em PVC, uma matéria-prima muito empregada
em revestimentos de cabos flexiveis e outros compo-
nentes elétricos por nao propagar o fogo.

FAZTUDO

Langamento da Famastil Taurus
Ferramentas, os Kits Bits de 20 e
32 pegas integram a Taurus Pre-
mium, linha conceito da marca.
Os itens sao indicados para cha-
ves de fenda com catraca e para-
fusadeiras, auxiliando no trabalho de apertar e soltar
parafusos. Composto de ago cromo vanadio, os bits
ficam armazenados e organizados em uma caixa plds-
tica e estdo disponiveis em diversas medidas e mode-
los, sendo perfeitos para uso doméstico e profissional.

PORTFOLIO
ATUALIZADO

A BR Plésticos anuncia o langamento de quatro no-
vos itens em seu portfélio, aumentando ainda mais
as opgdes no seu mix de produtos. As novidades
sao o Té Soldavel 60mm, Curva 90° Curta Solda-
vel 50mm, Té Redugdo Esgoto 75x50mm e a Jungao
Redugao Esgoto 75x50mm. Como todos os produtos
da BR Plasticos, os itens foram desenvolvidos dentro
das normas vigentes no Programa Brasileiro de Qua-
lidade e Produtividade da Habitat (PBQP-H).

\ewvruore BEEWINH
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A Amanco complementa
seu mix de produtos para
o setor hidraulico apre- - )
sentando a linha Amanco Ultratemp Fire, solugdo para siste-
mas de prote¢do e combate a incéndios por chuveiros automa-
ticos (sprinklers). A linha é composta de tubos e conexdes em
e é indicada para redes de tubulagbes permanentes em locais
como hospitais, livrarias, museus, casas de repouso, escritd-
rios, hotéis, residéncias, igrejas, clubes, escolas, teatros, audi-
torios, sotaos, entre outros. A junta é feita com adesivo plasti-
co, dispensando ferramentas e mao de obra especializada. Os
produtos atendem a norma brasileira NBR 10897 - Prote¢do
contra incéndio por chuveiro automatico e possui certificagao
ANSI/UL 1821 - Thermoplastic Sprinkler Pipe and Fittings for
Fire Protection Service.

SUCESSO NA
AGRISHOW 2014

Na Agrishow, o maior evento do setor na América Lati-
na, em Ribeirao Preto-SP, a Brasilux mostrou o seu mais
recente langamento, a linha de protetores para madeira
FungOff, e também uma das suas novidades com maior
destaque, os epoxis a base de dgua para pisos Ecolux.
Além dos dois produtos, a completa linha rodo-agroindus-
trial foi exibida. Com amostras e exemplos de aplicagoes,
o verniz e o epox1 garantiram muitos contatos e atrairam
"| interessados de to-
dos os lugares.Ideal
| para proteger qual-
quer estrutura ou
objeto de madeira,
o FungOff foi bem
aceito pelos agri-
~ = cultores, enquanto
X 0 Ecolux fez suces-
so principalmente
entre usineiros.




ADESIVO
SUSTENTAVEL

Os reparos que precisam ser realizados em ambientes
como escritorios, hospitais, lojas e até mesmo residén-
cias, com intensa movimentagdo de pessoas, requerem
cuidado e atengdo, uma vez que o uso de produtos que
possuem solventes organicos, podem gerar desconfor-
to a quem inala a substancia. Para esse tipo de neces-
sidade, a Cascola possui no seu portfélio Cascola Base
D’Agua, adesivo de contato com alta forca de colagem,
livre de solventes organicos e odor suave, ideal para apli-
cagbes também em ambientes sustentaveis. Cascola Base
D’Agua é de fécil aplicagdo e, quando usado corretamen-
te em camadas uniformes, rende trés vezes mais que um
adesivo a base de solvente, caracteristica que o torna ide-
al para revestimento de madeiras em geral com uso de
laminados plasticos ou naturais. Além do uso conven-
cional para recobrir méveis, revestimento de placas de
madeiras utilizadas posteriormente para decoragdo ou
revestimento de parede de alvenaria.

&

BL
" PROVENCE PARA
CUBASDE APOIO

A linha Provence da Docol agora estd completa
com a Torneira para Lavatorio de Mesa Bica Alta,
ideal para ambientes com cubas de apoio. O de-
sign, classico em harmonia com o contempora-
neo, é versatil, combinando com variados espa-
cos. Esta disponivel nas cores cromada e dourada.

COM 0S PRODUTOS VULCAO

VOCE COMEGCA BEM SUAS OBRAS!

OTIMAS
VENDAS

Vulcao é uma marca do Grupo Embrasil que
esta ganhando mercado a cada dia. Confira as
opcdes que temos para voceé.

A\

VULCAO

e Cagamba com
maior litragem:
67Its raso (cimento, agua, etc.)
90Its seco (areia, terra, etc.)

283368 - Carrinho
Mao Vermelho

PC 3,25x8 Cac
Met 60L - UN

Praticidade e durabilidade
para o trabalho do dia-a-dia.

358545 - Carrinho Mao
Vermelho PC 3,25x8
Chapa 16" - UN

"
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0800-727-2222  0800-727-2424 0800-727-2323 0800-727-2525
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CABO ANTICHAMA

Indicados para instalagdes internas fixas, industriais, co-
merciais e residenciais de luz e for¢a, a linha de Cabos Flexi-
com Antichama 450/750V da Cobrecom Fios e Cabos Elé-
tricos é fabricado com a mais alta tecnologia e com 100%
cobre de qualidade. E recomendado para tensdes nominais
de 450/750 V e também pode ser aplicado em painéis de co-
mando, de sinalizagdo e nas instalacoes elétricas de automo-
veis. Também pode ser embutido em eletrodutos, bandejas
ou canaletas. Outra vantagem ¢é que possui dupla camada de
isolagao tornando-o mais deslizante ao passar em eletrodu-
tos. Sua flexibilidade facilita o trabalho de instalagdo. Possui
certificado de conformidade do Inmetro e atende a todas
exigéncias previstas em normas técnicas (normas NBR NM-
247-3 e NM 280 da ABNT/Mercosul).

ALTERACAO FUNCIONAL

NA MONTANA

Rafael Ferreira, que estd na
Montana Quimica ha mais de
12 anos, deixou a Geréncia de
Marketing e Comunicagao e :
assumiu a Geréncia Comercial BENC, A0

da divisdo Revenda e Construgdo da empresa. Em seu lugar
entra Michel Sentinelo, profissional com experiéncia de quase
dez anos na area de tintas em duas multinacionais, além de ter
atuado também no segmento de fast food.

NOVIDADES DA STAM

A Stam langou novas pecas que trazem
design, tecnologia e seguranga, confe-
rindo ao ambiente o complemento per-
feito para garantir estilo e conforto a

sua casa ou mesmo a ambientes publicos.
“Estamos completando 43 anos em 2014 e temos muito orgulho
em ser uma empresa inovadora e 100% brasileira. Sempre moni-
toramos e acompanhamos as evolugdes, necessidades e desejos
gerados pelos nossos clientes e mercado. Transformamos isso em
solugbes que superam as expectativas’, explica Tony Kuribara,
gerente de marketing da empresa. A nova linha de fechaduras
elétricas oferece uma série de opg¢des de fechaduras para portas
feitas em vidro com uma ou duas folhas, com rasgo ou com furos.
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“ . PENSANDONA SEGURANCA

SILICONE NELE!

Melhorar  continuamente e
aprimorar sua linha de produ-
tos sdo caracteristicas marcan-
tes da Hidracor. Por isso o Hidra +, esmalte sintético
da empresa, ganhou nova formulagéo, agora com si-
licone, o que garante mais durabilidade e praticidade
para uma aplicagdo com ainda melhor resultado.

A Lorenzetti langa o purificador de 4gua Vita-
le, compacto e com design arrojado, oferece ao
consumidor duas possibilidades de instalagao:
sob a pia ou na parede, possuindo também bica
movel, caracteristica que o torna totalmente
versatil. Outra novidade que o produto apre-
senta é a etiqueta LorenAvisa, que indica o mo-
mento correto para a troca do refil do purifica-
dor. O consumidor deve aplicar o LorenAvisa
no produto e acionar o botdo. A partir deste
momento, inicia-se a contagem do tempo. Ao
longo de seis meses, aparecera a palavra “tro-
car’, indicando a hora certa para a substituicao
do refil do produto.

REFILINTELIGENTE

A\
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A Steck traz para o mercado um produto es-
sencial para a seguranga do consumidor, o dispositivo
de travamento que evita o acionamento voluntario e
indevido de um disjuntor ou de um IDR por pessoas
ndo autorizadas. Ao travar, ele preserva a seguranga de
quem realiza servicos em instalagdes elétricas.

A Fabrimar langa a linha
C I_ E A N E Praxis que possui um meca-

nismo cerdmico sofisticado
ROBUSTA e acionamento tipo alavan-
ca com design robusto que garantem mais facilidade e
suavidade ao abrir e fechar a 4gua. Com acionamento
linear multidirecional, a peca permite ainda o con-
sumidor abrir a torneira com as maos ocupadas. A
nova colecao dispensa ainda a utiliza¢do de porcas e
garante uma instalagdo perfeita de maneira simples e
rapida. Agora em nova versdo, a Pratika Plus possui
um mecanismo ceramico ainda mais sofisticado com
acionamento linear multidirecional que garante mais
suavidade ao abrir e fechar a 4gua, sem o uso das méos.
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A Fortti complementa seu mix de prod

senta duas Duchas Higiénicas, que cont com de-
sign moderno e clean. Os produtos possgem gatilho
ergondmico com trava e mecanismo ceﬁmico Ya de
volta, que agrega praticidade no uso e m r‘br durabili-
dade. Disponiveis nas linhas Brio e Bric, as duchas hi-
giénicas possuem opgdes de manopla engformato de
cruzeta e de haste, que se integram harmoniosamente
com as demais pegas que compdem o ambiente.

REFORCANDO A SOLIDEZ

A Pado refor¢a a solidez da marca em fechaduras.
Com 16 produtos, a linha contempla fechaduras, tra-
vas, bicos de papagaio e fechaduras sobrepor. A li-
nha Serralheiro é uma das mais tradicionais da Pado
quando o assunto é fechaduras e acessorios, com alto
desempenho de vendas por conta do maximo de du-
rabilidade e seguranca oferecidos pelos produtos, sem
deixar de lado o fator decorativo.

DISCO DE CORTE

A Foxlux acaba de acrescentar ao seu por-
tfolio de produtos um novo item, o disco
de corte. O lancamento possui dois mode-
los, um para Inox e outro 2 em 1, que serve
tanto para Inox quanto para Metal. O pro-
duto possui formula avangada de graos e aglomerantes
que proporcionam maior vida util, maior rapidez e ca-
pacidade de remogao de material, além de garantir um
trabalho confortavel e com menos vibragdes.

CURVAR SEM ESFORCO

A Ferrari traz ao mercado o Curvador Hidraulico
de Tubos CHT-20. Versdtil e portatil, o equipamen-
to tem capacidade de dobras precisas de tubos de
Y5 a 37, possui um sistema de abertura de asas faci-
litando a troca de matrizes e for¢a hidraulica de 20
toneladas, se tornando um produto rapido e eficien-
te. A ferramenta é manual, auxilia na precisdo das
curvaturas e ajuda a economizar tempo e material.
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Tecobi Expo

durdvele-
sustentave

s tradicionais telhados ndo

perdem espago significativo

no mercado da construgao
civil. Porém, novas formas, novos ma-
teriais e muita tecnologia estdo juntos
para alcangar melhor as utilidades dos
recursos naturais, sejam produtos para
impermeabilizagdo, com novos ingre-
dientes e tornam-se mais eficientes nos
resultados a curto e, principalmente,
longo prazos, como a boa economia
anual ao somar e comparar suas con-
tas mensais. A TeCoblI Expo - Evento
Internacional de Telhados, Coberturas
e Impermeabilizagdo - apresentou, em
sua segunda edigao (a primeira foi em
2012), as novidades do mercado de
coberturas residenciais e comerciais.
Muito tem se falado em diminui¢do
dos recursos naturais no mundo. E no
Brasil ndo é diferente. A industria se
adpta cada vez mais aos principios de
sustentabilidade, tanto no processo de
fabricagao, como nos préprios produ-
tos oferecidos aos consumidores. Além
disso, os visitantes da TeCobi tiveram
oportunidade de participar de pales-
tras informativas ou de treinamentos
oferecidos pelos préprios expositores,
justamente para que o publico nao s6
saiba da existéncia destes produtos,
mas também como fazer a aplicagdo
ou montagem de forma correta, apro-
veitando os beneficios, inclusive para a
saude e o conforto didrio.
Entre as principais novidades no setor,
os impermeabilizantes se destacam
por serem solugdes rapidas, praticas e
eficientes, trés pontos positivos e mui-
to cobrados pelo consumidor, que bus-
ca, cada vez mais, informagdes antes
de adquirir qualquer tipo de produto.
Cheios de tecnologia, os produtos an-
timofo agregam beneficios para o am-
biente e para os moradores ou traba-
lhadores, ja que contém ingredientes
menos agressivos a saiide e mais efi-
cientes no combate aos fungos.
E o caso da Dow Chemicals, que levou
produtos que, por sua agdo, acabam



se tornando sustentaveis, mas de ma-
neira indireta. Com um investimen-
to de US$ 1,7 bilhdo em pesquisa e
desenvolvimento, a Dow apresentou
solugdes que evitam qualquer tipo de
mofo, intensificando o controle bacte-
riano, com destaque para membranas
impermeabilizantes base acrilica para
telhados e lajes, membranas cimenti-
cias para impermeabilizagdo de lajes,
banheiros e reservatérios de agua e
solugdes base acrilica para protegdo de
telhas de concreto e ceramica.

A nova emulsiao 100% acrilica é para
aplicacdo em membranas liquidas e ci-
menticias bicomponentes. “A versatili-
dade ¢ a caracteristica mais relevante
deste produto que estamos trazendo
para os clientes”, adianta Ana Claudia
Barboza, Gerente de Pesquisa, De-
senvolvimento e Servicos Técnicos da
Dow Construction Chemicals para a
América Latina. Primal RT 4040: Re-
vestimento 100% acrilico base é4gua
que promove mais durabilidade e pro-
tecdo a superficies e telhas de concreto,
ceramicas e telhas e painéis em fibro-
cimento. O produto vem pronto para
uso e ¢ interessante, inclusive, para fa-
bricantes de telhas, pois elimina etapas
de formulag@o, aumentando a eficién-
cia ja no processo produtivo. Primal
AS 8012: Emulsao estireno acrilica
para membranas cimenticias flexiveis
bicomponentes livre de alquilfenol
etoxilado (APEO free), de formaldei-
do e de amonia, o que faz com que seja
caracterizado como amigavel ao meio
ambiente. A Linha Primal ainda con-
ta com as emulsdes AS8000 e AS7000:
acrilicas para formulagdo de membra-
nas cimenticias bicomponentes com
alta resisténcia mecénica e com dife-
rentes aplicacoes. Além disso, a Dopw
se preocupa com o controle microbia-
no, valor que a empresa destaca entre
os beneficios de seus impermeabili-
zante, usando tecnologia sutentavel e
eficiente no controle de mofo ou bac-

térias, através do selo de performan-
ce Bio-Pruf”, usado como uma ferra-
menta de diferenciagdo para os reves-
timentos. E uma tecnologia antimicro-
biana que possui propriedades para
oferecer tripla protecao para telhados,
mas também para pisos e paredes. E
biodegradavel e emite baixo teor de
compostos organicos voldteis (VOC).
A Eternit, com 74 anos no merca-
do da construcao civil, aproveitou a
TeCobi para reforgar o crescimento do
setor de coberturas, como as solugdes
que a empresa oferece em telhas de
fibrocimento, opgdes que trazem pra-
ticidade e economia, além de opgoes
técnicas e estéticas.

A empresa também ofereceu o curso
“Maos a Obra’, que consiste na certi-
ficagao de Telhadistas e Carpinteiros
Metalicos. A Capacitagao Profissional
para Telhadistas ofereceu treinamen-
to para a execugdo e uso correto da
instalagdo do fibrocimento, com base
nas normas ABNT. J4 o curso de Car-
pinteiro Metalico ofereceu capacitagao
para o profissional aprender a cons-
truir um telhado com perfis metalicos
leves, tipo de produto em crescente
utiliza¢do no Brasil.

ECOLOGIA, ECONOMIA

E SAUDE

Com um piublico cada vez mais exi-
gente e preocupado com os gastos do
dia a dia, bem como algum jeito de
evitar a falta de 4gua ou outros pro-
blemas de origem natural, os telhados
verdes comegam a ganhar destaque

por sua cobertura vegetal com fungio
ecoeficiente. Entre as vantagens de um
telhado verde, também conhecidos
como telhados vivos, estio os isola-
mentos térmico e acustico, ajudando
na economia de energia, no reaprovei-
tamento da dgua e na diminuigao da
polui¢do encontrada nos grandes cen-
tros. A Ecotelhado, empresa pioneira
especializada em infraestrutura verde,
levou para a TeCobi um produto que
reline cisterna para captar agua da
chuva, placas para captagio de energia
solar e o proprio telhado verde. Jodo
Manuel Feijo, engenheiro agrénomo
e diretor da Ecotelhado, afirma que
“o telhado ecoldgico também aumen-
ta a biodiversidade na cidade e reduz
a polui¢ao”. Com a ideia de ampliar os
beneficios do teto verde, integrando
outras tecnologias sustentaveis, a no-
vidade da Ecotelhado envolve cisterna
para captagdo e retiso da dgua da chu-
va e placas fotovoltaicas para captacio
de energia solar integradas, além de ter
iluminagdo embaixo do telhado, com o
uso de um piso transparente.

“Precisamos ir além dos beneficios
iniciais, que priorizavam o conforto
térmico. Nossa grande preocupacao é
a questdo da agua. Precisamos ter um
telhado verde capaz de se irrigar e de
fazer o retiso. Quanto menos utilizar-
mos a agua do sistema tradicional,
melhor”, esclarece o diretor. A Ecote-
lhado também participou do I Férum
Latino-Americano de Infraestrutura
Verde Urbana, onde Joao Manuel Feijo
fez uma palestra sobre “Telhados ver-
des e tecnologias integradas”
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ano comegou bem, com cres-

cimento em janeiro e feverei-

ro, mas as vendas da maioria
dos materiais, em margo e abril, caiu
fortemente. Os segmentos de varejo,
imobilidrio e infraestrutura apresen-
taram resultados abaixo do esperado.
Os produtos de acabamento sofreram
menos. Ainda hé tempo para uma re-
cuperagdo, mas torna-se mais dificil
atingir o crescimento previsto para
2014, de 4,5%”, afirma o presidente da
ABRAMAT, Walter Cover. O executi-
vo também acrescentou que, embora
os indices de emprego e renda conti-
nuem positivos, o crédito as familias e
as expectativas sobre o futuro da eco-
nomia continuam preocupando tanto
os consumidores como os empresarios
e, com isso, as compras e investimen-
tos sao postergados. Os nimeros do
estudo da ABRAMAT apontam ainda
que os empregos na industria tiveram
um crescimento de 6,7% em relacio a
abril de 2013. Ja em relagdo ao més an-
terior, o crescimento foi de 1,0%.
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AUMENTO DO CUB

O CUB (Custo Unitario Bésico) da
construgdo civil do Estado de Séo
Paulo, calculado sobre as obras nao
incluidas na desoneragdo da folha de
pagamentos, registrou acréscimo de
1,71% em maio frente a abril. Calcu-
lado pelo SindusCon-SP e pela FGV
(Fundagdo Getulio Vargas), o CUB é
o indice oficial que reflete a variagdo
dos custos do setor para a utilizagao
nos reajustes dos contratos de obras.
Em maio, os custos com mao de obra
subiram 2,16%, enquanto os custos
com materiais de construgao apre-
sentaram elevagdo de 0,97% em rela-
¢d0 ao més anterior, e os salarios dos
engenheiros mostraram acréscimo de
2,85%. A média ponderada entre os
trés itens resultou na variagao de 1,71%
do CUB representativo da construgao
paulista (RN-8), que, neste més, ficou
em R$ 1.124,14 por metro quadrado.
Segundo Eduardo Zaidan, Vice-Presi-
dente de Economia do SindusCon-SP,
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)14: de 4, 5% para 3,0%.

“os custos com a mao de obra se ele-
varam em fun¢do dos reajustes sala-
riais definidos pelas convengoes co-
letivas assinadas com os sindicatos
dos trabalhadores da capital paulista
e de outros municipios do Estado”
Em 2014, o CUB paulista acumu-
la alta de 2,23%. Em 12 meses, apre-
senta crescimento de 4,62%. Quanto
as obras incluidas na desoneragdo da
folha de pagamentos, o SindusCon-
-SP e a FGV calculam que os cus-
tos com mao de obra subiram 2,11%
em maio, os custos das construtoras
com materiais de construgdo apre-
sentaram alta de 0,97%, enquanto os
salarios dos engenheiros indicaram
alta de 2,85%. Com isso, o valor do
CUB desonerado registrou varia-
¢ao de 1,65% no més, ficando em R$
1.046,69 por metro quadrado. No
ano, este indicador aumentou 2,22%.
Em maio, 24 dos 41 insumos da cons-
trugao pesquisados tiveram variagdes
acima do IGP-M do més, que ficou
negativo em 0,13%.
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EMPREGOS NA CONSTRUGCAO

Com a abertura de 5 mil vagas, o nivel
de emprego na construgdo civil bra-
sileira cresceu 0,14% no més de abril
em rela¢ao a margo, segundo pesquisa
elaborada pelo SindusCon-SP em par-
ceria com a FGV. Com o resultado, ao
final de abril, o nimero de trabalha-
dores do setor somava 3,523 milhdes.
Nos primeiros quatro meses do ano, o
indicador apresenta alta de 1,32%, com
o saldo entre demissoes e contratagdes
ficando positivo em 45,6 mil. Segundo
o presidente do SindusCon-SP, Sergio
Watanabe, a baixa evolugdo do empre-
g0 na construgdo em margo e em abril
provocou uma revisao das expectativas
da entidade em relagdo ao desempenho
do setor neste ano. “Anteriormente, es-
timavamos que o PIB da construgio

iria crescer cerca de 2,8% em 2014.
Diante do ritmo menor de aumen-
to do emprego, estimamos agora que
o PIB da construgdo devera crescer
entre 1% e 2% neste ano’, afirmou.
Na comparag¢do com abril de 2013,
quando o setor empregava 3,512
milhdes, o levantamento indica
acréscimo de 0,32%. Das cinco re-
gides do pais, apenas a Nordes-
te apresentou numeros negativos.
Em abril, o indicador apresentou uma
alta de 0,37% no Estado de Sao Paulo,
com o saldo entre demissdes e contra-
tagoes ficando positivo em 3,2 mil tra-
balhadores. Com o resultado, o niime-
ro de trabalhadores em empresas da
construgao civil no Estado subiu para
878,7 mil pessoas com carteira assina-
da. Das dez regides pesquisadas, trés
apresentaram queda no periodo (Santo

André, Sorocaba e Presidente Pruden-
te). Em relagdo ao ntimero registrado
em abril de 2013, quando o Estado re-
gistrava 875,3 mil trabalhadores, o le-
vantamento apresentou alta de 0,38%.
Entre janeiro e abril, o indicador apre-
sentou alta de 1,41%, com 12,1 mil
contratagoes.

|
TERMOMETRO

Em abril, o faturamento total deflacio-
nado das vendas dos materiais de cons-
trugdo no mercado interno apresen-
tou queda de 9,1% em relagao a abril
do ano passado. Na comparagdo com
marco deste ano, apresentou queda de
4,4%. O resultado acumulado de janei-
ro a abril deste ano apresentou queda
de 2% em relagao ao mesmo periodo
de 2013. Nos tltimos 12 meses (mai/13

Rinnai

AQUECEDOR DO BRASIL

Fébrica no Brasll

g www.rinnai.com.br




indicadores

a abr/14), houve crescimento de 1,1%
na comparagao com os 12 meses an-
teriores (mai/12 a abr/13). O nivel de
emprego na industria de materiais de
construg¢ao, em abril, apresentou cres-
cimento de 6,7% em relagdo a abril do
ano passado. Na comparagao com
o més de margo, apresentou cresci-
mento de 1%. Neste més de abril, os
resultados das vendas da industria de
materiais de acabamento superaram
os resultados dos materiais basicos
em todos os indicadores, exceto na
comparagdo com mar¢o deste ano,
em que os materiais de base apre-
sentaram queda menor que os de
acabamento. Na variacdo de nivel de
emprego, a industria de materiais ba-
sicos apresentou resultados bem su-
periores aos da industria de materiais
de acabamento nos dois indicadores.
O crescimento do resultado das ven-
das acumulado neste primeiro qua-
drimestre, que apresentou queda de
2% em relagdo ao mesmo periodo de
2013, esta bem abaixo da previsao de
resultado para o ano de 2014, que foi
revisada para um crescimento de 3%
em relagdo ao ano passado. Embora
os indices de emprego e renda conti-
nuem forte, juros maiores e expectati-
vas negativas sobre a economia fazem
com que consumidores e empresarios
posterguem compras e investimentos.
“Acreditamos que ha uma chance de
reversdo nos mercados do varejo e
imobiliario e até uma acelera¢do nas
obras de infraestrutura, mas, com um
terco do ano ja fechado, sera cada vez
mais dificil atingir a expectativa ini-
cial de crescimento de 4,5%.

Com a chegada da data das eleigoes,
ap6s inicio de julho, o governo so-
mente podera executar obras ja ini-
ciadas, dificultando novas contrata-
¢Oes, ressalvadas algumas excegoes.
A previsdo anual foi revista para para
3% e, em julho ou agosto, sera fei-
ta uma nova reavalia¢do’, informou
Walter Cover.
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BASICOS

O faturamento deflacionado das ven-
das internas dos materiais basicos
apresentou, neste més de abril, queda
de 1,9% em relagdo a margo. Na com-
paragdo com abril do ano passado,
apresentou queda de 10,4%. O resul-
tado acumulado neste primeiro qua-
drimestre apresentou queda de 3,8%
na comparagao com o mesmo periodo
do ano passado. Nos ultimos 12 meses
(mai/13 a abr/14) o resultado apresen-
tou queda de 1,1% em relagio aos 12
meses anteriores (mai/12 a abr/13).

O nivel de emprego nas industrias de
materiais bdsicos apresentou, neste
meés de abril, crescimento de 10,6% na
comparag¢ao com abril do ano passado.
Na comparagio com marco deste ano,
apresentou crescimento de 2%.

|
ACABAMENTO

No més abril, o faturamento deflacio-
nado das vendas internas dos mate-
riais de acabamento apresentou que-
da de 6% na comparagdao com o més
de marc¢o. Na compara¢do com o més
de abril do ano passado, apresentou
queda de 6%. O resultado acumulado
neste primeiro quadrimestre apresen-
tou crescimento de 1% em relagdo ao
mesmo periodo do ano passado. Nos
ultimos 12 meses (mai/13 a abr/14)
houve crescimento de 4,7% em rela-
¢d0 aos 12 meses anteriores (mai/12 a
abr/13). O nivel de emprego na indus-
tria de materiais de acabamento apre-
sentou, neste més de abril, crescimen-
to de 0,7% em relagio a abril do ano
passado. Na comparagdao com o més
de margo, apresentou queda de 0,5%.

_ )
ANALISE ANUAL

A previsio para o fechamento do
ano de 2014 foi revisada para baixo e
aponta agora para um crescimento de
3% em relacdo a 2013. Para os proxi-
mos meses, as expectativas apontam
para retomada de resultados positivos
em relagdo ao ano passado.
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acdo inédita na Casa Cor

“elhanorte marca presenga como
Vl[ patrocinadora da 28* edi¢do da

. Casa Cor Sao Paulo, maior mos-
tra de arquitetura, decora¢do e paisa-
gismo das Américas, realizada entre os
dias 27 de maio e 20 de julho, no Jockey
Club de Sao Paulo. O evento apresenta
as principais tendéncias do segmento,
contemplando projetos inovadores de
78 profissionais renomados, com so-
lugdes voltadas para casas, apartamen-
tos, lofts e estiidios. Para essa edicdo, a
Telhanorte preparou uma homenagem
especial para os profissionais partici-
pantes da mostra e para os visitantes,
com a confec¢do da “Parede Social Casa
Cor”. Na abertura do evento, o espago
do arquiteto Paulinho Peres contem-

personalizados com as imagens dos 78
profissionais responséaveis pelos am-
bientes do evento. Durante a mostra, as
fotografias serdao substituidas por ima-
gens de convidados e visitantes, pro-
duzidas durante o evento. As imagens
serdo postadas na pagina do Facebook
da Telhanorte e as mais curtidas serdo
inseridas na “Parede Social Casa Cor”.
“A Casa Cor Sao Paulo exerce um papel
muito importante para a Telhanorte,
apresentando novos conceitos e ten-
déncias para compor os lares brasilei-
ros. Adicionalmente, a mostra valoriza
e prestigia o talento dos profissionais
que, por meio de projetos inovadores,
traduzem as aspiragdes do novo consu-
midor brasileiro’, ressalta o diretor de
marketing da Telhanorte, Juliano Ohta.
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plou uma fachada revestida em azulejos

exceléncia em
Franchising

,ﬂvﬁ Portobello Shop, maior rede franqueada de revesti-
mentos cerdmicos, recebeu da Associagdo Brasilei-

A Nrade Franchising (ABF), pelo 9° ano consecutivo, o
Selo de Exceléncia em Franchising (SEF), na categoria Mas-
ter - destinada a marcas com mais de 10 anos e mais de 60
franqueados. O SEF ¢é concedido para as franqueadoras que
obtém um bom desempenho no relacionamento com a rede,
sob o ponto de vista do franqueado. A conquista do Selo é re-
sultado de uma pesquisa aplicada por uma consultoria isenta
na base de franqueados das marcas e mede o nivel de satisfa-
¢ao deles com a franqueadora. A Portobello Shop conta hoje
com 115 lojas instaladas em todas as regides do Brasil, ope-
radas por mais de 70 franqueados. Para 2014, a rede de fran-
quias tem programada a abertura de 23 novas lojas em di-
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versos Estados, que contribuirdo para um crescimento acima
da média, atingindo marca histdrica de nimero de franquias.
Para manter o ritmo de crescimento, a Portobello Shop vem
se estruturando nos ultimos meses com a criagao de diver-
sas geréncias e areas que possam dar suporte ao crescimento
previsto para a sua Rede de Franquias. “A Portobello Shop
tem se esforcado muito em buscar agdes e iniciativas que
possam dar aos seus franqueados boas oportunidades de
negocios e crescimento. Acredito que o Selo de Exceléncia
em Franchising é um reconhecimento de todo esse empe-
nho. Para nds, é muito importante recebé-lo pela nona vez
consecutiva, pois nos mostra que estamos no caminho cer-
to’, afirma José Gongalves Junior, superintendente da Porto-
bello Shop. Integrante da Portobello S.A., fabricante de re-
vestimentos ceramicos,a Portobello Shop disponibiliza todo
o suporte aos franqueados, incluindo acompanhamento in
loco, sistemas, treinamentos, agdes de marketing e consulto-
ria especializada, além de um programa de relacionamento
(PROGRAMA SER) voltado a arquitetos, engenheiros e ou-
tros especificadores de obras. Em seu modelo de negécios,
a maior parte das receitas vem da venda de produtos Porto-
bello, muitos deles exclusivos do canal franquias.
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mais cores em Joinville

Tintomax Comércio de Tintas

mantém uma dindmica rede

de lojas e centro de distribui-
¢do proprio. Por conta deste detalhe o
proprietario da empresa, Max Adriano
Kogler, comemora: “Temos a entrega
mais réapida na cidade”. Foi inaugurada a
Mega Loja Tintomax. A mais nova e mo-
derna revenda veio juntar-se as outras
quatro que integram a rede em Joinville,
além da loja na cidade de Sao Francisco
do Sul. Segundo Max, desde sempre a
Tintomax busca vinculos de amizade e
parceria com os pintores profissionais da
regido onde atua. “Procuramos estabele-
cer com eles uma relagao de confianga,
para poderem contar conosco no que
precisarem. Temos o Max Clube Fideli-
dade, um clube de vantagens no qual o
pintor acumula pontos e pode troca-los

por prémios e produtos” A filosofia da
Tintomax, no relato de Max, que a prin-
cipio parece um paradoxo, na verdade é
uma estratégia. “Quando a Tintomax foi
inaugurada, a ideia era abrir uma loja de
tintas que nao vendesse tintas. Por isso,
nods vendemos solugdes para os nossos
clientes oferecendo bom atendimento,
comprometimento e agilidade. Abrimos
agora a Mega Loja, que tem um concei-
to totalmente diferente das outras lojas
de tintas da cidade. Fizemos isso para
virar referéncia na regidao” Um atrativo
importante na Mega Loja Tintomax ¢
o “Canto da Madeira’, um espago onde
o cliente pode encontrar uma ampla
gama de produtos e solugdes para ma-
deira, conta Max. “Foi construido um
deck na area de espera dos clientes. Ele
¢ bem grande e todos os que precisam

esperar por merca-
dorias, ou querem
tomar um cafezi-
nho, param ld. A &
Montana Quimica _
responsabilizou-se
por toda a constru-
¢ao do deck. Nos
também ja fizemos
essa parceria em
outras duas lojas” Para o futuro, a apos-
ta é em crescimento. “Apds a abertura
da Mega Loja, com a visibilidade alcan-
¢ada, esperamos crescer em torno de
30%. Estamos vivendo neste momento
o ‘bolsao’ imobilidrio, que ¢ muito bom
para o comércio de tintas” Trata-se de
uma oportunidade tnica no mercado
local e, como tal, devera ser aproveitada
da melhor forma.
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| elhanorte investe em Minas

ede multiespecialista em construgao e reforma Te-
lhanorte expande sua atuagao no Estado de Minas

Gerais, com o lancamento do canal de vendas e-
-commerce, apresentando mais de 15 mil produtos entre
materiais basicos e de acabamento, disponiveis para com-
pra em todo o Estado. Para concretizar o projeto de expan-
sao da modalidade e-commerce para os consumidores mi-
neiros, a Telhanorte estruturou a operagao de vendas online
com os diversos canais de venda do varejo adotados pela
empresa. Dessa forma, os itens adquiridos no comércio ele-
tronico poderdo ser trocados na loja fisica sempre que ne-
cessario. Como formato de pagamento, além do cartao de
crédito, o cliente podera optar pelo boleto bancario, servico
exclusivo do canal virtual. “As operagdes e-commerce estiao
alinhadas com a crescente demanda de consumidores que
optam pelos canais de comércio eletronico, que possibili-
tam agilidade na busca de produtos, além da pesquisa pelos
melhores pregos”, ressalta o diretor de marketing e compras

da Telhanorte Juliano Ohta.
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comunicagio € tudo

Sofisticacao
com estilo

para o seu
banheiro

Painel de banho

ATV

dow nas
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Dow acaba de langar um novo

site para a drea de Coating

Materials com todo seu por-
tfélio de produtos e solugdes para o
segmento de tintas, como emulsoes,
solventes, epoxis e tecnologias de po-
limeros, além de uma ampla colecdo
de modificadores de reologia, que
inclui espessantes acrilicos, ureténi-
cos e celuldsicos. A novidade sao os
icones interativos para apresentacdo
dos produtos. Na pagina é possivel
encontrar os mercados em que a Dow
Coating Materials atua e descritivos

19215

Grupo Astra vem estreitando

cada vez mais o relacionamen-

to com o consumidor final, e
por isso colocou em pratica estraté-
gias focadas em midias sociais, para
auxiliar na sua comunica¢gdo com o
cliente final. Os perfis da empresa no
Facebook, Twitter e Instagram estdo
com publicagdes e interagdes periodi-
cas. Isto aumentou significativamente
o nimero de seguidores interessados
pelos produtos e, consequentemen-
te, procurando pelo ponto de venda
mais proximo. Estas agdes estao con-
tribuindo para dar visibilidade a uma
gama maior de produtos, e também

para estimular o varejista a ter na pra-
teleira outros itens Astra que, até entéo,
nao tinham tanta procura. “Desen-
volvemos imagens com ambientagdes
que ddo ao consumidor a ideia real de
como o produto pode ser adequado as
suas casas, além de videos produzidos
exclusivamente para ensinar o manu-
seio e instalacdo de itens, mostrando ao
consumidor que nossos produtos sdo
praticos e funcionais’, explica Fabiana
Gonzaga, responsavel pela Comunica-
¢a0 do Grupo Astra. Desde o inicio das
acdes, em dezembro de 2013, a fanpage
no Facebook, por exemplo, passou de
4.318 para mais de 44 mil seguidores.

revestimentos

das tecnologias que atendem a toda
cadeia de tintas, desde fornecedores
de matérias-primas até consumidores.
Além disso, estdo disponibilizadas no-
ticias e informacoes técnicas que de-
talham a participa¢do da companhia
nos segmentos de tintas arquitetonico
e industrial. O novo portal ainda traz
icones interativos que facilitam a bus-
ca de dados das solugdes sustentaveis
e inovadoras separadas em cada drea.
Em cada um deles ¢ possivel conhecer
os produtos e aplicagdes e escolher o
que melhor atendem as necessidades

dos clientes. A Dow se destaca tan-
to pela exceléncia em seus produtos
quanto pela preocupagio em desen-
volver solugdes inovadoras e que este-
jam alinhadas com seu compromisso
sustentavel. “Estamos constantemente
investindo em inovagao para agregar
sempre mais valor as tintas e reves-
timentos e levar mais beneficios ao
consumidor final’, afirma Franco Fal-
dini, diretor de marketing da divisao
de negécios Dow Coating Materials.
Para conhecer as solugdes acesse:
http://coatings.dow.com



completo

ais interativo e focado em

ferramentas que facilitam

0 acesso a informagdo, o
novo site da Eucatex (www.eucatex.
com.br) apresenta o portfélio com-
pleto da marca, materiais técnicos e
noticias sobre a empresa. “Com nave-
gacdo mais facil e agil, o site ganhou
nova identidade, com design arrojado
e compativel com os mais modernos

Produtos Sobre a Eucatex Sustentabilidade

sistemas de nave-
gagdo’, ressalta Re-
gina Ricci, geren-
te de Marketing
Corporativo.  Os
padrdes e cores também se destacam
com a nova navegagao. As imagens
aparecem maiores e, no formato al-
bum de fotos, facilitam a visualizagdo
das caracteristicas e veios dos produ-
tos, como os pisos laminados, pisos
vinilicos e painéis MDP e MDE entre
outros. Outro diferencial do novo site
é o acesso ao download de fotos de
produtos em alta resolugao. Esta novi-

e

eucatex

SUSTENTABILIDADE EUCATEX

Destaques

* Lancamants do prejuts CUSTOMZA 59

jalidade comprovadas
tliffcagoes oblidas peld fu

dade atendera as necessidades de espe-
cificadores, revendas e do consumidor
final, que precisam do portfélio para
seus projetos. Estdo disponiveis tam-
bém folders, manuais, videos e PDFs
de certificados conquistados pela Eu-
catex. Para responder com maior agi-
lidade as duvidas e solicitagdes dos
visitantes, o canal “Entre em Contato”
foi reformulado e conta agora com no-
vos formularios de atendimento. Além
disso, o canal de “Comunicagao” per-
mite o acesso as campanhas publicita-
rias, a agenda de eventos, ao Eucatex
na midia e a sala de imprensa.

Relacio com lnvestidores  Comwnicacio  Morar Bem

ideranca no face

esquisas apontam o Brasil como
o segundo pais com mais usu-
arios no Facebook. Cerca de
65 milhoes de brasileiros passam, em
média, oito horas por més navegan-
do nas redes sociais. Por isso, cada vez
mais empresas percebem as vantagens
de mostrar sua marca na internet, am-

pliando a comunicagdo com parceiros
e consumidores de todo o pais, e até do
exterior. A SIL, fabricante de fios e ca-
bos elétricos de baixa tensdo, ja estava
presente no YouTube e agora passa a
atuar também por meio da sua pagina
no Facebook. “O objetivo é construir
um relacionamento e as redes sociais

permitem uma interagdo dindmica
com os usuarios. E a entrada planejada
e de forma ativa nas redes sociais é um
diferencial da SIL no mercado no qual
ela estd inserida, o que faz com que nos
tornemos uma vitrine dessa experién-
cia’, avalia Rodrigo Morelli, supervisor
de marketing da SIL.
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/genda
| |

GREENBUILDING BRASIL

Conferéncia Internacional

Feira da Construgao do

Ef’f)ioa 07 de agosto Osmocolor da Montana Quimica gz:rggs;ezs i

Local: Transamérica Expo O Stain que sua ma deira merece outubro

Center, Sao Paulo { Local: Centro de Conven-

www.expogbcbrasil.org.br ¢oes de Pernambuco -
Olinda/PE

FEIRA www.feiconne.com.br

CONSTRUSUL

Feira Internacional da FEIPLAR COMPOSITES

Construgao & FEIPUR

De 06 a 09 de agosto Feira e Congresso Interna-

Local: Fenac, Novo Ham- cional de Composites

burgo, RS De: 11 a 13 de novembro

www.feiraconstrusul.com.br : & | Local: Expo Center Norte

Bt 28 0 Stain Osmocolor da Montana éo Ij www.feiplar.com.br
INTERPLAST . 1 primeiro Stain do Brasil'e o melhor. %
Feira e Congresso de 2 acabamento para superficies de A Feiplar Composites

madeira. Fique com:o original,

Integragdo da Tecnologia e o g & Feipur 2014 - Feira e

do Plastico > | ’ Congresso Internacionais
De: 18 a 22 de agosto , 122l e — de Composites, Poliure-
Local: Expoville, ‘ ' tano e Plasticos de Enge-

Joinville, SC w e oy mo nharia tera tanto na parte

22 a 62 feira, das 8h as 17h

www.messebrasil.com.br Stain Prosorvatiy www.montana.com.br 23 da manha como hé tarde,

‘ congressos internacionais
EXPO ARQUITETURA , ] (composites, poliuretano
SUSTENTAVEL e plasticos de engenharia)
Feira Internacional de Construgao, Imigrantes, Sao Paulo, SP e 0s painéis setoriais (automotivo,
Reforma, Paisagismo e Decoragdo. www.concreteshow.com.br construgao civil, isolamento térmico,
De: 26 a 28 de agosto processos automatizados, energia
Local: Expo Center Norte - FICONS edlica, espumas flexiveis, ambientes
Sao Paulo/SP IX Feira Internacional de Materiais, agressivos, nanotecnologia, isolamen-
www.feicon.com.br Equipamentos e Servigos da to térmico e ndutico). A tarde, a partir

Construgao das 12h, tem inicio a exposi¢ao de pe-

CONCRETE SHOW BRASIL De: 16 a 20 de setembro gas nestes materiais e tecnologias para
Feira Internacional do Concreto Local: Centro de Convengdes de a fabricacao das pegas. Serdo mais de
De: 27 a 29 de agosto Pernambuco, Olinda,PE 300 empresas apresentando suas ino-

Local: Centro de Exposigoes www.ficons.com.br vagdes e tecnologias de destaque.
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A MEBUKI PARABENIZA OS VENCEDORES
DO PREMIO TOP OF MIND 2013

E agradece a todos os clientes e distribuidores pelo prémio conquistado como
MARCA DESTAQUE, uma das 3 empresas mais Iemt;radas
na categoria ASSENTOS SANITARIOS.

Confira as estrelas da Mebuki neste Top of Mind
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Oval Almofadado Fit/Versato Almofadado Retangular Almofadado
i i Compativel com loucas Sabatini (ICASA),
Linea BMW MEBUKI Linea BMW MEBUKI i AL o ).
(Universal) Compativel com loucas Paris (IDEAL STANDARD),
Fit e Versato (CELITE) Premier (MGM) e FLOX (Fiori)
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Oval Basico Publico Thema Almofadado Oval Basico
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LINHA ACESSIBILIDADE LINHA ACESSIBILIDADE
Elevado 7,5¢cm Elevado 13,5¢cm
(Universal) Padrao Brasileiro (Universal) Padrao Europeu
Indicado para pessoas com altura Indicado para pessoas com altura
até 1,70m e até 120kg. superior a 1,70m e até 120kg.

com.br

ML activa

: A PROMOGAO CRAQUE BALCONISTA VAI ATE 0 DIA 30 DE JULHO DE 2014!
{/ Ainda da tempo de participar e ganhar prémios vendendo os produtos MEBUKI.

~—= i Agradecemos a vocé que lembrou da gente no PREMIO TOP OF MIND.

i Confirao regulamento da promogéo e saiba como participar: www.mebuki.com.br/craquebalconista

o 0800-12-5755 | www.mebuki.com.br MEBUKI

Desde 1981 vendas@mebuki.com.br | K3 /facemebuki Detalhes que fazem a diferenca.




E bom trabolnar com

vonder

0 melhor e mais completo mix do mercado
com ainda mais inovacao e tecnologia. Produtos que sao sinonimos
de forca e desempenho para uso profissional.
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