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Mais de 17 mil ligagdes; 5.984 entrevistas completas; 33.058 votos prreeTean)
vilidos depois e... Conhecemos as empresas Top Of Mind Revenda TN, e
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A ceriménia de premiagdo foi 0 ponto alto do evento realizado no
Clube Monte Libano, em S3o Paulo, no dia 26 de maio. E os qua-

Owwtcra Comarcal Gl Pered

se 500 presentes no evento gostaram muito da homenagem que o SR esadconin
Grupo Revenda prestou a Tomie Ohtake, a flama das artes brasilei- it b Do OV IIATRBRIRNNS
ras, recentemente falecida, aos 101 anos de idade. T e ——
- 4 ’ Mo Maciro
Seu filho, Ruy Ohtake, desenhou 05 troféus entregues & empre- Artreriirn ORI
sas mais votadas nos 83 segmentos ¢ 5 enquetes do Top Of Mind Mt Mogo raimandsionss)
Revenda Construgio 2014 ¢ &s empresas destaque, que também Schnge Cutho (brga@reantucomi)
foram votadas pelos revendedores,
O Top Of Mind Revenda Construgdo ¢ a mais importante pre- Pl NN Somit: .
miagdo do segmento de material de construgdo realizada por ] Dty

. 2 A o 2 rorers Mapds 30 Nostrwred
uma publicagdo independente. A pesquisa realizada pela Quin- (rapearevereta combr)
ta Esséncia Pesquisa & Inteligéncia de Mercado trabalhou com :w e RO
um mailing de 55.200 revendedores de material de construgio R e s
cadastrados pelo Grupo Revenda ¢ que recebem periodica- i<+ D
mente a revista Revenda Construgio. Cresarc Porera d v

(et ellrovordasomir)
Depertamenss foridco D pod Coracs Lon 23 Prade

O objetivo da premiagio ¢ conhecer a opinido que estes revende-
dores tém das indstrias que fornecem seus produtos, Por isso, ¢

muito importante o relacionamento que estas inddstrias tém com Vora L M ..mm.u,.., b}

os seus clientes, no ¢aso, 0s revendedores, Tt (1) 5503-2061

E a premiagdo, a terceira realizada no formato Top Of Mind, reflete s, Aabhatae A
exatamente o que pensam os revendedores, Ndo existem critérios syt e e i

para definir o voto. O revendedor ¢ estimulado a responder direta- TFa @11) $503-200)

mente, sem qualquer interferéncia dos pesquisadores, & pergunta:

“qual a marca mais lembrada em cada segmento?” N

Agora, 0s vencedores devem curtir o resultado, R EVEN DA
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Caminhoes Vocacionais Volkswagen.
Feitos sob medida para a sua empresa.
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Betoneira ou bascula, coleta de residuos, transporte de valores,
bebidas e canavieiro. A gente tem um caminhdo sob medida para voceé,
seja qual for o seu negécio.

» Nova motoriza¢do Euro 5.
« Veiculo que dispensa o uso do ARLA 32.

Conhega a Linha de Caminhdes Vocacionais Volkswagen. Caminhoes

Urma marca da MAN Latin America. sob medida.
www.man-lacom
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partir de 07 de julho até 28 de agosto, lojistas de material de construgio
¢ representantes das inddastrias fabricantes de produtos para este segmento
votardo para apontar os Melhores Atacadistas Distribuidores de Material de
Construgio de todo o Brasil.
A votaglo serd espontinea, realizada pelo call center da Quinta Esséncia Pesquisa & In-
teligéncia de Mercado, no mesmo periodo. Para isso, serd utilizado o banco de dados do
Grupo Revenda, também utilizado em oulras premiagdes.
As entrevistas serdo feitas através de telefonemas, aprimorando ainda mais a nossa pes-
quisa, uma vez que, para determinar a distribuicio destes telefonemas, serd levada em
consideragdo a importincia desta regido/estado dentro do PIB que a mesma representa.
O evento de premiagao do 10° Prémio Exceléncia Atacadista Distribuidor serd realizado
no dia 06 de¢ outubro,
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@ Ferramentas Manuais

As ferramentas de maior sucesso no
trabalho profissional nao podem faltar
no seu ponto de venda!

o253

www.vonder.com.b

Funcionalidade e ergonomia no trabatho profissional!
A escolha é sua e a qualidade ¢ VONDER!



top of mind

A dama das artes brasileiras,
Tomie Ohtake, foi a
homenageada no Top Of Mind
Revenda Construcao 2014.
Suas obras foram destacadas
em um teldo gigante. Uma

das obras mais emblematicas
da cidade de Sdo Pauloune o
talento de dois génios: Oscar
Niemayer e Tomie Ohtake.

O genial arquiteto das curvas
finalizou o seu projeto “Parque
Ibirapuera” com um auditério
de linhas retas, mas n3o menos
brilhante.
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, para ficar ainda mais de-
Esaﬁador. convidou Tomie

Ohtake para criar uma es-
cultura no foyer do teatro.
Tomie ndo se limitou ao foyer. Sua
gingantesca obra atravessa a ram-
pa de entrada, explodindo sobre o
pablico uma espécie de lingua que
parece tragar aqueles que procu-
ram o encanto das artes.
Poucas vezes s¢ vin uma integra-
¢do tio grande entre uma obra
de arte ¢ o frio concreto. O ver-
melho dé vida i obra ¢criada pelo
velho mestre!
A relagdo arte/arquitetura sem-
pre esteve ligada a vida de Tomie.
Nio por acaso, seus dois filhos,
Ruy ¢ Ricardo, sdo arquitetos.
Ruy, um discipulo de Niemayer,
constrdi obras de arte em concre-
to e curvas,
Ricardo, discipulo de ‘Tomie,
constrdi cultura, deixando suas
marcas quando dirigiu 0 Museu
da Imagem ¢ do Som ou como
Secretdrio de Culura do Estado
de Slo Paulo.
O Instituto Tomie Ohtake, impo-
nente prédio projetado por Ruy,
guarda parte das obras de Tomie,
cuidadas pelo curador Ricardo.
Definitivamente, a  familia
Ohtake ¢ uma prova congcreta de
que arte ¢ arquitetura devem ca-
minhar juntas.
Para nossa sorte!
A noite foi de festa. Muita festa.
Foi a coroagdo de todo um traba-
lho de pesquisa realizado no peri-
odo de dezembro de 2014 amargo
de 2015 pela Quinta Esséncia Pes-
quisa & Inteligéncia de Mercado.
Foram realizadas 17.443 ligagoes
para todo o pais, que resultaram
5984 entrevistas com varejistas
para os volos/revendas vilidos.
83 segmentos ¢ 5 enquetes foram
votados. E o reconhecimento do

mercado para quem melhor tra-
balha a sua imagem.

METODOLOGIA DO

TOP OF MIND

A pesquisa Top Of Mind ¢ rea-
lizada no formato espontineo ¢
ndo induzido.

CATL (Computer Assisted Te-
lephone Interviewing)

» Realizada por telefone com base
em cadastro do Grupo Revenda,
de mais de 65 mil revendedores
de materiais de construgdo no
Brasil inteiro.

O banco de dados da Quinta Es-
séncia conta com 55.200 reven-
das de material de construglo,
servindo de base para a constru-
¢do da amostra.

Foram necessdrios 17.443 tele-
fonemas para coletar 5.984 en-
trevistas com varejistas. As en-
trevistas foram distribuidas nas
macrorregioes do  Brasil, com
proporgio semelhante a do PIB
nacional.

Contabilizados 33.058 votos vi-
lidos (revendedores votaram em
mais de uma categoria).

95%

N= de Confianca
Populacso

%+ 10% +-

500

COMO LEMOS ESTA
TABELA?

Na parte superior, temos o nivel
de confianga, isto ¢, podemos
pensar em amostras que, ao dar
os resultados, temos 95% (ou
99%) de confianga, que represen-
tam a populagio. Dentro de cada
nivel de confianga temos sempre
um intervalo de valores que le-
vam em conta o erro amostral. O
padrdo ¢ usar ou 3%, 5% ou 10%
de erro amostral.

PERIODO DE COLETA
Dezembro de 2014 a margo de
2015.

ABRANGENCIA

9 Categorias ¢ 83 Segmentos do
setor de materiais de construgio.
5 Enquetes,

TABULACOES/CRITERIOS:
Sdo gerados dois indices para
uma melhor visualizagio ¢ leitu-
ra dos dados por segmento ¢ ca-
tegoria. Sao cles:
LEMBRANCA DE MARCA
DO SEGMENTO = TOP 10

99%
de confianca

% +-
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top of mind

Representa o grau de concentra-
¢do do segmento em termos de
presenga de marca,

Quanto maior o indice, maior a
concentragdo de forga de marca
do segmento entre as 10 princi-
pais marcas do segmento,
Quanto maior o indice, mais for-
te as 10 marcas ¢ maior a barreira
de entrada para novas marcas.
Ex.: Relagdo entre (%)

Total de Citagcdes das 10 mais
Total de Citagdes do Segmento

PRESENCA NO PDV
Representa a penetragdo do seg-
mento na revenda (lojas que tra-
balham ou ndo com determinado
segmento).

Ex.: Relagdo entre (%)

Total de Citagoes de Revendas
que ndo trabalham com produtos
do segmento

Total de Citagdes do Segmento

DEFINIGOES:

a) Categoria: Agrupamento de
segmentos andlogos por drea de
atuaglo.

b) Segmento: Agrupamento de
empresas/marcas por fungdo/ca-
racteristica.

CRITERIOS

« Foram considerados todos os
83 segmentos, mesmo os que
ndo atingiram um minimo de 10
marcas,

« Foram efetuados arredonda-
mentos  percentuais para uma
casa decimal (0,0) em todos os
dados apresentados, que ndo
provocaram variagio no resulta-
do final.

« Categorias pesquisadas dentro
de lotes de revendas, pré-selecio-
nados, de acordo com sua classi-
ficagio/tipo de loja - Hidrdulica,
Elétrica, Bisico, Tintas, Geral.

PROPORCAO LOJAS:
Grande: 1.148 votos

Média: 10.402 votos

Pequena: 20,544 votos

Nio classificado: 964

Foram estabelecidos  critérios
para definir o tamanho das lojas.
Foram consideradas lojas peque-
nas as com até 200m’ de drea, aré
5 funciondrios ¢ apenas um che-
¢k out. As lojas médias tiveram
o ¢ritério de 6 a 30 funcionirios,
drea de até 1.000m’ ¢ até 5 che-
<k outs, J& as grandes atendiam
a0 critério de mais de 30 funcio-
ndrios, drea acima de 1.000m’ ¢
mais de 5 check outs.
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Q Ferramentas Elétricas

Maxima poténcia e tecnologia em maquinas e
equipamentos que facilitam o trabalho profissional
com mais forga, produtividade e resisténcia!

- DRLAY 775K OEDY MTUAK ( CONTNDD

Um trabalho bem feito comega com as ferramentas certas! ‘

A escolha é sua e a qualidade é VONDER!



.-,

N L
B B ¥ S T T R

top of mind




OS
VENCEDORES

Ser Top Of Mind é ter o reconhecimento da maioria dos revendedores

de material de construcdo de todo o Brasil, que responderam a pesquisa

realizada pelo departamento de Pesquisa e Inteligéncia de Mercado do
Grupo Revenda. Veja, nas préximas paginas, os Top.




1. Andeé Olivoira, 3M

2. Marcelo Hideki Utums o Eduardo Reberto Greco, A ), Rocato
3. Katy Messas, Alaca Metalrgca

4. Monoel Flores ¢ Joosquim Coclho, Astrs

5. Viviees Masa ds S}'\'\ Cher

6. Leandro Pizelts, Corlag




A MARCA MAIS VENDIDA
TAMBEM E A MAIS LEMBRADA.

Muito obrigado, Lojista.
O seu voto elegeu a marca Stam
como a mais lembrada do Brasil.

Top of Mind
Categoria Fechadura

Revenda Construcdo

stam.com.br

Seguranca e Qualidade




7. Armaldo Rodrigues de Frets, CSM

8. Edwilson Pereira Moz o Camdo Souza, Deca
9. Andeé Roberio Nunes, Elane

10. Gabriel Portos, Etornt

1. Adrsne Costa e Ricardo Ortiz, Fame

12. Jodo Geraldo Ferrera, FLC




NOSSO AGRADECIMENTO ATODOS OS
DISTRIBUIDORES, PARCEIROS, COLABORADORES E CLIENTES!

COLHER DE PEDREIRO PACETTA,
|° LUGAR EM FERRAMENTAS MANUAIS

Acesse 0 site e fique por dentro das novidades:
www.metalurgicapacetta.com.br

DU BCTO Mo Lo e



13. Evandro do Olveira Sant'Anna ¢ Lucas César da Sivora, Feetlor
14. Carclne Roland, Bruno Batstas o Ana Carclng Ventura, Gerdaw
15. Luzz Felpe Pateo, Coscola

16. Maric Sivano, Here

17. Luiz Fermando Bacanga, 1BSL

18. Z dmir Pereira, kmdos Facher

¢
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Muito mais que ferramentas.

E DISTRIBUIDORES DE TODO 0 BRASIL.
CONTAMOS COM UMA REDE DE ASSISTGNCIATECNICA
EM TODO O TERRITORIO NACIONAL

GAMMA, MUITO MAIS QUE FERRAMENTAS,

PENSOU MELHOR
PENSOU GAMMA

@GammaBr GAMMA SULAMERICANA COMERCIO, IMPORTAGAO, EXPORTAGAO E DISTRIBUIGAO LTDA
0800 979 0199 | (41) 3375-0099 | (11) 4559-9099

"
§ GammaFerramentas www.gammaferramentas.com.br | info@gammaferramentas.com.br




19. Octavio Shimoda, rwin

20. Daniel Trussacd Fayh, Smo

21, Rcardo Rossato ¢ Alerandre Tombasco, Lorenzett
22. Michal Sentinalo, Mostars Quimics

23. Pedeo Cury ¢ Elayne Corerea, Noeton Saint-Goban
24. Janving Sampaio, Pado




SERRAS MARMORE AWT
CORTES MAIS PRECISOS, MAIOR SEGURANCA
E O MELHOR ACABAMENTO NA CONSTRUCAO CIVIL!
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25. VWagnar Tavacos dos Santos, Pacanapacema
26. Fsbio Formican, Pecéis Atlys

27. Clovdo José Banchins, Plaskd

28, Lavla Macchi, Prat X

29. Renddo Clveira, Precen

30. Neylhor Beito, Sasazaki




>
b

Receber este pi J‘ni ‘

\

Vg WO W um Avwe Bussnin  Pegn

b -

Gerdau. Novamente a marca mais & GERDAU
lembrada pelos revendedores.
CRAgado por NOS 10N 3 MIC MAIS 'Smbrada Nt CANanas weww erdsu com b
Vergahado, Pregos, Telas, Tredjas ¢ Arame Recordo. Ano
apds ano, este importante prémio reforga a parceria de
Qualidade Que comstrulmos com wocd 3 €30 &, Nosso
COMPAOMILE0 COM A FOVONTA & POMMANANES © §0 10m 3 Croscor,




31. Rodrigo Mocell, SIL

32. Rita do Cassia Franco, Stam

33. Chrstian Artsen, Starrent

34. Adrana Bace, Suvird

35. Aloaso Loz Schee ber, Taschbes

36. Juho Cezar Santana e Emerson Sé dos Sentos, Tigre
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BELLOTA: DA PONTA 4

DO LAPIS A PONTA : .
DA LINGUA DO SETOR =
REVENDA CONSTRUCAD.

A Bellota Brasil foi eleita uma das trés

marcas mais liembradas no segmento de

Ferramenta Manual para Construgdo pelos
revendedores de materiais de construcdo

€M togo 0 Brasil, consagrando-s¢ Como

I
e GIET
3

uma das vencedoras o prémio Top of
€ Mind pela Revista Revenda

gi“- © Agradecemos a todos pela

¥ confianca e sequimos sendo sua

melhor ajuda, sempre.

2 L5 BELLOTA

3 sua mefhor 3juda.,




37. Antdaio Pedruzzi, ko Badasvo e Marcos Tomazd, Tracronting
38. Maccelo Coldowra, Tupy

39. Joso Roberto Ximenes, Vedact/Onto Baumpant

40, Anded Ricaeds Umiadd, Viaus

41, Giberto Rogaero, Veeder

A42. Ladcco Sola, Volorantn Cenentos




M

QUALIDADE

74 I.\
Gabinete
com tanque
i Quality 060
. - - '
H
|
£
:
:
H
3
&

-

PORTA

TANQUEEM  PESCOM "
MARMORE  REGUUAGEM

aocs [ SINTETICO i DE ALTURA

Confianca e qualidade s5o adjetivos sempre Citados por
vendedores de todo o Brasil quando se fala em Cozimax.
A Cozimax se preocupa com cada detalhe, e toda a linha
3C0 tem 4 anos de garantia: satisfacdo para o consumidor

¢ tranquilidade para o lojista.

Banheiro
em MDF
Alfazema

TSI
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cozimax

PINTURA
o
E INTERNA CORREDICAS &

COM A MESVA
QUALIDADE I TLESCORCAS [ ALUMING

cozimax

Combina com sua casa.

www.cozimax.com.br




43. Carlos Bordosi, WD-40

44, Carlos Eduaeds Feerons, Jordans Barros @ Luiz Cardos Garga'ves Jr, Weber quartzolt
45. Emeeson S8 dos Santos, Tigre

46. Beuno Trivelats, Tambasa

47. Nexandee Teles, Fecen

48. Gerdldo Barnard, Man Latin Americe Vedawegen Camnhdes
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top of mind

DESTAQUE

As empresas que também tiveram expressiva
votacdo em cada segmento para o Top Of
Mind Revenda Construcdo 2014 foram
homenageadas na noite de premiacao e rece-
beram o Troféu Destaque, uma bela escultura
também desenhada pelo arquiteto Ruy Ohtake

1. Arley Lambaz, Acqualiemp 2. Guiherme
Beres Adere 3. Wagner Duracte, Alimata
4. Ri)fl-,‘v) Santos Fern, ndes, Amanco 5.
And§ Shva, Araforeonr 6. Vieiciun Porido,
Arcelorivina 7, Nelai Alceso Bakel, Bakeol
8. Paulo Roberio dos Sartos, Belenus 9.
Gendis UNmann, Bellots 10, Jlo Reborto
deLancabury, Black8 Decier

b



1°) Muito,
1°) Muito,
1°) Muito Obrigado.
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POLIETILENO

Fortlev. Vencedora
“em frés categorias
~do Prémio Top of Mind.
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MIND l’h}gorbCoouoo’éguodermdoVodm
emxeerem 12 Lugor » Cislemo

A FORTIEY mais uma vez e destocou no Prémio Top Of Mind,
o °logoremtréscoiegmos Uma conquisia que fozemos

YO COM VOOR, revendaocor GUS “ompee Coloco

ke mmasic ads A >
A MQIS Q%O "’ O Cor Qo o wwew fortlev.com be | & fortlevbrosi!

FORTLEV

E MUITO MAIS CAIXA D'AGUA




top of mind

1. Luis Henrique Vioira, Blumensu Fum
n¢30 12, lumod Mandors, BR Plsiticos
13. Nbon Gimenez, Brascols 14, Marcelo
RoHe, Brasi2 15, Roberto Almeids, Celte
‘6. Mo Fratact Ored, (-r'.\ nha ’7. ;.'x_.ru!‘:
Rodrigues Siva Jurior, Cerdenica Elzabeth
18. Cristiaro Scatelm Martien, Cordenica
Martins 19, Pedro Poulo Asserpeso, Co
trecom 20, Dimas Gomes, Condor Pincéis
21, Taenaca Lacivits De Gées, Corcal

22. Joso Cardos Assons, Codo

24



Agradecemos
pelas palmas.

Sem o trobalho duwro da nossa equipe de coknboradores, a gente ndo chegaria onde
chegou, Ser umn TOP OF MIND Revenda Constrigdo € motivo de orgulho e felkidode,
Um prémio que reforga o nosso compromisso de oferecer os melhores produtos e
SOIVK 035 003 noss0s clientes Nosso muwilo obrigodo aos kojistas que votaram na Diferpan
€ 00 NCSL0 UMK, QUE NOO MESe esforcos para que a Diferpan soja TOR.

diferpan

OntReidons




top of mind

23, Ardreia Laver, Cozimax 24, Everton
Rodergues da Siva, Decorsles 25. Mareelo
Logoa, Direcional 26, Everton de Queiroz
Angelo, Docol 27. Gicdla Meoda Shv,
Durin 28. Roberto Barbosa dos Senton
Eletromar 29‘ Lols Macch, Famastd 30_
Ferrando Bochere, Fabrmar 31, Jdo Cozar
Sontana, Tigre 32 Herrique Lemie, FICO
33. Adriana Lopez, Fistd 34, Alexardre
Tambasco, Foetti 35, Fabio Machado Freokes

36. Luciero Kre dges, &




A mais moderna fabrica de
cadeados da América Latina é
resultado de muita pesquisa e
investimento.

E o objetivo de todo esse
investimento é poder levar aos
nossos parceiros produtos com
o melhor projeto, excelente
qualidade e com preco justo.

A FABRICA DE CADEADOS MAIS
MODERNA DA AMERICA LATINA

PROCURE SEU REVENDEDOR GOLD

FERRAGEVS
MOTOPECAS LINHA MOBILE FERRAMENTAS PRODUTOS PARA

VIDROS
- R ﬁ Novo n
www.goldnews.com.br Fechaduras GRECO



top of mind

37. Artonio Ros, Geupo Poclox 38, Adelmar
Kunh, GhaPlus 39. Dircew Reclo dos
Sartos, H Moch 40, Emerson Solvat, Hydra
41, Lucisne Zonini, keasa 42, Pavlo Séegio,
w5 43, Gaele Denans Sdva de Andvade, 1V
;'\.v.‘ “,"\- 0 .r\-' ™, v/;.t‘s.f.r. A
Camelo, Jomarca 46. Mate s Prates, Jun
taider 47. Paulo Norberto V ro Fib,
Komoco 48, Giovani Jar o Olwoirs. Srong
49, Gobeel Armando Berreros, Laas Taty




OBRIECOM COM BR

AUMENTAR AS VENDAS FICA FACIL QUANDO
VOCE INVESTE EM QUALIDADE.

A Cobeecom poasut vim vinto mix de produlon pora pequenos ¢ grandes projcion. Prosenies nas madores lojn de todo o Branil

nossos hos € cabos cl¢tncos olerocem gualciade ¢ teenologia, trzendo Homs NCGOCIOS PAFd YOOC € SCQUranda para os clicnics,

Nossan solugdes pora revendedones
RSEY AN AR TROCOM « Os eporctd s da Ceaooum pormndom » vons do moadoried ra we
ENCARTELADO « U Bir b @0 Ceectom Soits com eraolagem ro medide corie

EVEBULALEM TERAVOENCOTHIVEL « A mdmard moi 1308 €6 2Omuoaemon © Muamscs o6 nes

AT D BV « O s Brar potro A0 ahomar 2 38en0 0 c0iowde € 28000 on sandiedares,

CCObrecom POALILARE, STRORARGA £ TECAOLORA (0 SS4 INSTReazls

Fios e cabos elétricos

3 facebookcom/codrecom * Telelac (011) 2118~ 3200 * E-mail: cobrecom® cobrecom. com.be
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50 Rew ):bO veira, Luksce »-451 Erco
ury kit 52, N Beare rr;-
53‘ -(v' [) ‘-l‘ ela, M. OO
54 Carrarco
e ‘55 Ange <>" oK
K() 1P 56. Cheston de k_v

n 57, Maccio Pors vi
:sl': v Arro r-58
Ovt (.‘~'--~59‘ " n
60, Clauda Sealye, "- "'Ab‘ wdo
Yokota, :7‘.: 62 Celwo Bon n P ,-.:'r‘.
63 )< E 'J\ ‘l|~_"'v"-l

W0



rf'. f

A Torre Eiffel tem 20.000 lampadas.
Com a capacidade dos nossos-CDS,
daria para iluminar 750 torres.

A Franga se orguiha de ter uma tome que € luminada por 20.000 Empadas. E a Ourolux
se orguiha de ter um estoque equavaients a 750 tores, com 15 milhdes de Bmpadas.
0s Centros de Distribuicao da Ourolux juntos, somam 20 mil nv’. Uma sequranca para
03 revendedores, que serdo sempee abastecidos de produtos com qualidade centificada.

Qurolux, ha 22 anos no mercado. Anos-luz a frente da concomréncia.

Aooram 0omG dhel on conpmecio. & DUk sl harew & o L8 concis rewts o,

OURLUX

AmMarca Liperem LED!




64, Lecnwdo Noguarade Azreu, Rena 65.
Oney Schiesing, Schneder Electrc 66.E9
rardo Franzdo, Sheewnr Wiiore 67, Eduy
Meandes de Brto, Ssemers 68~ Luz ~:n,-, OO
Sdva Conta Ska 69, Vaber Joss Sonv
1o 70. Tamara Lachrsy Do Goet, Sparleck 71.
;o Roberto de Landabury, Starkey 72. Daterp
Doncietio, Telhos Pockus 73, Vagudo Mansdl
Sos Sartes, Termomacenca 74, Valderison
Chalps, lopFunidn 75, Pedro Barbosa Chaves,
‘-'s‘(h‘ 76. Hevdx S !." W Oboe an n Seder Vga




TEM KRONA,
TEM SEMPRE MALS.

TEM KRONA, TEM MAIS ECONOMIA PARA SEU CLIENTE E MAIS LUCRO PARA SUA LOJA.
Mass de 700 produtcs de qualidade certficada peio PBOP-H, para vock oferecer




INDUSTRIA MAIS PARCEIRA
DOS LOJISTAS

TIGRE

VOTORANTIM CIMENTOS
GERDAU

AMANCO

WEBER QUARTZOLIT
DECA

SUVINIL

ASTRA

CORAL

FAME

ATACADISTA / DISTRIBUIDOR MAIS
PARCEIRO DOS LOJISTAS

TAMBASA

MARTINS

FERRAGENS NEGRAO
DIFERPAN DISTRIBUIDORA
COFEMA ATACADISTA

ALMEIDA DISTRIBUIDOR
MUNDIAL ATACADISTA
CONTRUJA

NOVA CASA
GRUPOOVD

44

ENQUETE

Veja as empresas mais votadas nas cinco
enquetes realizadas no Top Of Mind

MELHOR FEIRA DE NEGOCIOS

FEICON
CONSTRUSUL

FEICON NORDESTE
EXPOREVESTIR
CONSTRUIR

VEICULO DE CARGA
VOLKSWAGEN
MERCEDES
FORD
VOLVO
IVECO
CHEVROLET
HYUNDAI
SCANIA
KIA
TOYOTA

SERVICOS FINANCEIROS

BANCO DO BRASIL
ITAU

CEF
BRADESCO
HSBC




Ha 20 anos, presente na sua vida.

4° MARCA MAIS LENIBRADA
NO SEGMENTO DE TOMADA, PLUGUE E INTERRUPTOR

, C——
15 — e Al L
~ DR Y ' - z * : o
MATERIAL -t > VE PROTECAD " .
rm— rtrmico 4 L ' Fey ELETRICA “ﬁ_;_: - _'
1 »,—— PR by '- »
=

Rusa Agostinho Mocelin, 81 | CEP £3606:310 | Campo Largo/PR | Fonw: (41) 21113000
wwwenerbrascombe | SAC08006453052 | sac@enerbras.com be




ITENS PARA
BANHEIRO

Forca da marca do segmento na categoria
Quanto maior o indice, maior aforca da

marca (Brand Recall)
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40



Pode ficar seguro de que vocé
nao vai encontrar nada tao bonito

e resistente ao mesmo tempo.

Quando vocé escolhe a marca Papaiz, esta escolhendo o que
existe de mais inovador e tecnolégico na categoria. Produtos
confidveis e com design moderno, prontos para satisfazer
completamente a sua necessidade. A Papaiz oferece a mais
completa e diversificada linha de cadeados. Desde o tradicional
para trancar o portao até o fashion para fechar com charme a

bolsa da academia.

PAPAIZ_

£ facebook.com/GrupoPapaiz B @papaizoticial 0 SEU MUNDO BEM GUARDADO




top of mind

ACESSORIOS PARA BANHEIRO
DECA
ASTRA
DOCOL
TIGRE
GRUPO ROCA

IMPERATRIZ
FABRIMAR
LORENZETTI
JACKWAL
JAPI

ARMARIO E ESPELHO PARA PAREDE
ASTRA

A.J.RORATO

HERC

TIGRE

CRISMETAL

EXPAMBOX
GAAM

DUDA
MOVEIS SAO JOAO
DURIN

CHUVEIRO E TORNEIRA ELETRICA
LORENZETTI
FAME
HYDRA
CORONA

ZAGONEL
ASTRA
KRONA*®
DOCOL®
TIGRE®
CARDAL

*A ompeotd ndo Libeica eite prodiuto

LEMBRANCA DAMARCA DO
SEGMENTO-TOP10

PRESENCA NO PDV

LEMBRANCA DAMARCA DO
SEGMENTO - TOP 10

PRESENCANO PDV

LEMBRANCA DAMARCA DO
SEGMENTO-TOP10

PRESENCA NO PDV



TOP OF MIND

REVENDA CONSTRUCAO 2014

CHUVEIRO

E TORNEIRA ELETRICA

WWW.FORTTLIND.BR WWW.LORENZETTIL.COM.BR LORENZET"

0800015021 Mais do que vocé imagina




top of mind

ARMARIO PARA BANHEIRO
ASTRA
A J.RORATO
HERC
DECA*
GAAM

MGM MOVEIS
CRIS METAL
MOVEIS SAO JOAO
JB GABINETES
COZIMAX

*A emprosa ndo Lbrca evte produto

ASSENTO SANITARIO
ASTRA
DECA
CELITE
TIGRE
AMANCO
CIPLA
HERC
DURIN
KRONA
MEBUKI

METAL SANITARIO
DECA
DOCOL
FABRIMAR
LORENZETTI
KELLY METAIS

ICO METAIS
ASTRA

TALITA METAIS
IMPERATRIZ
CELITE

LEMBRANCA DAMARCADO
SEGMENTO-TOP10

PRESENCA NO PDV

LEMBRANCA DAMARCA DO
SEGMENTO -TOP10

PRESENCANO PDV

LEMBRANCA DAMARCA DO
SEGMENTO-TOP10

PRESENCA NO PDV



TOP OF MIND

REVENDA CONSTR’UCAO 2014

METAL

SANITARIO

o o LORENZETTI

0800 015 021 Mais do que




top of mind

BANHEIRA

ASTRA
DECA®
JACUZZI
CELITE
MONDIALLE

OUROFINO
VERSATIL BANHEIRAS
MULTIMAX

TIGRE®

SEMITA

PLASFIBRA

o2 .=t
A empresa ndo ok co evie produto

LOUCA SANITARIA

DECA
CELITE
ICASA
FIORI
ETERNIT
DOCOL*

ASTRA
LORENZETTI®
ELIZABETH
HERVY

LUZART /ESTRELA

SISTEMA DE AQUECIMENTO A GAS
LORENZETTI

KOMECO

RINNAI

ALIANCA®

ASTRA”

DECA®

TIGRE®
ELECTROLUX*®
CARDAL
BOSCH

‘A ompeota ndo Lbeca etto produto

LEMBRANCA DA MARCA DO
SEGMENTO - TOP10

PRESENCANOPDV

LEMBRANCA DA MARCA DO
SEGMENTO - TOP10

PRESENCA NO PDV

LEMBRANCA DA MARCA DO
SEGMENTO.TOP10

PRESENCA NOPDV



TOP OF MIND

REVENDA CONSTRUCAO 2014

SISTEMA DE

AQUECIMENTO A GAS

o ok e i e 5 LORENZETTI

0800 015021 Mass do goe




ITENS PARA
COZINHA

Forca da marca do segmento na categoria
Quanto maior o indice, maior a forca da
marca (Brand Recall)

FILTRO E PURIFICADOR DE AGUA
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ARMARIO PARA COZINHA
BEBEDOURO

PIA E CUBA DE INOX
PRATELEIRA

“



GhellPlus

ombientes com estilo

D

Parque Fabal Ampére - PR | Parque Fabni Escada - PE | CD Atibaa - SP

wwaw.ghelplus.com.br | K /ghelplusinox




top of mind

ARMARIO PARA COZINHA
A.J.RORATO
COZIMAX
METALURGICA HB
FIMAP
COLORMAQ

LEMBRANCA DAMARCA DO
SEGMENTO-TOP10

ASTRA

GAAM

MGM
ITALINEA
TRAMONTINA

88,5% PRESENCA NO PDV

BEBEDOURO

IBBL
ESMALTEC % LEMBRANCA DAMARCA DO
LATINA SEGMENTO-TOP10

ELECTROLUX

SOFT

LORENZETTI

CONSUL

HERC ) PRESENCA NO PDV
MUNDIAL

FILTRO E PURIFICADOR DE AGUA

LORENZETTI
PURIFIC LEMBRANCA DAMARCA DO
IBBL SEGMENTO-TOP10

HERC

SOFT
ELECTROLUX
DURIN
MUNDIAL
ICOMETAIS

PRESENCANO PDV




TOP OF MIND

REVENDA CONSTRUCAO 2014

PURIFICADOR

E FILTRO DE AGUA

WWW.FORTTLIND.BR WWW.LORENZETTIL.COM.ER LOREMET"

0800 015 02 11 Mais do que




top of mind

PIA E CUBA DE INOX
TRAMONTINA
GHELPLUS
FRANKE
DECA*
FABRINOX

LEMBRANCA DAMARCA DO
SEGMENTO -TOP10

CLASSINOX
A.J.RORATO
PIANOX
FISCHER
DECORALITA

" —T y
A ompresa ndo Lbe ca evte produio

PRESENCANOPDV

PIA DE MATERIAL SINTETICO
A.J.RORATO
DECORALITA
ASTRA
IRMAOS CORSO

LEMBRANCA DA MARCA CO
SEGMENTO -TOP10

MARSINTY
GHELPLUS
TRAMONTINA
MARMOTEC
DECA®
DURAFORT

A emgresa ndo Labvica evie praduto

PRESENCANOPDV

PRATELEIRA LEMBRANCA DA MARCA DO

PRAT-K SEGMENTO-TCP10

ASTRA
FICO

TRAMONTINA
A.J.RORATO
D-CORE

PRESENCANOFPDV



BELFIXX

Ferramentas inteligentes

m JOGOS DE FERRAMENTAS

JOGO DE BITs (56 pgs)
REF. 225300

KIT FERRAMENTAS (16 pgs) KIT FERRAMENTAS (9 p¢s)
REF. 261600 REF. 260900

JOGO DE BITs ¢ SOQUETES (38 pgs)
REF. 223800

JOGO DECHAVESB8EM 1
REF. 230800

JOGO DE BITs ¢ SOQUETES (94 pg¢s)
REF. 239400

www.belfix.com.br




top of mind

TORNEIRA PARA COZINHA
DECA
DOCOL
FORTTI
HERC
ICO METAIS

LEMBRANCA DAMARCA LO
SEGMENTO-TOP10

IMPERATRIZ
VIQUA
MEBER
FABRIMAR

N PRESENCANOPDV
JAFI

EomolelpomisedaolNondeste?

, PRODUTOS ' y
YCEJUNTAMI /A

w.rejuntamix.com.or
.

A Rejuntamix, mais uma vez recebendo o reconhecimento de todos 0s seus
'l clientes em ambito nacional, agradece a significativa vota¢ao na pesquisa
' realizada pelo Grupo Revenda Construg¢do, entre o periodo de dezembro de
2014 a margo de 2015, tendo sido consagrada com destaque como a marca
mais lembrada quando se trata de argamassa e rejunte.
Votos apurados: 33.058 de lojistas de grande, medio e pequeno porte.
Ligagdes para revendedores de todo o Brasil: 17.443.

~

Agradecemos o seu reconhecimento. (

'C)é/‘l'yllf/l' 4



1° LUGAR

CATEGORIA

BETONEIRA

A MARCA MAIS LEMBRADA!

1OP
MIND

Revenda Construcao Fi gt

A CSM agradece o todos os revendedores pelo
recebimento do prémio TOP OF MIND.

Ser ¢ marca de maior destague e
lembranca em suva categoria é umo
gronde satisfagbo parc todos nés da CSM.

Ficomos muito felizes pele conquiste e nos
dedicaremos para conlinuer merecendo esle
importante reconhecimento.

47 3372 7600 - SAC 0800 600 7600
saccsm@csm.ind.br - www.csm.ind.br




ESQUADRIAS
E FERRAGENS

Forca da marca do segmento na categoria
Quanto maior o indice, maior aforca da
marca (Brand Recall)

BUCHA PARA FIXACAO
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ESPUMA DE POLIURETANO
PORTA EJANELADEACO
PORTA SANFONADA DE PVC

FECHADURA
FERRAGENS
PARAFUSO
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top of mind

BUCHA PARA FIXACAO
FISCHER

FIXTIL

IV PLAST

BEMFIXA

VONDER

CISER
PRODUTOS FIX
TIGRE
AMANCO*
APOIO

A A [ Y 1 N . A
A OMEresa NSO ~)t- < Ve procuio

CADEADO
PADO
PAPAIZ
STAM
SOPRANO
GOLD
ALIANCA METALURGICA
VONDER
FAMA

GERDAU"

y =Yg
A ompeesd ndo Lbeca evle prociuto

ESPUMA DE POLIURETANO
HENKEL/CASCOLA
VEDACIT/OTTO BAUMGART
SIKA
MUNDIAL PRIME
TYTAN/SELENA

WORKER
AMAZONAS
TEKBOND
FISCHER BRASIL
ARTECOLA/AFIX
BRASCOLA

ol

89,8%

80,8%

LEMBRANCA DA MARCA DO
SEGMENTO - TOP 10

PRESENCA NOPDV

LEMBRANCA DAMARCA DO
SEGMENTO -TOP 10

PRESENCA NOPDV

LEMBRANCA DA MARCA DO
SEGMENTO - TOP 10

PRESENCA NO PDV
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Portokoll, colocando-a em posicio de destaque dentre as marcas
mals lembradas na categoria Argamassas ¢ Rejuntamontos.

A confianga de woods 6 muito importanto para evolalrmos,

a cada dia, nossa linha de produtos, sempre buscando

o melhor para 0 mercado da construgio.
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top of mind

FECHADURA

STAM

ALIANCA METALURGICA
SOPRANO

PADO

PAPAIZ

LEMBRANCA DAMARCA DO
SEGMENTO -TOP10

SILVANA
MGM
AROUCA
LAFONIE
3F

PRESENCA NO POV

FERRAGENS
ALIANCA METALURGICA
METALURGICA ROCHA
VONDER 75 LEMBRANCA DA MARCA LO
TRAMONTINA ) SEGMENTO-.TOP10
SILVANA
BELGO®
PAPAIZ
ISERO
SOPRANO
FAMASTIL

*A empress ndo fabrica esle produto

PRESENCANOPDV

PARAFUSO
CISER
JOMARCA
BELENUS
VONDER
FISCHER BRASIL

LEMBRANCA DAMARCA PO
SEGMENTO.TOP10

BEMFIXA
NEW.-FIX
PARAFIXO
MISTER
MITTO

PRESENCANOPDV




Estar
importancia é sem duvida a
alcancgada.
O Grupo Perlex agradece e garante ..
Continuaremos trabalhando para que nossos clientes continuem

fazendo parte desta nossa caminhada. ixellz caminhada!

W mais sobre 0 Grupo Perlex.
Dicas ¢ informagdes uteis

e rndum it e

B
N 5 = B

periux perplug @




top of mind

PORTA E JANELADE ACO
SASAZAKI
GRAVIA
MGM CORP
LUCASA
METALURGICA HB
HAYALA
MECAL
ACO NOBRE
ACOFER

ZEMA

SASAZAKI

GRAVIA

MGM CORP
ALUMASA

EBEL

LIDER

HAYALA
VITRALFER

ASTRA

GRUPO RAMASSOL

PORTA SANFONADA DE PVC

PLASBIL
ARAFORROS
BRPLASTICOS
DUDA
PERMATTI

PVC BRASIL
POLIFORT/PLASTILIT
ISODRALIT

MAJESTIC

BCF

LEMBRANCA DAMARCA DO
SEGMENTO-TOP10

PRESENCANOPDV

LEMBRANCA DA MARCA PO
SEGMENTO-TOP10

PRESENCANOPDV

LEMBRANCA DAMARCADLO
SEGMENTO-TOP10

PRESENCANOPDV



Estar no Top Of Mind é uma conquista.
Agradecemos aos nossos clientes
pelo reconhecimento e confianca em
nossos produtos € ao0s nossos
colaboradores pela dedi icacao e
competéncia.

&f facebook.com/alumasaoficial www.alumasa.com.br




top of mind

PREGO

GERDAU

ARCELORMITTAL

VONDER

MORLAN
METALGRAMPOS/MARTINS

LEMBRANCA DA MARCA DO
SEGMENTO -TOP10

TRIANGULO
JOMARCA
BELENUS
SANTA LUZIA
SAO LUCAS

PRESENCANOPDV

FEICON | Agradecemos a todos que visitaram nosso stand na feira da construgao
BATIMAT | FEICON/BATIMAT, vocés fizeram parte do nosso sucesso.

\ N

| - Conheca 10d0s n0ssos produtos em:

ma cmeG) /MOTOMIL Garthen WwW.gmeg.com.bidy




SIL. TRICAMPEA DO TOP OF MIN
DA REVISTA REVENDA
E CONSTRUCAO.

A SIL, pela 3* vez seguida, foi eleita a .

mais lembrada em fios e cabos elétricos. =~ %
E ser reconhecida por quem mais entende

¢é SIL vezes melhor. -~ 4




FERRAMENTAS
Forca damarca do segmento na categoria
Quanto maior o indice, maior a forcada

marca (Brand Recall)
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CISER. A MELHOR
SOLUCAO EM FIXADORES.

N
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Construcao Civil/ Metalica

LANGAMENTOS PARA A CONSTRUGAO CIVIL - SOLUGOES DA BASE AO TETO
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top of mind

BROCA

IRWIN
BOSCH
VONDER
DORMER
MAKITA

TRAMONTINA
FAMASTIL
WORKER

BLACK & DECKER
STARRETT

CORTADOR MANUAL DE
REVESTIMENTO CERAMICO

CORTAG

IRWIN

MAKITA

BOSCH

FAMASTIL

VONDER

NORTON SAINT-GOBAIN
TRAMONTINA

DISCO DIAMANTADO E CORTE
NORTON SAINT-GOBAIN
IRWIN
MAKITA
BOSCH
VONDER

DIAMANTE AZUL
DIAMANTEC
FAMASTIL
WORKER
CORTAG

LEMBRANCA DAMARCA DO
SEGMENTO-TOP10

PRESENCA NO PDV

LEMBRANCA DAMARCA DO
SEGMENTO-TOP10

PRESENCA NO PDV

LEMBRANCA DA MARCA DO
SEGMENTO - TOP10

PRESENCANOPDV



Somos premiados desde
1999 como TOP OF MIND
gracas a voceé!

Em 2015 nao foi diferente...

Destaque:
Armirio e Espelho de parede,

1°Lugar: Armario para banheiro

Pias e Tanques de

material sintético
1°Lugar:

Armdrio para cozinha

M. J. RORMATO

INDUSTIA £ COMERTIO DE ARMAIIOS £ FIAS, PARA COTINMAS £ BANHEROS




top of mind

FERRAMENTA MANUAL PARA
JARDIM E AGRICULTURA

TRAMONTINA

FAMASTIL

VONDER

TRAPP

RAMADA FERRAMENTAS

LEMBRANCA DAMARCA DO
SEGMENTO -TOP10

MAKITA

PACETTA

CORNETA FERRAMENTAS
PARABONI

MONFORT

FERRAMENTA ELETRICA
BOSCH
MAKITA
BLACK & DECKER
VONDER
TRAMONTINA
GAMMA
STIHL
FAME®*
BELZER
FORD TOOLS/ETILUX

*A empretd n3o Labeica erie produto

FERRAMENTA MANUAL PARA
CONSTRUCAO

TRAMONTINA

PACETTA

BELLOTA

VONDER

RAMADA FERRAMENTAS

PRESENCANOPDV

LEMBRANCA DAMARCALO
SEGMENTO-TOP 10

PRESENCA NO POV

LEMBRANCA DA MARCA DO
SEGMENTO-TOP 10

PARABONI
FAMASTIL
BOSCH
IRWIN
MAKITA

PRESENCA NO POV




MAIS SEGURANCA
E TRANQUILIDADE
PARA SUA OBRA

[AMESA ALNOR

Tel.: (19) 3623 1518 Tel.: (81) 2103 6161
Fax: (19) 3623 4255 Fax: (81) 3724 1793
vendas@lamesa.com.br vendas@alnor.ind.br

lamesa.com.br alnor.ind.br



top of mind

INSTRUMENTO DE MEDICAO
STARRETT

IRWIN

VONDER

TRAMONTINA

MITUTOYO

BOSCH
FAMASTIL
STANLEY
MINIPA
WORKER

INSTRUMENTO DE MEDICAO
A LASER

BOSCH
STARRETT
STANLEY
IRWIN
MAKITA
VONDER
MINIPA
MITUTOYO
WORKER
TRAMONTINA

89,3%

LEMBRANCA DAMARCALO
SEGMENTO-TOP10

PRESENCANOPDV

LEMBRANCA DAMARCALO
SEGMENTO -TOP10

PRESENCANOPDV



Nosso muito obrigado

A todos os revendedores de materiais para construcao e

acabamento do Brasil por estarmos entre as marcas mais
lembradas mais uma vez.

O

lugar

TOP OF MIND
NACIONAL
BANHEIRA

0O

lugar
TOP OF MIND
NACIONAL
ASSENTO

SANITARIO

(0 0

lugar lugar
DESTAQUE DESTAQUE

ACESSORIO PRATELEIRA
PARA BANHEIRO

\ 1D,

Revenda Construciio

WWAWV.OSUra-sa.com.br / 0800-14-6977

(0

lugar

TOP OF MIND
NACIONAL

ARMARIO PARA
BANHEIRO

0O

lugar

TOP OF MIND
NACIONAL

ARMARIO E

ESPELHO PARA
PAREDE

0

lugar
DESTAQUE
PIA DE MATERIAL
SINTETICO




MATERIAL

y

BASICO

Forca damarca do segmento na categoria
Quanto maior o indice, maior aforca da

marca (Brand Recall)
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SASAZAKI

Somente a marca

mais lembrada em
= esquadrias,

poderia ter langado

a melhor maneira de

limpa-las!
B Conhega Saz Clean,
SASAZAKI o limpador de esquadrias
s o e da Sasazaki.

adOf de
quuadr!as

pimpP

[ o8 LCRADA vEL

ITENSOATIVO PARA ESQUACRE

= r=lE
: El = Obrigado
Revendedor!

Xt
Avida (',’;’«'1:14'4'&','{1'1[(‘:’.‘!& ép :
W SSAZARL.com.or 4

S00ml

e -




top of mind

BETONEIRA

CSM

IRMAOS FISCHER
MENEGOTTI
HORBACH
MOTOMIL

LEMBRANCA DAMARCADO
SEGMENTO-TOP 10

MAQTRON
ALZA

FAMASTIL
PARABONI
MEC-TRONIC*

*A emprosa ndo Lbrca evte procduto

PRESENCA NO PDV

CAL HIDRATADA
ITAU/VOTORANTIM CIMENTOS
HIDRACOR
ICAL
HIDRACAL
MINERCAL
CALCEM
MEGAO
CAL SINHA
CAL FORTEX
ITACOLOMBO

LEMBRANCA DAMARCA DO
SEGMENTO -TOP 10

PRESENCA NO POV

CARRINHO DE MAO
IRMAOS FISCHER
TRAMONTINA
METALOSA
MAESTRO

LEMBRANCA DA MARCA DO
SEGMENTO -TOP 10

ESFERA/GORDINI
ALZA

CANAL
PARABONI
VONDER

PRESENCA NO POV




I:IISIIII[II

QUALIDADE PARA
PROFISSIONAIS

A MARCA

MAIS COLADA
NO CONSUMIDOR

A MARCA MAIS LEMBRADA
NAS CATEGORIAS SILICONES,
COLA DE CONTATO E

ESPUMA EXPANSIVA.

CGRSCOLA
ADESIVO DE CONTATO

7 TRADICIONAL

TOP W3
MIND B @@




top of mind

CIMENTO
VOTORANTIM CIMENTOS
NASSAU
INTERCEMENT
CIPLAN
CIMPOR

HOLCIM

LAFARGE

CIMENTOS CAMPEAO
CIMENTO LIZ

GOIAS

FORRO DE PVC
TIGRE
PLASBIL
ARAFORROS
PVCBRAZIL
POLIFORT/PLASTILIT
MAIS PVC
DURO PVC
PLASFLEX
MULTIPLUS
AMANCO*®

*A empress ndo labaca et produto

IMPERMEABILIZANTE
VEDACIT/OTTO BAUMGART
SIKA
WEBER QUARTZOLIT
VIAPOL
CIPLAK

DENVER
EUCATEX
RHODOPAS
REJUNTAMIX
BAUTECH

04

LEMBRANCA DAMARCA DO
SEGMENTO-TOP10

PRESENCANOPDV

LEMBRANCA DA MARCA LO
SEGMENTO -TOP 10

PRESENCANOPDV

LEMBRANCA DA MARCACO
SEGMENTO . TOP10

PRESENCA NO PDV



ATACADISTAS ¢
www.tambasa.com.br

(TAMBASA

(031) 3359-0000




top of mind

MANTA ASFALTICA
VEDACIT/OTTO BAUMGART
SIKA
VIAPOL
CIPLAK
WEBER QUARTZOLIT

LEMBRANCA DAMARCALO
SEGMENTO - TOP 10

DENVER

VONDER

MUNDIAL PRIME / AEROFLEX®
WORKER

BETUMAT

g 1o fabrtie rodA
A CMOresd N0 1a0ncs osle proddio

PRESENCA NO PDV

TELA, TRELICA E ARAME RECOZIDO
GERDAU

ARCELORMITTAL

MORLAN

VOTORACO/VOTORANTIM SIDER.
DENVER IMPERMEABILIZANTE®

LEMBRANCA DAMARCACO
SEGMENTO -TOP 10

CANAL"

TELAS SAQ JORGE
ACO MARANHAO
GOIAS

*A empress ndo lebnca este produto

PRESENCANOPDV

TELHA CERAMICA E SINTETICA
PRECON
TELHAS PERKUS
BRASILIT®
ETERNIT*
CERAMICA MARTINS

LEMBRANCA DAMARCA O
SEGMENTO-TOP10

TELHAS BURG
MULTILIT

INCA CERAMICA
TELHA MARAJO
TELHAS SIMONASSI

*A empeesa ndo Lbbeica et prodito

PRESENCANO POV

oo



UHUU, UEBA,
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M-S

UM PREMIO!

A MAIOR CONQUISTA DE TODAS
E RECEBER 0 RECONHECIMENTO
DOS NOSSOS CLIENTES. POR ISSO
A GENTE SE EXALTA NA COMEMORACGADO.
OBRIGADO, OBRIGADO E OBRIGADO!

@1 l cotamento
.\.

mnﬂ“"’

ADERE - Empresa Destaque Vv I
em Fitas Adesivas no Top of Mind \
da revista Revenda por dois anos

consecutivos - 2013 ¢ 2014.

ADERE #Z

m@ o wmm%:ifm ![.2%% Catblogo Virtual
Colou, ta colado. ? m 0800 701 2903 Aw Cons'rucan.adere.com



top of mind

TELHA DE FIBROCIMENTO
ETERNIT
BRASILIT
PRECON ; LEMBRANCA DAMARCACO
IMBRALIT SEGMENTO - TOP10
MULTILIT
ISORALIT
CONFIBRA
FORTLEV*
INFIBRA / PERMATEX
TELHAS SAO BENTO RSB NOFDY
*A empresando Librica este prodsto
VERGALHAO LEMBRANCA DA MARCA DO

GERDAU SEGMENTO-TOP10

ARCELORMITTAL
VOTORACO/VOTORANTIMSID.

DENVER IMPERMEABILIZANTE®
SANTA FERROEACO
SANTA CLARA

*Aompeciando labrca oite prodato

PRESENCANOPDV

0d



TORNEIRAS PI.ASTICAS
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MATERIAL

HIDRAULICO
Forca da marca do segmento na categoria
Quanto maior o indice, maior a forca da

marca (Brand Recall)
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Mu dla

Prime,

EDICAQ LIMITADA

0 MP1 E

TOP OF MIND "
3 QUEIVI GANHA G‘%”‘,

EVOC I:b.
F//mt’
pesENGRIPAYE
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24 OWYE
0’“@ el
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A linha complela da -
Tel.: 41 3265-7730
www, mundlalpnme com.br 3 /mundialprimeoficial




top of mind

CAIXA D'AGUA DE FIBRA DE VIDRO
FORTLEV

BAKOF

TIGRE*

BRASILIT*

LEMBRANCA DAMARCA DO
SEGMENTO-TOP10

ETERNIT®
FIBRAOESTE
GLASSMAR
FIBRATEC
ACQUALIMP*

A emprota ndo Labrica etle produto

PRESENCA NO PDV

CAIXA D'AGUA DE POLIETILENO
FORTLEV
TIGRE LEMBRANCA DAMARCA DO
ACQUALIME : SEGMENTO - TOP10
ETERNIT
BAKOF
AMANCO
FIBRAOESTE
BRASILIT
RESIPLASTIC*
PRECON®

‘A ompeesa nBo Libeca e1te prodiuto

PRESENCANOPDV

CISTERNA

FORTLEV
ACQUALIMP
BAKOF
TIGRE

LEMBRANCA DAMARCA DO
SEGMENTO-TOP10

ETERNIT®
BRASILIT®
ISDRALIT
KRONA*
AMANCO

. N ; "
A eMmpresa Na0 LY Ca evie proculo

PRESENCANO POV




www.radial.ind.br | sac@radial.ind.br
Facebook ! Googla+ / Liskedin / Yeutube: radialindustria

%
R FONES: (11) 3576-0299 / (11) 2053-4100
& &

-

~ ’
D ¢ ‘ Que sé ‘
ot fortalece! ,

www.forusi.com.br | fone: (11) 2523-9600 | e-mail: netinho@forusi.com.br




top of mind

MANGUEIRA PARA JARDIM
IBIRA
TRAMONTINA
PLASBOHN
ASTRA
MANTAC

VIQUA
TIGRE

/\;I\
ACQUAFLEX
PARABONI

TORNEIRA DE PLASTICO
HERC
VIQUA
TIGRE
DURIN
ASTRA
FORTTI
DECA®
KRONA
FAME
PLASTILIT

A eerpretd nd0 Labnicd e1lo produto

TORNEIRA EM ABS
VIQUA
DURIN
HERC
FORTTI
JAPI

DECA®

TIGRE

TALITA METAIS
FAME

AGUIA METAIS

-a ~ . 3 ] ’ L™ P )
A empeesa ndo Librca este procuto

4

LEMBRANCA DAMARCA DO
SEGMENTO-TOP 10

PRESENCA NO PDV

LEMBRANCA DA MARCA LO
SEGMENTO -TOP 10

PRESENCANOPDV

LEMBRANCA DA MARCA DO
SEGMENTO - TOP 10

PRESENCA NO POV



TOP OF MIND

REVENDA CONSTRUCAO 2014

e o[l ..

TORNEIRA

DE PLASTICO PARA COZINHA

Ol"tti
WWW.FORTTLIND.BR WWW.LORENZETTIL.COM.BR aforga dainovagio
0800 016 0213 PAOOUTOS CoM oukL 020 LORENZETTI




top of mind

TUBO E CONEXAO DE COBRE
PARANAPANEMA

TIGRE"*
RAMO CONEXOES
TERMOMECANICA

LEMBRANCA DAMARCALO
SEGMENTO-TOP10

AMANCO*
KRONA*
SOMA METAIS
TUPY*

*A empresa ndo labrica eyte produto

PRESENCANOPDV

TUBOE CQNEXAO DE PVC PARA
AGUA FRIA

TIGRE
AMANCO
KRONA
PLASTUBOS
PLASTILIT
FORTLEV
MAISPVC
PV SUL
CARDINALI
PVC BRASIL

LEMBRANCA DAMARCA DO
SEGMENTO-.TOP10

PRESENCA NO PDV

TUBO E CONEXOES DE PVC PARA

AGUA QUENTE LEMBRANCA DA MARCA DO

TIGRE SEGMENTO -TOP10

AMANCO
KRONA®

TOPFUSION
UNOCANN
CARDINALI

*A empeesa ndo Lbbeica et prodivto

PRESENCA NO POV







top of mind

TUBO E CONEXAO GALVANIZADO

TUPY
TIGRE*
APOLO
H-MECH

0 LEMBRANCA DA MARCA DO
92,9% SEGMENTO - TOP 10

AMANCO*

ELUMA

RAMO CONEXOES*
ZAMPROGNA

*A emprosa ndo b ca evte produto

PRESENCA NO POV

e STECK ot

A maneira pratica de organizar fios
e cabos com rapidez e segurancga.

R
CONDUTECK Seteea
cdesve duplo foce de oo oderér oo
A R G pocidode, 10 W0 & exceiunie ¢
e\ Conduteck®. O fim do quebra-quebra com o

tecnologia STECK.

Curta nossa pagina no facebook
www.facebook.com/SteckBrasil

STECK
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MIN
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O mercado
acende e
recomenda:

LUMINARIA
E TASCHIBRA.

1° LUGAR NO SEGMENTO LUMINARIAS
DO PREMIO TOP OF MIND

A Taschibra agragoce a 10d0s cliontes ¢ parceiros polo

£ecONhECMOnto, Motive para seguitmos Fuminando o ®

www.taschibra.com.br




TINTAS E
ACESSORIOS
PARA PINTURA

Forca da marca do segmento na categoria
Quanto maior o indice, maior aforca da
marca (Brand Recall)

EQUIP. PARA PROTECAO INDIVIDUAL
OLEO DESINGRIPANTE E ANTICORROSIVO

REVESTIMENTO TEXTURIZADO
TINTA EM PO A BASE DE CAL

ACESSORIO PARA PINTURA

FITAADESIVA
TINTAEM GERAL

CUPINICIDA
SILICONE




FEICON

BATIMAT

3° Saldo Internacional da Construcao

NORDESTE

21 - 23 OUT | 2015

CENTRO DE CONVEN(;OES DE PERNAMBUCO
RECIFE - PE | Quarta a sexta das 16h as 22h

|L' = REFERENCIA

PARA QUEM PENSA

EM CONSTRUCAO,
ACABAMENTO E

REVESTIMENTO

Encontre em um $6 local

0S principais lancamentos

¢ tendéncias em design e decoracdo

do Nordeste, e tenha a melhor experiéncia
e conhecimento em aplicacao

de produtos e solucdes, com . . ol
conteddo relevante SO p v
e atualizado.

www.feiconne.com.br v
0 0rcors Coratres

ASOG TeRiatony Fevist Ca Ades Ofy Ig~:-:: :‘-.' IS0 ¢ Prursdi e
s @ 5 Viapens (oo
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top of mind

COLA
HENKEL/CASCOLA
TIGRE
BRASCOLA
AMAZONAS
AMANCO

NORCOLA
FORTFIX
PULVITEC PIDILITE
DUMDUM
TEKBOND

CUPINICIDA

JIMO

VEDACIT/OTTO BAUMGART
MONTANA QUIMICA
SAYERLACK

CUPRINOL

JAPI*

MACHADO

NITROSIN

ORBIQUIMICA / WHITE LUB
HYDRONORTH

BRACOL

‘A empresa ndo b ca este proculo

EQUIPAMENTO PARA
PROTECAO INDIVIDUAL

VONDER

3M

NORTON SAINT-GOBAIN
WORKER

ATLAS

JAGUAR

CARBOGRAFITE
BRASFORT
MUCAMBO
TRAMONTINA
TIGRE

DURA PLUS

LEMBRANCA DAMARCA DO
SEGMENTO-TOP10

PRESENCANOPDV

LEMBRANCADAMARCA DO
SEGMENTO-TOP10

PRESENCANO PDV

LEMBRANCA DAMARCADO
SEGMENIO-.TOP10

PRESENCANOPDV



FITA ADESIVA

3M

ADERE

NORTON SAINT-GOBAIN
TIGRE

ADELBRAS

DOBLEA
DUREX
EUROCEL
FAME

3M

LIXA
NORTON SAINT-GOBAIN
3M
LIXASTATU
CARBORUNDUM
TIGRE
VONDER
ADERE
ATLAS
WURTH
DURAMAR*®

.
A emgresa n3o labeica este peoduto

OLEO DESINGRIPANTE E
ANTICORROSIVO
WD-40
ORBIQUIMICA / WHITE LUB
MUNDIAL PRIME
COLORGIN
STARRETT

HENKEL®
3M

JIMO*
WURTH
ULTRALUB

*A ermpresa ndo abrica este prod A0

LEMBRANCA DA MARCA DO
SEGMENTO - TOP10

PRESENCA NOPDV

LEMBRANCA DA MARCA DO
SEGMENTO -TOP10

PRESENCA NO PDV

LEMBRANCA DA MARCA DO
SEGMENTO -TOP10

PRESENCA NOPDV



top of mind

ACESSORIO PARA PINTURA
ATLAS
TIGRE
CONDOR PINCEIS
ROMA
PINCEIS CASTOR

CORAL*®
ROLOFLEX
ASTRA
COMPEL
HIDRACOR

*A empresa ndo Lbr ca ette procuto

REVESTIMENTO TEXTURIZADO

SUVINIL

CORAL

SHERWIN-WILLIAMS

EUCATEX

TINTAS RENNER/PPG

HYDRONORTH

HIDROTINTAS®

HIDRACOR

LUKSCOLOR

ARGALIT

LEINERTEX

A empress ndo Lbeica evte procuto
SILICONE

HENKEL/CASCOLA

BRASCOLA

SIKA

VEDACIT OTTO BAUMGART

PULVITEC PIDILITE

SILOC/UNIFIX - ITW POLYMERS
ORBIQUIMICA / WHITE LUB
TEKBOND

TYTAN / SELENA

WORKER

0e

LEMBRANCA DA MARCA DO
SEGMENTO - TOP10

PRESENCA NO PDV

LEMBRANCA DAMARCA DO
SEGMENTO - TOP 10

PRESENCA NO PDV

LEMBRANCA DAMARCALO
SEGMENTO - TOP10

PRESENCA NOPDV



NOVIDADES

Coloque na sua agenda uma visila ao estande da

r
l I i I I E R D Iv E I S Allas na Construsul, de 05 3 03 de agosto de 2015.
Muitas novidades em produlos que vao faclitar o

' trabalho de qualquer profissional em obras de
preparacde, pintura ¢ asabamento,
[>] Com a Atlas, qualidade ¢ dosempenho andam

VISITE NOSSO ESTANDE sempre juntos.
NA CONSTRUSUL. Estande 452 - 2" piso

W DOCOSESL OO Be

Quemusa Atlas
sabeoqueébom




top of mind

STAIN
MONTANA QUIMICA
SPARLACK
SUVINIL
SAYERLACK
EUCATEX

LEMBRANCA DAMARCA DO
SEGMENTO-TOP1O

LUKSCOLOR
IQUINE

LUZTOL

DACAR
SHERWIN-WILLIAMS

PRESENCA NO POV

TINTA EM GERAL
SUVINIL
CORAL
LUKSCOLOR
SHERWIN-WILLIAMS
EUCATEX
TINTAS RENNER/PPG
HIDRACOR
HIDROTINTAS
BRASILUX
LEINERTEX

LEMBRANCA DAMARCA DO
SEGMENTO-TOP1O

PRESENCA NO POV

TINTA EM PO A BASE DE CAL
HIDRACOR
JUNTALIDER
DIRECIONAL
CERRO BRANCO
SUVINIL

LEMBRANGCA DA MARCA DO
SEGMENTO - TOP 10

LANXESS

HIDROTINTAS
ITAU/VOTORANTIM CIMENTOS
CORAL

CALCREM

PRESENCA NOPDV




(veato vimaineo
Incorporado & Construsud a

ey agosto
MAUNAS  FENAC

a“m '-AM‘ l OJM A "m oas

Dezoito anos como o melhor canal de
vendas e networking;

A feira mais completa do setor:
Infraestrutura, construcao, acabamentos;

Ampla divulgacdo na midia;
Facilidades ao visitante:

Estacao de metrd de superficie
em frente ao evento;

Do aeroporto, use o trem e desca
na estacdo FENAC

Ambiente climatizado;
Estacionamento;

Credenciamento online.

Evite filas: credenciamento pelo site

www.feiraconstrusul.com.br \-5
fconstrusul ¥ :

Informacoes e reservas:
comercial@suleventos.com.br

51.3225.0011

AN
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ELETRICO

Forca da marca do segmento na categoria
Quanto maior o indice, maior aforca da

marca (Brand Recall)
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DISJUNTOR
DANEVA LORENZETTI
SIEMENS
ELETROMAR
FAME
SOPRANO

STECK

GE

TIGRE

SCHNEIDER ELECTRIC
ALUMBRA

EXTENSAO ELETRICA /
FILTRO DE LINHA

DANEVA LORENZETTI
ILUMI

FAME

PERLEX GRUPO PERLEX
MARGIRIUS
TRAMONTINA
FCFIOSE CABOS
CORFIO*

A SANTOS

SIL*

RADIAL®

FOXLUX

TIGRE*

FORCELINE

*A ermpresa ndo fabrica este prod 2o

LEMBRANCA DAMARCA DO
SEGMENTO - TOP10

PRESENCA NO PDV

LEMBRANCA DAMARCA LO
SEGMENTO -TOP 10

PRESENCA NOPDV
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FIO E CABO ELETRICO

SIL
CORFIO
COBRECOM

NAMBEI
PRYSMIAN

LEMBRANCA DAMARCADO
SEGMENTO-TOP10

PERLEX GRUPO PERLEX
LAMESA

CONDUMIG
MEGATRON
MEGACAMPOS

PRESENCANOPDV

LAMPADA DE LED
FLC
PHILIPS
OSRAM
TASCHIBRA
G LIGHT
LAMPADAS GOLDEN
QUROLUX
EMPALUX
AVANT
FOXLUX

LEMBRANCA DAMARCA DO
SEGMENTO-TOP10

PRESENCANOPDV

LAMPADA FLUORESCENTE
(COMPACTA E TUBULAR)

PHILIPS
OSRAM
FLC
TASCHIBRA
EMPALUX

LEMBRANGA DAMARCA DO
SEGMENTO - TOP10

G LIGHT
SYLVANIA

AVANT

OUROLUX
LAMPADAS GOLDEN

PRESENCANOPDV




TOP OF MIND

REVENDA CONSTRUCAO 2014

LAMPADAS

LED E FLUORESCENTE

WWW.FORTTLIND.ER WWW.LORENZETTIL.COM.BR LOREMET"

08000150211 Mais do que vocé imagina
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LUMINARIA
TASCHIBRA
BLUMENAU ILUMINACAO
G LIGHT
ECP
BRONZEARTE

PHILIPS
OSRAM
EMPALUX
RCG
INTRAL

PINO ADAPTADOR DE TOMADA
FAME
TRAMONTINA
DANEVA LORENZETTI
PIAL LEGRAND
ILUMI
PERLEX GRUPO PERLEX
RADIAL
MEC-TRONIC
ALUMBRA
MARGIRIUS

PORTEIRO ELETRONICO
HDL
AMELCO
SCHNEIDER ELECTRIC
ECP
INTELBRAS

FOXLUX

FAME"

RCG

SIEMENS®

PERLEX GRUPO PERLEX

*A omgresa ndo fabrica et procuto

83,2%

00 00

00

LEMBRANCA DA MARCA DO
SEGMENTO - TOP10

PRESENCANOPDV

LEMBRANCA DAMARCADO

SEGMENTO -TOP10

PRESENCANOPDV

LEMBRANCA DAMARCA DO
SEGMENTO-TOP10

PRESENCANOPDV



QUADRO DE DISTRIBUICAO
TIGRE
CEMAR LEGRAND
FAME
AMANCO
STECK

OLIPE

PERLEX GRUPO PERLEX
TRAMONTINA

ASTRA

IRIEL/SIEMENS

ILUMI

REATOR
ECP
RCG
INTRAL
PHILIPS
TASCHIBRA

MARGIRIUS

DANEVA LORENZETTI
OSRAM

G LIGHT

ELETROMAR

TOMADA, PLUGUE E INTERRUPTOR
FAME

PERLEX GRUPO PERLEX

TRAMONTINA

ENERBRAS

ILUMI

RADIAL

MEC-TRONIC
DANEVA LORENZETTI
ALUMBRA
SCHNEIDER ELECTRIC
PEZZI

85,9%

LEMBRANCA DAMARCA DO
SEGMENTO -TOP 10

PRESENCA NOPDV

LEMBRANCA DA MARCA DO
SEGMENTO-TOP 10

PRESENCA NOPDV

LEMBRANCA DAMARCA DO
SEGMENTO-TOP10

PRESENCA NOPDV



MATERIAL DE
ACABAMENTO

Forca da marca do segmento na categoria
Quanto maior o indice, maior aforca da
marca (Brand Recall)

REVESTIMENTO CERAMICO

REJUNTAMENTO
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Aqui vocé

Sua presenca na Intercon, colocard a sua
empresa om contato com mais de 35 mil
visitantos, como: construtores, lojistas,
ongenheiros, arquitelos ¢ prostadores de
sovigos. Sao milhares de clientos em potencial
vindo até vocé, em um ambiente favoravel zos
negécios, onde vecd pode explicar em dotathes
as vantagens dos seus produlos @ senvigos.

Cintec C

) ¢

Saldo de Seguranca

Nenhuma outra agdo de vendas ou marketing,
CONSCQUe 05505 bonolicios de torma o eliciento
COMO @ participacao em uma foira do negdcos,

E na Intereen o custo ¢ uma fra¢ao do
nvestmeonto exigdo por outras farramentas de
marketing, ou masmo das feiras em outros
contros. Conhega lodas as vantagens o facilidades
om participar da Intercon 2015: (47) 3451 3000

www.feiraintercon.com.br
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ARGAMASSA
WEBER QUARTZOLIT

VOTOMASSA/

LEMBRANCA DA MARCA DO
VOTORANTIM CIMENTOS

SEGMENTO-TOP10

REJUNTAMIX
USINA FORTALEZA
SILAQUA

PRECON

PORTOKOLL
CONCREMASSA
SUPERMASSA
VEDACIT/OTTO BAUMGART*

" :
A emprosa ndo Lbbeca e1te produto

PRESENCA NOPDV

PORCELANATO
ELIANE
CERAMICA ELIZABETH LEMBRANCA DA MARCA DO
PORTOBELLO SEGMENTO - TOP10
CERAMICA PORTINARI '
CERAMICA DELTA
WEBER QUARTZOLIT*
CECRISA / PORTINARI
GYOTOKU
EMBRAMACO
CEDASA / MAJOPAR
INCEPA

*A ompeota n3o Lbeica ette produto

PRESENCANOPDV




REJUNTAMENTO
WEBER QUARTZOLIT
REJUNTAMIX
CERAMFIX

VOTOMASSA/VOTORANTIM
CIMENTOS

JUNTALIDER

USINA FORTALEZA
PORTOKOLL
SILAQUA

INKOR
CONCREMASSA

REVESTIMENTO CERAMICO
ELIANE
PORTOBELLO
CEERAMICA ELIZABETH
CEDASA / MAJOPAR
CERAMICA CRISTOFOLETTI

WEBER QUARTZOLIT*
FORMIGRES

PORTO FERREIRA

CECRISA / PORTINARI
EMBRAMACO

INCEFRA / INCENOR / TECNOGRES

‘Acmpeesandobbrca etto prodvto

LEMBRANCA DAMARCA DO
SEGMENTO - TOP10

PRESENCA NO PDV

LEMBRANCA DAMARCADO
SEGMENTO-TOP10

PRESENCA NO PDV
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Foi uma noite memoravel. Representantes das empresas premiadas no Top Of
Mind Revenda Construcio 2014 se encontraram no Clube Monte Libano para
trocar experiéncias, conversar sobre o mercado e comemorar pela lembranca
dos revendedores em eleicdo democratica e espontanea.







top of mind

segunda parte da Man-

dala do PIC Revenda
. 2015 foi entregue no Top
Of Mind Revenda Construgido
2014, no dia 26 de maio, no Clu-
be Monte Libano, Sdo Paulo. Os
revendedores que ji tinham a
primeira parte, entregue na Fei-
con, compareceram ao evento
¢, além do relacionamento com
os representantes das industrias
presentes, levaram a segunda
parte. A terceira ¢ Gltima par-
te da Mandala serd entregue no
evento Mclhor Produto do Ano,
dia 24 de novembro, no Secowi,
Sdo Paulo. Apenas os revendedo-
res que completarem a Mandala
participardo do PIC Revenda em
2016, em local ¢ data ainda a se-
rem definidos.

PIC REVENDA

REVENDEDORES PRESENTES NO EVENTO
QUE JATEM AS DUAS PARTES DA MANDALA

Rogério Francisco Catharino

Blocos Lauzane

Fibio Edvardo Festa
Casa Nova Mercantil

Sérgio Noboru Ishizaki
CCR Distribuidora

Paulo T, Ishizaki
CCR Distribuidora

Jobelino Ferreira Neto
Center Castilho

Roberto Riveiros
Center Mega

Marcello Miranda
Center Mcga

Luiz Henrique Riveiros
Center Mega

Indcio Pereira de Souza
Eletro Norte

Carlos A. Pasquine
Gama Distribuidora

Fernando Vieira Castro
Hidro Castro

Airton Celso Tokunaga
Integral

Jessé Cosme de Andrade
Irmaos Andrade

Hugo Celso de Andrade
Irm3os Andrade

Alexandre Coclho
Madereira Florentino

Antonio Mendes de Freitas
Nicom

Kelly Meuci
Nicom

Alberto Shimuta
Nicom

Adinilso da Silva
Nicom

Romeria Oliveira Fontes
Nicom

Antonio Euclydes Fappi
Rede Construir

Ricardo Costa ¢ Silva
Acdcio Materiais

Gilberto Pegoraro Junior
Tumkus




Distrbaidora
2. Casa Nova Hdeo

Castro, Blocos Lauzone

¢ Certer Mogo
3. Equpe da Nicer
4. '\\hjv'(..\t‘,ir\.' W~
oo, Acdoo
Matorian, ogrd,

bemdos Andrade
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FORTLEV

“Como empresa lider na fabricagso
¢ venda de reservalérios de dgua

e presente em lodo territério
nacional, receber o troféu Ruy
Ohtake pelo prémio Top Of Mind
&, sem divida, uma grande satisia-
¢a0. A pesquisa do Grupo Revenda
¢ uma referéncia do mercado
nacional, com sud orgenizagdo

¢ seu método de pesquisa, além

de mostrar um perfil do setor da
construgdo civil em todo o Brasil
Para a Fortlev, a premiacio como
Top Of Mind nas categorias Caixa
d'Aguade Polictileno, Caixa de
Fibra de Vidro e Cisterna é, mais
uma vz, Motivo para nos apfr
morarmos ainda mais em fazer os
me'hores produtos .

Evandro Sant'Anna, Diretor
Comercial e de Marketing da
Fortlev




MAN LATIN AMERICA
VOLKSWAGEN CAMINHOES

Atendimento
Especial Delivery

‘O evento foi muito bem
organizado e com a par-
ticipagdo de empresdrios
de grande destaque do
setor de materiais de
construgdo. O reconheci-
menio COmM 3 premidgdo
Top Of Mind Revenda
Constwcao vem, mais
uma vez, reforgar otra-
batho que a MAN faz junto
a seus clientes. Esperamos
voltar no ano que vem
com esta parceria ¢ poder
olerecer novas opgoes

de produtos para este

mercado’

Geraldo Bernardi,
consultor comercial da

MAN Latin America.
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"Em 21 edicdes, o Saldo Internacional da
Construcéo - FEICON BATIMAT, pro-
movido pela Reed Exhibitions Alcantars
Machado, se consolidou como um dos
maiores eventos da construgdo civil da
América Latina. Ficamos honrados em
receber o prémio Top Of Mind Revenda
Construgdo de Melhor Feira de Negé-
cios. lsso é um reconhecimento ao nosso
trabalho e a prova de que estamos no
caminho certo, acompanhando a evolugdo
do segmento e antenados com as necessi-
dades do segmento. Mesmo assim, nada
disso seria possivel se ndo fossem s nos-
$0s parceiros, as empresas que acreditam
no no5s0 es'orgo ¢ depositam confianga
no nosso evenlo, que tem como propdsito
n&o 56 mostrar 25 novidades do sctor, mas
também manter aquecido o mercado da
construclo civil e gerar negdeios.”

Alexandre Telles, Diretor da
FEICON BATIMAT




“ParaaLoren-
zetl, seramarca
mais lembrada
quando o assunto &
chuveiro e torneira
clétrica, sistema
de aquecimento a
gds, fltro ¢ punif
cadorde dgua é
algo de que nos
orgulhamos muito
O Prémio Top Of
Mind Revenda
Construgdo
ratifica a confianga,
o reconhecimento
¢ 2acedagao

dos produtos da
empresa pelasre-
vendas de todas as
Regides do Brasil ”

.‘.\|wl.:"l.;r ¢
Tambasco,
Gerente de
Mar! i

rketing da
Lorenzetti
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"Sentimo-nos lisonjeados em
ter, mais uma vez, o trabalho
de toda nossa equipe reconhe-
cido através desta importante
premiacho. Estar Top Of Mind
nos deixa confiantes e nos
estimula adar andamento e
conlinvidade a lodas agdes
comerciais e de marketing que
temos realizado. Agradecemos
o ¢carinho ¢ parabenizamos o
pessoal da Revista Revenda
Censtrucso pela qualidade ¢
atengdo dada.”

Manoel Fernandes Flores,
Superintendente do
Grupo Astra

“Sem dirida, um evento de
grande importdncia, uma ver
que, alravés de pesquisa re-
ahzada, coloca -se em destague
o resultado das marcas mais
reconhecidas no mercado, as
quais passam a ter um valor
percebido ainda maior. Muito
nos orguina estar presentes
neste seleto grupo Top Of Mind
Revenda Construgdo. Ressalto
também o priviégio de poder
compart-thar conhecimentos e
CXPLNEncia com nossos colabo-
radores, fornecedores e chentes.”

Genesio Uhlmann, Diretor
Bellota



“Ser a marca mais lembrada por um pablico te importante reforga ainda mais o
nosso compromisso em oferecer produtos de qua'idade, que prezem pelo design

| eainda proporcionem conforto 205 usudrios ¢ economia de dgud, COMo 3 Nosd
linha de produtos economizadores.”

Roney Rotenberg, Diretor Comercial da Deca

"Paraa FLC, receber esse prémio reforga que estamos trilhando o caminho
certo, levando um produto de qualidade, mais eficiente ¢ econdmico 305 nossos
’ clientes ¢ consumidores.”

Jodio Geraldo, Presidente da FLC
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‘A Gamma Ferramentas sente-
se honrada em participar em
um dos principais eventos do
segmento. Nos motiva a querer
sempre mais. A valorizagho e

o reconhecimento de um tra-
balho bem feito realizado pela
Revista Revenda Construgio

& de suma importancia para a
medicdo da evolugdo da marca,
anoaano.”

Arno Grahl, Dirctor da

Gamma Sulamericana

'O Top Of Mind Revenda Con-
strugao jalaz parte da hstdrada
Norton. Uma vez mais, congquis-
tamos alderanga nas catego-
rias Lixas e Discos de Corte e
Diamantado. Fomos também
destaque em Ftas Adesivase
Equipamentos de Protecso Inds.
vidual. E uma honra estar entre
os melhores fornecedores da
construcao civil, principa’mente,
porque as indicagdes foram feitas
espontaneamente pelos mihares
de revendedores que partic-
iparamda pesquisa.”

Pedro Francisco Apollinari
Cury, Diretor de Vendas ¢
Marketing da Saint-Gobain

Abrasivos América do Sul




PANEMA

Receber o prémio Top Of Mind Revenda Construcso sendo a empresa mais
lembrada na categora Tubos e Conexdes de Cobre é extremamente gratidicante
Neste Gtimo ano, especizimente, fizemos uma grande reorganizagio de nossa
srea comercial para atender mais e melhor os nossos clientes, consolidando e
ampliando uma rede qualificada de revendedores

Esse prémio mostra que estamos no caminho cerlo e nosincentiva a prossequir
com nossa estratégia.”

Wagner Tavares, Gerente Nacional de Vendas da Paranapanema

PERLEX

O Grupo Perlex foi destague no evento Top Of Mind Revenda Construgdoca
presenca da direteria deixou a equipre do Grupo Revenda muito lisonjeada. Mais
uma vez, 0 Grupo Perlex esteve entre os mais votados pelos revendedores de
material de construgdo de todo o Brasil na categoria Tomada, Plugue ¢ Intereuptor.

"e
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PINCEIS ATLAS

"Para nds, 6 uma grande
alegria receber um prémio que
aponta as marcas mais lem
bradas pelo consumidor. Isso
s6 demonstra a forca de uma
empresa que esth ha 49 anos
no mercado, além de reforgar
nossa lideranga no segmento
de acessérios para pintura.”

Fabio Formigari, Gerente
de Marketing da
Pincéis Atlas

‘Mais uma vez, o Top Of Mind
Revenda Construgio destaca-
se como um evenlo de altissimo
nivel. Tivemos a eportunidade
de conversar ¢ interagir com
anata do mercado e fica-

mos muito honrados com os
prémios recebidos. Para nds,
da Vonder, o reconhecimento
através deste prémio reflete o
traba'ho incansavel na busca
pela qualidade, exceléncia e
aglendimento como marca que
nossuil 0 melhor e mais com-
pleto mix do mercado.”

Gilberto Roggero, Gerente
Comercial da Vonder




WEBER QUARTZOLIT

“A Weber venceu nas categorias de Argamassas e Rejuntes e loi destague em Impermeabilizantes no

Prémio Top Of Mind Revenda Construgio. Temos muito orgulho desse reconhecimento do mercado

porque trabalhamos arduamente para melhorar tedos os produtos quartzold, contribuindo parao

desenvolvimento do selor de consirugdo civil no Brasil. Nosso objetivo é continuar agregando valor e

inovagio a0 mercado, explorando novas tecnologias. Agradecemos a todes os funciondrios, prestadores

de servigos, parceiros, fornecedores, revendedores, clientes e & Revista Revenda Construgdo por mais
sta conquista.”

Asier Amorena, Diretor de Marketing da Weber

FAME, Top of Mind na Revenda Construcao!

1° lugar no segmento TOMADA, PLUGUE E INTERRUPTOR

1° lugar no segmento PINO ADAPTADOR DE TOMADA

Agrodecemos
aos nossos clientes
pela preferéncia

DESTAQUE
2° lugar no segmento CHUVEIRO E TORNEIRA ELETRICA  Desde 1940 -

vovowefame.com br - Televendas: 0800 704 34 44
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LONOU oMW

“Participamos de um mercado competitivo e temos de buscar diderenci-

a's que contnbuam para manter a solidez e o crescimento sustentado da
indastria. Nos (Rimos anos e também em 2015, lancamos diversos produtos
e implantamos véarias acdes que ampliam o vinculo com nosso pablico, com-
posto de revendedores ¢ consumidores. Ser a marca mais lkembrada em dos
segmentos s6 reforga que estamos no caminho correto. A premiagdo nos
traz entusiasmo, orgulho ¢ vontade de fazer mais ¢ sempre melhor.”

Neylor Brito, Diretor Comercial da Sasazaki



.M-J-Q Uma vel, 50. um pralzer par-

ticpar desta importanie premiacado
da Revista Revenda. Em um pais
cheio de desafios, o reconhecimento
recebido foi fruto de muito trabalho,
credibildade e de uma parceria
muito grande com os nossos clientes
do Varejo e seus colaberadores
Sabendo de todos os desafios que
eMmosenconirarem 7015 d E-V
continuara investindo na manuten-
¢80 € no crescimento sustentado
desta parceria e isto nos faz crer no

sucesse! Que venha 2016)°

André Oliveira, Gerente
Nacional de Vendas do Canal
Home Center 3M
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"Para o Acgualimp, participar do prémio Top Of Mind Revenda Construcao
fci uma satisfagcdo muito grande. A revista é uma das principais publicagdes
de varejo no Brasil ¢ laz uma cobertura séria ¢ ampla sobre as tendéncias
do mercado. Entlo, ser nomeada em irés categorias, pra nés, garante
visibilidade ¢ exposicio positiva da marca, Além disso, reforca que esta-
mos no caminho certo, de ser uma empresa comprometida em oferecer
solugdes inovadoras para tratamento de 4gua ¢ esgoto no pais.”

Cassia Lago, Gerente de Vendas ¢ Marketing da Acqualimp

sherp ¢ Revista Revenda

SDecker, Beltie YVonder
-
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*Sentimonos honrados em participar
dos eventos da Revista Revenda, poss,
além de ser um momento de descon-
1rac30, podemos interagir de ferma
sadka com o5 players do segmento,
mensurar o reconhecimento do
trabalho de todos que se empenham
para melborar cada ver mais o setor
da conslrugdo civil e prestigiar nossos
lornecedores. Aproveitamos para
deixar 0 agradecimento de toda a
fam#a Colema pelo 5% lugar na
pesquisa de empresa mas parceira

dO lC-; ".-x"! ’

Ana Paula, Marketing da
Cofema
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O Top Of Mind Revenda Construgio 2014 referenda a crenga da Brascola
AUM Pais que a cada Crise se reinventa ¢ se reconstrdl Sermos duglamente
lembrados, no segmentos de Cola e Sficone, &, para nds, o reconhecimento
de nossa batalha drdua e didria. Batalha essa que se vence com qualdade
dos produtos e respeito ao cliente. Parabéns a todas as marcas lembradas
nos 83 segmentos e 5 enquetes. Parabéns 3 equipe que organizou, aplicou
e tabulou a pesquisa. Desse drduo trabalho, culminou ¢ sucesso do evento
no dia 26 de maio. Todos sio merecedores do Troféu Ruy Othtake.”

Nilson Gimenez, Gestor Comercial da Brascola

-
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37. Fobeimar
38. Farme
39. Fartiev ¢ Ravists Revends

40. Farmastd, Gh :
41. Ghe! Plus ¢ Reviata Revends




| “Sentimo-nos honrados por, mais

| UINg VeI . QuUIranmes entee as mar-

|
|
|

|
!

|

cas mais lembradas do segmento.
Nosso agradecimento especial 3s
revendas, pela confianca e amizade
Que norteiam ¢55d parcernia de
longa data.”

Luiz Roberto Bebeto Teixeira,
Diretor Comercial lcasa
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rFeicon
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“Para a Elane Revestimentos, esse prémio revels a valorizagdo ¢ a im-
porlancia que a marca vém conquistando perante os profissionais da
regido, Ser uma das empresas mais lembradas do setor é prova do reconheci
menio do nosso trabalho, feito com dedicag3o, qualidade, responsabilidade e
comprometimento, O Top Of Mind é, para nds, ndo apenas uma premiagdo
pelo nosso trabaltho, mas também um compromisso que assumimos de
continuar oferecendo produtos ¢ servigos de alto patrdo, dignos de uma
empresa lider no mercado consumidor.”

Walter Moreira, Diretor da Eliane Revestimentos Ceramicos



FEICON
BATIMAT

"Para a Krong, essa conquista ¢
resultado dos investimentos em
agdes em marketing, como o
Projeto de expansio da marca nos
pontosde venda c ampliagdo da
infraestrutura para melhor atender
os chentes. Hoje, o diferencial da
empresa no mercado é quabdade,
tradicdo pelos 21 anos de mercado
¢ Slima relagdo custo-beneficio dos
produtos. A cred bilidade da Krona
1ém atraido cada ver mas clientes

E é exatamente para manier esses
consumidores que 3 marca ampka o
porttsbo e lanca 100 novos produ
tos em 2015, Com 1550, passaremos
a contar com mais de 700 itens”

Valdicir Kortmann, Diretor de
Vendas ¢ Marketing da Krona
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FEICON
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“A Ferragens Negrdo parabeniza os organizaderes do evento pelo ex-
celente trabalho desenvolvido. Para nés, é uma honra estarmos entre o5
principais distribuidores do nosso segmento, pois o reconhecimento do
mercado nos impulsiona a melhorarmos cada ver mais 05 nossos servicos e
o atendimento prestado aos nossos clientes Obrigadol”

Vitor Gurtat, Ferragens Negrio

"o



“Essa conquista ¢ motivo de muite
orgulho e satistac3o e compartilho
essa alegria com toda a minha
equipe ¢ também com minha famia,
Além disso, é o reconhecimento de
umtrabatho realizado com muita
dedicacdo”

Thiago Rushel, Gerente
Comercial de Sio Paulo e
Minas Gerais da GhelPlus

"Esce importante prémio, que avalia
as marcas mais lembradas do pais, é
uma confirmacio que o ChlPlus

esth no caminho certo. Esse triunfo
deve ser dvidido com todos os depars
tamentos da empresa, pois respalda
um irabalbo realizado por toda equ
pe, colocando, mais uma, vez 3 marca
GhelPlus em destague nacional como
uma marca vencedora.”

Adclmar Kunh, Dirctor Co-
mercial Nacional da GhelPlus
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81, Stanley BlackBDecker
82. Reuntamix, Revists Revends ¢ Mashobe

83. Drecone] Pres ne IM

85- Ludh :r, >0
86. Tambasa. ! 3rd
Construde(

ai. Viaua Telhas Perk

"A conguista de ma's um prémio nesses 26 anos de lradicdo em acessorios
para fixagio nos incentiva a continuar buscando a preferéncia dos lojistas

¢ consumidores de todo o Brasil. Agradecemos acs revendedores pelo
reconhecimento da qualidade e exceléncia no atendimento da Fixtil nas
lojas na categoria Buchas para Fixagdo.”

Luis Carlos Lopez, Diretor Comercial da Fixtil

“Neste momento em que o mercado
MOSird uma retragso, devemos
buscar, juntos aos nossos parceiros
varejistas, estratégias para despertar

© CONSUMO NOS NOSSOS consumidores
¢ o reconhecimento do mercado em
relag3o a preferéncia e reconheci-
mento de nossa marca mostra que
estamos no caminho certo. Muito
obrigado a 10dos 05 nOsSOs par-
ceiros, que, criamente, junto com
acquipe G-Light, vém fazendo o
diferenga neste momento.”

Luciano Krindges, Gerente
Comercial da G-Light



'O evento Top Of Mind Revenda
Construgdo 2015, mais uma vez,

foi um grande espeticulo! Foiuma
noite memoréavel, nas dependéncias
do tradicional Clube Monte Libano,
sendo servido um maravihoso jantar,
num cendrio de gala, no methor estlo
Top OfMind - o glamour do mer-
cado de materiais para construg 3o,
Alualizar-se e conhecer as melhores
empresss do segmento no ano é
fundamental para aumentarmos as
NOSSAs PArcernias e Criarmos Novas
oportunidades de novos negdcios
Nossa sobrevivéndia depende disso!
E 03 nossos chentes estho cada

vez mais exigentes e atualizados A Votorantim Cimentos foi premiada no Top of Mind

também P"’”’b‘"_‘" Revista da Revista Revenda com as seguintes colocacdes:
Revenda, por mais um grande

evento, superando-se ¢ inovando 12 lugar na categoria cal hidratada
anoa enol Obr '9°d°',?°"9"d°' 12 lugar na categoria cimento
o350 muito obrigadol 22 lugar na categoria argamassa
22 lugar na enquete industria
mais parceira do lojista.

Alberto Shimuta, Diretor da
Nicom

Muito obrigado por construlr 4
~

esse reconhecimento

conosco, lojista.

“Ficamos muito felizes por termos
recebido mais um prémio Top Of
Mind Revenda Construgiona
categorid Tornciras Pldsticas. lsso
comprova a lideranga no mercado
e, princpalmente, nos motiva para,
cada vezr mass, oferecermos produ-
tos com qualidade ¢ que atendam
as necessidades e expectativas dos
nossos clientes. Agradecemos a
todos que votaram na Herc e nos
sentimos honrados em receber esta
premiag3o.”

Mario Silvano, Gerente
Corporativo Comercial Herc
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top of mind

“A SIL recebe o Top Of Mind

pela terceira vez consecutiva, na
sequéncia dos Prémios Ranking

de Conceito ¢ Imagem, recebidos
desde 2005, ¢ que reforga as
estratégias da empresa ¢ nos in-
centiva a continuar investindo neste
trabalho, que é planejado com
muito cuidado para atender aos
revendedores de todo o pais. Hoje,
a SIL é uma referéncia quando se
pensa em predutos de quabdade e
seguranga e isso esta refletido nas
premiacdes que recebemos.”

Rodrigo Morelli, Supervisor
de Marketing da SIL

"Parabenizamos os organizadores
¢ participantes pelo belo evento
Top Of Mind 2015. Acompanhado
de um belissimo jantar, tivernos

a oportunidade de acompanhar

as premiagdes de varias abricas

de representagio expressiva no
mercado ¢ nos dtud'izar com novos
nomes. Ficamos mutto felizes com

a premiagso que a TAMBASA
recebeu, pois este nos da ainda mais
visibilidade no mercado e o troféu
representa o fruto do trabalho de
cada profissional dedicado que com-
pde o time TAMBASA. Nos mostra
que, apesar de estarmos sempre em
busca da melhoria, temos trilhado o
caminho certol Agradecemos aos
cloitores que nos posicionaram nesta
colocacao! Parabens a todos os
envolvidos e obrigado!l”

Bruno Trivellato, Compras da
Tambasa

“4

Goslaria de parabenizar o ex-
celente evento que foi o Top OF
Mind Revenda Construgdo 2015,
pOr, Mais um ano, vocés surpreen-
derem. Foi dtimo o evento, todos

s bastidores elogiaram... sei que
existe um esforgo mituo de todos os
envolvidos, boa parte dos convida-
dos (se ndo forem todas) ndo sabe
da responsabilidade e do empenho
de toda equipe Revends parague o
resultado fosse excelente, como foi
ode ontem! Mais uma vez, parabéns
atodos(as)”

Gilberto Pegoraro, Gerente
Comercial da Tumkus



“Trata-se de um grande evento no sentido de reconhecer
aimportingia da indistrid de matenias para construgdo
na economia do pa’s, com produtos de exceléncia que
fazem parte do dia a dia das pesscas Este é maisum
Top Of Mind de sucesso, bem organizado, proporcio-
nando a interacdo e o reconhecimento das empresas
participantes.”

Marcelo Caldeira, Supervisor de Vendas
da Tupy

Bewma

A Mmarco do cobre

? PARANAPANEMA

WW\W.paranapanema.com.br



top of mind

sorteio de viagem

RICARDO VAI PARA PARIS

Os presentes & festa de entrega dos troféus do Top Of Mind Revenda Construglo 2014 tiveram uma
agraddvel surpresa no final do evento: o sorteio de uma passagem, com direito a acompanhante ¢ todas
as despesas de hospedagem pagas, para Paris visitar a Batimat 2015, a maior feita do segmento de ma-
terial de construgao do mundo, organizada pela Reed Exhibitions, no periodo de 2 a 6 de novembro,
no Parc des Exposithions Paris Norde Villepinte. Ricardo da Silva Santos, da Lixas Tatu, foi o felizardo
que vai trazer muitas informagoes na bagagem.

Augusto Andrade ¢ Yeda Monteiro, da Feicon Batimat, entregaram o voucher simbolico.

WO v e



LIXAS TATU é empresa DESTAQUE
no segmento de Lixas.

'
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Agradecemos alvecé, lojista leitor da
revista Revendalel€onstrucio de
todo Brasil, quelveteu na LIXAS TATU
colocandozalnesta posicao.
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O maior saléo,de construcao

DA AMERICA LATINA

Apresenta principais lancamentos do setor e movimenta RS 600 milhdes
em negdcios. O evento contou com a participacdo de duas mil marcas
nacionais e internacionais e teve como foco a economia de agua, energia

'

e Os sistemas construtivos industrializados

FEICON
. BATIMATS
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ais de 118 mil visitantes

compradores, RS 600

milhdes gerados em ne-
gocios, participantes de mais de 25
paises ¢ presenca de duas mil mar-
Gas nacionais ¢ internacionais. Es-
ses s1o apenas alguns niimeros que
fizeram da 21* edicdo da FEICON
BATIMAT - Saldo Internacional da
Construc¢io, que aconteceu no més
de margo, em Sio Paulo, mais um
sucesso. Com foco na economia de
dgua, energia ¢ na industrializagio
do processo da construgdo civil, o
Salio, organizado pela Reed Exhi-
bitions Alcantara Machado, apre-
sentou, a0 longo dos cinco dias,
novidades ¢ solugdes para o setor
construtivo, E a préxima ediglo ji
tem data marcada para acontecer:
12 a 16 de abril de 2016. De acor-
do com Alexandre Telles, diretor da
FEICON BATIMAT, o saldo desta
edigio foi bastante positivo. “Fica-
mos muito satisfeitos com a edigio
deste ano. Além de mostrar solu-
gOes priticas ¢ baratas para a eco-
nomia de dgua ¢ energia, também
foram langadas novidades que fa-
rdoa diferenga para os profissionais
do setor. O diferencial do Salio estd
em trazer para 0 Anhembi profis-
sionais  qualificados  interessados
em fechar negécios. Tivemos cerca
de 118 mil visitantes ¢ podemos di-
zer que grande parte a fim de firmar
parcerias ¢ iniciar negdcios’, ava-
liow. Uma das principais novidades
do Saldo foi 0 Premium Club Plus,
iniciativa inédita que agrega valor
ao0s negdcios gerados no evento. Es-
tiveram reunidos empresdrios com

poder de decisio de compra em
territorio nacional ¢ internacional.
O Club Premium Plus, que recebe
compradores  selecionados  pelos
expositores do Saldo, contou neste
ano com 109 reunides ¢ mais de
20 importadores ¢ 50 comprado-
res com poder de decisio no Brasil
¢ no exterior. Ao todo foram mais
de duas horas de encontro ¢ mais
de RS 15 milhdes gerados, somente
neste espago.

CONSELHO CONSULTIVO

Para atender a todos os segmentos
do mercado da construcdo ¢ mon-
tar um evento atraente para o setor,
a FEICON BATIMAT conta com
um consclho consultivo formado
pelas entidades mais representati-
vas do segmento, como Associacio
Brasileira dos Fabricantes de Tintas
(Abrafati); Associacio Brasileira da
Indistria de Materiais de Constru-
¢d0 (Abramat); Associagio Nacio-
nal dos Comerciantes de Material
de Construcio (Anamaco); Asso-
ciaglo Brasileira dos Escritorios de
Arquitetura (Asbea); Sindicato do
Comércio Varejista de Material de
Construgiao, Maquinismos, I'erra-
gens, Tintas, Lougas, ¢ Vidros da
Grande Sio Paulo (Sincomavi); ¢
Sindicato da Indistria de Artefa-
tos de Metais Ndo Ferrosos de Sio
Paulo (Siamfesp). “Esse conselho
¢ fundamental para a elaboraglo
de um evento que atenda a todas
as necessidades dos profissionais.
Procuramos nos cercar das maiores
associagdes ¢ sindicatos para ouvi-
-Jos ¢ atender ds suas expectativas ¢

do mercado’, justificou Alexandre
Telles. A partir da 224 edigdo, 0 Sin-
dicato da Industria da Construglo
Civil do Estado de Sdo Paulo (Sin-
dusCon-SP) também fard parte do
conselho consultivo do evento. A
posse aconteceu no dia 11 de mar-
o, segundo dia do evento,

NOVIDADES

Pensando em apresentar grandes
solugdes 20s visitantes, a 21* edigio
da FEICON BATIMAT teve virios
destaques, entre eles, a 1lha Susten-
tabilidade Agua - espago que con-
gregou os fabricantes de produtos
economizadores de dgua que teve
como intengdo resolver o proble-
ma dos desperdicios no consumo
das residéncias e das empresas -
a Casa Cerdmica, modelo de ne-
gocios onde foi apresentada uma
obra rdpida, sem desperdicios ¢
que, como resultado, teve uma eco-
nomia de até 30% ao final da cons-
trugdo; a TV SindusCon, que teve
como inten¢lo disseminar as agoes,
debater ¢ refletir sobre os principais
temas relacionados & construgdo
civil; o projeto Madeira Legal, que
maostrou 20s visitantes como ¢ im-
portante revelar para o setor da
construgdo civil as possibilidades
existentes no uso da madeira legal ¢
certificada; e virias empresas apre-
sentando inovaghes em sistemas
Construtivos.
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FORTLEV MANTEM LIDERANCA NO
no mercado de reservatdrios para dgua

Para atender & necessidade do mercado, do pequenc consumidor as
grandes indUstrias, a empresa investiu em novas unidades, reforgou suas
equipes e aprimorou ainda mais sua tecnologia para ajustar a producio




udangas significativas

na oferta de dgua em

fun¢do da crise hidrica
alteraram a postura do brasileiro,
que percebeu a necessidade de
armazenar ainda melhor esse re-
curso tdo precioso. Como conse-
quéncia desse novo ¢endrio, entre
2013 ¢ 2014, a Fortlev, empresa
capixaba referénciaem todo o ter-
ritorio nacional por suas variadas
solugdes para armazenamento de
dgua, viu a demanda pelos reser-
vatorios aumentar consideravel-
mente em todo o pais. Para aten-
der & necessidade do mercado, do
pequeno consumidor as grandes
inddstrias, a empresa investiu em
novas unidades, refor¢ou suas
equipes ¢ aprimorou ainda mais
sua tecnologia para ajustar a pro-
dugdo, sem abrir mdo da diferen-
ciada qualidade de seus produtos.
O resultado desse trabalho inte-
grado ¢ estratégico pode ser vis-
to com a fidelidade dos clientes
¢ as premiaghes que asseguram
sua lideran¢a no mercado, como
o Prémio Top of Mind Reven-
da Construgdo, promovido pelo
Grupo Revenda ¢ que destacou a
inddstria novamente na primei-
ra colocagio ¢em trés categorias:
Caixas dAgua de Polietileno,
Caixas d’Agua de Fibra de Vidro
e Cisternas.
Desde sua criagdo, em 1989, no
Espirito Santo, a Fortlev vem
acumulando significativas ex
pansoes em todo o Brasil, com
ampliagio de suas fibricas nos
estados da Bahia e de Santa Cata-
rina ¢ a inauguragdo de uma nova
unidade em Itatiba, Sio Paulo.
Para os préximos anos, consta
em seu plano de gestio a abertu-
ra de outras trés filiais, em outros
estados. Além disso, a empresa
realiza investimentos constan-

tes voltados para modernizacio
de suas plantas industriais, bem
como vem apostando no modelo
de relacionamento continuo com
o0s lojistas, por meio de seus mais
de 350 representantes espalhados
no pais.

O diretor Comercial ¢ de Marke-
ting, Evandro SantAnna, reforga
que, Neste ano, a empresa conti-
nuard trabalhando as iniciativas
de marketing que a vem consoli-
dando no mercado, tendo como
base trés pilares estratégicos: par-
ticipagio em leiras do setor (Fei-
con Batimat, Ficons, entre ou-
tras); publicidade em revistas es-
pecializadas do setor (a exemplo
da Revenda), ¢ agdes nos pontos
de venda. “O objetivo ¢ aprimo-
rar 0 que esta dando certo ¢ o
que tem trazido resultado. Sem
davida, os pontos de venda serdo
a nossa prioridade, pois ¢ onde
encontramos os nossos clientes ¢
temos apoio dos nossos lojistas’,
avalia.

Hoje, a empresa, que conta com
uma equipe de aproximadamen-
te 1.800 funciondrios, acumula
dezenas de prémios ¢ excelente
desempenho em vendas. Com
novos planos de investimentos,
quer fortalecer ainda mais a mar-
ca ¢ continuar trabalhando no de-
senvolvimento de novas solugoes
que atendam s necessidades dos
consumidores com a agilidade e
o alto padrio de qualidade nos
SCUS Processos ¢ produltos.
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engajada com a preservacéo do
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coNsSUMo de dgua e energia elétrica: O que muitos desconhecem é que o
chuveiros eleétricos, considerados incorretamente como < conla
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de luz e de dgua, s30 as melhores solucdes para




s chuveiros elétricos Lo-

renzetti - consomem  em

média 4,5 litros por minu-
to menos que qualquer outro tipo
de aquecimento, segundo ostudo
realizado pela USP. Além disso, ndo
desperdicam a dgua fria que estd
na tubulagdo, entre o aquecedor
¢ 0 ponto de banho. Cada banho
dura em média oito minutos, por-
tanto, em cada banho, o chuveiro
economiza 36 litros ¢ mais seis que,
geralmente, estdo na tubulagio, to-
talizando 42 litros.
De acordo com o Instituto Bra-
sileiro de Geograia e Estatistica
(IBGE), cada chuveiro banha em
média quatro pessoas por dia, ge-
rando economia de 168 litros dia-
riamente ¢ 61.320 litros 20 ano. Se
levarmos em conta que os chuvei-
ros elétricos estdo instalados em
33,2 milhoes de casas, segundo o
Instituto Brasileiro de Opinido Pa-
blica ¢ Estatistica (IBOPE), s6 no
Brasil, a economia anual é de 2,036
trilhdes de litros de dgua. O volume
total do Sistema Cantareira é de
982,07 bilhdes de litros, de acordo
com a Companhia de Sancamento
Basico do Estado de Sao Paulo (Sa-
besp). Portanto, os chuveiros elétni-
¢os Lorenzetti economizam apenas
no Brasil o volume equivalente a
dois Sistemas Cantareira por ano.
Qutra opgilo oferecida pela Loren-
zelli 10 as duchas Flex, compati-
veis com aquecedores a gis, solar ¢
boiler elétrico, capazes de economi-
zar dgua ¢ também energia elétrica,
por meio da compatibilidade com
esses sistemas  de  aquecimento.
Esses produtos possuem sistema
inteligente de funcionamento, que
aquece instantancamente a dgua as-
sim que o registro ¢ aberto. A partir
de entdio, o controle da temperatura
ocorre de maneira automdtica até a
chegada da dgua quente do sistema
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principal, evitando o desperdicio
de dgua na tubulagio, cconomizan-
do at¢ seis litros de dgua por banho.
J4 na categoria de metais sanitdrios,
a Lorenzetti desenvolven solucdes
que reduzem o consumo ¢ evitam o
desperdicio de dgua. A tomeira Lo-
renSense de acionamento automa-
lico ¢ a primeira do mercado com
sensor embutido na saida de dgua,
facilitando a abertura do jato, jd que
¢ necessdrio apenas inserir as mios
embaixo da torncira. Também tem
sistema antivandalismo, que fecha a
saida da dgua quando as mios sio
retiradas do sensor ou apds 60 se-
gundos de utilizagdo, reduzindo em
até 70% o consumo.

Qutra op¢io econdmica ¢ a linha
de torneiras Smart System, que re-
duz em até 60% o consumo de dgua
devido ao sistema de fechamento

automitico, de 4 a 10 segundos pré-

-regulado de fibrica. O dispositivo
EcoCasa torna qualquer modelo de
misturador ou de tomeira para co-
zinha, banheiro ou lavabo de mesa
um produto economizador, uma
vez que permite a regulagem da
vazio da dgua. Com essa soluglo, ¢
possivel reduzir de 50 a 70% o con-
sumo, de acordo com a regulagem
¢ a pressdo da dgua.

Com sistema quie mistura 0 ar com
a dgua, semelhante 20 arejador uti-
lizado em torneiras ¢ misturadores,
as duchas LorenAir uniformizam o
jato ddgua, oferecendo a sensagio
de mais volume de dgua ¢ contri-
buindo para o menor consumo.
A soluglo ecoeficiente, inclusive,
foi indicada ao prémio Greenvana
Greenbest 2012 na categoria Pro-
dutos para Construgdo ¢ Reforma,
o maior evento de consumo ¢ ini-

clativas sustentiveis do Brasil,

No mercado de iluminagio desde
2012, a Lorenzetti também oferece
uma linha completa de limpadas
Super LED. Além de cconomiza-
rem energia elétrica por suaalta efi-
ciéncia energética, os produtos nlo
contém mercirio ¢ ndo poluem o
meio ambiente no descarte.

A grande novidade da Fortti fica
por conta do langamento da tor-
neira Eco Fortti, que economi-
za até 60% de dgua. Trata-se da
primeira torneira plistica com
fechamento automdtico do mer-
cado com regulador de vazlo in-
tegrado ao produto, que permite
o controle da saida da dgua ¢ fun-
ciona também como registro. A
peca possui arejador antivanda-
lismo que, além de proporcionar
economia de dgua ¢ conforto por
meio do jato suave, uniforme ¢
Sem respingos, garante seguranga
com o sistema antifurto. O acio-
namento da torneira ¢é realizado
pelo botdo produzido em metal,
caracteristica que aumenta a re-
sisténcia a0s impactos. E a solu-
¢do com o melhor custo-benefi-
¢io do mercado.

A Lorenzetti tem como premis-
sa levar ao mercado produtos que
proporcionem conforto ¢ praticida-
de. Porém, ndo deixamos de lado o
apelo sustentivel ¢ desenvolvemos
solugdes ecoeficientes para a redu-
¢lo do consumo de dgua e energia
elétrica, que contribuem para a pre-
servagio do meio ambiente’, con-
clui Alexandre Tambasco, gerente
de Marketing da Lorenzetti.
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transporte sob medida

PARA SEU NEGOCIO

Em seus mais de 30 anos de mercado, a MAN Latin America se
especializou em criar solucées customizadas para seus clientes. A
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“Transporte de Carga’, é referéncia no atendimento sob medida e reforca
sua posicao com produtos que respondem por qualidade e robustez no dia
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lideranga do mercado, hé mais de 12 anos




versatilidade da linha de

caminhdes Delivery ¢ um

grande exemplo  disso.
Ideais para atendimento aos distri-
buidores ¢ lojistas de materiais de
construgdo, os veiculos oferecem
agilidade ¢ praticidade nas entre-
gAs ¢m centros urbanos ¢ servigos
rodovidrios de curtas distancias,
proporcionando baixo custo ope-
racional ¢ conforto a0 motorista.
Um dos veiculos mais vendidos
do Brasil, o modelo VW Deli-
very 10.160 ¢ equipado com mo-
tor Cummins ISF com torque de
600 Nm ¢ com ampla faixa plana,
que garantem melhor aproveita-

mento do motor, mais for¢a em
baixas rotagdes ¢ reduz o nimero
de trocas de marcha, propiciando
excelente retomada de velocida-
de. Além disso, o veiculo tem 6ti-
mo desempenho, menor nivel de
ruido ¢ baixa emissdo de poluen-
tes através do sistema de Redugao
Catalitica Seletiva - SCR.

A transmissao ZF S5-420 HD, de
5 marchas, aumenta a robustez ¢
durabilidade para operagdes ur-
banas. E o acionamento a cabo
traz mais conforto ¢ precisio nas
trocas de marcha, diminuindo o
esforco e ruido interno - resultan-
do em uma melhor performance

do segmento, “Oferecemos a0
mercado de leves a cabine com
o melhor espago interno da cate-
goria, proporcionando conforto ¢
ergonomia a0 motorista’, explica
Ricardo Alouche, vice-presidente
de Vendas, Marketing ¢ Pos-Ven-
das da MAN Latin America.

J& o modelo 10.160 Plus vem com
terceiro cixo de fibrica, assumin-
do a configuragao 6x2 ¢ com peso
bruto total de 13 toneladas. Com
iss0, estd disponivel para o clien-
te ¢em menor prazo, conta com
garantia Volkswagen ¢ com taxa
Finame, Entre suas principais
vantagens, o veiculo apresenta
a capacidade mdxima de traglo
(CMT) mais alta do mercado
com 13,7 ton.

Também se destaca pela forga na
roda de tragio 8,9% maior que
Seus principais concorrentes. Essa
for¢a extra deixa as subidas mais
ticeis, melhorando ainda o consu-
mo de combustivel ¢ o rendimen-
to no tempo de viagem ¢ ainda re-
duzindo o desgaste do caminhdo.
O modelo é equipado com o
motor Cummins ISF 160 ¢ estd
disponivel com a caixa de trans-
missdo ZF 65 1000 TO de seis ve-
locidades, que aumenta a robus-
tez ¢ durabilidade para operagio
urbana. O acionamento a cabo
traz mais conforto ¢ precisio nas
trocas de marcha, diminuindo o
esforgo de trocas e ruido interno,
com mais facilidade e comodida-
de ao motorista que transita no
ciclo urbano ¢ rodoviario.
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Deca sempre s¢ preocu-

pou com o meio ambien-

te ¢ como fazer com que
ele seja preservado. Por isso, uma
das questoes em pauta durante o
langamento de produtos ¢ agdes
da empresa ¢ a economia de dgua.
Em busca de melhores tecnologias
sustentaveis, a marca traga ¢studos
¢ desenvolve produtos eficientes
hi décadas, disponibilizando ao
mercado solugdes inovadoras, efi-
cientes, duradouras e de qualidade.
Alkém disso, criou um programa
inteligente para melhor conservar
¢ utilizar a dgua de forma eficiente,
0 Deca|ProAgua.
Tendo como referéncia as metodo-
logias ¢ normas relacionadas A ges-
tao, conceitos de sustentabilidade ¢
conservacdo da dgua, o programa

RAM

atua por meio da mudanga dos hi-
bitos dos usudrios ¢ de uma série
de agdes planejadas, com a priori-
zagho da aplicagio de produtos ¢
dispositivos economizadores, que
garantem a reduglo do desperdicio
de dgua nas mais variadas tipolo-
gias de edificagdes.

O inovador ¢ exclusivo programa
da Deca prevé ainda agdes com
parceiros nas dreas de renso ¢ apro-
veitamento de dguas pluviais, de-
tec¢io de vazamentos, assim como
o desenvolvimento de estudos de
Caso ¢ novas solugdes para redugio
do consumo de dgua em edificios,
Os especialistas da Deca estudam,
CX0 a Caso, estratégias para de-
tectar qual a melhor maneira de
cconomizar dgua ¢ montam um
plano de manutengiio para todos

A

[Saleis

os produtes empregados no local,
“Grande parte dos vazamentos em
edificios acontece por comta da
falta de manutengio dos produtos
como vilvulas de descarga, tornei-
ras, entre outros’, revela Osvaldo
Barbosa de Oliveira Jr, Coordena-
dor da drea de Engenharia de Apli-
ca¢do da Deca, que estd A frente do
DecalProAgua.

Fle comta ainda que a medigao de
consumo individualizada ¢ setori-
rada sio grandes aliadas na queda
do consumo ¢ que, em diversos
casos, a dgua de redso, provenien-
te do esgoto tratado e que pode ser
utilizada para irrigagio de dreas
verdes, limpeza de dreas comuns,
entre outros, oferece grandes bene-
ficios para a edificagdo. "0 rediso da
dgua gera economia de recursos hi-



dricos ¢ também a preservagio do
ambiente, ji que cada litro de dgua
reutilizado corresponde a um litro
de dgua disponivel para o abasteci-
mento local’, revela Oliveira,
Contando com ampla estrutura,
o DecalProAgua desenvolve suas
aghes em mddulos ¢ a quantidade
¢ o lipo sio determinados em fun-
¢do da situagdo encontrada na edi-
ficagio por meio de andlise, Esse
¢ um programa continuo, onde
a sensibilizagio dos uswirios em
conjunto com © monitoramento
do consumo, a instalaglo de tecno-
logias economizadoras ¢ a manu-
tengdo da edificaglo constituem a
base para 0 seu Sucesso.

“O projeto ¢ uma iniciativa da Deca
que comegou entre julho ¢ agosto
de 2013, E um programa que pro-
cura auxiliar desde a instalagio de
medidores para entender melhor o
uso da dgua até envolver a utiliza-
¢do de tecnologias, como a instala-
¢do dos produtos economizadores
¢ procurar vazamentos até chegar
num momento muito importante,
que ¢ a conscientizagao das pesso-
as’, explica Oliveira Jr.

“O objetivo ¢ apontar solugdes
para evitar o desperdicio. Fazemos
uma avaliagio do local, quando
solicitados, ¢ indicamos as solu-
¢oes ideais para evitar o desperdi-
cio, Tem uma série de agdes que
realizamos para que as pessoas

conhegam o programa, mas ainda
s30 acanhadas’, explica.
Atvalmente, 0 programa ndo tem
uma divulgagio nas midias de
massa ¢ cresce a medida que ¢ di-
vulgado pelos condominios que ja
implentaram, E também realizam
agoes junto a instituighes, como o
Secovi ¢ virias associagies,

O site ainda ¢ muito acanhado,
mas tem uma explicagio resu-
mida do que ¢ o programa. Esta-
mos tentando olhar mais para o
atacado do que para o varejo, por
isso, as agdes sdo voltadas para
condominios, hotéis, industrias.
Mas, a20s poucos, 0 programa vai
sendo melhor divalgado pela drea
comercial ¢ estamos realizando
parcerias com home centers para
divulgar ainda mais nossa atuagio
até¢ chegar 2o consumidor final
Hoje, estamos realizando os traba-
lhos através dos servigos autoriza-
dos da Deca, mas ji trabalhamos
para capacitar um posto autoriza-
do para atender as demandas do
programa’, explica Osvaldo,

A equipe ¢ coordenada pela en-
genharia de aplicagio da empresa
¢ conta com qualro pessoas. A
primeira avaliagio que fazemos
¢ saber qual o consumo total do
condominio ¢ o nimero de pes-
s0as que o habitam. Se, por acaso,
o consumo ¢ de 350 litros por dia
por pessoa ¢ o indicador diz que a

média ideal ¢ de 140 litros por dia,
o objetivo ¢ reduzir 200 litros por
dia por pessoa. Se o consumo ¢ de
160 litros por dia, este consumidor
jd estd proximo do ideal”, diz

Toda a avaliagdo ¢ feita sem custo,
pagando-se apenas o investimento,
“No primciro momento, $6 vamos
fazer agbes se os produtos forem
Deca, 0 que temos encontrado na
maioria dos casos, Mas também
avaliamos outros produtos ¢, como
¢ um programa de servigo ¢ rela-
cionamento, ndo faz sentido res-
tringir a locais que ndo tém Deca.
Havendo possibilidade, temos
adaptadores para outras marcas,
como, por exemplo, um restritor
de vazio para chuveiro que pode
ser adaptado em outras marcas. O
mecanismo da caixa acoplada da
Deca pode ser instalado para fun-
cionar com duplo acionamento em
outra caixa’, esclarece Osvaldo.

CASE MASP

Dentre as agoes desenvolvidas pelo
DecalProAgua, ¢std 0 Museu de
Arte de Sdo Paulo Assis Chateau-
briand (MASP). Depois de apenas
um mdés da instalagio das tecno-
logias economizadoras, entre os
meses de junho ¢ julho/14, ji foi
possivel verificar o impacto deste
programa, com a redugdo de 41,3%
no consumo de dgua.

O museu, que recebe cerca de duas
mil pessoas por dia, wtilizava ¢em
média 1.700m* de dgua ao mds,
passando para 998m”, Se a média se
mantiver, no periodo de um ano, o
MASP terd economizado 8.424m”,
0 equivalente a 3,3 piscinas olimpi-
cas. Para tanto, 0 MASP passou por
um completo estudo que levou a
agdes concretas, como a instalaglo
de medidores de consumo em ba-
nheiros, espelhos de dgua, sistema

de ar-condicionado ¢ restaurante.



m pesquisa de mercado

quantitativa, a princira

andlise dos resultados con-
sidera médias, percentuais ¢/ou
extremos de escalas avaliativas,
ou s¢ja, analisa-s¢ a amostra como
um todo. O proximo passo, geral-
mente, ¢ a andlise das diferengas
entre as pessoas, ou melhor, entre
os perfis investigados. Lssa and-
lise pode levar em consideragiao
apenas  caracteristicas  sociode-
mogrificas, como género, idade,
classe social, ou pode considerar
hibitos, atitudes ¢ necessidades.
O estudo de segmentaglo ¢ uma
téenica de pesquisa que identifica
essas diferengas de perfis, tendo
em conta as caracteristicas pes-
soais ¢ comportamentais de cada
grupo para formar cada um dos
segmentos de consumidores de
cada categoria, produto ou ser-
vigo. A técnica nada mais ¢ que
um processo que define grupos
de pessoas que sdo semelhantes

estudo de

SEGMENTACAO

entre si, mas que, COMo grupo,
sdo diferentes de outros grupos.
A razio principal para se condu-
zir um estudo de segmentaglo ¢
permitir que marcas desenvolvam
diferentes ofertas (produtos ou
servigos) para diferentes tipos de
consumidores. Uma rede vargjista
pode, por exemplo, além de iden-
tificar quais categorias tém mais
apeclo para o pablico que frequenta
sua loja, disponibilizar, dentro de
uma mesma calegoria, segoes com
ofertas para publicos distintos ou
até mesmo poupar investimentos
em segdes para um publico que
nem sequer ¢ frequentador de sua
loja. A chamada democratizacio
da moda ¢ outro exemplo, onde
as marcas de luxo disponibilizam
produtos, a um pre¢o acessivel,
para clientes que conhecem grifes
em lojas de roupas de consumo
massivo, Finalmente, uma outra
estratégia, resultado de estudo de
segmentaglo, pode ser abrir uma

nova rede de lojas que atenda um
determinado pablico, que pos-
sui necessidades diferentes dos
outros grupos consumidores da
mesma rede (vide o Grupo CRM,
que, hoje, possui Kopenhagen
¢ Brasil Cacau como players
no mercado de  chocolates).
Evidentemente, um estudo de
segmentagdo s6 faz sentido onde
o piblico consumidor ¢ real-
mente segmentado, pois, se for
sem diferenciagio ou atomizado
(onde cada consumidor ¢ de um
perfil), o uso da técnica ndo se
justifica. Uma ferramenta comu-
mente utilizada em estudos de
segmentagio ¢ a cluster analysis,
que classifica consumidores em
grupos distintos ¢ determina as
diferengas significativas entre eles.

Vasiliki Calliyeris ¢
Diretora Téenica do
Instituto Qualibest
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Em time que estd ganhando

ndo se mexe”, Esta ¢ a mixima

dos melhores times de futebol.
Ocorre que esse distico ndo vale
para as grandes corporagoes que
disputam o campeonato do mer-
cado com seus concorrentes dire-
tos ¢ igualmente bem preparados.
O que dizer do Vargjo entdo? Os
grandes vargjistas turbinam suas
promogdes para, cada vez mais, te-
rem a preferéncia de seus Clientes,
De uns 15 anos para ¢, principal-
mente no Varejo de Materiais da
Constru¢do, muita coisa mudou.
Ao que parece, se depender dalider
desse segmento, Leroy Merlin, hi
ainda muito espago para mudanga,
inovagdo, principalmente com o
seu maior ativo, o recurso humano.
Presente no pais desde 1998, a rede
de origem francesa se estabeleceu
¢ reconhecen o terreno em que
estava, Partin focada no objetivo
de ser lider. Conquistado esse ob-
jetivo em 2010, a Anamaco, a ¢n-
tidade que representa o segmento
do Varejo do Material da Cons-
trugldo, apresentou pesquisa que

I(\r INSEe renoy

‘'d Dara O nov

provava que a Leroy Merlin era a
empresa lider do mercado, des-
bancando um reinado de mais de
nove anos da concorréncia. Neste
mesmo ano, a Leroy Merlin, mul-
tiespecialista do lar, decidiu pla-
nejar seu futuro para 2020 ¢ cha-
mou ¢sse projeto de Visdo 2020,
Um grupo de 22 pessoas definiu as
bases do planejamento ¢ decidiu
que o futuro da Leroy Merlin de-
veria passar pelo conjunto de seus
colaboradores  espalhados  pelo
pais. Em 2011, o grupo passou a
ter 115 lideres ¢, em 2012, ji pas-
savam de 1600 cokiboradores; e,
hoje, a quase totalidade dos seus
mais de 8000 profissionais escre-
ve uma verdadeira Constitui¢io
a ser seguida para que a empresa
s¢ja a mais reconhecida em 2020.
O que se espera com isso € que,
no futuro, a Leroy Merin seja
completamente diferente do que
¢ hoje ¢ que esteja atenta As trans-
formagdes que o mercado ¢ os
Clientes sofrem. A rede quer dia-
logar com seus consumidores,
que s3o cada vez mais exigentes,

o relacionamento do Varejo

entendedores, que utilizam sem-
pre mais canais de compra, num
mundo altamente  conectado.
Essa revolugdo desenhada pela
Leroy Merlin, em seu  projeto
Visdo 2020, passa pelo treinamen-
to continuo dos colaboradores ¢
adaptaglo ds novas tecnologias e
ferramentas que ¢stas proporcio-
nardo. Para tanto, dentro do esco-
po de criagao compartilhada que
a Leroy Merlin pretende desenvol-
ver, criou um portal somente para
ser abastecido com ideias. Cada
profissional Leroy Merdin que te-
nha uma boa ideia deposita ki sua
criagdo ¢ um diretor ou gerente
pode apadrinhar o projeto ¢ dar
condi¢des ¢ incentivos para que 0
autor possa concretizar o sonho.
Os primeiros resultados dessa fi-
losofia podem ser conferidos na
loja de Interdagos, Sdo Paulo. Ela
foi totalmente reformada ¢ rei-
naugurada com conceitos atua-
lizados para o novo Cliente, mas
respeitando o gosto deste mesmo
Cliente para aquilo que e¢le en-
tende ser digno de manutenglo,
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compra Sanitex Erperesti

m tempos de crise, o mer-  com destaque em metais sanitd-  nas Gerais. Com mais de 90 anos

cado de material de cons-  rios, purificadores de dgua, lam-  de mercado, a aquisicio ¢ um

trugdo continua aquecido.  padas LED, fluorescentes edealta  marco na trajetoria da Lorenzetti,
EE bem aquecido! poténcia, anuncia a aquisi¢do da  que entra no segmento de lougas
A Lorenzetti, fabricante de du-  fibrica de lougas Sanitex Sanitd-  sanitdrias com um objetivo claro:
chas, chuveiros, torneiras ¢létri-  rios Togni Ltda, localizada na ¢i-  se estabelecer entre as trés pringi-
cas ¢ aquecedores de dgua a gds,  dade de Pogos de Caldas, em Mi-  pais fabricantes da categoria,
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“Ha dois anos trabalhamos para
entrar no segmento de lougas sa-
nitdrias, ¢ tinhamos a intengdo
de construir uma fibrica desde
a base em um projeto greenfield.
Mas surgiu a oportunidade de
comprar a Sanitex, ¢ consegui-
mos avangar substancialmente
NO prazo necessirio para termos
em breve novas linhas de produ-
tos para nossos clientes”, diz Edu-
ardo Coli, CEO da Lorenzetti.

A aquisi¢lo da Sanitex consolida
a estratégia da companhia de ace-
lerar o seu crescimento com a en-
trada em novos negdcios no seg-
mento da construgio civil, apoia-
da na for¢a da marca ¢ na sua
capacidade de distribuigdo. “Esta-
mos presentes em mais de 70 mil
pontos de venda no Brasil, aten-
dendo de forma direta ¢ por meio
de distribuidores. O mercado de
lougas sanitdrias ainda ¢ bastante
concentrado. Acreditamos que o
consumidor serd favorecido com
a oferta de produtos de qualidade,
design ¢ com a confianga da mar-
ca Lorenzetti', ressalta Coli.

Em um primeiro momento, a
Lorenzetti vai manter a marca
Sanitex pelos proximos dois ou
trés meses, mas pretende langar
novos produtos antes do final do
ano. “Vamos aproveitar a carteira
da Sanitex, que tem penetraglo
nos mercados de Minas Gerais,
Sdo Paulo, Parand ¢ Rio de¢ Janci-

ro. Depois vamos langar produtos
nos segmentos médio luxo ¢ luxo
com a marca Lorenzelli, ji que hi
uma sinergia muito grande entre
os produtos”, afirma Coli,

Na contramio do mercado, que
apresentou queda de 7,2% no pe-
riodo de janciro a maio em rela-
¢do ao ano passado, a Lorenzetti
estima incremento de cerca de
12% ante RS 1,05 bilhdo em fatu-
ramento de 2014, mesmo ¢m um
ano desafiador, "As aquisigdes ndo
param por aqui. Apds uma per-
formance favordvel de crescimen-
to orgdnico até agora, a Lorenzetti
busca novas oportunidades para
crescer em escala’, informa Coli.
A entrada no novo mercado faz
parte da estratégia de crescimen-
to de curto prazo adotada pela
Lorenzetti nos altimos  anos.
Em 2010, a companhia passou
a fabricar produtos em plistico
de engenharia, por meio do lan-
¢amento da marca Fortti. Dois
anos mais tarde, a aposta foi no
setor de iluminagdo, com as lim-
padas fluorescentes compactas.
Em 2013, a empresa ampliou seu
mix de produtos com uma linha
de lampadas LED. Nesse ano, a
Lorenzetti complementou o por-
uolio de limpadas com modelos
fluorescentes de alta poténcia
para uso industrial ¢ comercial.
O gerenciamento da Sanetex vai
ser realizado de mancira matri-

cial, isto ¢, a partir das dirctorias
de vendas, marketing ¢ engenha-
ria jd existentes na Lorenzelti,
“Contratamos bons profissionais
no mercado para cuidar do de-
senvolvimento de novos produ-
tos ¢ também para cuidar da du-
plicagdo da capacidade produtiva
da fibrica de Pogos de Caldas, o
que vai ocorrer gradualmente nos
préximos meses”, finaliza Coli.

A Sanitex foi fundada em 1999
¢ possui 22,500 m’ de drea cons-
truida em 185.000 m* de terreno,
0 que possibilitard futuras expan-
sdes. A fdbrica, estrategicamente
situada na regido central do pais,
¢sld proxima aos maiores mer-
cados consumidores ¢ possui
modernos equipamentos para a
produgio de bacias sanitidrias, cai-
xas acopladas, lavatérios, cubas,
colunas, tanques ¢ mictorios de
alta qualidade ¢ em conformidade
com as normas téenicas ABNT ¢
de reduglo de consumo de dgua.
Todos os profissionais da empresa
serdo mantidos pela Lorenzetti.

A Sanitex possui capacidade insta-
lada para a produgio de 1.200.000
pogas/ano, mas operava até entio
com sua produgio reduzida. Com
a compra da empresa ji opera-
ciondo, a Lorenzetti abrevia em
mais de dois anos o inicio de sua
participagio no mercado brasileiro
de lougas sanitdrias. A companhia
plangja renovar a linha de produ-
tos ¢ atingir a capacidade total de
produgio de 100.000 pegas/més,
com possibilidade de expansio
para 2.400.000 pegas/ano a partir
de investimentos, 0 que aumenta-
ria ainda a oferta de empregos na
regido. Além disso, as lougas sa-
nitdrias irlo complementar prin-
cipalmente o portfdlio de metais
sanitdrios da marca, favorecendo o
Acesso a0 canal construtora.



os investimentos NAO PARAM

Vérias indGstrias de material de construcdo mantiveram os investimentos previstos para
este ano. Uma boa noticia que aquece, ainda que levemente, o mercado.

AMANCOE A CAIXAD'AGUA
A Mexichem Brasil, subsididria
do Mexichem, dd seguimento aos
investimentos para aumento da
capacidade produtiva tendo como
principal pilar a inova¢do, tanto
em produtos como no processo
fabril. O destaque desse ano serd a
fabricaclo de caixas d'igua da mar-
G Amanco por sopro, tecnologia
inédita na América Latina e que ga-
rante maior qualidade ao produto,
tornando-o muito mais uniforme
¢ Seguro. A empresa investird ao
longo de trds anos um total de RS
164 milhdes somente em suas duas
unidades no estado de Sdo Paulo
(Sumaré ¢ Sdo José dos Campos),
contemplando aumento de capaci-
dade produtiva de linhas de produ-
Los ji existentes ¢ de novas linhas,
nos trés segmentos de atuagio da
marca (predial, infraestrutura ¢ ir-
rigacdo). Os projetos sio atendidos
pela Investe Sdo Paulo, agéncia de
promogio de investimentos ligadas
a Secretaria de Desenvolvimento
Econdmico, Ciéncia, Tecnologia ¢
Inovagdo do Estado de Sdo Paulo.

Esses investimentos fazem parte do
aporte 3 Mexichem Brasil de USS
100 milhdes em trds anos (desde
2013) em ativos. Com investimen-
tos na ordem de RS 20 milhdes
(todo o projeto), a implementagio
do novo processo proporcionari
um aumento de ¢inco vezes na pro-
dugdo de caixas diigua na planta de

%2

Sumar¢, onde estd instalado o novo
maquindrio, Importado da Europa,
0 equipamento possui a mais alta
tecnologia do segmento. Opera-
dores ¢ engenheiros brasileiros de
processo da empresa foram treina-
dos por téenicos do fabricante para
operar a mdquina ¢ irdo multipli-
car 0 conhecimento para que mais
profissionais atuem na produgio
da nova linha de reservatérios em
polietileno. A Mexichem j& havia,
nos Ultimos anos, tragado a estraté-
gia de trazer tecnologia inovadora
também para 0 mercado de caixas
digua, considerando a expansdo
do setor imobilidrio ¢ a necessida-
de cada vez maior do uso racional
dadgua. Além disso, no modelo de
abastecimento do Brasil, toda re-
sidéncia, nova ou antiga, tem pelo
MENOS UM ESErvatono para rece-
ber ¢ armazenar a dgua potivel da
rede piblica. "Com a crise hidrica,
a tendéncia ¢ que o consumidor se
preocupe cada vez mais com o ar-
mazenamento de dgua ¢ a seguran-
¢a de manté-la bem conservada’,
afirma o Presidente da Mexichem
Brasil, Mauricio Harger.

TRIPLA CAMADA

A nova linha de caixas digua,
que compord o portfdlio da linha
Amanco Reservatdrios, atenderd
todo o mercado predial, incluin-
do residéncias ¢ cstabelecimentos
comerciais. Entre os diferenciais,

destaque para a tripla camada, que
ajuda a impedir a entrada de raios
solares, minimizando o risco de
proliferagio de bactérias, ¢ para a
camada interna branca, que facilita
a visibilidade na limpeza ¢ conser-
vagdo da dgua armazenada. Além
disso, devido a0 processo produ-
livo, as CaIxas possuem as cama-
das distribuidas uniformemente ¢
maior controle na fabricagio, o que
traz mais resisténcia, O fechamen-
10 exclusivo por trava proporciona
seguranga ¢ qualidade no armaze-
namento de dgua pelo consumidor.
Os novos produtos estardo disponi-
veis com boca aberta ¢ fechada e ca-
pacidades de 310, 500 ¢ 1.000 litros.

CRESCIMENTO

A Mexichem Brasil espera crescer
8% em 2015, o que significa con-
tinvar a expandir mais do que a
média do mercado de construglo
civil, como nos anos anteriores, A
previsio positiva estd baseada nos
investimentos da empresa em au-
mento de capacidade produtiva ¢
em inovagio de produtos ¢ proces-
$08, como a nova tecnologia de pro-
cesso de sopro para a produgio das
novas caixas dagua, novas linhas ¢
segmentos, além de comunicagio
das marcas comerciais na midia,
relacionamento ¢ capacitaglo pro-
fissional. Em 2014, o faturamento
bruto da empresa foi de RS 1,74
bilhdo, um crescimento de 12%



em refagio a 2013 (RS 1,57 bilhio),
superando o crescimento previsto
para 0 ano, que era de 10%, ¢ mais
do que o dobro do previsto pela
Abramat ¢ pela FGV para a indis-
tria de materiais de construgdo.
“Ainda que o cendrio macroccond-
mico ndo scja favorivel, nés man-
tivemos investimentos sustentados
pela estratégia de negécios da em-
presa, que estd fundamentada nos
pilares de sustentabilidade, marca,
inovaglo, pessoas, servigos ¢ efici-
éncia operacional’, explica o Presi-
dente da Mexichem Brasil.
Segundo Mauricio Harger, um dos
diferenciais do processo de cresci-
mento constante da empresa ¢ a
gestdo de triplo resultado, voltada
para uma visdo de longo prazo de
desenvolvimento  econdmico, so-
cial ¢ ambiental. “Seguindo essa
perspectiva, temos trabalhado para
fortalecer as marcas comerciais da
Mexichem Brasil junto ao pablico
consumidor’, finaliza.

R$ 35 MILHOES DA ELIANE

A Eliane Revestimentos manteve
seus planos de crescimento no Bra-
sil mesmo em meio A crise econd-
mica. O grupo vem investindo na
incorporaglo de novas tecnologias
para a atualizagio permanente do
parque fabril, novas linhas de pro-
dutos ¢ servigos diferenciados,

Os investimentos  contemplam
diversas drcas da empresa, mas o
destaque fica para a modernizagio
do parque fabril, na qual a marca
investiu mais de RS 35 milhdes na
aquisigio de novas miquinas, que
ocupam espagos nas seis fabricas
do grupo Eliane, a0 longo de 2014
¢ 2015. As solucdes visam atender
a demanda por produtos diferen-
ciados ¢ a dindmica produtiva,
que consiste na operagdo 24 horas
ininterruplas, sete dias por semana,

operando com eficiéncia energética
¢ também na intenglo de um me-
lhor aproweitamento dos recursos
naturais, sem desperdicios ¢ visan-
do a sustentabilidade. O investi-
mento também alcanga a melhoria
das condigoes de trabalho através
da automagdo industrial de diver-
sas fases do processo industrial,

Em 2014, os lucros (ganhos) antes
de juros, impostos, depreciagio ¢
amortizacio (EBITDA), ultrapas-
sou 0s RS 146 milhdes, um cres-
cimento de 209%, enquanto o fa-
turamento (receita bruta) teve um
crescimento ¢em torno de 10,5%.

Segundo o diretor Comercial da
Eliane  Revestimentos,  Rogério
Longoni, a empresa tem um pla-
nejamento estratégico muito bem
alinhado para os proximos cinco
anos. O objetivo ¢ de rentabilizar de
forma adequada a companhia ¢ in-
vestir cada vez mais em tecnologia,
a fim de atender tranquilamente as
demandas. “A Eliane ¢ conhecida
por ter em seu portfélio produtos
de qualidade ¢ alta tecnologia, ¢
por isso recebe demandas ndo s6
do Brasil, mas também do exterior.
Atualmente, exportamos para mais
de 80 paises, ou seja, para nés, ¢
muito importante contar com no-
vas miquinas ¢ aprimorar nossas
téenicas produtivas para atender
todos os nossos clientes. Buscamos
resultados de exceléncia atrawés de
melhorias no processo produtivo,
ganhos de produtividade, reducio
de custos ¢ despesas, ¢ foco nos

produtos de maior valor agregado’,
finaliza Longoni.

GRUPO PORTUGUES
COMPRA SUPREMO

Desde 2011, a Semapa, através do
grupo Secil, possui participagdo
em um empreendimento do setor
de construgio c¢ivil no Sul do Bra-

sil. Foi neste ano que a companhia
portuguesa do empresirio Pedro
Queiroz Pereira assumiu 50% da
Supremo Cimento, de Pomerode
(SC). Contrariando o momento de-
licado que vive o segmento no pais,
O grupo rouxe NOVos investimen-
10s 20 negHCIo ¢ anUNCIow a compra
dos demais 50% da Supremo.

A metade da companhia, que até
entdo pertencia a um empresdrio
brasileiro, foi adquirida através
da NSOSPE Empreendimentos ¢
Participagdes, sociedade brasilei-
ra controlada pela Semapa. Quem
toma frente da Supremo ¢ o exeou-
tivo Carlos Abreu, atual diretor da
Semapa ¢ Secil,

Com a sede em Pomerode, SC, a
Supremo Cimento iniciou em abril
uma nova etapa da sua historia
com a inauguragio de uma nova
unidade de produglo, localizada
em Adriandpolis, PR, cidade onde
fica também a jazida de calcério
da companhia. A estrutura com-
portard a produgio de mais de 1,7
milhdo de toneladas de cimento ao
ano assim que atingir 100% da sua
capacidade produtiva. Junto & ma-
triz, a Supremo chegard a 2,1 mi-
Ihoes de toneladas a0 ano.

A nova fibrica foi projetada para
atuar com baixo consumo energé-
tico, além de cumprir todas as exi-
géncias dos normativos ambientais,
contribvindo para um desempe-
nho sustentavel de exceléncia.

s 1163
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E dificil mexer com a histéria de

uma empresa com quase 80 anos de atuagdo no segmento

de construgdo’, inicia a conversa Alexandre Baumgart, diretor da Vedacit, ao explicar as

novidades da Vedacit.”

Mas, depois de tantos anos, senlimos que era chegada a hora de

realizar algumas mudangas, pequenas, é verdade, mas que mostram que estamos sempre nos

atualizando e assumindo cada vez mais 0 compromisso com 0s Nossos ¢li

Vedacit realizouw uma sé-

ri¢ de transformagdes que

consolidam uma nova
elapa em sua trajetoria. A empre-
sa inova na logomarca, nas em-
balagens de seus produtos ¢ nos
pontos de venda. Com isso, cria
uma identidade visval eficaz, que
transmite aos scus consumidores
toda for¢a ¢ credibilidade da or-
ganiza¢do, adquirida ao longo do
tempo a partir de sua expressiva
participagao no mercado.
A modernizaglo da logomarca foi
realizada apos uma série de estu-
dos ¢ pesquisas, segundo a geren-
te de marketing, Ana Paula Vales.
“O resultado da nova marca nas-
ceu da preocupagao legitima de
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refor¢ar nossa lideranca ¢ manter
nossa competitividade. A inova-
¢do dos produtos, uma fabricagio
orientada pela qualidade, a distri-
buigdo eficiente ¢ a prioridade no
atendimento ao cliente fizeram da
Vedacit uma marca de valor, re-
conhecida em todo o pais. Agora,
seu desenho ¢ mais claro, moder-
no ¢ objetive’, esclarece.

Assim, os produtos Vedacit pas-
sam a dialogar melhor com seus
diferentes pablicos. "As mudangas
na comunicagio ndo se limitam 2
marca e chegam também &s emba-
lagens dos produtos, Com um novo
design, impressio em cores ¢ infor-
magdes claras ¢ objetivas, as novas
embalagens facilitardo a escolha ¢

entes , explica.

o consumidor tomard uma deci-
slo de compra mais consciente’,
informa a gerente. As embalagens
contam ainda com elementos que
direcionam o uso do produto, além
do contato do SAC.

Presente em mais de 30 mil esta-
belecimentos, o que significa 94%
das lojas de material de construgio
do Brasil, a empresa aposta em um
novo conceito para ponto de ven-
das, 0 que proporciona a0 consu-
midor uma visio mais abrangente
de cada produto. Por isso, criou
uma logica estratégica para agrupd-
Jos por segmento, de forma ainda
mais efetiva, com uma exposigio
organizada para que o diente en-
contre todas as solugdes.



Em grandes centros comerciais,
a empresa montard 0 “Solugdes
Vedacit, um espago inovador ¢
exclusivo que terd ao menos um
produto de cada categoria dispo-
nibilizado para que os clientes ¢
profissionais do sctor os diferen-
ciem facilmente, com um nivel de
informagdo nunca antes oferecido.
“Mais que pontos de vendas, esses
locais devem funcionar como ni-
cleos de informagio ¢ aprendiza-
gem sobre o universo Vedacit', ex-
plica Ana Paula.

FABRICA

Mas as novidades ndo param por
ai. E a construgdo da terceira uni-
dade fabril da Vedacit, de mantas
asfilticas, ¢ um grande investimen-
to. A cidade escolhida foi Itatiba, no
interior paulista, ¢ a inauguragio
acontece em junho. “O projeto ¢
inovador ¢ contribuird para aten-
der 4 alta demanda do mercado de
mantas. A inauguragdo ¢sti previs-
ta para junho de 2015 ¢ produzird
uma grande linha de mantas asfil-
ticas. Mas, no futuro, deveremos
transferir toda a nossa operagdo da
capital para ltatiba, ji que estamos
dentro da cidade, com ruas estreitas
ao redor da fibrica, o que dificulta,
¢ muito, o trinsito de caminhdes
pesados’, conta Alexandre.

A capacidade produtiva do novo
empreendimento serd de 6.000 m*
de mantas asfilticas por hora, em
duas linhas de produgdo indepen-
dentes. Para se ter uma ideia de
sua capacidade, serdo produzidos
0 equivalente a cinco estidios Ma-
racands ¢ meio por mds, por ¢xem-
plo. A fibrica apresenta alto grau de
automatizagio, com equipamentos
produtives de Gltima geragio. Des-
taque para o completo sistema de
controle ambiental que proporcio-
na lavagem ¢ incineragio de gases.

“Trouxemos maquinas italianas
de dltima geragio para a fabrica-
¢lo das mantas, observando todos
08 aspectos LEenicos ¢ sustentdveis
para a sua operaglo. Durante al-
gum tempo, o idioma mais falado
em [tatiba foi o italiano’, brinca
Alexandre, a0 comentar que vd-
rios técnicos italianos da marca da
maquina escolhida cuidaram da
instalagdo no local "As mantas pro-
duzidas na nova fabrica da Vedacit
terdo alta tecnologia ¢ performan-
¢e, com uma qualidade ainda ndo
encontrada no Brasil, o que reduz a
necessidade de importagdo ¢ bene-
ficia 0 mercado nacional.’ explica.

A cscolha de construir uma nova
unidade de produgio na regido
Sudeste ocorren em virtude da sua
localizagio estratégica para uma
logistica de distribuicio eficaz. A
fabrica, que terd 33 mil ¥, estd in-
serida em uma drea industrial de
270 mil m? ¢ foi idealizada dentro
de parimetros sustentdveis que ndo

< Presidéncia:
Rolf Gustavo Roberto
U Baumgart Produtos:
Linha acima de 130 itens
W Dirctoria:
z Ursula Erika Marianna Produgdo anual:
Baumgart 82 mil toneladas
U Dirctor técnico ¢ comercial:  Representantes:
\m Alexandre Baumgart 116 em todo o Brasil
h Fundagio: Funciondrios:
: 1936 450
Fibricas: Clientes:
. S30 Paulo (63.000 m°) ¢ 30 mil
Salvador (21.000 m*)
U Informagdes ao cliente:
w——— Centros de Treinamento:  SAC 0800 833 22 48
LL_ sio Paulo c Salvador www.vedacit.combr

prejudicam o entomo nem causam
danos a0 meio ambiente. Por isso,
conta com um fluxograma de pro-
ducio automatizado € um rigoro-
s0 controle de qualidade, que serd
implantado de acordo com normas
nacionais ¢ internacionais,

“Como a Vedacit preza por uma
responsabilidade socioambiental,
cuidamos para que seja uma indas-
tria que gera menos residuos po-
luentes ao meio ambiente durante
0 processo fabril. Assim, para evi-
tar desperdicios, elaboramos um
projeto que contempla duas dreas
de contengdo de dguas pluviais,
que serdo aproveitadas na linha de
produgio, além de um sistema de
tratamento de dgua ¢ residuos’, es-
clarece Alexandre Baumgart,




OLD ngo ésdé onome

Grupo  Gold  nasceu

Chaves Gold, que foi fun-

dada na década de 1960
por Cactano Mario Greco ¢ scu
irmdo, Aldo. No inicio, atuavam
como importadora de chaves dos
Estados Unidos ¢ tinham uma
pequena oficina na Barra Fun-
da, bairro com grande presenga
de imigrantes italianos. O avd de
Mario ¢ Aldo foi quem comprou
a empresa de um irmdo ¢ passou
para os filhos. Homem de visdo,
acreditava que era um mercado
que cresceria muito. Como real-
mente aconteceu,
Hoje, o Grupo Gold, que ficou
apenas com Caetano Mario Gre-
¢o, tem um mix muito grande de
produtos ¢ continua 100% nacio-
nal. Continua a fabricar chaves, de
todos os tipos ¢ modelos imagi-
ndveis, ¢ construiram a fibrica de
cadeados mais moderna da Amg¢-
rica Latina, além de ferragens para
vidro ¢ méveis de madeira,

Luiz Paulo Greco, filho de Mério,
faz parte da segunda geragdo da
familia Greco na inddstria ¢ foi
um dos responsdveis pela grande
transformagio do Grupo Gold,
Primeiro, aumentando a linha
de produtos; depois, construin-
do uma fibrica moderna, em um
condominio industrial na cidade
de Jundiai, perto de $3o Paulo.

“As instalagdes na Barra Funda
estavam muito pequenas ¢ a fibri-
ca cercada de pequenas casas que
impediam o crescimento da em-
presa. Além disso, a drea foi muito
valorizada ¢ os terrenos ficaram
muito caros. Com recursos pro-
prios ¢ seguindo nossa meta trienal
de investimentos, que foi de RS 12
milhdes, compramos este terreno,
construimos a mais moderna fi-
brica de cadeados e fechaduras da
América Latina, quase totalmente
automatizada’, conta Luiz Paulo,
com orgulho.

O baixo nivel de ruido realmente

impressiona nos 20,000 metros
quadrados onde estdo instaladas
dezenas de modernas mdquinas
importadas para a fabricagio de
cadeados ¢ fechaduras, Um orgu-
Iho para Luiz Paulo.

“: uma fibrica clogiada por todos
que a visitam. At¢ mesmo pelos
concorrentes,, diz. O Grupo Gold
¢ fornecedor de fechaduras ¢ fer-
ragens para virias inddstrias do
segmento ¢ também importante
fornecedor de componentes paraa
industria automobilistica nacional.
“Fomos pionciros na fabricagdo
das chaves com chip, que ¢ o ¢6-
digo eletrdnico que tem nas chaves
de praticamente todos os carros
nacionais. Vi esta tecnologia hd
muitos anos, fui para a Alemanha
¢ trouxe 2 lecnologia para o Brasil,
E contamos com o ajuda da uni-
versidade de Sdo Carlos para de-
senvolver o projeto no Brasil’, diz
Cactano Mario, o patriarca, con-
ta que as primeiras chaves eram



importadas dos Estados Unidos.
Depois, comegou a produzi-las na
Barra Funda, contando com tec-
nologia norte-americana. “No ini-
¢io da Chaves Gold, faziamos cera
de 20 mil chaves por dia. Hoje,
como estamos muito automatiza-
dos, fazemos cerca de 7 milhoes
de chaves por més de quase 2 mil
modelos’, explica.

O crescimento da Gold foi meted-
rico, mas com passos bem estrutu-
rados. Criaram uma nova divisio
dentro da empresa, a Security Sys-
tems Solutions, em 1995, com uma
linha de ferragens de alta quali-
dade, ¢ hoje possui mais de 3.000
itens, resultado de pesquisas ¢ de-
senvolvimento de novos produtos.
Em 2001, foi a vez de desenvolver
um novo ramo de negdcios, volta-
do para o segmento moveleiro ¢,
atualmente, comercializam mais
de 300 itens. O segmento vidreiro
foi outro setor onde a empresa in-
vestiu ¢ fornece ferragens para as
maiores construtoras do Brasil.

A boa receptividade que tiveram
do mercado fez a empresa investir
ainda mais na qualidade ¢ no de-
senvolvimento de produtos. Euma
nova fabrica foi erguida, em Pouso

Alegre, Minas Gerais, para a fabri-
cagdo do mesmo mix de produtos
¢ atender com maior rapidez as re-
gides Centro-Oeste e Norte.
“Queremos expandir cada vez
mais’, conta Luiz Paulo. "Saimos
das chaves para chaweiros para
fornecer para os fabricantes, E isso
nos obrigou a dar um salto muito
grande, inclusive conquistando
a certificagio 15O 9001. Foi uma
mudanga radical para a percepcio
de negdcio”

Nos seus 65 anos de idade, a Gold
construiu uma marca muito forte
¢ que transmite confianga aos re-
vendedores. “Temos um péos-ven-
da muito bom também. Ha 2 anos,
fizemos um projeto para fabricar
cadeados e vimos que as melhores
mdquinas sio americanas ¢ italia-
nas ¢ CoOMpramos as mais moder-
nas existentes no mundo’, conta
Luiz Paulo. Os (nicos modelos de
cadeados que sto importados slo
o0s TSA. “Mas isso também ¢ feito
por todos os fabricantes nacio-
nais’, esclarece,

FIDELIZACAO
Para fidelizar os clientes, o Grupo
Gold faz uma série de agdes, como

encontros ¢ eventos para cerca de
2 mil chaveiros em cada praga,
para mostrar as novidades, os lan-
gamentos, palestras sobre admi-
nistraglo, tecnologia de chip com
codigo eletrdnico, que exige maior
profissionalizagdo ¢ que muda
constantemente, ¢ fazem cursos
para capacitar seus chaveiros,

O Grupo Gold investe bastante no
treinamento de profissionais. “Te-
mos uma Universidade do Cha-
veiro, na Barra Funda, com virios
cursos para melhorar o nivel do
profissional. So diversos médulos
de cursos para quem quer se aper-
feigoar ou conhecer novas técni-
cas’, diz Luiz Paulo.

REVENDAS

“Temos 3 modclos de distribui-
¢ao. O grosso das vendas ¢ feito
através  de  distribuidores para
fechaduras ¢ cadeados. Nos pro-
ximos 2 ou 3 anos, vamos traba-
Ihar muito forte os atacadistas ¢
estamos montando uma equipe
focada em atacado ¢ home center.
Mudamos as vendas de categorias
para canal ¢ estamos trazendo
gente nova para implementar este
novo modelo de negécio de ven-
das indiretas, Queremos parcei-
ros para melhorar as nossas ven-
das. ¢ realizamos um plancjamen-
to de longo prazo, ¢ fortalecer as
parcerias’, finaliza Luiz Paulo.



"EHORA DE POUPAR AGUA..
mas so fechar a torneira ndo basta

E preciso conscientizacdo. Poupar aqua ndo pode ser da boca para fora, mas agir e propagar
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agdes em casa e lambém no ambiente de trabalho. Antecipar é o melhor remédio

Brasil acordou - mui-
to tardiamente - para a
questdo da falta diégua.
A preocupagio comegou a se in-
tensificar em Sdo Paulo, com o
ripido esvaziamento de impor-
tantes reservatdrios, ¢ em pou-

<os meses ja s¢ estendeu para os
outros estados do Sudeste, que
também se encontraram frigeis
¢ despreparados para enfrentar
estagdes mais secas, Oultras regi-
oes do pais, momentancamente,
parecem estar em posicio mais

Os tempos s8o outros. NSo podemos mais esbajar, exagerar
¢ ignorar o problema da dgua. Estamos percebendo, da

pior maneira, que ela é, sim, finita. Enquanto as autoridades
responsdveis se mexem para controlar a crise, a populagio
sente na pele os gastos excessivos de tantas décadas.

M"""

confortavel, mas ninguém deve
CSPErAr Para ver o pior acontecer.
A comogio precisa ser nacional.
Chegamos ao limite ¢ ndo hd es-
capatdria: serd necessirio mu-
darmos nossos hibitos, mesmo
sabendo que 0 uso doméstico ndo
¢ 0 maior “vildo" do desperdicio ¢
mau plancjamento. E verdade que
o problema sé serd amenizado
com agdes firmes ¢ transparentes
do governo ¢ das grandes corpo-
raghes = porém, essa constataglo



ndo altera o fato de que nds, brasileiros, somos
um dos povos que mais gastam dgua no mundo.
Apoés intimeros alertas, a populacio comegou a
incorporar diversos hibitos visando evitar o des-
perdicio. Seja com banhos mais curtos, reutilizan-
dodgua da chuva para lavar o carro ou substituin-
do a descarga por baldes, a mobilizagio ¢ grande.
Mas serd que a nossa capacidade de colaboragio
s¢ limita a essas pequenas atitudes?

Na verdade, por maior que seja o nosso esfor-
o pessoal, 0 consumo pode continuar excessivo
caso ndo tenhamos cuidado na escolha ¢ ma-
nutencio dos equipamentos da casa. Isso pode
ocorrer em qualquer ambiente, como cozinha,
banheiro ¢ drea de servigo. Pouco adianta, por
exemplo, fecharmos as tornciras ao ensaboar
utensilios se ela estiver com vazamento ¢ escoar
dgua por longos periodos de tempo - ¢ 0 mesmo
s¢ aplica aos canos.

Para evitar tais problemas, vistorias regulares
$30 importantes, mas podemos também insta-
lar acessorios indicados para diminuir o volume
que gastamos. Simples pegas podem gerar gran-
de economia. Uma delas ¢ o redutor de vazio,
um pequeno anel controlador do nivel hidrico,
de ficil instalagdo ¢ acessivel no mercado, que
reduz em média 50% do consumo das torneiras.
Outra dica ¢ a inserciao de pias ¢ chuveiros de
baixo fluxo, Além de oferecer vantagens como
pregos baratos ¢ ripida montagem, a pressio fica
inalterada, diminuindo os gastos. Os vasos sani-
tirios, da mesma forma, podem ser adquiridos
em modelos de lluxo duplo, ou seja, que permi-
tem a descarga com menos dgua para liquidos, ¢
mais para solidos, poupando o seu uso total.

Os tempos sao outros. Nao podemos mais ¢s-
banjar, exagerar ¢ ignorar o problema da dgua,
Estamos percebendo, da pior maneira, que ¢la
¢, sim, finita, Enquanto as autoridades respon-
sdveis se mexem para controlar a crise, a popu-
laglo sente na pele os gastos excessivos de tantas
décadas. S6 nos resta fazer nossa parte ¢ apren-
der com nossos erros,

‘Ricardo Granja ¢ Diretor Geral da
» FRES Metais Sanitirios
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ABRIU!

Depois de muita expeclativa e adiamentos, a rede

A
chilena Sodimac abriu sua primeira loja no Brasil. A

abertura para o publico aconteceu no dia 10 de junho,
na Alameda Araguaia, 1801, no bairro Tamboré, em

Barueri, regido metropolitan de Sao Paulo.

Sodimac  pertence a0

Grupo Falabella, um dos

maiores do Chile ¢ da
América Latina com 244 lojas de
home improvement em seis pai-
s¢s. Além de materiais para cons-
trugdo ¢ decoraglo, também conta
com lojas de departamento, su-
permercados, shoppings ¢ oferece
servigos financeiros. Sdo mais de
100 mil funciondrios. Em 2014, as
receitas de vendas do Grupo Fala-
bella atingiram USS 124 bilhoes.
A entrada do Grupo Falabella no
Brasil se deu em 2013, quando
assumiu o controle de 50,1% das
acoes da Construdecor, que ji
operava a bandeira Dicico ¢ agora
¢ responsdvel também pela ban-
deira Sodimac. Na ocasido, houve
o aporte de RS 388 milhdes, que
ficou no caixa da empresa direcio-
nado para investimentos.
O investimento para a primei-
ra loja Sodimac no Brasil foi de
aproximadamente R$ 100 mi-
lhdes, englobando também apor-
te em Logistica, TI, desenvolvi-
mento de pessoas, campanha de
Marketing, entre outros.
O projeto para o Brasil inclui a
construgdo de uma segunda uni-
dade Sodimac em Ribeirdo Preto,
interior paulista, para ser aberta
ainda neste ano. Futuramente, a
marca deve ter pontos de venda
também na cidade de Sdo Paulo,
onde ja foi adquirido por cerca
de RS 100 milhdes um terreno na



Marginal Pinheiros, ¢ em outras
cidades do interior que estio em
fase de estudo,

“Estamos trazendo para o Brasil
um novo conceito de loja, que ji é
SUCCSSO em OULros paises, ¢ apos-
tamos que iremos revolucionar a
experiéncia de compra ¢ conquis-
tar o consumidor a0 garantirmos
o prego mais baixo do mercado,
uma ampla variedade de produ-
tos com estoque gigante na loja
¢ ASSeSSoria para o projeto coms-
pleto do cliente, o que inclui, por
exemplo, a instalagio de produ-
tos’, explica Dimitrios Markakis,
presidente  da  Construdecor,
companhia que opera a marca
Sodimac no Brasil.

DUAS LOJAS EM UMA

A Sodimac traz o conceito de “duas
lojas em uma’, contando com as
dreas Sodimac Homecenter, volta-
da para o consumidor final, ¢ So-

.. Francisco Cerdae
Dimitrios Markakis

-

dimac Constructor, direcionada ao
profissional do setor. Sdo 11.500
m’ de drea de vendas, em um ter-
reno de quase 20.000 m* ¢, apesar
de terem fachadas distintas, esses
espagos sdo integrados ¢ visam
facilitar a compra ¢ atender com
exceléncia as necessidades dos di-
ferentes perfis de clientes.

Na Sodimac Homecenter estdo
os itens de iluminagio, organi-
zagdo, decoragio, moveis, tintas,
pisos ¢ revestimentos, utilidades
domésticas ¢ produtos de jardi-
nagem. Ela é pensada para o con-
sumidor final, com exposigdes de
produtos ¢ sugestdes de ambien-
tes decorados. Um dos grandes
diferenciais da marca ¢ a oferta
do servigo de instalagio (pisos,
pintura, montagem de moveis,
ar-condicionado, cortinas, venti-
ladores de teto, lumindrias, por-
tas, Kits de banheiro ¢ cozinha,
chuveiros ¢ torneiras, entre ou-
tros). Assim, 0 consumidor que
desejar pode comprar a tinta ¢ o
servigo de pintura, por exemplo,
¢ terd sua parede pintada com a
garantia da empresa.

A empresa também traz ao pais
sua marca propria de tintas, Kolor,
que ¢ preparada na hora, na cor de
preferéncia do cliente. Com qua-
lidade garantida, todas as opgoes
coloridas slo vendidas no mesmo
prego que a tinta branca.

A Sodimac Constructor tem foco
principalmente nos profissionais

da construgdo (como eletricistas,
pedreiros ¢ pintores), disponi-
bilizando materiais bisicos para
construgdo, ferramentas, portas,
janelas, fechaduras, materiais hi-
driulicos ¢ elétricos, ferramentas,
equipamentos de proteglo indivi-
dual, entre outros, Um dos desta-
ques do espaco € o circuito rdpi-
do de compra, que opera por um
sistema de drive thru, permitindo
0 acesso de veiculos dos clientes
para o carregamento dos mate-
riais, Também oferece servigos
personalizados, como aluguel de
ferramentas ¢ cortes de madeiras
¢ ferros. Para fidelizar os profissio-
nais, a cmpresa conta ainda com o
programa Circulo de Especialistas
(CES), que oferece gratuitamente
cursos de capacitagdo, treinamen-
tos ¢ visitas técnicas ds industrias,
O profissional tem ainda diaria-
mente café da manhd na loja ¢
escritério com computadores ¢
técnicos disponiveis.

“A Sodimac Constructor foi pen-
sada para o profissional. E o que ¢
bom para o profissional & excelente
para o consumidor final, o dono
da casa, que quer comprar direta-
mente os produtos para a primeira
fase da obra, ou se¢ja, a construgio’
explica Francisco Cerda, diretor-
-geral da Sodimac Brasil.

A Sodimac Tamboré vai fun-
cionar de segunda a sibado, das
7h30 as 22h00 ¢, aos domingos ¢
feriados, das 8h30 as 21h00.

m



artigo crise

*Por Erik Penna

E AGORA? :eo

m momento de instabi

lidade econdmica asso-

la nosso pais, mas quais
providéncias podem scr tomadas
caso os resultados positivos desa-
parecam? O que fazer, em 3 pas-
s0s, para ndo deixar a crise abalar
suas vendas ¢ a sua empresa?

PASSO
mm Reunir a equipe, jogar
aberto ¢ ser 0 mais trans
parente possivel podem auxiliar a
entender qual ¢ o verdadeiro pro-
blema. Um didlogo franco ajuda,
afinal, participagio gera compro-
metimento, Isso ¢ria um ambiente
favordvel ¢ todos perceberdo que
precisam estar empenhados para

reverter a situagdo. Esse bate-pa-
po colabora, ainda, na diminui¢io
das conversas de corredor ¢ fofo-
cas sobre o periodo que a orga-
nizacio enfrenta ¢ ainda tende a
gerar um maior engajamento das
pessoas diante das dificuldades.

Procure também blindar o pes-
soal contra o pessimismo, pois
o bom humor ¢ o olimismo co-
laboram (¢ muito) para manter a
calma ¢ promovem assertividade
nas decisdes a serem tomadas.

PASSO
wm Propor mudangas. L
hora de sair da zona
de conforto, mudar para melhor,
quebrar paradigmas ¢, neste mo-

2 Ja

mento, a criatividade deve ser a
palavra-chave. Uma fase de tur-
buléncia pode também ser o tem-
po certo de descobrir novas ferra-
mentas para focar no alvo certo,
atender de forma mais persona-
lizada os clientes atuais, além de
implementar novas praticas para
vender mais ¢ melhor. Trata-se de
um periodo adequado para unir
ainda mais o grupo, tempo de
substituir a competi¢do por cola
boragdo interna. S¢ quiser compe-
tir, que s¢ja com a concorréncia.

o PASSO
e Algo a mais. Talvez,

csta sgja a etapa mais
importante. Em tempos dificeis,



¢ hora do lider pedir um extra ¢
de cada colaborador se dispor a
dar um algo a mais. Tenha em
mente que, se vocé deseja vencer
a crise, serd preciso fazer mais do
que jd tem feito até agora, um es-
forgo extra que valerd a pena logo
A frente.

Se estd dificil vender, ndo adianta
ficar reclamando da vida ¢ culpan-
do a crise. Reflita 0 que vocé tem
feito além do normal para ndo dei-
xd-la influenciar suas metas.

Por exemplo, s¢ o vendedor tem
o hibito de visitar 10 clientes por
dia, ¢ melhor que comece a fazer
pelo menos 12 visitas. Ou, s¢ cos-
tuma realizar 25 ligagdes por dia,
¢ hora de fazer 30 para possiveis
compradores. Repare: 5 ligagdes
a mais por dia podem significar

por volta de 750 novas ¢ diferen-
tes oportunidades no semestre.
Se, normalmente, surgem 2 ou 3
clientes novos por semana, mire
5 como objetivo. Quem sabe sair
do trabalho meia hora mais cedo
ou 20 minutos mais tarde todo dia
pode render um novo e grande
contrato? Ou s¢ja, aumente suas
possibilidades! Pense ¢ responda:
Qual tem sido 0 meu algo a mais
ou novo diferencial nessa fase?
Quando o vento estd a favor e tudo
segue ficil, qualquer um vende ou
execula o servigo proposto.

F muito motivador saber que, nos
momentos  dificeis, poderemos
encontrar verdadeiros talentos
Preciosos em nossa organizagio ¢
que sdo periodos assim que pro-
piciam oportunidades de apren-

dizados ¢ crescimento pessoal ¢
profissional. Portanto, aja com
calma, Nio adianta 0 empresd-
rio se desesperar ¢ jogar tudo
para o alto, como também ndo
¢ hora do vendedor, na primeira
dificuldade, abandonar o barco.
Lembre-se, s3o 0s mares mais
bravos ¢ agitados que costumam
formar os melhores marinheiros
¢ marinheiras, Mios d obra, o
momento ¢ agora! Nio adianta
nada ficar chorando depois pela
redugdo nas comissoes ou perda
do emprego. Antecipe-se e faga a
diferenga ja!

*Enk Penna € especialista em ven-
das, consultor, palestrante ¢ autor
dos livros "A Divertida Arte de
Vender™ ¢ “Motivagdo Nota 107,

RIODE JANEIRO
Cardao Comércio e Importagao Ltda.
Alacado Distribuidor de Maleriais de Conslrugdo
Garantia Absoluta de Bons Servigcos
Profissionais treinados e o melhor servico de enlregas

Venda Exclusiva a Lojistas: (21) 2589-6005
E-mail: cardaorio@cardaorio.com.br
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ALERTA

a ABRAMAT - Associacdo

Brasileira dos Fabricantes de Material de Construcédo - aponta

O estudo mensal realizado pel

uma predominancia de vendas regulares de materiais de

construcdo em maio e junho

SN

LEAASAY

o

pesquisa informa que 39%

das empresas esperam en-

cerrar o periodo com fa-
turamento regular, enquanto que
58% das empresas esperam en-
cerrar o proximo més com vendas
regulares. Aumenta o nimero de
empresas que indicaram vendas
ruins ¢em maio relativo a abril. O
estudo aponta que, em maio desse
ano, 61% das empresas estdo pes-
simistas com relaglo ds agdes do
governo, comparadas com 26% ha
um ano. A pretenslo de investi-
mento s¢ mantém em niveis mui-
to baixos, com apenas 42 % das
empresas mantendo intengoes de
investir nos proximos 12 meses,
comparados com 74% em maio
do ano passado. A capacidade de
utilizagio da capacidade indus-
trial ¢ de 74% comparada a 80%
em maio de 2014,
O termdémetro mensal da indis-
tria de materiais de construgio
indica uma situagao bem pior que
hi um ano, em todos 0s quesitos
pesquisados, ou seja, vendas, pre-
tensdo de investimentos, expec-
tativa de agoes do governo ¢ uti-
lizagdo da capacidade instalada. E

e

.
- LU LRGN

uma consequéncia direta da retra-
¢do da economia, que estd impac-
tando severamente os segmentos
de mercado imobilidrio, o da in-
fracstrutura, ¢, em menor ¢scala, o
comércio de materiais de constru-
¢do. O setor aguarda antincios so-
bre a fase 3 do Programa Minha,
Casa Minha Vida, sobre a nova
rodada do programa de conges-
sOes, bem como a viabilizagdo de
acordos de leniéncia que permiti-
riam que as grandes construtoras
normalizassem a execugdo das
grandes obras de infraestrutura.
Também ¢ fundamental concluir
com rapidez as aprovagdes das
medidas de ajuste econdmico,
com o cuidado de nio penalizar
sobremancira a inddstria ¢ iniciar
um processo de restauragio da
confianga dos agentes econdmi-
cos’, afirma Walter Cover, presi-
dente da ABRAMAT.

VAREJO EM QUEDA

Os dados da ABRAMAT apontam
queda de 5,3% nas vendas de ma-
teriais de construgio em compa-
ragdo ao més de maio de 2014. Na
comparagio com abril deste ano,

houve um aumento de 6,5% nas
vendas, O resultado acumulado
no janeiro-maio desse ano apre-
sentou queda de 7,4% em relaglo
a0 mesmo periodo do ano passa-
do. Ji no acumulado dos dltimos
12 meses, a queda ¢ de 7,3%.

PIB

A redugio do Produto Interno
Bruto (PIB) ¢em 02% no primei-
ro trimestre de 2015, e de 1,6% na
comparagio com 0 mesmo peri-
odo do ano passado, deverd im-
pactar ainda mais o setor da cons-
trugdo civil, avalia o Sindicato da
Indistria da Construgdo Civil do
Listado de Sdo Paulo (SindusCon-
-SP). Entre os segmentos indus-
triais, a construgdo civil apresen-
tou redugdo de 2,9% em relagio
a0 primeiro trimestre de 2014,
Estimativa do sindicato indica
que o PIB da construgio sofrerd
queda de 5,5% para esse ano ¢em
relagio a 2014, °E poderd serain-
da maior diante desse cendrio’,
lamenta o presidente do Sindus-
Con-SP, Jos¢ Romeu Ferraz Neto,
O forte declinio da atividade da
construcio nos 12 meses encer-



rados em margo deriva de uma “tempestade
perfeita”; dristica redugdo dos investimentos,
inflagdo, elevagio dos juros, aumento do de-
semprego, reducdo da renda, diminuiglo da
demanda por imdveis, atrasos cronicos de pa-
gamentos do governo pelas obras do PAC e do
Minha Casa ¢ crescente dificuldade de obten-
¢do de crédito imobilidrio. “No ajuste fiscal, os
investimentos do governo sofreram profundos
cortes, o que fard cair ainda mais o volume de
obras’, afirma Ferraz Neto. O presidente do
SindusCon-SP também manifestou preocupa-
¢do com relagdo 3 nova queda da taxa de For-
magdo Bruta de Capital Fixo anunciada pelo
IBGE, de 1,3% em relagio ao trimestre ante-
rior ¢ 7,8% na comparaglo com 0 mesmo peri-
odo do ano passado. “Esses nimeros denotam
que os investimentos seguem em deterioragio,
o que ¢ muito prejudicial a0 desempenho da
construgdo. Basta lembrar que cerca dametade
de todos cles passa por este setor”

EMPREGOS

O nivel de emprego na construgdo brasileira re-
gistrou queda de 0,78% em abril em compara-
¢10 a margo. O saldo entre demissdes ¢ contra-
tagdes ficou negativo em 25,4 mil trabalhadores
com carteira assinada, de acordo com pesquisa
elaborada pelo SindusCon-SP (Sindicato da In-
distria da Construgdo Civil do Estado de Sio
Paulo) em parceria com a FGV (Fundagio Ge-
tulio Vargas). Essa ¢ a 14° retragdo mensal con-
secutiva. Nos primeiros quatro meses do ano, o
saldo negativo soma 90,2 mil vagas, indicando
queda de 2,72% em relagdo a dezembro. Com
isso, 20 final de abril, 0 nimero de trabalhado-
res do setor totalizava 3,228 milhoes.

Em relagio a abril de 2014, foram fechadas 3274
mil vagas (-9,21%). Na comparagio do acumu-
lado no ano contra 0 mesmo periodo do ano
anterior, a queda foi de 7,89%, uma redugio de
2796 mil empregos. Segundo o presidente do
SindusCon-SP, José¢ Romeu Ferraz Neto, "as ex-
pectativas ndo melhoraram apds o an(incio dos
cortes no orgamento, 20 contrdrio: reduziram-se
ainda mais os investimentos do governo no PAC
¢ no Minha Casa, Minha Vida, bem como ¢m
outros ministérios, o que diminuird o volume
geral de obras”
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SERIES AEB

As emogoes do Campeonato Bra-
sileiro estdo de volta ¢ a Vonder
mais uma v¢z marca presenca
em um dos principais campeona-
tos do mundo. Pelo terceiro ano
consecutivo, a marca ¢std presen-
te nas transmissdes dos jogos da
Série A do Brasileirdo, em lapeles
3D a0 lado do gol, participando
dos momentos mais importantes
¢ decisivos de cada partida ¢ do
ponto alto de cada jogada. O plus
de 2015 ¢std na participagio tam-
bém nos jogos da Série B, com
placa estitica no gramado em to-
dos os jogos da Segundona.

No total, sio 760 jogos nas 38 ro-
dadas da primeira ¢ segunda di-
vishes até 6 de dezembro, com a
Vonder junto dos principais clu-
bes e com as principais torcidas
do futebol brasileiro, cada um
torcendo pelo seu time.

A presenga nos jogos do Brasilei-
rdo ¢ uma das estratégias de divul-
gacgdo da Vonder, que redine 0 me-
Ihor ¢ mais completo mix de ferra-
mentas profissionais do mercado,
junto ao publico do esporte. Entre
suas frentes de divulgaglo, a mar-
ca apoia outras iniciativas, aliando
a paixdo do brasileiro pelo espor-
te & paixao por ferramentas, com
presenca em evenlos especiais no
futsal, a presenca ano passado no
Superclassico das Américas entre
Brasil ¢ Argentina ¢ os patrocinios
ao alleta Rodrigo Bastos, do tiro
esportivo, ¢ a selegio de gindstica

SUBT1ESUB13

Para apoiar o desenvolvimento do
esporte brasileiro ¢ proporcionar a
inclusdo social das criancas caren-
tes da cidade de Samto André,SP,
a Acqualimp, empresa especiali-
zada em armazenamento ¢ trata-
mento de dgua, estd patrocinando
as esquipes Sub-11 ¢ Sub-13 do
Esporte Clube Santo André, um
dos principais dubes de futebol
da regido do ABC paulista.
Durante todo periodo do Campeo-
nato Paulista de Futebol Categorias
Infanto ¢ Infantil 2015, que iniciou
em junho, as equipes das duas sub-
divisdes levardo a marca da com-
panhia estampada nos uniformes.
A Acqualimp  também  estd
apoiando o "Projeto Andrezi-
nho’, iniciativa do Instituto Afro-
-Brasileiro que oferece aulas de
futebol gratuitas para estudantes
em situagdo de vulnerabilidade
social em Santo André. O proje-
to retne 3 turmas com 40 alunos,
todas subsidiadas com a manu-
tengdo ¢ participagio ¢m tor-
neios ¢ campeonatos de futebol.
“Queremos ser mais que uma
empresa que oferece solugoes
em dgua. Por isso, também in-
centivamos a vida saudivel em
diversos aspectos. O apoio aos
times de futebol do Santo André
¢ uma forma de ajudar as crian-
¢as a desenvolver habilidades
importantes como concentragio,
disciplina, raciocinio ¢ autocon-
trole, Além disso, o apoio 20s ti-
mes do Santo André nos permite

— - e

ajudar a tirar criangas das ruas ¢
de situagoes de risco, oferecendo
a elas oportunidade para tenham
um futuro melhor”, afirma Cis-
sia Lago, gerente de marketing ¢
vendas da Acqualimp.

PARANA CLUBE

O Grupo Foxlux ¢ o Parand Clu-
be assinaram um novo contrato
de patrocinio para exposicio da
marca Foxlux. A marca paranaen-
¢, que atua hd mais de 18 anos no
mercado nacional, ird estampar as
camisetas oficiais de jogo do clube
de futebol profissional de Curitiba.
Segundo Paulo $. Velloso Ribeiro,
Dirctor Geral do Grupo Foxlux, a
decisdo de patrocinar novamente
o Parand Clube foi tomada com
base nos bons resultados obtidos
nos patrocinios firmados com o
time nos anos anteriores, Paulo
Ribeiro ainda diz que este patro-
cinio faz parte da estratégia de
marketing da empresa para ¢vi-
denciar a Linha LED Foxlux, mais
recente ¢ importante linha de pro-
dutos da marca, a qual conta com
diversos itens como lumindrias,
lampadas ¢ refletores para ilumi-
nagdo residencial ¢ comercial de
ambientes internos ou externos,
O logo da Foxlux com a assinatu-
ra da Linha LED, estampard a ca-
miseta oficial do clube na regido
das omoplatas ¢ abaixo da nume-
ragdo das camisas de cada joga-
dor durante todo o Campceonato
Brasileiro da Sériec B de 2015,
Além disso, neste mesmo perio-
do o logo ganhard destaque nos
canais digitais oficias do clube,
em placas no estddio Dorival de
Brito - Vila Capanema (Curitiba,
PR) ¢ também através de outras
acoes a serem desenvolvidas no
decorrer do ano,

s



painel

. Chumbador quimico QEP
1500 ¢ um sistema de an-
L) orgem adesiva  bicom-
ponente a base epdxi, in-
dicado para altas cargas em congreto,
z Podendo ser utilizado em conjunto com
1T barras roscadas ou vergalhdes em apli-
ca¢hes em materiais base macigos, como
Q concreto ou rocha, O sistema ¢ formado
o por: Cartucho bicomponente; Bico mis-
turador; Bico Extensor; Aplicador ma-
B nualou pneumitico.

MIRO E TOMIE OHTAKE

A AkzoNobel, uma das principais fabricantes
de especialidades quimicas no mundo, ¢ par-
ceira em mais uma grande iniciativa do Institu-
to Tomie Ohtake, que organiza ¢ traz ao Brasil,
juntamente com a Fundagdo Joan Miré de Bar-
celona, a maior exposi¢lo dedicada ao artista,
S30 a0 todo 112 obras, incluindo 41 pinturas,
22 esculturas, 20 desenhos, 26 gravuras ¢ trds
objetos, além de fotografias. A mostra pode ser
conferida na sede do Instituto Tomie Ohtake,
em Sdo Paulo, até 16 de agosto, seguindo poste-
riormente para Floriandpolis,

TUDO
AZUL

Apresentado como tendéncia em Mildo, o
uso azl é sempre reinventado no univer-
50 da decoragdo. A Cerdmica Atlas, sem-
pre em sintonia com este mercado, ¢ com
mais de trinta tons de azul em seu por-
tfolio, oferece solugdes em revestimentos
para piscinas, banheiros, cozinhas, ¢ onde
mais a criatividade permitir. Versitels, as
pastilhas de da Atlas, com me-
didas de 1,5x1,5cm até 5cm, podem ser
aplicadas em fachadas ¢ drcas imidas, até
mesmo em superficices curvas, sem des-
gaste de cor ou mesmo absorgio de dgua.
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ARMADURA PRONTA

A Gerdau apresentou no 11° Semindrio “Tecnologia de
Sistemas Prediais, que aconteceu em Sdo Paulo, a sua
linha de produtos voltados para construgido civil, como
Perfis Estruturais, Telas, Vergalhdo Cortado ¢ Dobra-
do Gerdau, Prego Cabega Dupla ¢ o langamento da
companhia: a Armadura Pronta, A Armadura Pronta
Gerdau para Estaca Armada ¢ um produto pronto para
aplicagio (cortado, dobrado ¢ armado), que traz maior
produtividade para as obras ¢ contribui na climinagio
de espago nos canteiros, para armagdo do ago.
)

DOCOLJOVEM 4.}

Com design jovem e contemporineo, Breezy ¢ a
nova linha de metais sanitdrios da Docol. Suas for-
mas finas ¢ retas garantem um visual moderno aos

ambientes ¢ permitem que 08 metais possam ser
aplicados a diferentes estilos de decoragdo. O mix
completo ¢ composto por Misturador de Mesa,
Tornciras de Mesa ¢ Parede, Ducha Higiénica, Mis-
turador para Bidé ¢ Acabamentos para Registro.

NOVASTECNOLOGIAS
PARA ARGAMASSAS

Fornecedora de solugoes ¢ inovagdes em aditivos ce-
lulésicos, polimeros diversos, emulsdes ¢ dispersdes, a
Dow apresentou suas tecnologias ¢ aditivos para arga-
massas: DustShield P100, Walocel Xact ¢ DLP 500. Seus
beneficios sdo tanto para o fabricante de argamassa
quanto para o usudrio final do momento da aplicaglo.

< A Doka Bath Works langou um ralo com vilvula
¢ automdtica. Acionado através do fluxo dadgua, por

simples agdo da gravidade, o produto € muito pra-
£ tico ¢ dispensa a abertura ¢ o fechamento manual.
<L Produzido em a¢o inox 304, que garante um visual

incrivel e longa durabilidade, o ralo ¢ uma solugio
QO pritica ¢ inovadora que impede a passagem de in-
<—(" sctos ¢ de maus odores do esgoto, mantendo a drea
oz de banho sempre limpa ¢ agradavel.



EUCATEX EBOA
EXPORTADORA

As exportagdes da Eucatex cresceram 28,7% em volume
no primeiro trimestre deste ano, o que resulton no incre-
mento de 58,1% na receita liquida obtida com o mercado
externo. No periodo, as vendas de chapa de fibra aumen-
taram 6,9%, Ja "I-HDE, que passou a compor o mix de
produtos exportados com maior efetividade, registrou
uma expansio de vendas de 575,8%, Novas alteragdes
nos processos produtivos desse produto permitirio o
aumento ainda mais relevante em suas exportagdes no
decorrer de 2015. "Além de aumentar as exportagoes, que
devem dobrar esse ano, vamos focar em produtos de me-

lhor lucratividade, implantar novos programas de redu-
¢do de custos ¢ melhorar nossa produtividade”, afirmou
o Diretor Vice-presidente Executivo ¢ de Relagoes com
Investidores, José Antonio Goulart de Carvalho,

JATO
FORTE

A Expambox lan¢a dois modelos ex-
clusivos de duchas, com jato muito
mais forte. Destaque também para o
design arredondado, com dispositivos
de saida de dgua em duas cores: azul ou
verde, além de diferentes tipos de jato,
com ou sem regulagem. As novas Du-
chas Expambox suportam temperatu-
ras entre 0 ¢ 50 graus centigrados. As
novas Duchas Expambox sdo apresen-
tadas em embalagem blister, com um
chuveiro, um tubo de ¥ polegada, um
engate ¢ uma canopla. E contam ¢com
dois anos de garantia.

‘EJ' (8 Curta nossa fanpage:

facebook.com/tumasolarem
www.solarem.com.br

Otimo para o seu cliente, excelente para as suas
vendas. Fale com a gente.

S SOLAREM

AQUECIMENTO SOLAR

A ECONOMIA
DE ENERGIA | 7
COMEGA AQUI

03 banhos vao ficar mais quentinhos e sustentaveis
com ©s aquecedores solares da SOLAREM - pioneira
no mercado brasileiro ha mais de 40 anos -, que
possuem um dos melhores nivels de eficiéncia
energética do segmento.
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TUDO NO LUGAR

) Um dos destaques dalinha Taurus Ferramentas
Premium, da Famastil Taurus, de Gramado, RS,
<30 0 seis modelos de bolsas para ferramentas.
Ideais para a organizagio de ferramentas manuais ¢ elétricas, ¢
também para a protegio, aumentando a durabilidade ¢ a vida
atil dos itens, as bolsas oferecem praticidade para quem pre-
cisa s¢ locomover ¢ carregar diversos utensilios. Confecciona-
das em poliéster, as bolsas da Taurus sdo duriveis e ficeis de
carregar. Indicadas para uso profissional ¢ também doméstico,
as bolsas complementam o amplo mix de produtos da Taurus
Ferramentas Premium destinados a facilitar o trabalho nas
construgdes, reformas ¢ pequenos reparos,

EMPALUX NA CASA CORPARANA

A mostra paranacnse de arquitctura, decoragio ¢ paisagismo, que
vai até o dia 9 de agosto, terd os ambientes de circulagio iluminados
com lampadas LED Empalux. Além disso, assim como nos quatro
altimos anos do evento no estado, todos os espagos da mostra, assi-
nados por renomados arquitetos ¢ designers, contam com as Lumi-
ndrias de Emergéncia Empalux, esse ano, totalizando 46 ambientes,
A Casa Cor Parand funciona no espago A Fabrika (Rua Fernando
Amaro, 60 - Alto da XV - Curitiba, PR).

Para atender aos profissionais do segmento construgdo civil, a
L Fixtil incluiv em seu mix novos modelos de Brocas, indicadas
para perfurar paredes, pisos ¢ lajes. As brocas SDS sdo indica-
das para furar paredes, pisos ¢ lajes de concreto. Fabricadas em
metal com material com maior dureza para maior precisio no
furo. As Videa Longa sdo indicadas para furar paredes mais
grossas de até 11mm de espessura. Estes langamentos comple-
mentam a linha ji existente composta pelos modelos A¢o Ré-
pido, Videa ¢ 3 Pontas. A Fixtil tamb¢ém disponibiliza outras
embalagens de brocas no formato de estojos.

GRUPO LEGRAND NOS 40

O Grupo Legrand comemora 40 anos de fundaglo no Brasil neste ano.
Multinacional francesa desde 1865, veio para o pais em 1975, comprou
a Pial em 1977 ¢ hoje passou a ser um grupo de marcas ¢ linhas de
grande sucesso que, juntas, contribuem para solugdes completas em
controle ¢ comando de instalagio. O Grupo Legrand ¢ formado pelas
marcas Blicino, HDL, Lorenzetti Materiais Elétricos, Daneva, SMS ¢
Legrand, além das marcas incorporadas, como Pial, Cablofil ¢ Cemar.

BROCASFIXTIL
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A Gerdau estd fornecendo apro-
ximadamente 24 mil toneladas de
vergalhdes para construgdo do edi-
ficio Panorama Tower, em Miami
(EUA). Com 83 andares ¢ medin-
do em torno 100,000m’, o0 empre-
endimento tem um custo estimado
de US$ 800 milhdes ¢ trard, em um
tnico complexo, além de aparta-
mentos, um hotel, lojas de varejo ¢
consultérios médicos. O ago parao
projeto foi produzido nas usinas da
Gerdau, em Jacksonville, na Flori-
da ¢ Midlothian, Texas, ¢ nas ins-
talagoes de ago de refor¢o da Com-
panhia, em Jacksonville, Tampa ¢
Fort Lauderdale, na Florida.

O grupo capixaba Fortlev
¢ patrocinador oficial do
também capixaba Erick
Silva, lutador de MMA.
Segundo o diretor Co-
mercial ¢ de Marketing
do Grupo, Evandro
SantAnna, o contra-
to tem como objetivo
apoiar um dos maiores
talentos da categoria, co
laborando com o desen-
volvimento do atleta ¢
ajudando na projeio da
empresa para o publico
que curte o esporte. Erick
foi campedo do Jungle
Fight, 0 maior evento da
América Latina.

FORTLEV PATROCINA ERICK SILVA
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Pantone, di o tom para a Joalheria Design da Casa PR O DU Z SE U S C A B OS
Cor S3o Paulo 2015, das arquitetas Adriana Scar-

taris ¢ Semara Brito, ¢ ja ¢std disponivel no sistema
Sayersystem. As lacas da Sayerlack sdo especiais
para o acabamento em superficies de madeira
acompanhando todas as formas que o profissional
desgjar em seu projeto com mixima perleigio.

O Grupo Foxlux acaba de inaugurar uma nova uni-
dade de negdcios. A nova estrutura serd responsivel
pela produglo dos cabos coaxiais vendidos pela Fo-
xlux. Dessa maneira, a marca importard somente a
matéria-prima ¢ serd responsivel pela confecgio do
produto. Assim, a empresa conseguird atender de-
mandas com maior rapidez, além de conseguir suprir

cessidades especificas.
LOCTlTE MAIS FORTE ::‘:':;:‘l‘c:u:? ;‘c}‘m‘;:r::: fornece o produto em duas

A marca Loctite langou a versio 20% mais quantidades: rolos com 100 metros ¢ bobinas com
forte de Loctite Super Bonder Power Easy 300 metros. Os cabos possuem ainda duas camadas
Gel, que ndo cola os dedos imediatamente. A de isolamento ¢ uma capa de cobre, que garantem ex-
solugao permite o ajuste da colagem nos pri- trema qualidade, tornando-os mais resistentes e ide-
meiros segundos apds a aplicagio ¢, por ser ais para screm utilizados, desde sistemas complexos
em gel, ndo escorre, de vigikincia por TV (CFTV) até em antenas indivi-
duais e/ou coletivas - VHE

ViiNgG f”-». A da 20

Obrigado Parceiro Revendedor! :
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63 ANOS
EINOVANDO

A Papaiz completa 63 anos de atividades no
Brasil. Com faturamento de RS 252 milhdes
em 2014, o Grupo Papaiz projeta crescimento
de 5% para 2015, Como parte do aprimora-
mento ¢ inovacio, investiu RS 25 milhdes na
ampliacio ¢ reforma das instalagbes na uni-
dade de Salvador, modernizacio dos proces-
s0s ¢ treinamento de equipes, Recentemente,
importou equipamentos dos Estados Unidos
e Itilia para aprimorar 0s processos das em-
presas do Grupo. “E com grande orgulho que
chegamos aos 63 anos de Papaiz, uma empresa
100% nacional que tem como foco o desen-
volvimento dos colaboradores, a qualidade ¢
renovagio do portfélio’, declara a diretora da
empresa Sandra Papaiz

Nos anos 90, a Suvinil criou a cor
Vermelho MASP para pintar as colu-
nas que sustentam o maior museu da
América Latina. Era a primcira vez
que o prédio recebia esse tom, Com
mais de 760 litros de produtos ¢ a
contratagdo de fornecedores especia-
lizados, 0 MASP ¢ a Suvinil retomam
a antiga parceria Com uma nova re-
vitalizacio do museu. “A Suvinil tem
orgulho em manter essa parceria tio
solida com o maior museu da Amé-
rica Latina. Estamos muito felizes por
deixar ¢sse cartdo postal da cidade de
Sdo Paulo ainda mais bonito’, afirma
Andreas Gietl, vice-presidente de Tin-
tas Imobilidrias da BASE

BANHO DE TINTA NO MASP

92

MONOCOMANDO
DA DOCOL

A Docol apresenta o novo Monocomando
para Cozinha Orbit, com design moderno
¢ cheio de estilo, Sua bica articuldvel com
dois pontos de rotagdo em 360° pode al-
cangar até 54 cm de distdncia. A facilida-
de de manuseio ¢ a flexibilidade proporcionada
pelo produto tornam-o ideal para ser aplicado
em cozinhas gourmet, permitindo o enchi-
mento de panclas na pia, bancada ¢ até sobre o
fogio.0 acabamento escovado garante sofistica-
G0 A pega, além de facilitar 0 manuscio,

EMPOSSADOS NA AFEAL

Foi empossada a nova Diretoria Executiva da AFEAL
- Associagdo Nacional de Fabricantes de Esquadrias de
Aluminio - ¢lcita para a gestdo 2015-2017. O cargo de
presidente passa a ser ocupado pelo empresirio Antonio
Antunes, que, durante a solenidade, anunciou importan-
te mudanga no quadro diretivo da associagido. A partir
de agora, a AFEAL contard com sete vice-presidéncias de
areas Cruciais para sua atuagido, sdo clas: Relagdes Insti-
tucionais; Administrativa/Financeira; Comunicagio ¢
Eventos; Téenica; Qualidade e Normalizagio; Economia
¢ Estatistica; ¢ Regionais.

SO PARA O RIO 2, dwnein

mercado do Rio de Janciro a linha de argamassas Maud,
A novidade, que ¢ uma extensio da tradicional marca de
cimentos da empresa, jd vem pronta para uso ¢ serd comer-
cializada na versdo ensacada. As novas argamassas sdo di-
vididas em duas grandes familias: as argamassas colantes
(popularmente conhecidas como “colas”) ¢ as argamassas
bisicas (conhecidas como “massas prontas”).




NOVA LINHA
DE TRINCHA

A Trincha Seda Tek da Pincéis Atlas chega ao
mercado com uma proposta diferenciada ¢ ino-
vadora, devido a alta tecnologia que possui, Os
novos pincéis utilizam cerdas sintéticas, que sio
mais finas ¢, por isso, proporcionam 50% de
L precisao das trinchas, 0 que deixa os cortes
O ¢ acabamentos perfeitos,

O Sistema Monobloco, padriao em todas
© as trinchas da Pincéis Atlas, que fundi em
| uma dnica pega as cerdas, cabo ¢ resina

de fixagdo, garante maior qualidade em

todas as suas trinchas, além de aumentar

- a durabilidade da ferramenta, diminuir a
possibilidade de afrouxar as partes entre
si ¢ reduzir a queda de cerdas.

J

A Prysmian aumentou a sua linha de ca-
bos Afumex Green com o langamento do
Afumex Green 1KV (1,000 Volts), Este lan-
¢amento substitui, na sua isolagdo, o polie-
- tileno tradicional (derivado do petrdleo)
M belo biopolictileno (polictileno verde),
< material desenvolvido a partir da cana-de-
<L -agucar, 100% renovivel ¢ com certifica-
wecdo internacional, reduzindo as emissOes
veme de CO’. Calcula-se que para cada tonclada
= de polictileno verde produzido sio captu-
radas ¢ fixadas, durante o cultivo da cana,
Wi mais de duas toneladas de gis carbonico
< da atmosfera. A Prysmian investiu RS 10
milhdes em Pesquisa & Desenvolvimen-
M 10 ¢ em equipamentos para
O produgdo do novo Afumex
W Green. A nova geragio dos
LU cabos seri produzida nas
fabricas de Sorocaba ¢ San-

to André, SP.
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A PILLER optou por ser uma empresa ecolgipdgiate correta, iniciando os processos de acabim

que n3o agridem a natureza, embalagens Sustentiveis, contribuindo assim para o

para os seas CONSUMIDORES.

PIﬁRSUSTENTAVEL

meio ambiente e menor.custo
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PINTANDO

"NO PAPEL

A linha Vestcor de Papéis de Parede Tex-
turizados para Pintar da Pincéis Atlas
chega em 3 opgdes: Fibra, Nivela e Cldssi-
ca. Todas elas podem ser utilizadas no re-
vestimento de paredes ¢ tetos. Composta
por fibras de alta qualidade, que deixam
a estrutura firme ¢ encorpada, trata-se de
uma solugdo para garantir uma superficie
uniforme, resistente e limpa, uma vez que
dispensa a aplicacio de massa, o que tor-
na extremamente prética sua aplicagdo.
Cada modelo contém uma textura dife-
rente ¢ pode ser pintado com tintas con-
vencionais para parede.

MENEGOTTI FACILITA

A Desempenadeira Elétrica Mencgotti ¢
ideal para complementar a alta produtivi-
dade em sistemas de projecio mecanizada.
Seu bom desempenho permite produzir até
80m/h. Com a possibilidade de ajustar a
velocidade de rotagido, este equipamento
satisfaz os requisitos de qualquer tipo de
trabalho, adaptando assim ds exigéncias do
operador. Tem um disco de grande didmetro
que assegura a uniformidade da superficie;

sz Botdo para aplicar spray de
dgua para molhar reboco
Ol £ESSO € ASSCZUIAr UM
aplicagio uniforme ¢m
toda a parede.

W Hi 10 anos no mercado, a Steck, fabricante
O de materiais clétricos para uso residencial,
= comercial ¢ industrial, apresenta os Barra-
W mentos Neutro ¢ Terra com fixagio para
2. trilho padrio DIN. Ideais para aplicagoes
<L de circuito Neutro (Azul) ¢ ‘Terra (Verde),
os barramentos possuem 10 terminais
< (sendo um com bitola méixima de¢ 35mm’
00 + nove com bitola mixima de 16mm?),

T

NOVA FECHADURA DIGITAL

A Yale, marca do Grupo ASSA ABLOY, langou
a fechadura digital YDM 3212, com tela sensivel
20 toque ¢ acionamento A distincia através de
controle remota. Agora a marca disponibiliza
no pais 11 modelos entre fechaduras digitais ¢
biométricas. A YDM 3212 da Yale ndo possui
cilindro o que gera conveniéngia, pois dispensa
o uso de chaves. Alarme de tenta-
tiva de invasio ¢ um dos diferen-
ciais da nova fechadura que per-
mite o cadastro de 20 cartdes, senhas de quatro a
12 digitos, bloqucio de acesso interno ¢ externo.

VEDACIT VERDE

A Vedacit confirma sua parceria com o Green Building
Coungil Brasil (GBC). A iniciativa revela a preocupagdo da
empresa em proteger o meio ambiente, com o objetivo de
construir um futuro desenvolvido em bases sustentiveis ¢
uma sociedade mais responsivel. “Consideramos de gran-
de importancia ser membro de uma das mais importantes
organizagdes engajadas com a preocupagio ambiental ¢ te-
mos interesse em estender ¢ssa parceria por muito tempo.
Estamos sempre em constante pesquisa para desenvolver
produtos que atendam as certificagoes’, alirma Ana Paula
Vales, gerente de Marketing da empresa.

e -

O QUADRADO DA ROCA

A Roca traz mais uma extensa linha de metais
para compor a decoragio de salas de banho,
GAP, produzida em metal cromado, privilegia
formas quadradas ¢ design robusto. O meca-
nismo ceramico de % de volta ¢ o ar¢jador oculto
permitem economia de até 50% no consumo de
dgua. Por ser ajustivel, 0 mesmo mecanismo ga-
rante total regulagem para alinhamento do volan-
t¢ a0 corpo. Disponivel nas versdes misturadores
¢ torneiras para lavatérios de mesa e parede, além
da ducha higiénica com derivagio (instalada no
mesmo ponto de saida de dgua da bacia sanitiria)
¢ dos acabamentos para registro




A Sayerlack apre-
senta a Sayermas-
sa uma solugio
pritica ¢ eficiente
para corrigir imperfeigdes na
madeira macica ou folhea-
da. $30 nove opgdes de cores:
Branco, Mogno, Cerejeira, Pi-
nus, Jatobd, Marfim, Ipé, Im-
buia ¢ Eucalipto. A Sayermas-
sa faz parte da linha Aquaris,
composta por produtos inova-
dores Base Agua, com baixis-
simo odor, alto rendimento,
secagem ripida, facilidade na
aplicagdo ¢ um cuidado ainda
maior com a saitde humana, ji
que sdo ccologicamente corre-
tos com beneficios maltiplos
de economia ¢ preservagiao do
meio ambiente.

MAQUIAGEM COMPLETA

ROCA NA TORRE

Indicada pela Sete (Société d'Exploitation

de la Tour Eiffel), empresa administradora |

da Torre Eiffel, a Roca foi escolhida como
empresa fornecedora de lougas paraa im-
portante reforma dirigida pelo arquiteto
Alain Moatti, com objetivo de modernizer
as instalagdes da Torre Eiffel, tormando-a
mais sustentdvel ¢ aumentar o niimero
de visitas. Como resultado, os banheiros
no Pavilhio Eiffel foram renovados, com
o interior inteiramente revestido de ver-
melho. Para o Ferrié Pavilion, a exigéncia
técnica era usar a cor vermelha na louga
sanitdria, mantendo 0 mesmo padrio das
demais instalagdes da Torre, Pama isso,
a Roca produzin uma série exclusiva de
seu lavatorio Diverta, da bacia sanitdria
Meridian-N ¢ de micténios instalados nos
banheiros do primeiro piso da Torre,
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OS QUADRADOS
DA LORENZETTI

Acompanhando  as  tendéncias
mundiais de arquitetura ¢ design,
a Lorenzetti revoluciona mais uma
vez 0 mercado ao langar o chuveiro
Acqua Storm Ultra ¢ a ducha Acqua
Star Ultra. Sofisticados ¢ inovado-
res, os produtos se diferenciam pe-
las formas quadradas ¢ pelo design
compacto ¢ ultrafino, similar is du-
chas frias. Os langamentos contam
com a exclusiva Resisténeia Loren
Ultra, com a troca ripida ¢ segura,

As tomadas de embutir redon-
E M B UT' R dada B-LUX estdo disponiveis
para 10A ¢ 20A ¢ tem garantia

exclusiva de 6 anos. Muito utilizadas ¢em conduletes, possui o mes-
mo corpo das tomadas do padrio antigo, facilitando assim a troca
destas em locais onde jd existia instalada uma tomada neste for-
mato, pelas tomadas do novo padrao brasileiro (NBR 14136), ndo
sendo necessdria a troca do espelho, causando menos gastos para
as cCMpresas ¢ menos transtorno para os instaladores.

REFORMULACAOQO
TOTAL DAS LINHAS

A Poliplis, lider na América Latina na fabricacio de adesivos ¢ sclantes
hibridos, anuncion uma reformulagio em todos os produtos direcio-
nados ao mercado da Construgdo Civil, De acordo com o departamen-
to de marketing da empresa, as mudangas fazem parte de uma nova
estratégia para melhor atender as necessidades dos setores que atua,
Entre as modificagoes ji definidas, ¢std a utilizagio de um novo de-
sign nos rétulos ¢ também a criagio de uma nova linha definitiva,
batizada de Construction, direcionada exclusivamente para o setor
da Construgdo Civil. A alteragdo atingird um vasto leque de pro-
dutos, como os adesivos 1010, 1090, 1200, Fixa Cuba, Fixa Espclho
MS, Base Agua além dos silicones acéticos ¢ neutros. A versio em
sache, disponivel em todos os produtos hibridos, também terd o
design do rétulo modificado.

We

m Manter  as  ferramentas
organizadas ¢ facilitar o

< transporte das pegas de um
lado para o outro ¢ a fina-
lidade das Caixas Pldsticas
da Tramontina. Disponi-

— VCiS €m dois tamanhos,
432 x 18 ¢m ¢ 508 x 24

o cm (larg x alt), os produ-
tos ainda possuem bandeja
removivel ¢ trava metdlica,
Indispensdavel para quem
gosta de deixar as ferra-
mentas sempre em ordem,

Q os lan¢amentos também

: sd0 ideais para guardar ar-
tigos de pesca, entre outros
AcessOros.

ELEFANTE COM
NOVAEMBALAGEM

O Arame Farpado Elefante
da Gerdau chega ao merca-
do com uma nova embala-
gem, no formato de capa. O
produto manteve o diferen-
cial do carretel interno, que
garante 100% de aproveita-
mento ¢, com a nova capa
protetora, seu transporte ¢
manuseio serdo ainda mais
seguros, O Arame Farpado
Elefante Gerdau suporta ani-
mais pesados ¢ inquietos ¢
resiste ao desgaste natural do
tempo por possuir fios gros-
sos de alta resisténcia.
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Ha 40 anos, produzindo e comercializando ferramentas
forjadas de alta qualidade para atender as necessidades

- ISTAMBUL ECO

A nova linha Istambul da A. J. Rorato, tem design moderno, com
linhas retas e puras com contraste entre os padrdes madeirados ¢
o branco que possibilitam uma integra¢do do moével em qualquer
ambicnte, Além disso ¢ um produto Eco sustentdvel, sendo 100% da
madecira utilizada em sua produgdo de reflorestamento préprio.

ROCAE OS BALOES

O Grupo Roca participou do 27 Festival Internacional de Balo-
nismo de Torres, no Rio Grande do Sul, o maior da América lati-
na, reunindo balonistas de 17 paises. Com duas equipes formadas
por colaboradores e os clientes Adamatti ¢ Redemac, a Roca, que
jd esteve em outras cinco edigdes, participou neste ano com dois
baldes. Um deles com a logomarca Roca ¢ outro representando a
Fundagdo We Are Water, entidade mantida pelo Grupo Roca, que
visa promover agoes de conscientizagio sobre o uso racional de
recursos hidricos no mundo,

Um sonho para
sua caixa de

ferramentas.

da construgao civil e agropecudria brasileira.

FERRAMENTAS
JAPI CRESCE

A Japi, empresa do Grupo Astra,
que j contava com ampla linha de
ferramentas, langa agora trés novas
ferramentas multifuncionais, que
proporcionam economia ¢ pratici-
dade ao consumidor para realizar
diferentes tarefas: Alicate Bomba
Diagua ajustivel; Chave 3 fungoes
¢ Chave para Sextavado Universal,
Também langou o soquete uni-
versal que solta ¢ aperta qualquer
formato de parafuso. A tecnologia
aplicada faz com que os pinos de
ago s¢ moldem perfeitamente a0
formato do parafuso, possibilitan-
do até mesmo a remogio de para-

fusos enferrujados ¢ espanado.

— L,
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ALBERO NOCE

O design do Porcelanato Alberto Noce da
Biancogres reproduz as tonalidades ¢ texturas
de virias espécies de madeiras de demoligdo.
Com desenhos em réguas, uma mesma placa
combina quatro diferentes referéncias, o que
resulta numa paginaglo surpreendente.

O Albero Noce proporciona amplitude e
continuidade aos ¢spagos, aliando o aspecto
natural da madeira 3 atmosfera sofisticada.
Indicado para todos os ambientes comer-
ciais ¢ residenciais, internos ou externos,

CHUVEIROSTRAMONTINA

A Tramontina Eletrik estreia no segmen-
to banho com o langamento dalinha Sen-
se, que inclui duchas eletronicas ¢ elétri-
cas ¢ um modelo de torneira eletronica.
“Temos uma grande expectativa com esse
langamento, por ser uma categoria diferen-
te da que trabalthamos atualmente. Temos
agora um novo mercado para explorar.
Mas sempre trabalhameos para oferecer to-
dos os produtos necessdrios no momento
da construgio de uma casa’) diz Roberto
Aimi, dirctor da Tramontina Eletrik.

0 | e

CANIVETES a

A linha Taurus Ferramentas Premium, da Famastil Taurus
Ferramentas, possui trés modelos de canivete: Angus, Ta-
bapud ¢ Purund. A diferenca entre cada modelo estd no de-
sign, moderno ¢ arrojado, mas todos contam basicamente
com as mesmas caracteristicas, incduindo mecanismo de
trava ¢ clip para cinto. O corpo do canivete, feito de alumi-
nio, combina leveza, maciez ¢ facilidade de manuseio, Ji a
Limina, de ago inox, ¢ ficil de afiar, tem alta durabilidade ¢
resisténeia A corrosio. Acompanha estojo.

INSCRICOES PARA UM SONHO

J& estdo abertas as inscrighes para o 20° Prémio Deca
Um Sonho de Banheiro, onde podem participar arqui-
tetos, engenheiros, designers de interiores ¢ construto-
ras de todos os estados do Brasil.

As inscrigdes podem ser feitas até o dia 05 de outubro ¢
nio ha limite de projetos inscritos por profissional, pelo
site; http://www.decaclub.com.br/sonho2015/

TREVODRYWALL

Os produtos da Trevo Drywall serdo comercia-
lizados pela unidade de Fortaleza,CE, do Leroy
Merlin, gigante varejista de materiais para a cons-
trugdo civil. Segundo Pricila Correali, gerente
comercial da Trevo Drywall, a parceria com o
Leroy Merlin ajudard a popularizar o drywall en-
tre os consumidores finais. “F uma excelente vi-
trine para a nossa marca ¢, principalmente, para

um tipo de um sistema construtivo ainda pouco
conhecido no Nordeste’, ¢la afirma.




O branco estd em alta na decoracdo ¢ nunca sai de moda.
As portas brancas, por exemplo, podem se tornar objeto de
decoragio ¢ destacar o espaco, oferecendo beleza, sofistica-
o ¢ a sensagio de aconchego, Por isso sio muito indica-
das para quartos ¢ salas. Uma opgo interessante para quem
deseja inovar ¢ o Kit Porta Pronta DRZ, desenvolvido pela
Pormade - fabricante de portas prontas do Brasil. Compos-
to de porta, batente, guarnigdes, fechadura e dobradigas,
montada ¢ travada, na cor branca. Qu se¢ja, uma solugdo
completa que proporciona muito charme aos ambientes.

PESO PESADO

A Elephant Parade, uma das maiores exposi-
¢oes de arte do mundo, conta com o patrogi-
nio da empresa Anjo Tintas. Serdo dezenas de
esculturas de elefantes decoradas por artistas
que irdo transformar o ambiente urbano ¢em
uma galeria a oéu aberto, espalhados por di-
versos pontos turisticos de Floriandpolis, SC,
a partir de novembro até o dia 30 de janciro
de 2016. A mostra Elephant Parade ji passou
por 15 cidades ¢ este ano chega pela prineira
vez na América Lati-
na. As esculturas sdo
de 1,5 metro ¢ feitas de
fibra de vidro ¢ uma
delas terd a parceria da e
Anjo Tintas, Mais in- ELEPHANT PARADE
formagoes: wwwele- FLO RIPA 201

phantparade.com.br
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GERDAU

L ANCAAPLICATIVOS

Gerdau langou, com exclu-
sividade para o mercado
brasilciro, dois novos apli-
cativos: Gerdau Catdlogo de Pro-
dutos ¢ Gerdau Catdlogo de Cercas.
Os dois aplicativos ja estao disponi-
veis, gratuitamente, para platafor-
mas Android ¢ i0S ¢ poderio ser
usados em tablets ¢ smartphones.
O Gerdau Cileulo de Cercas indi-
ca a quantidade exata de produtos
da marca que o cliente precisard
para montar sua cerca, com base
26% de participacdo de
mercado no setor de mate-

riais de construgdo, montou o seu
plano de levar para o segmento tec-
nologias que asseguram a adogdo
das melhores priticas de gerencia-
mento. Com a proposta de apoiar
do pequeno comerciante de bairro
até os grandes home centers, a ¢s-
tratégia da empresa ¢ mostrar a for-
¢a de uma TT inteligente, capaz de
reduzir custos ¢ sanar os gargalos
oriundos do setor.

“Visamos levar as nossas tecnolo-
gias focadas no segmento de mate-
rial de construgio de forma flexivel
¢ evolutiva conforme o crescimento

PC Sistemas, que possui

na metragem ¢ nas caracteristicas
do terreno. O aplicativo apresenta
ainda as opgdes entre os diferentes
produtos ¢ solugoes voltados ex-
clusivamente para a construgio ¢
manuten¢io de cercas, como ara-
me ovalado, arame farpado, gram-
pos, balancins, arame para arreme-
te, alambrados, mourdes de ago ¢
outros componentes. Ji o Gerdau
Catdlogo de Produtos permite que
o consumidor acesse remotamente
a linha completa de produtos,

NTELIGENTE

¢ as necessidades do diente’ acres-
centa Leonardo Barros, Diretor de
Marketing ¢ Novos Mercados da
PC Sistemas,

O sistema de gestdo WinThor Ma-
terial de Construgio ilustra o dis-
curso da companhia, como é o caso
da Almeida Distribuidor, da Parai-
ba, que diminuiu seus custos gerais
em 25%. "0 uso do ERP tem nos
dado muita seguranga para modi-
ficarmos alguns processos de poli-
licas internas ¢ estratégias comer-
ciais. Com isso, nosso crescimento
em faturamento ¢ a melhoria na
prestacio de nossos servigos ¢ visi-
vel, diz Nildeberto Almeida, Dire-
tor Geral da loja.
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SAYERLACK

S PARA NADR IR

Seja uma loja
especialista em
tintas e vernizes
para madeir:

7
A

Com Sayerlack vocé
oferece os melhores
produtos para seu cliente
tratar, proteger e
embelezar a madeira.

isten =-(§ &

o "-"N-—,-.-eﬂrufo’ .

Acesse:
www.sayerlack.com.br

0800 702 6666

n é’b Renner Sayerlack SA

sustentabilidade

estacgo do bem

O Prolata Reciclagem inaugurou seu primeiro ponto de entrega
voluntaria (PEV) de latas de ago pés-consum emuma das lojas
da rede de varejo de materiais de construgdo C&C,

ocalizada na Marginal Tieté,

no bairro da Barra Funda

(Zona Oeste de Sdo Paulo), a
loja foi a escolhida iniciar o proces-
s0 de implantagio de PEVs por ser
referéncia em sustentabilidade. Ali,
os consumidores poderdo entregar
latas vazias de tintas ¢ também de
outros produtos, que serdo classifi-
cadas, separadas ¢ posteriormente
enviadas para a siderargica par-
ceira do projeto, que as reutilizard
CcOmo matéria-prima ¢m scu pro-
cesso de produgio de novas chapas
de ago. Em breve, o PEV passard
também a recolher ¢ acondicio-
nar as sobras de tintas imobilidrias
eventualmente existentes nas em-
balagens. “A implantagio dos PEVs
¢ parte de nosso trabalho voltado
para facilitar a coleta ¢ a destina-
¢do correta das embalagens de ago
pos-consumo, que sio 100% re-
cickiveis ¢ tém forte demanda no
mercado. E estd alinhada & propos-
ta apresentada pela ABEACO (As-
sociagdo Brasileira de Embalagem

exigéncias da Politica Nacional de
Residuos Solidos™, afirma ‘Thais Fa-
gury, gerente-executiva do Prolata
¢ também da ABEACO.

Este ano, outros 12 PEVs deverido
entrar em operaglo, em diferentes
pontos do Pais. Esse trabalho de-
senvolvido pdo Prolata faz parte
de um plancjamento mais amplo
para estabelecer estruturas adequa-
das para lidar com as embalagens
de ago pds-consumo ¢ promover
a sua reciclagem. Uma das agdes
bem sucedidas nessa drea foi a cria-
¢lo do Centro Modelo Prolata Re-
ciclagem, localizado no bairro de
Pirituba, ¢em Sdo Paulo, que estd em
funcionamento hd mais de um ano,
com capacidade de recebimento de
grande quantidade de sucata metd-
lica. Mais recentemente, o progra-
ma Prolata expandiu seu alcance
com a incorporagio de 50 coopera-
tivas de catadores nas cidades-sede
da Copa. Essas cooperalivas rece-
bem apoio técnico para desenvol-
ver as suas atividades e treinamento

de Ago) ¢ pela ABRAFATI (Asso-  em melhores priticas da atividade
ciagdo Brasilcira dos Fabricantes  de coleta ¢ armazenamento das
de Tintas) para o atendimento as  embalagens de ago.

Horidrio de funcionamento:

Endcereco:

ERVIC

quartas, quintas, sibados ¢ domingos, das 11h00 as 19h00

Av. Presidente Castelo Branco, 7207 (Marginal Tieté)
Barra Funda - Sio Paulo (SP)

/) Para mais informagdes, acesse: www.prolata.com.br/
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GLASS VETRO EM
PORTO ALEGRE

Grupo Glass Vetro, es-

pecializado na distribui-

¢do de ferragens e aces-
sOrios para o mercado vidreiro,
inaugurou uma loja em Porto
Alegre (RS), na Rua Cerro Azul,
1049 - Santa Maria Goretti,
‘Trata-s¢ da primeira unidade no
Sul do pais ¢ a sexta do projeto
de franquias da companhia, que
segue seu modelo de oferecer ao
mercado um atendimento perso-
nalizado ¢ adequado ds necessida-
des de cada regido, além de trazer
um ¢spago para treinamento ¢
formagio profissional, fazendo
da loja um local estratégico para
a multiplicagdo do conhecimento,
Com mais de 400m°, a loja levard
a capital gaicha seu diversifica-
do mix de produtos capazes de
atender o mercado vidraceiro ¢,
principalmente, para o segmento
de arquitetura ¢ engenharia, com
solugdes para projetos de cons-

trugdo ¢ decoragio.

Eduardo Abellan, diretor de fran-
quias da empresa, ressalta o “in-
crivel potencial de negécios”™ no
mercado do Sul, acrescentando
que a expectativa do volume de
negdcios da empresa na regido
¢ que dobre com a abertura da
nova unidade. Ele também enal-
tece a expertise do responsivel
pela nova franquia, Guilherme
Pedroso. “E um profissional da
drea, alguém que conhece bem o
setor ¢ que ird agregar muito co-
nhecimento’, diz.

Pedroso, por sua vez, ndo esconde
a empolgacio. A loja surge dian-
te do aumento da demanda por
produtos de qualidade ¢ disponi-
bilidade de materiais em pronta-
-entregd’, diz. “Agora, passaremos
a oferecer um moderno ¢ arrojado
centro que atende as necessidades
do setor vidreiro para todo estado
do Rio Grande do Sul”.




ALEXANDRE BRITO
NA TELRANORTE

lexandre Brito assume a

Diretoria de Vendas e Ope-

ragdes da  Saint-Gobain
Distribuicdo Brasil, detentora das
bandciras Telhanorte, Pro ‘Telha-
norte ¢ Telhanorte Conceito.
A posigio, que eraexercidainteri-
namente pelo Diretor Geral, Ma-
nuel Corréa, passa a ser respon-
sabilidade de Brito. O executivo
desenvolveu carreira ao longo de
30 anos na Norton, indastria de
abrasivos que integra também o
Grupo Saint-Gobain, onde exer-
ceu diferentes fungdes nas dreas
de Vendas, Marketing, Produtos,
Exportagio e, por ultimo, a Di-
retoria de Vendas ¢ Marketing
América do Sul. Administrador
de empresas com pos-graduagio

em Gestao de Negocios pela Fun-
dagdo Getulio Vargas (FGV), Bri-
to assume o desafio de melhorar
ainda mais as operagoes das 38
lojas da rede multiespecialista em
construgio ¢ reforma, especial-
mente no que s¢ refere ao atendi-
mento ¢ organizagdo dos pontos
de venda, visando a ampliagio da
exceléncia,

“E um desafio muito interessan-
le, pois estou aprendendo muito
¢ trazendo a experiéncia adqui-
rida como fornecedor. Agora, a
operagdo passa a ser direcionada
ao consumidor, em um proces-
s0 muito mais dindmico. Estou
feliz com a mudanga, instigado
¢ animado em colaborar com a
Telhanorte’, conclui Brito.

LINHA
DE CORTE

Qualidade ¢ desempenho

FERRAMENTAS

CARNEIRO @),

SERRA CIRCULAR
COM E SEM VIDEA

Para corte de
Mderas

SEM VIDEA

DISCO
DE CORTE

Para corle de
varios Upos 6o
300 InCiusive
ACO INOXC

DISCO
DIAMANTADO
TURBO

Para corte
e conceoto,
ahenyiz e
médrmaore.

DISCO
DIAMANTADO
SEGMENTADO

Para corte
¢ concreto,
alvenaria, granito,
Ljolo ¢ e

DISCO
DIAMANTADO
LISO

Para conte de piso,
arobsa, ceramica,
andejo ¢
pocceanato.

DISCOS DIAMANTADOS COM
GRANDE CONCENTRAGAD DE DIAMANTE
SINTETICO DE ALTA QUALIDADE

www.ferramentascarneiro.com.br

CONSULTE
vendas@loyal.com.br | (35) 3729-8700

NOSSA EQUIPE
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CONSTRUSUL

Feira Internacional da Constru¢io

De: 05 2 08 de agosto

Local: Fenac, Novo Hamburgo, RS

www.feiraconstrusul.com.br

CONCRETE SHOW
Encontro Mundial da

FEICON NE

3o Salio Internacional da
Construgio

De:z 21 223 de outubro

Local: Centro de Convengdes de

Pernambuco, Recife/Olinda
www.feiconne.com.br

Construglo Pesada

De: 26 a 28 de agosto
Local: Sdo Paulo Expo
Exhibition & Convention
Center, SP
www.concreteshow.com.br

FENORMAC 2015

Feira Norte de Materiais
de Construgdio

De: 09 a 12 de setembro
Local: Hangar Convengoces

-~

Osmocolor da Montana Quimica
O Stain que sua madeira merece

Ve ———

. Conlira as datas e os locais
‘t:;_{'as principais feiras do
. segmentoem 2015

LANCAMENTOS

De 21 a 24 de outubro acontece

em Joinville, SC, a Intercon 2015 -
Feira ¢ Congresso da Construgdo
Civil, evento bienal ji consolidado
como o principal do setor nos
estados de Santa Catarina ¢

Parand. Voltado para um
publico qualificado do
segmento, como revendas,
construlores, arquitetos,
engenheiros, profissionais
¢ consumidor final,

a feira j prepara

algumas novidades.

Uma delas poderd ser
conferida no estande da
Moldimplas, pioneira

em produtos plisticos
para assentamentos de

=
— | —
= m ‘_ S—

porcelanato, O destaque
da empresa estd no
langamento do “Nivela
Piso Plus’, produto que

¢ lFeiras da Amazonia,
Belém-PA

i§, 0 $13in Osmocolor 43 Mot
! primeico Stain do Brasil ¢

madena, Figoe com o onginal,
escolha Osmocolor da Montana,

ROOFING EXPO 2015
Feira de telhas, coberturas
¢ impermeabilizagio

De: 13 a 15 de outubro
Local: Transamérica Expo
Center, So Paulo,SP.
www roofingexpobrazil. com.br

INTERCON

Feira ¢ Congresso da Construglo
Civil

De: 21 a 24 de outubro

Local: Expoville, Joinville, SC
www.feiraintercon.com.br
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SUSTENCONS

Feira da Sustentabilidade da
Construgio

D¢: 17 2 20 de novembro
Localk: Centro de Convengdes
Pernambuco, Recife/Olinda
www.ficons.com.br

surge para acompanhar
as necessidades do
segmento, sendo
destinado aos
assentadores de granitos,
MANMOIYS ¢ pisos
cimenticios com espessura de

até 22 mm."Preocupamo-nos
com a melhoria continua ¢ para
1S50 ¢stamos constantemente

nos reinventando ¢ buscando
diferenciais inovadores para nossos
clientes’, conta Josiane de Aravjo
Woelfer, diretora da Moldimplas.
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vonder

Retificador/lnversor de Solda LANCAVENTO

A qualidade da solda nao esta mais no tamanho da maquina.
ARV 130 da VONDER é a revolugao das Maquinas de Soia.
Modema, compacia e que surpreencde em cada delalhe!

i

»

www.vonder.com.br

g

PEQUENO NO TAMANHO, /[
GIGANTE 1/ PERFORMANCE!
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Major tecnologia e produtividade nos processos de solda! \

Aescolha é sua e a qualidade ¢ VONDER!
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