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MEIO CHEIO, MEIO VAZIO

Dependendo de quem v&, o copo pode
estar meio cheio ou meio vazio. Para os

otimistas estard cheio, j4 os pessimistas...

Pois é mais ou menos assim que po-
demos avaliar os nimeros divulgados,
recentemente, pela ABRAMAT - Asso-
ciagdo Brasileira da Industria de Mate-
riais de Construcéo - para o primeiro
trimestre deste ano. O crescimento foi
de 2,1% em relagdo ao mesmo periodo
do ano passado, mas n#o hé otimismo,
pois, segundo a entidade, o acumulado
dos tltimos 12 meses (abril/2017 com
abril/2018), o faturamento registra
queda de 1,6%.

Dificil agradar a todos.

Mas, o que mais chama a atengéo nos
ntmeros divulgados pela ABRAMAT é o
faturamento no trimestre dos dois seg-
mentos em que se dividem os produtos:
base e acabamento. Produtos de base
registraram crescimento de 2,2%, e 0s

de acabamento, 2,0%. Isso significa que
estdo sendo lancados novos empreendi-
mentos imobilidrios, o que indica maior
volume de venda dos materiais-base,
como cimento, argamassa, ferro; e os
brasileiros continuam reformando suas
casas, ja que os materiais de acabamento
(tintas, lougas, metais sanitarios, entre
outros) estdo com bom desempenho por
causa das reformas dos iméveis.

Pelo que pudemos observar nas duas
maiores feiras do segmento, a Expo
Revestir, em marco, e a Feicon Batimat,
em abril, o otimismo estavano ar.

A primeira, voltada para arquitetos,
engenheiros e decoradores, principal-
mente, exaltou o bom momento em que
vive o mercado imobilidrio, tanto é que a

industria de revestimentos ceramicos ca-
prichou nos langamentos apresentados,
mais uma vez, em belissimos estandes.
A Feicon Batimat, por sua vez, apesar da
auséncia de grandes players do mercado
da construgéo, como Lorenzetti, Deca,
Docol, Tigre, Amanco, entre outras, tam-
bém era s otimismo. Nunca se viu tan-
tas empresas de iluminac#o presentes na
Feicon, e isso comprova o crescimento
do segmento de acabamento.

Em outro evento, o0 2° Encontro de
Lideres, promovido pela revista Re-
venda Construgdo, com mais de 120
participantes representando o comércio,
o atacado e a industria, também havia
otimismo no ar. Representantes da
industria presentes destacaram o bom
momento que estdo vivendo com a reto-
mada da produg&o em niveis satisfatd-
rios para justificar novos investimentos.
Quanto aos comerciantes, destacaram o
aumento de movimento em suas lojas,

e se animam para bons resultados de
vendano restante do ano. Pela primeira
vez, pelomenos

nos ultimos anos,

ninguém esta

pessimista com

osrumos da

politica brasileira

e trabalham para

enfrentar qualquer

situacgdo. Para

muitos, 0 copo

estd meio cheio!

Boa leitura
Roberto Ferreira

D ERRATA

Na reportagem sobre Argamassa, edicdo 330, 0 nome correto daempresaé MACXCOLA.

Na cobertura da Expo Revestir, edicdo 331, pagina 118, o nome correto da gerente de
Marketing da Bostik Fortaleza é Maria Luiza Ciorlia.

—
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DUCHAS
CHUVEIROS E
URIZADORES
Empresas investem no
conforto do banho. Sem
esquecer a economia

PIAS E CUBAS

APOSTAM NO DESIGN

D ENTREVISTA

Nicolas Miégeville, da Saint-Gobain
Abrasivos, diz que as revendas s@o
parte da estratégia

D ENCONTRO DE LIDERES
2° Encontro reuniu cerca de 120
pessoas representando o comércio,
aindustria e o atacado

D DUCHAS E CHUVEIROS
Fabricantes investem em produtos
que proporcionam banho
confortdvel com economia de dgua

D PIAS E CUBAS

Cada vez mais sofisticadas,
as pias e cubas ddo um toque
de classe aos banheiros

D INSTRUMENTO

DE MEDICAO

Equipamentos que facilitam a vida
dos profissionais da construgéo.
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D MANTAE
IMPERMEABILIZANTE

Manter uma residéncia exige alguns
cuidados especiais. Por isso, recomende

mantas e impermeabilizantes corretos

D FEICON

Feira reuniu centenas de
Expositores durante quarto
dias no Séo Paulo Expo Center
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« Maior espaco nas gondolas ASSQ ABLOY
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» Mesma protecdo e seguranca de sempre

ASSA ABLOY, the global leader
@ @ @ www.papaiz.com.br | www.assaabloy.com.br i door apening solutions




NOVAS FORMAS
DE CONTINUAR INOVANDO,

B e e  l —
- — - -

——
o — — o

S

llllll

o

o

DUCHA E CHUVEIRO EM UM SO PRODUTO

{ P A e
CHUVEIRO



COM A QUALIDADE
DA MARCA QUE VOCE CONFIA

H"'-:-H: h-h-""\-u ‘4.
l"""\q._-‘---h'\. o
AR e
. [ —
—
[ r—
H-‘--"'""'--___‘
’ =iy
] l--'_""“'--._
———
—
£ =
o 3 i =
REL B S9%
Bh dEERE
E - \ ,._-'
By ._F
g \ R
% & =T
Al S O N EFG L
171 | versoes. "R+
— - MULTITEMPERATURAS | B | L———1 ||
1 1 1 EELETRONICA O I B
i ;. I L _._.____'_____..--'"
L - pamun

0800 015 02 11

www.lorenzetti.com.br




(GRUPOJGMEG]NAIFEICON}2018}

Com a intencao de se fortalecer no mercado a cada ano que passa, o Grupo GMEG,
participou da Feicon Batimat 2018 - SP, com a presenca da Diretoria, Gerentes Comercias e
Representantes, que receberam clientes de todo o Brasil. A Feicon Batimat é a
oportunidade de apresentar as marcas Motomil, Eletroplas e Garthen, seu variado mix de
produtos e ultimos lancamentos. Foi apresentado aos visitantes os produtos e tecnologia
aplicada no parque fabril do Grupo GMEG. Tendo em vista a prospeccao de novos clientes,
reforgar o relacionamento com os clientes ativos e gera¢ao de novos negocios.

Obrigado ja.tndns
0S NOSSO05 visitantes.

(GRUPO GMEG |

F
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Parque Fabril - 102mil m? de area.

ANOS




Maquinas e equipamentos para jardinagem e agricola.

Conheca nossa linha de produtos |5
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“Arevenda faz parte



francés Nicolas Miegeville

assumiu a vice-presidén-

cia da divisdo Abrasivos na
América do Sul da Saint-Gobain, gru-
po que detém, entre outras, as marcas
Norton (criada em 1885), Carborun-
dum (criada em 1891), e Winter (cria-
da em 1847). Engenheiro industrial,
formado pela Ecole Centrale de Paris,
e doutor em Matematicas Aplicadas
pelo MIT, estd no grupo hé 15 anos,
dos quais, 12 na Divisdo Vidreira do
Grupo (criado hd 351 anos, em 1665)
e trés na divisdo Abrasivos (criada
no grupo pela aquisi¢cdo, em 1990,
da Norton), onde comegou como Vi-
ce-presidente mundial das linhas de
produtos Rebolos e Superabrasivos.
Anteriormente, de 2011 a 2014, foi
managing director da Saint-Gobain
Glass, no Egito, que passou de um
greenfield, a maior produtora de vidro
na Africa e no Oriente Médio. De 2001
a 2011, foi diretor industrial da Saint-
-Gobain Glass, na Coreia do Sul, de-
pois de ter passado por vérios cargos
técnicos industriais, de 2002 a 2009,
na Franga, no Brasil e na Colémbia.
Em entrevista exclusiva a revista Re-
venda Construgdo, Miegeville diz
que o foco do cliente, melhoria do
nivel de servigo aos clientes, a reno-
vagdo do marketing, com maior foco
no mercado, e a superagdo dos planos
de crescimento em vendas dentro de
um cendrio politico-econdmico muito
conturbado na regido estdo entre os
desafios a ser vencidos.
Jovem de apenas 38 anos, Miégeville ja
esteve no Brasil ha dez anos, na Cebra-
ce, divisdo de vidros da Saint-Gobain;
tem trés filhos, Augusto (9), Mateo e
Luis (1 ano), sendo que Augusto e Luis
nasceram no Brasil. S6 ndo pergunte
muito sobre futebol, pois o esporte fa-
vorito dele é o rugbi, que praticou quan-
do universitdrio, mas admite que gosta
do Paris Saint-Germain, e de Neymar.
Também participou da entrevista Pe-
dro Francisco Apollinari Cury, diretor

de Vendas e Marketing América do
Sul da Saint-Gobain Abrasivo.

D Revenda Construcio - O senhor
ja trabalhou em varios paises,
alguns exdticos, inclusive no
Brasil, ha 10 anos. Ha um ano,
novamente, no Brasil, sentiu
mudangas significativas?

Nicolas Miégerville - Obviamente.
Hoje, o Brasil estd vivendo um mo-
mento de otimismo porque chegamos
ao fundo do pogo e estamos reagindo,
pelo menos é a minha opinido. Esta-
mos vendo a economia crescer, o que
era necessario, porque o Brasil mere-
ce sair da crise que se encontrava.

D Principalmente na sua 4rea de
abrasivos?

A vantagem da nossa Divisdo de Abra-
sivos é que nds atuamos em quase
todos os segmentos do mercado. For-
necemos para lojas pequenas, home
centers e, até, para a industria pesa-
da. Temos quatro segmentos princi-
pais. O primeiro, e mais importante
em vendas, é o da construgdo civil,
que sofreu muito com a retragdo da
economia nos ultimos anos. Em 2017,
tivemos uma retomada fragil, mas es-

“Hoje, o Brasil esta
vivendo um momento
de otimismo porque
chegamos ao fundo

do poco e estamos
reagindo, pelo menos

é a minha opinido.
Estamos vendo a
economia crescer, o que
era necessario, porque
o Brasil merece sair da
crise que se encontrava.”

NICOLAS MIEGERVILL,
vice-presidente da divisdo
Abrasivos na América do
Sul da Saint-Gobain

peramos que o crescimento seja bem
maior este ano e nos préximos. O se-
gundo segmento nosso é o industrial
e o terceiro é o da manutencdo in-
dustrial, que nds chamamos de MAO
(Maintenance Assistée par Ordina-
teur, Manutencédo Assistida por Com-
putador, em portugués). A boa noticia
é que, no ano passado, de forma muito
clara, notamos uma retomada muito
forte, principalmente no setor auto-
motivo. O quarto segmento nosso é o
do reparo automotivo. Esse mercado
ndo tem crise porque noSsos promo-
tores, treinadores nas ruas e oficinas
e vendedores tém notado que o mer-
cado se mantém aquecido, mesmo na
crise, por causa dos reparos que pre-
cisam ser feitos nos veiculos usados.
E um crescimento de dois digitos e
estd muito claro que a industria auto-
motiva estd retomando o que nos pos-
sibilita ampliar nosso portfdlio.

D Aretomada do segmento da
construcdo civil vai exigir novos
investimentos da Norton? Como
trabalham para os préximos anos?
Na verdade,
atua no Brasil hd mais de 8o anos,
que comemoramos no ano passado.

Paris Saint-Germain,

11
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A nossa visdo € a de longo prazo e
nunca tivemos duvidas de que esta
crise iria acabar. Entfo, nés tomamos
as nossas decisdes de investimentos
no pior da crise, ha mais de 18 meses,
e nds executamos 0 nosso plano de
independentemente
do momento que o pais esta atraves-
sando. Hoje, estamos acabando os
investimentos muito importantes em
nossa fabrica de disco de corte, em

investimentos

Guarulhos, e, também, na unidade de
Caijeiras, no interior de Sdo Paulo, que
se tornou a maior fabrica de abrasivos
da Saint-Gobain no mundo, e olha que
atuamos em 64 paises. Maior, inclusi-
ve, em nimero de pegas produzidas
do que em qualquer outra das nossas
unidades mundiais. Seguimos uma
estratégia de investimentos dos tulti-
mos cinco anos de maneira continua,
modernizando, ao maximo, a unidade
de Caieiras, uma unidade modelo em
manufatura, automagéo, totalmente
enquadrada no padrdo 4.0.

D Indistria 4.0 é uma tendéncia
mundial?

Exatamente. Esta unidade fabril é
referéncia da Saint-Gobain em todo
o mundo. Podemos controlar total-
mente a fabrica a partir de um smart
phone, com processos de fabricagéo
muito sofisticados e automatizados.
Isso, para a parte de discos de cor-
te e desbaste. A partir dessa fabrica,
vamos abastecer todos os paises da
América do Sul.

D E as estratégias de
investimentos?

A nossa estratégia de investimentos
serd atuar fortemente no mercado de
lixas. H4 alguns meses, juntamente
com os nossos acionistas, em

Paris, resolvemos fazer o maior
investimento nos Ultimos 20 anos
aqui no Brasil, de cerca de dez
milh3es de euros, com a utilizac8o
da mais avancada tecnologia

12

mundial para a fabricacdo de lixas.
Esse investimento estd sendo
realizado em nossas duas fabricas,
em Guarulhos e em Igarassu, perto
do Recife, que vai se tornar a maior
fabrica de lixas por produg@o/metro
quadrado no mundo.

D A operacio brasileira é vista
com bons olhos pela matriz?
Novos lancamentos ou 4reas de
atuacdo estdo previstos?

A nossa estratégia no segmento da
construcdo é nunca parar de aumen-
tar o portfélio de produtos, seguindo
a nossa diretriz multimarca. Quere-
mos ter uma linha completa de pro-
dutos. Em abrasivos, somos uma das
maiores empresas do mundo a ter so-
lugbes completas nessa linha.

D Quais s3o as linhas?

Sdo vérias linhas de atuag&o: os abra-
sivos, as lixas, os rebolos, com graos
de cerdmica ou aluminio, rebolos,
usando gréos de diamante sintéticos,
temos a linha de disco de corte e des-

“S&o varias linhas de
atuacdo: os abrasivos, as
lixas, os rebolos, com grdos
de cerdmica ou aluminio,
rebolos, usando grédos de
diamante sintéticos, temos
alinha de disco de corte e
desbaste, e, também, discos
diamantados para ser
utilizados em materiais de
construgéo. Essa linha de
abrasivos, que inclue produtos
pequenos até gigantes para a
industria pesada de ago, tem
total sinergia para 0s n0ssos
clientes”

NICOLAS MIEGEVILLE,
vice-presidente da divisdo
Abrasivos na América do Sul
da Saint-Gobain

baste, e, também, discos diamanta-
dos para ser utilizados em materiais
de construgdo. Essa linha de abrasi-
vos, que inclue produtos pequenos
até gigantes para a industria pesada
de acgo, tem total sinergia para os nos-
sos clientes. Acessoérios para ser utili-
zados com os nossos produtos fazem
parte da oferta; maquinas, também.
Temos mdaquinas para ser utilizadas
para os discos de corte de metais ou
porcelanatos; oferecemos, também,
fitas adesivas, e, ao longo dos dltimos
cinco anos, seguimos uma estratégia
de crescimento externo, adquirindo
duas fabricas, uma na Argentina e,
outra, no Rio Grande do Sul do Brasil,
e essas linhas de produtos est#o cres-
cendo de maneira muito significativa,
melhorando bastante o nosso desem-
penho no mercado.

D A empresa trabalha com duas
marcas, Norton e Carborundum,
bem posicionadas no mercado.
Como se dé essa sinergia?

Muito simples: dentro do Grupo Saint

FaddEEE R
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“Acreditamos que, se
somarmos, separadamente
2 paraaNortonezparaa
Carborundum, juntando nédo
vai dar 4, vai dar menos. Ja
separadas sdo 4, por causa
da forca que representam
no mercado. Carborundum
é muito forte no estado do
Rio de Janeiro, no segmento
de Oil & Gas, toda a parte
da construcdo pesada, na
regido Centro-Oeste, e, fora
do Brasil, temos a lideranga
em Argentina, Venezuela e
Colémbia.”

PEDRO FRANCISCO
APOLLINARI CURY, diretor de
Vendas e Marketing América do
Sul da Saint-Gobain Abrasivo.

Gobain, a nossa principal marca é a
Norton, e, em alguns territérios es-
pecificos, na Europa e na América do
Sul, temos outras marcas; na Europa
¢é Flexovit, e no Brasil é Carborundum,
tdo importante quanto a Norton, uma
marca muito competitiva em algumas
regides do Brasil e nés oferecemos
duas alternativas para o mercado.

14

D A que se deve isso? NZo ha risco

de canibalizacdo de marcas?

A Saint-Gobain tem 352 anos de his-
téria e nds respeitamos muito as ori-
gens. Ndo podemos esquecer que a
Divisdo de Abrasivos da unidade do
Brasil comprou, em 1990, o Grupo

Norton, que se tornou parte da Saint-
-Gobain, e, em 1996, a Carborundum.
Eram empresas com muitos anos,
como Carborundum, com mais de 100
anos, e optamos por preservar esta
histdria, demonstrando muito res-
peito pelo que conquistaram no mer-
cado. Entdo, nos estruturamos para
manter essas marcas, mantendo-as
separadas, com esforgo de venda in-
dependente, justamente para maior
competicdo e para ganhar participa-
¢do no mercado.

Pedro Cury - Acreditamos que, se
somarmos, separadamente 2 para a
Norton e 2 para a Carborundum, jun-
tando n#o vai dar 4, vai dar menos. Ja
separadas sdo 4, por causa da forca
que representam no mercado. Carbo-
rundum é muito forte no estado do
Rio de Janeiro, no segmento de Oil &
Gas, toda a parte da construgdo pesa-
da, na regido Centro-Oeste, e, fora do
Brasil, temos a lideranga em Argenti-
na, Venezuela e Coldmbia. Preservan-

do essa marca, mesmo tendo a marca
Norton presente, preenchemos ou-
tros espagos do mercado. E uma es-
tratégia que estd funcionando e, no
conjunto, temos maior participagéo
no mercado.

D E, de quanto é essa participacio
no mercado brasileiro?

Muito... Ndo costumamos divulgar os
nossos numeros, mas podemos dizer
que sdo duas marcas com excelente
participagdo no mercado. Com toda
humildade, e, agradecendo aos nos-
sos clientes, podemos dizer que te-
mos importante participacdo no mer-
cado. Ao longo de todos estes anos,
temos uma condic&o de lideranga em
todos os paises da América do Sul.

D Falando um pouco de
tecnologia, como e quanto
evoluiram os seus produtos?
Podemos compartilhar uma estatisti-
ca que seguimos com muito carinho
que fala da nossa inovag@o. Ha sete
ou oito anos, a Saint-Gobain faz parte
do grupo de 100 empresas mais tec-
noldgicas do mercado da construgéo
civil. E direcionamos uma parte sig-
nificativa das nossas vendas para o
setor de desenvolvimento e pesquisa.
Temos um Centro Tecnoldgico dos
mais avangados do mundo no Brasil
e a renovagdo dos produtos do nos-
so portfélio é constante a cada trés
anos, pelo menos. Trabalhamos mui-
to forte com as nossas equipes técni-
cas para trazer inovacdo e melhoria
aos nossos produtos para beneficiar
o usudrio final. Sempre seguindo uma
linha-chave da nossa histéria, quere-
mos oferecer produtos com muita se-
guranga para os consumidores finais.
A questdo da seguranca estd em pri-
meiro lugar, e temos uma dedicagdo
especial quanto a isso, conquistando
selos de qualidade de todas as nor-
mas internacionais e, vale lembrar,
que a nossa tecnologia é Unica no



INSTRUMENTOS DE

Alta tecnologia e precisao para medigoes
profissionais e industriais!

= g — / :
VONDER nas redes sociais! \ C
; onhega 0 novo
B facebook comivonderferramentas s

® Joutibe.com/vonderferramentas . Esquadro Plastico

@ instagram com/vonderferamentas / VONDER!

E bowm trabolnar com

vonder

Criteriosos ensaios técnicos para resultados mais precisos! A escolha é sua e a qualidade é VONDER!




' ENTREVISTA

mundo. A mesma tecnologia utilizada
nos produtos brasileiros é igual em
Estados Unidos e Europa. Temos um

padrdo de qualidade Unico no mundo.

D E 0 Centro Tecnolégico,
inaugurado recentemente,

no municipio de Capivari,

Sdo Paulo, ajuda muito nesse
desenvolvimento?

Foi um grande passo para facilitar a
comunicagdo entre os diversos setores
produtivos. Ha dois anos em funciona-
mento, o Centro estd desenvolvendo
ou aperfeigoando os nossos produtos
para tornd-los ainda melhores.

D como funciona o Centro?

O Centro Tecnoldgico faz parte de
uma rede mundial da Saint-Gobain
conectado em todo o mundo. A matriz
da Norton estd sediada nos Estados
Unidos e, mesmo com a aquisigéo,
continua sendo o centro mundial.
Entdo, interligados, alguns Centros
de Pesquisa e Desenvolvimento “con-
versam” entre si para a obtengdo
dos melhores resultados que serdo
aplicados em todo o mundo. E, esse
Centro ndo cria produtos de forma
independente, mas a contribuicéo é
decisiva e ajuda muito na rapidez do
desenvolvimento de novos produtos,
como, por exemplo, qualidade, de-
sempenho. Mas sempre seguido dos
padrdes da Saint-Gobain.

D 0s produtos Norton/
Carburundum sao produtos
comprados por impulso?

Como se trata de produtos muito téc-
nicos, nosso publico é o profissional,
que tem a ferramenta certa para tra-
balhar com os nossos produtos. Dai,
o investimento grande no ponto de
venda em displays explicativos e as
embalagens, que também sdo auto-
-explicativas, e invioldveis. Temos um
marketing direto muito forte para o
canal da construgéo, que, juntamente
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“Trabalhamos bastante

com o atacado, mas, por

uma estratégia comercial,
também valorizamos

a venda direta para

um grande nimero de
clientes. O atacado é
importante porque tem
uma capacidade de
pulverizagdo muito grande
e chega em pequenos
pontos que seria muito
dificil para nds.”

PEDRO FRANCISCO
APOLLINARI CURY, diretor de
Vendas e Marketing América
do Sul da Saint-Gobain
Abrasivo.

com a minha equipe comercial, pos-
sa saber o que estd ocorrendo e nos
fornecer ferramentas para melhorar,
ainda mais, o nosso desempenho no
ponto de venda.

D E o trabalho de lancamento dos
novos produtos?

Temos uma equipe de vendas e promo-
tores que ocupa 100% o territdrio bra-
sileiro para atualizar os nossos clientes
dos lancamentos ou das modificagdes
realizadas. Também, estamos preocu-
pados com o cliente final e, para isso,
criamos um marketing digital para eles
ficarem atualizados em relagdo aos
nossos produtos. Hoje estamos atin-
gindo milhdes de brasileiros por meio
dos blogs, influenciadores digitais, Fa-
cebook, YouTube e outros.

D como vocés véem hoje o
omnichannel?

Vejo uma oportunidade fantdstica para
nds que temos marcas histdricas que
cumprem o que prometem. O omnichan-
nel é uma janela para o mundo exterior,
uma oportunidade fantastica para com-
partilhar as nossas gestdes, fabricas etc.

Em 2017, fizemos uma campanha para

mostrar o orgulho dos nossos funcio-
narios em procurar fazer o melhor para
os nossos clientes. Cada fabrica realizou
um filme que foram publicados nas re-
des sociais e tivemos um impacto enor-
me, milhdes de views, entdo, o cliente
ficou sabendo como € o trabalho deles.

D 0 senhor, que esteve no Brasil
héa dez anos e, agora, estd de
volta, pode fazer uma comparacéo
com o resto do mundo?

O Brasil é um grande desafio para
qualquer industria por causa da ge-
ografia e dos diferentes costumes da
populagdo. O modelo de negécio de
pequenas lojas é incomparavel e, ob-
viamente, a estratégia de utilizar ata-
cadistas nacionais e regionais é um
desafio a cada dia.

D como enxergam os
revendedores de material de
construcéo. Eles acompanham a
rapidez da industria?

Pedro Cury - O que sentimos na re-
venda é que estd havendo uma trans-
formag&o muito grande. Se vocé com-



parar uma revenda, hoje, com uma de
dez anos atrds, vai notar uma trans-
formagdo muito grande. Antes, eram
praticamente pequenos depdsitos
de material de construcéo e, hoje, a
maioria das revendas se transformou
em pequenos negdcios de autosservi-
cos. O home center é o exemplo clds-
sico de autosservico, com exposicdo
dos produtos, embalagens explica-
tivas para melhor orientar o consu-
midor, percebemos que as revendas
estdo evoluindo nesse sentido, e nds,
como industria, também temos que
evoluir para acompanhar este novo
momento do negécio de material de
construgéo brasileiro.

D como contribuir para estes
pequenos revendedores?

Pedro Cury - Com programas
especificos para cada loja, displays
explicativos, treinamento etc.
Trabalhamos bastante com o atacado,
mas, por uma estratégia comercial,
também valorizamos a venda direta
para um grande nimero de clientes. O
atacado é importante porque tem uma
capacidade de pulverizagdo muito
grande e chega em pequenos pontos
que seria muito dificil para nés. E,

também, valorizamos a venda direta
por meio dos nossos representantes
em pontos estratégicos. Atendendo,
diretamente as revendas, temos um
feedback muito mais apurado do

que esta acontecendo realmente no
mercado. Entdo procuramos atuar nos
dois modelos de negdcio.

D Investimentos em servicos
também sio prioridade da
Norton?

Pedro Cury - Sem duvida.
Tecnologia de produto é importante,
mas néo menos é a parte de servigos
realizada pela Norton. Investimos
muito nas plataformas digitais para
facilitar, cada vez mais, a vida do
nosso cliente. Atualizamos o nosso
portal, a plataforma digitalizada dos
nossos catdlagos, o que facilita muito
na ponta final, a dos clientes. Também,
os pedidos dos clientes podem ser
feitos por meio dessa plataforma, o que
agiliza muito a entrega dos pedidos.
Outra coisa importante, ainda na
parte de servicgos, é o treinamento
que realizamos, constantemente,
com os nossos revendedores, desde
consultoria técnica de abrasivos até
o treinamento.

D E 0 mercado especifico da
construgéo?

Pedro Cury - H4 algum tempo falo que a
nossa estratégia comercial no segmen-
to da construgdo nunca hesitou em dei-
xar de atender a revenda. Isso é muito
importante. Temos as nossas politicas
comerciais especificas, que filtram um
pouco o mercado, citando, como exem-
plo, uma pequena revenda, que compra
trés discos por meés, nfo ter a mesma
flexibilidade de negécio de uma que
compra quantidades maiores. Mas é tdo
importante atender a todos. A revenda
éaligacdo direta do que estd acontecen-
do no mercado para os fabricantes, en-
tdo, nunca vamos deixar de atendé-los.
Os atacados grandes e regionais sdo im-
portantes por causa do alcance que eles
tém, mas a revenda faz parte da nossa
estratégica comercial e nunca vamos
deixar de atendé-los.

D 0 atacarejo de material de
construcdo é o futuro?

Estamos atentos, também, a esse mode-
lo de negdcio e j& temos alguns clientes,
na Bahia, em Pernambuco, que estdo
se tornando atacarejo com lojas com
autosservico e mantendo os clientes
sendo atendidos com entrega no local.
A nossa estratégia de marca para 2018
é reforcar as duas marcas e, este ano,
vamos fazer menos feiras e mais acdes
regionais para ver como vai funcionar.

“O que sentimos na revenda
é que estd havendo uma
transformacéo muito grande.
Se vocé comparar uma
revenda, hoje, com uma de
dez anos atrds, vai notar uma
transformacédo muito grande.”

PEDRO FRANCISCO
APOLLINARI CURY, diretor
de Vendas e Marketing
América do Sul da Saint-
Gobain Abrasivo.
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Fotos: Fabio Andrade

informacoes

VALIOSAS

—

presentagdes de dados confidveis do mercado da

construgdo civil; troca de experiéncias no ataca-

do, no varejo e na industria. Estes foram os temas
debatidos por mais de 120 pessoas no 2° Encontro de Li-
deres promovido pela revista Revenda Construcgéo, no
dia 12 de abril, no restaurante Fogo de Chéo, da avenida
dos Bandeirantes, em S&o Paulo.
O evento comegou com apresentacdo de dados do merca-
do da construgdo, por Newton Guimardes, diretor de In-
teligéncia de Mercado do Grupo Revenda. Depois, alguns
presentes foram estimulados a falar sobre seus segmentos.
Marcos Atachabian, da Village Home Center, e, também,
diretor da Associacdo Nacional dos Revendedores de Ma-
terial de Construcdo, mostrou a visdo dos lojistas. Manuel
Flores, diretor Superintendente do Grupo Astra, empresa
que faz parte da Abramat - Associag@o dos Fabricantes de
Material de Construgo - mostrou o momento em que vive
aindustria, e Hiroshi Shimuta, dono da Nicom Materiais de
Construgdo, deu a prépria visdo sobre o mercado.
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“Temos alguns sinalizadores que nos deixam
otimistas. Primeiro: Inflagdo baixa e sob controle
0 que é positivo para os consumidores. Segundo:
taxa de juros baixa para os padrdes brasileiros,
6,25%, e isso vai cair para 6. Terceiro: o desemprego
estd melhorando um pouco, gerando um ambiente
mais favordvel e o consumidor vai as compras.

Ele, se sentindo seguro, gera um otimismo
favoravel aos empresdrios. Com um ambiente
bom para consumidores e empresdrios, a roda
gira, favoravelmente, e a nossa economia comega
a andar. Estamos com os pés no chéo, pois, temos
alguns indicadores desfavoraveis de 2015/2016,
quando chegamos no fundo do poco. Os que
passaram se fortaleceram e estamos preparados
para enfrentar qualquer situagdo. Nos meus 40
anos de varejo, a palavra que mais escutei foi crise,
diversas, mas superamos todas e aqui estamos
Vivos e prontos para outras que possam vir.”

MARCOS ATACHABIAN, Village Home Center

“Sdo tantos os numeros disponiveis para andlise de mercado que até ficamos com
um nd na cabega... Mas o importante é o problema do desemprego que, se continuar
com 14%, como estd no momento, o poder de compra da populagéo diminui. Segundo
dados do IBGE, temos 21 milh8es de pessoas no Brasil que nao estao consumindo,
que estdo, na minha opinido, atrapalhando o crescimento do pais. O que temos de
fazer, na verdade, o governo tem de fazer, é dar oportunidades de empregos a grande
parcela da populagdo para que esta possa consumir e aquecer a economia. Todo
mundo sabe que um dos maiores problemas do Brasil é a Previdéncia, e, enquanto
ndo resolvermos esse gargalo, ndo cresceremos como o esperado. E, o que é pior:

em cinco anos estaremos numa crise muito grande. Sou um economista frustrado e
acredito que precisamos mudar algumas coisas. Dessa armadilha toda que estamos
vivendo hoje, nds comerciantes e fabricantes de material de construggo, temos que
olhar, exatamente, onde estamos agora, em crescimento. Onde queremos chegar: a
grande verdade é que 75% da nossa industria fornece para as reformas e o restante
para as construgdes novas, é estatistico. Temos 8,5 milhdes de déficit habitacional
que precisa ser olhado com muito carinho. Diminuindo esse nimero, vamos
aumentar a produtividade da industria e o comércio de material de construcéo ficard
aquecido. Eu vejo com muito otimismo a recuperacéo da economia e o comércio de
material de construgao estd em nossas méos para voltar a crescer.”

HIROSHI SHIMUTA, Nicom
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“Os nuimeros sdo incontestdveis e 0s
empresarios, como sempre, S840 muito
perseverantes, o que traduzo para persisténcia
com esperanga... O mercado diminuiu, mas ndo
acabou. Estd mais dificil, mas temos mais de 50
milhdes de moradias no Brasil e, se colocarmos
1,5 banheiro por casa, ou 2 c6modos, temos

um potencial de consumo enorme no pais.
Apesar de o nuimero de desempregados

ser alto, no momento, também temos um
numero consideravel de empregados que
mantém o poder aquisitivo. O aumento real
dos salarios nos ultimos anos foi de 10%, o

que é muito bom. Isso é um fato. Entéo, a
industria e a ABRAMAT devem trabalhar com
este horizonte, acreditando no crescimento do
segmento, sem perder a esperanca e a vontade
de brigar. Daqui a pouco a tormenta vai passar.
No Brasil, apesar das dificuldades, ainda
temos uma populacdo que compra, que quer
manter as suas casas em ordem. Acabamos

de ter, em marco, uma Feira Revestir com

um movimento muito bom e todos os
participantes visavam melhorar a exposicdo
nas lojas, como aumentar as vendas. Ou seja:
todos querem melhorar. A velocidade com isso
vai acontecer é discutivel; pode ser rapida para
uns e ndo tanto para outros, mas vai acontecer
amelhora, com certeza, independentemente
da condig&o politica do Brasil.”

MANUEL FLORES, Astra
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“Estou com boas e grandes expectativas para
este ano. As oportunidades estdo ai e temos que
trabalhar para crescer. A Mundial Atacadista é
um exemplo de crescimento real, tanto € que
estamos crescendo bastante no mercado gragas
amuito trabalho e enfrentando os desafios.”

SANDRA RODRIGUES, Mundial Atacadista

“Achei muito bom porque, além de informacdes
pertinentes ao mercado, também, houve debates sobre
o mercado e diferentes ideias sobre industria, varejo e
atacado. Entao, achei que complementou muito bem.
Além de reunir informac&es para o mercado, os lojistas
presentes também conversaram sobre 0 negdcio e, isso,
é muito positivo.”

SERGIO VAZ FILHO, Casa Mimosa




“Estamos vendo
o mercado
melhorar um
pouco e este
evento foi muito
interessante
para nos
sinalizar para

o futuro.
Conversamos
com empresarios
de diferentes
segmentos e isso
€ muito bom
para aumentar

0 nosso
conhecimento
do mercado.”

“Achei o evento maravilhoso, adorei,
reunir os melhores fabricantes e
comerciantes do Brasil traz muita
informacéo para o nosso segmento. A
grande sacada do evento é reunir todos os
segmentos - atacado, varejo e industria

- em um unico evento para trocar
informacdes, o que é muito positivo.” J0AO CARLOS

POTENZA,
ELVIRA ROS, Grupo Perlex Potenza Materiais

Hidraulicos
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e material de construcao

om esse tema, abrimos os trabalhos do 2° Encon-

tro de Lideres de Materiais de Construc#o, realiza-

do pela revista Revenda Construgéo, com apoio
DataMkt Construcéo, sistema de inteligéncia de mercado
cogerido por Leroy Merlin, Eucatex, Pincéis Atlas, Voto-
rantim Cimentos e Deca, e que reuniu 107 executivos do
setor, sendo 35,5% ligados as industrias, e 64,5%, ao ata-
cado e ao varejo.
Na apresentagdo, constatamos que, segundo o relatério
Contas Nacionais Trimestrais do IBGE - Instituto Bra-
sileiro de Geografia e Estatistica -, o PIB da Construgéo
encolheu 16,7%, nos dltimos quatro anos, a maior queda
entre todos os setores que compdem o PIB Industria, no
qual se encontra o setor, que, na totalidade, decresceu, no
mesmo periodo, 10,9%.
No entanto, desde 2017, o comércio vem apresentando
desempenho positivo nas vendas, nos comparativos acu-
mulados no ano vigente com o ano anterior. No primeiro
bimestre de 2017, comparado com o primeiro bimestre de
2016, ainda segundo o préprio IBGE, as vendas iniciaram o
atual processo de recuperagéo, crescendo, a época, 1,4%.
No primeiro semestre de 2017, comparado com o primeiro
semestre de 2016, as vendas j& estavam crescendo 4,7%,
encerrando o ano com crescimento real de 9,2%.
Porém, se devem considerar as bases comparativas bai-
xas dos anos anteriores, jd que, em 2016, quando compa-
rado com 2015, a queda das vendas foi de 10,7%, a maior
da série histdrica iniciada em 2005, superando, inclusive,
a queda de 2015, de 8,4%.
Logo, constatamos que, em 2018, 0s crescimentos percen-
tuais deverdo continuar positivos, porém, provavelmen-
te, em patamares mais baixos, como ja ocorreu no compa-
rativo primeiro bimestre de 2018 com primeiro bimestre
de 2017, quando as vendas de materiais de construgédo
ficaram positivas em 6,8%.
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A boa noticia é que, finalmente, a recuperacéo também
chegou as vendas e aos langamentos de unidades residen-
ciais novas, sendo que, segundo a CBIC - Cdmara Brasi-

leira da Industria da Construgdo -, as vendas cresceram
9,4%, e os lancamentos, 5,2%, em dados que correspon-
dem as dreas ocupadas por 32,1% da populagéo brasileira.
Dados mais recentes do Secovi-SP, restritos a Grande
S#@o Paulo, correspondendo a 39 municipios, apontaram
para crescimento de 101,5%, nas vendas, e 284,6%, nos
langcamentos de unidades residenciais novas, no primei-
ro bimestre de 2018, quando comparado com o primeiro
bimestre de 2017, com a ressalva de que tanto as vendas,
quanto os lancamentos, predominantemente, sdo de imé-
veis com 2 dormitdrios, até 65 m* e numa faixa de prego
até R$240 mil, enquadrada, portanto, no Programa Minha
Casa, Minha Vida, no estado de S3o Paulo.

No entanto, o impacto no emprego no setor da constru-
¢do ainda ndo é contundente, visto que, segundo a PNAD
Continua do IBGE, houve queda de 133 mil pessoas ocupa-
das na atividade, em 2017, que, embora significativamente
melhor do que a queda de 857 mil pessoas ocupadas na
atividade, em 2016, ainda nfo tém dado sinais de melhora
consistente nos primeiros relatérios de 2018.

E, mesmo dados do CAGED - Cadastro Geral do Emprego
e Desemprego - do Ministério do Trabalho, ainda apon-
tam para um saldo positivo timido, no primeiro bimestre
de 2018, de +12.827 trabalhadores na Construgdo Civil,
com carteira assinada, ante -10.361 trabalhadores, no pri-
meiro bimestre de 2017.

O fato é que, considerando dados gerais do trabalho for-
mal e informal, a recuperagdo do consumo interno tem se
dado muito mais pelo ganho de confianga da populagéo
ja empregada do que pela melhora dos indices de desem-
prego, ainda em patamares, significativamente, elevados.
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Logo, essa recuperagéo inconsistente e oscilante, sujeita
ainda a intempéries externas, e, principalmente, internas,
como decorréncia do complicado quadro politico, que,
pouco a pouco, vem colando na economia - ndo dd mais
para ignorarmos essa influéncia -, traz consigo um novo
tipo de consumidor pds-crise, segundo dados do Painel
Comportamental do Consumo de Materiais de Constru-
¢éo, realizado pelo DataMkt Construcéo.

Esse é um consumidor mais racional do que o consumidor
de até 2013, que planeja uma obra/reforma residencial por
3,8 meses - no auge da crise, em 2015/2016, esse periodo
chegou a 4,4 meses -, pesquisa caracteristicas de produ-
tos, precos e condi¢Bes de pagamento em diversos meios,
com predominincia das lojas fisicas, sempre imbativeis,
procedidas pelos sites de industrias e midias sociais.
Nessas ultimas, destacamos a prevaléncia do YouTube,
ainda maior quando para pesquisas de técnicas de “fa-
ca-vocé-mesmo”. Apenas para se ter uma ideia, dos en-
trevistados que pesquisaram essas técnicas, no periodo
de planejamento da obra, 77,2% o fizeram na midia social,
disparadamente, o principal meio, seguido por consultas
de amigos e familiares, com 31,5%.

No entanto, talvez, um dos melhores insights dos trabalhos
tenha vindo, justamente, do fato de que pensar em omni-
channel - integrac@o sinérgica de todos os canais de vendas
de uma mesma marca, no sentido de gerar uma experiéncia
Unica aos consumidores em todos os pontos de contato fi-
sicos e virtuais -, deva-se, paralelamente, se pensar na in-
tegracdo, cada vez maior, entre fornecedores, varejistas e
atacadistas, no sentido de oferecer os melhores e mais ade-
quados produtos e condi¢des aos consumidores finais.
Como vimos acima, o segundo meio mais consultado pe-
los consumidores, no periodo de pesquisas que antece-
dem as obras residenciais, foram os sites dos fornecedo-
res, sendo que, um dos assuntos mais procurados nesses
sites, crescendo ano apds ano, é a indicagéo de lojas fisi-
cas para compra dos produtos pesquisados.

Devemos entdio comecar a falar de integracéo sinérgica
n#o apenas de canais, mas, também, de indtstria e comér-
cio de material de construgdo?

Se sim, encontros como esses fardo cada vez mais sentido.

* Newton Guimardes é diretor de
Inteligéncia de Mercado DataMkt
Construcgdo e Grupo Revenda
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.

conforto com

ECONOMIA

Tecnologia com economia. Assim trabalham os fabricantes de duchas,
chuveiros e pressurizadores, cada um destacando a qualidade dos
seus produtos. Mas, em comum, todos tém o objetivo de proporcionar
um bom banho e cuidar da economia da dgua.
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D DOCOL

O diretor Comercial e Marketing da Do-
col, Marcus Menezes, revela que, aindano
primeiro semestre, aempresalancard trés
novas linhas de chuveiros nos formatos
redondo, quadrado e retangular: DocolE-
den, DocolHeaven e DocolResort. “Além
do design diferenciado, os produtos es-
tardo disponiveis em diversos tamanhos,
ampliando as possibilidades de escolha
do consumidor”, explica. Para o executi-
vo, o grande diferencial dos novos chuvei-
ros é a tecnologia Docol SmartShower(®,
exclusiva. “O volume exato de 4gua, a
intensidade do jato e a drea de cobertura
foram minuciosamente estudados para
proporcionar um banho prazeroso e ul-
tra relaxante”” Para os pontos de venda,
Menezes indica que a exposicéo seja fei-
ta de maneira funcional, para que o con-
sumidor tenha melhor experiéncia. “Na
gondola, na prateleira ou no expositor, o
produto é alocado conforme a funcionali-
dade e a categoria. Parece simples, mas a
disputa pelo espaco disponivel é, cada vez
mais, restrita e requer inteligéncia nesse
direcionamento”, afirma. Por fim, o dire-
tor conta que a Docol estd otimista com o
mercado. “Nosso desempenho vem cres-
cendo a cada ano e, neste momento de
retomada da economia, acreditamos que
ele se consolidara”, encerra.

D ASTRA

A Astra disp8e de oito modelos de du-
chas que, com as opgdes de design,
cores e poténcias, somam 22 variagSes
possiveis. “Dentre os modelos, os que
mais se destacam sdo a Astra Ducha,
em trés temperaturas, e a Divina Du-
cha, em quatro temperaturas”, ressalta
o diretor Comercial da marca, Joaquim
Coelho. “Os dois produtos sdo reconhe-
cidos e bem aceitos pelo publico, pois
tém, como principais atributos, a com-
patibilidade com DR - dispositivo dife-
rencial residual, oferecendo seguranca
contra choques elétricos; crivo amplo
e inclinado; contatos elétricos de prata
que garantem a durabilidade da ducha;
uma menor pressdo para funcionamen-
to, a partir de 0,9 M.C.A (Metros de Co-
luna D’4gua); e garantia de dois anos”,
detalha Coelho. “Analisando o poten-
cial de mercado, a Astra langard, neste
ano, o modelo de quatro temperaturas,
chamado LUNE, com design moderno,
preco competitivo e os atributos ja co-
nhecidos”, anuncia Coelho.

O diretor destaca que a exposigdo das
duchas exige boa visibilidade dos deta-
lhes do produto. “O consumidor quer
ver como aquele item vai ficar na casa
dele e imaginar o funcionamento. Sen-
do assim, as bases da exposicdo sdo

1. Produto
Docol

2. Produto
Astra

3. Produto
Hydra
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boa embalagem - que proteja, mante-
nha o produto a mostra e informe - e
deixar a ducha exposta para que seja
tocada”, orienta. “Para nossos produ-
tos, embalados em sacos ou blisters, a
exposicdo tipo autosservico em gan-
cheiras ou clip strips, € o ideal. No caso
dos produtos em caixa, colocacdo em
gbndolas e a montagem de ilhas s&o
fundamentais. Temos, ainda, placas
com comunicagdo visual especifica
para duchas, que podem ser colocadas
na parede ou em expositores telados
e que permitem encaixar a ducha de-
sembalada para que todos os detalhes
fiquem visiveis, e com as informagdes
técnicas evidenciadas, facilitando a
venda por impulso”, recomenda.

Sobre as projecBes de mercado, Coelho
estd otimista. “Durante estes ultimos
anos, a Astra se manteve saudavel, pois
fez o dever de casa, ou seja, enxugar os
custos. No entanto, ndo deixamos de in-
vestir naquilo que acreditamos ser fun-
damental para sairmos, na frente, na vi-
rada do mercado: continuamos a langar
produtos, modernizamos nosso arma-
zém, inauguramos um novo showroom
e, principalmente, mantivemos nossa
forca comercial - tanto da equipe inter-
na quanto dos representantes. Temos a
convicgdo de que estar presente naloja,
trabalhar bem o ponto de venda e expor
de maneira eficiente, evidenciando a
nossa marca e a identidade visual, sdo
a melhor maneira de aproveitar esse
crescente otimismo, garantir espago
nas lojas e vender mais”, conclui.

D HYDRA

A Hydra traz opgdes em duchas para
cada necessidade, e, para isso, a marca
criou subcategorias de acordo com os
principais beneficios de cada modelo.

A Ducha Hibrida Banho é ideal para
aqueles que dispdem de sistema de
aquecimento solar, a gas ou boiler, pois
permite ao usudrio personalizar o ba-
nho, com a temperatura ideal desde o
inicio, sem desperdicar dgua. O diferen-



cial desse produto € que funciona como
ducha convencional, aquecendo a dgua
pela resisténcia elétrica, enquanto a
dgua quente proveniente dos outros
sistemas de aquecimento ndo chega ao
chuveiro. Quando a dgua entra em con-
tato com o chuveiro, e atinge a tempera-
tura selecionada pelo usudrio no visor,
a resisténcia pode, muitas vezes, ces-
sar o funcionamento, pois o sistema de
aquecimento instalado ja estd suprindo
a temperatura selecionada. Assim, &
possivel economizar energia e reduzir o
desperdicio de 4gua no inicio do banho.
Atenta as inovagdes tecnoldgicas, a Hy-
dralanca a Ducha Safira Link, a primei-
rano mercado a se comunicar com um
aplicativo disponivel para smartphone
ou tablets com sistema de I0S ou An-
droid, que permite ao usudrio configu-
rar um padrdo de banho e especifique
0 tempo e a temperatura da dgua que
deseja. Dessa maneira, sempre que co-
nectado, o chuveiro ira iniciar, com a
configuragdo escolhida, possivel de ser
alterada em tempo real, quando o usu-
ario quiser. Todo o comando pode ser
feito por conex&o bluetooth e o aplica-
tivo ainda mostra o valor referencial,
em reais, do gasto com a dgua em litros
e energia (Kw/h), além de possibilitar
a visualizacdo dos dados de consumo
em tempo real e o histdrico dos ulti-
mos banhos.

A Ducha Digital Banho, com visor, dis-
pde, dentre as diversas opgdes, de con-
trolador de temperatura exata da agua.
Dentro dessa linha, a Ducha Digital Sa-
fira é a primeira ducha bivolt lancada
no Brasil, com visor digital que mostra
a temperatura e o volume de dgua utili-
zados durante o banho em tempo real.
O visor tem o desenho de uma gota,
dividida em cinco partes, e, a cada 8
litros, uma das gotas é preenchida.
Depois de a gota totalmente comple-
ta, esta comega a piscar, sugerindo ao
usuadrio que estd na hora de terminar o
banho. Mais um alerta é feito pelo LED
ao redor do espalhador cromado, que,

Na gbndola, na prateleira ou no
expositor, o produto é alocado
conforme a funcionalidade e a

categoria. Parece simples, mas a
disputa pelo espaco disponivel é,
cada vez mais, restrita e requer
inteligéncia nesse direcionamento”

MARCUS MENEZES, diretor
Comercial e Marketing da Docol

apds 8 minutos de banho, também co-
meca a piscar, indicando o tempo ideal
de duragéo do banho.

A Ducha Eletrénica é uma opg&o de ba-
nho acessivel e personalizado, atingindo
a temperatura ideal ao selecionar uma
dentre as tantas opgdes de disponiveis.
Segundo a marca, a Ducha Polo Max
garante um banho “de ombro a ombro”
e personalizado com a temperatura se-
lecionada para cada usudrio. O modelo
esté disponivel nas cores branca e preta.
A Ducha Blindada Seguranca traz mais
durabilidade, principalmente para pes-
soas que vivem em regifes em que a
4gua tenha excesso de ferro, cloro e sais
minerais, onde é alta a frequéncia de
resisténcias queimadas. A resisténcia
blindada isola o contato com a 4gua e
evita a oxidagdo, impedindo que quei-
me facilmente. A Fit Blindada apresen-
ta design moderno e compacto, dispo-
nivel nas cores branca e preta.
A Ducha Multitemperatura
seus modelos a tecnologia mais conven-
cional do mercado, com temperaturas

traz em

preestabelecidas para selecdo. Pensan-
do em oferecer mais opg¢des de tempe-
ratura ao usudrio, a Hydra é a inica que
dispde de modelos com oito escolhas de
temperatura, além de oferecer, também,
as convencionais, de quatro opgdes. O
modelo Ducha Optima 8T apresenta as
oito sele¢Bes de temperatura da 4gua,
além de um amplo espalhador que pos-
sibilita um banho de ombro a ombro.

Ducha Spa é o produto-conceito da
Hydra, pioneira no mercado de chu-

veiros elétricos com ducha de jato
cascata. Sdo dois tipos de jato, o con-
vencional e o cascata, além de cone-
xdo bluetooth e caixa de som, para
que o usudrio possa ouvir musica du-
rante o banho. O sistema eletronico
digital do produto tem mais opgdes de
temperatura que podem ser controla-
das no visor digital. O modelo estara
disponivel nas cores preta, branca,
red gold, metalizado e prata-fosco.

D JAPI

A Japi destaca o Chuveiro Cromado
Crivo Quadrado 2ocm. “Esse produto
tem como diferencial o custo-beneficio,
além de design classico, que agrada a
todos os publicos”, assegura o gerente
Comercial Diego Mattos. “Em 2018 lan-
gamos, também, o CVPF4, chuveiro de
quatro fungdes que traz, como o nome
diz, quatro opgdes de jatos para um
maior conforto na hora do banho”, in-
forma o gerente.

Ele explica que a melhor forma de ex-
por o produto na revenda é sempre por
meio da ambientacdo. “Hoje, o consu-
midor conta com uma grande facilida-
de devisualizacdo do produto, seja nos
catdlogos online ou em sites na inter-
net. Entretanto, o contato real ainda
faz a diferenca na decis@o de compra,
e poder ‘experimentar o produto’ e
visualizd-lo em um ambiente acabado
pode ser o diferencial paraa comprana
revenda”, diz Crivo.

O gerente acredita que o mercado estd
reagindo bem apds um cendrio de re-

29



DUCHAS, CHUVEIROS E PRESSURIZADORES

cessdo. “Algumas incertezas oriundas
do cenario politico ainda impedem uma
retomada mais ingreme, entretanto, a
Japi sempre adota uma postura otimis-
ta, com langamento de novos produtos,
apostando no reaquecimento total do
mercado de construgdo civil”, finaliza.

DKDT

Deborah Pedroso, responsavel pelo
Departamento Comercial e Marketing
da KDT, destaca que o diferencial dos
produtos da empresa estéd na tecnolo-
gia. “Atualmente, somos os Unicos fa-
bricantes no Brasil com tecnologia que
trabalha com Temperatura Programa-
vel. Nossos produtos sdo os melhores
parceiros de qualquer tipo de aqueci-
mento, formando o sistema mais eco-
noémico e pratico durante o banho. So-
mos uma empresa, com muito orgulho,
brasileira!”, reforca a executiva.

“Ap0s a crise do apagdo, a KDT se rein-
ventou e lancou aquecedores de tecno-
logia inteligente, que trabalham com
um consumo consciente, pensando
sempre na economia de dgua e energia.
A partir dai, a KDT vem buscando ofere-
cer aos consumidores o melhor banho,
com conforto, economia e seguranca!
Sabemos que a principal habilidade da
vida é saber reinventar-se!”, conta.

Em janeiro de 2018, a KDT langou a Du-
cha ECO, produto com a proposta de
ser econdmico e ecoldgico. “A Ducha
ECO tem design moderno, compacto e
sofisticado, dando aspecto clean ao ba-
nheiro de nossos clientes. Sem perder
a qualidade, a Ducha ECO também dis-
pOe de tecnologia da Super Jato KDT,
com avazdo que s6 os nossos produtos
tém, além da possibilidade de direcio-
nar o fluxo de 4gua para onde se dese-
jar”, detalha Pedroso.

Sobre a exposi¢do nas revendas, De-
borah diz que a empresa dispde de
displays funcionais e promotoras que
visam a apresentar os produtos aos
clientes. “Por tratar-se de um produto
de alto valor, precisamos mostrar, na
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prética, as vantagens de adquirir um
aparelho KDT”, informa.

Sobre o mercado, a executiva pondera:
“para a KDT ndo se trata apenas de re-
aquecimento de mercado, mas, sim, de
novo rumo aos nossos trabalhos. Esta-
mos nos reinventando a cada dia, nos
adaptando as novas condicbes e nos
preparando para que possamos ofere-
cer, sempre, o melhor banho, com eco-
nomia, conforto e seguranca”.

D LEXXABAGNO

O produto destaque da Lexxabagno é o
chuveiro de parede quadrado LX4107.
“E um produto completo, todo de me-
tal, com desviador e ducha, também,
de metal, com os crivos embutidos e de
facil limpeza. O diametro é de 2oomm,
cromado com alto padrdo de qualida-
de. Temos, ainda, a op¢do dourada”,
ressalta o diretor Comercial Orli Lud-
tke. Ele indica a exposic¢do do produto
em bancadas com parede, para desta-
car o padrdo ilha, ou em bancadas mais
quadros de parede, para ambientes en-
costados na parede.

Sobre a expectativa para 2018, o exe-
cutivo é otimista. “Com a retomada do
crescimento da economia do pafs, cres-

ce a confianga do mercado. O setor ten-
de a avangar um pouco mais nos proxi-
mos meses”, diz.

D LORENZETTI

A Lorengzetti, lider no mercado de du-
chas, chuveiros e torneiras elétricas,
oferece um portfélio completo. “Te-
mos solugdes ideais para cada neces-
sidade da familia brasileira”, afirma
Paulo Sergio Galina, responsével pelo
Marketing da empresa.

“Em 2015, a Lorenzetti surpreendeu o
mercado com o langamento da linha
Acqua Ultra. A empresa apostou no de-
sign inovador para a concepgéo de chu-
veiros elétricos, diferenciando-os pelo
formato compacto e ultrafino, similar as
duchas frias”, explica Galina. “A Equipe
de Design Lorenzetti, que desenvolveu
a linha Acqua Ultra, foi, inclusive, reco-
nhecida duas vezes pelo Prémio de De-
sign do Museu da Casa Brasileira, a mais
tradicional premiag8o do design nacio-
nal. No ano de lancamento, o chuveiro
Acqua Storm Ultra e a ducha Acqua Star
Ultra foram os vencedores na categoria
Construgdo. Em 2017, o chuveiro Acqua
Wave Ultra e aducha Acqua Jet Ultrare-
ceberam Mengdo Honrosa na categoria
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Japi

2. Produto
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Equipamentos de Construgdo”, orgu-
lha-se o executivo.

Ele explica que o Ultimo complemento
a linha Acqua Ultra foi a versdo Acqua
Duo Ultra, com ducha e chuveiro em
um Unico produto. “Fundamentada no
conceito de design funcional, ou seja,
unindo sofisticacdo e praticidade no
uso, o Acqua Duo Ultra apresenta aca-
bamento sofisticado, seguindo o con-
ceito da linha”, continua.

O Acqua Duo, de aquecimento elétrico,
é compativel com aquecedores solares
e outros sistemas de aquecimento. Na
opgdo de banho com ducha, o jato é di-
reciondvel e concentrado, inclinando-se
na direcdo desejada, enquanto o chuvei-
ro proporciona um jato mais espagado,
por meio de um espalhador de grande
proporg¢éo. O produto tem comando ele-
trénico que permite a escolha gradual e
precisa da temperatura. Para selecionar
entre a fungdo chuveiro ou a ducha, bas-
ta girar o seletor de jato para a direita ou
para a esquerda. E possfvel usar a haste
prolongadora, ao alcance das méos, para
controlar a temperatura ou selecionar
o tipo de banho. A resisténcia pode ser
trocada de maneira rdpida e segura, pois
estd inserida em um cartucho exclusivo.
“Em relag8o aos langamentos de 2018,
destaque para alinha de duchas Futura,
que se diferenciam pelo design quadra-
do e moderno. As duchas estfo disponi-
veis nas versdes eletronica e multitem-
peraturas e oferecem uma experiéncia
Unica de relaxamento durante o banho,
além de dispensar o cano para instala-
céo, deixando o ambiente mais harmo-
nioso”, declara Galina. “O modelo ele-
tronico possui controle de temperatura
gradual, proporcionando mais como-
didade e economia na hora do banho.
A escolha da temperatura é realizada
por meio de bot&o ou de haste prolon-
gadora de 20 cm, que facilita ainda mais
0 acesso. A versdo multitemperaturas,
por sua vez, conta com quatro opgdes
de temperaturas, garantindo economia
em todas as esta¢Bes do ano”, explica.
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3. Produto Orbitec

Quanto aos pressurizadores de dgua, a
empresa destaca o lancamento do ano,
o PL 400P, solug&o para locais com bai-
xa pressdo de dgua e que conta o acio-
namento automatico por pressostato e
fluxostato. O sistema automdtico con-
fere maior aproveitamento do potencial
hidraulico, permitindo o funcionamen-
to com baixa vazdo, sem a oscilagdo da
presséo da rede hidraulica. O sistema
eletrdnico, por sua vez, elimina a ne-
cessidade do uso de boias elétricas em
caso de falta de dgua e evita o bloqueio
do eixo caso o produto permanega por
determinado tempo sem utilizacdo. O
PL 400P apresenta ficil instalacdo e
manutencdo pratica e econdmica, in-
dicado para pressurizagdo da dgua de
aquecedores a gés, sistemas hidrédulicos
domésticos, rurais, comerciais, além de
drenagem de reservatdrios subterrane-
o0s e pogos. A solugéo se destaca, ainda,
por ser silenciosa, caracteristica que ga-
rante comodidade durante o uso.

Segundo Galina, em relagdio & conjun-
tura econdmica, o mercado brasileiro
mantém-se positivo para a Lorenzetti.
“Os numeros do setor j4 demonstram
recuperagdo, assim como o aumento
do indice de confianca do consumidor,
fatores que contribuem para nos deixar
ainda mais otimistas. Nos ultimos anos,

apesar da recesso politica e econémica
que o pais atravessa, a Lorenzetti tem
conquistado excelentes resultados com
as vendas de duchas, chuveiros elétricos
e pressurizadores de 4gua”, encerra.

D LEAO METAIS

O gerente de Marketing da Ledo Metais,
Jailson V. da Silva, destaca as duchas hi-
giénicas com derivaggo. “Com esse sis-
tema, os usudrios podem fazer a ligac&o
da ducha higiénica sem a necessidade
de adicionar um segundo ponto de 4gua,
permitindo conectar mais um ponto de
utilizacio direto no registro da ducha”,
explica. Essa fungo estd disponivel nas
duchas das linhas Shine Thins e Shine
Cube da empresa. O gerente também
lembra que a melhor forma de expor o
produto é permitindo que o cliente pos-
sa manused-lo antes da compra.

“O mercado de construcdo civil, em
momentos de crise, sempre procurou
outros meios para continuar construin-
do ou reformando de forma efetiva, seja
reduzindo precgos ou inovando em tec-
nologias”, conclui Silva.

D TRAMONTINA

Da linha de duchas e chuveiros, a Tra-
montina destaca a Ducha Eletrfnica
Sensetop, com sistema eletronico que
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possibilita varias opgdes de tempera-
tura. Desviador mdgico fornece dgua
s6 na ducha ou sé para a duchinha.
Com trava automdtica de seguran-
¢a e redutor automético de pressdo
da 4gua. Modelos de 5.400W (127V) e
6.500 (220V).

A empresa declara que o mercado da
construcdo civil estd reagindo bem,
n&o sé no Brasil mas, também, nas ex-
portagGes, e afirma que adota uma vi-
sdo otimista, por isso segue investindo
em inovacédo e ampliacdo de producéo.
No segmento de pias, a Tramontina ja
percebe crescimento em vendas neste
ano, se comparado a 2017, e acredita
que a tendéncia é que isso se intensi-
fique nos préximos meses. Segundo
a cultura de crescimento organico,
nunca de saltos de crescimento, toda
as unidades continuam ampliando a
producéo. Depois de dois anos de estu-
dos e desenvolvimentos, a Tramontina
afirma que deve inaugurar seu e-com-
merce ainda em 2018.

Para divulgacdo dos produtos, a Tra-
montina aposta em varias frentes, a
exemplo do constante treinamento
da equipe de vendas das revendas, a
disponibilidade de material de apoio
como folders e catédlogos, além do
grande nimero de vendedores exclu-
sivos que estdo préximos dos lojistas
para entender necessidades e respon-
der de forma 4gil.

No setor de ferramentas, um impor-
tante trabalho é desenvolvido junta-
mente com promotores, que acom-
panham a organizacdo dos produtos.
Além disso, os promotores técnicos
realizam visitas em parceria com os
clientes, orientando sobre o0 uso e mos-
trando as vantagens em adquirir os
produtos Tramontina. Essa situag8o
é amplamente explorada para a linha
de ferramentas da Tramontina Master.
Quanto ao trabalho no PDV, a compa-
nhia afirma que o foco concentra-se na
ampliacdo do mix e inserg@o de mdveis
e itens personalizados da marca.
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“0O mercado de construcéo
civil, em momentos de
crise, sempre procurou
outros meios para
continuar construindo

ou reformando de forma
efetiva, seja reduzindo
pregos ou inovando em
tecnologias”

JAILSON V. DA SILVA,
gerente de Marketing da
Ledo Metais

D ROCA

ARocaapresenta anova colecdo de chu-
veiros Raindream, que em breve chega-
rd as lojas. “Séo chuveiros de alta per-
formance e que oferecem conforto total
para o banho, em grandes formatos,
quadrados e redondos, e bordas finas,
de apenas 2mm de espessura. Disponi-
veis em versOes de teto e de embutir,
garantem jatos uniformes por todos
os orificios e contam com bicos de sili-
cone que permitem a facil remocédo do
calcario que se acumula nas saidas de
4gua”, anuncia o diretor Comercial e de
Marketing da Roca Brasil, Sérgio Melfi.
O diretor orienta que a melhor forma
exposicéo nas revendas é aquela que
mostra ao usudrio final os reais bene-
ficios de cada um dos produtos, per-
mitindo ao consumidor imaginar, além
dos atributos funcionais, uma nog&o de
como a pega ficaria em sua residéncia.
“Embora sejamos uma empresa mul-
tinacional, fazemos um grande esfor-
co de adequagdo de nosso portfélio as
necessidades especificas de nosso pais.
Outro ponto fundamental é tornar o de-
sign acessivel”, declara Melfi. “Nosso
consumidor esta dvido por novidades,
entende o valor do design, mas, ao mes-
mo tempo, é bastante cauteloso com o
orcamento da obra. Balancear a diferen-
ciacdio com prego justo é parte funda-
mental do desafio da industria brasilei-
ra”, acredita.

D ORBITEC

A Orbitec tem uma proposta de pressu-
rizadores para dgua com uma tecnologia
de ponta. “Sdo produtos de alta qualida-
de, 100% inox, possibilitando a utilizagdo
para 4guas frias e quentes. Os pressu-
rizadores Orbpress sdo utilizados para
aumentar a pressdo de trabalho nas resi-
déncias, podendo atender até 10 pontos
de consumo ao mesmo tempo. Uma linha
econdmica, e de baixo custo para o usua-
rio”, informa Danilo Guastapaglia, diretor
Operacional da Orbitec. Para Danilo, as
revendas especializadas comercializam
os produtos Orbitec oferecendo a melhor
solucdo de pressurizagdo de acordo com
a demanda de pontos de consumo infor-
mados pelo cliente. “Com ampla gama
de bombas, conseguimos attender pelo
menos a 95% das instalag8es residenciais.
Geralmente, os revendedores mantém o
nosso produto para pronta entrega nos
pontos de revenda”, complementa.

A empresa segue crescendo no setot,
inclusive, nos ultimos anos, por causa
do seu portfélio que se encaixa per-
feitamente nos fatores de decisdes de
consumo, tanto do instalador/revenda
especializada, quanto do usudrio por
meio das suas necessidades.

“A Orbitec acredita que, com o cres-
cimento e retomada da economia, os
novos projetos de construgéo civil au-
mentard ainda mais a procura por seus
equipamentos”, encerra Danilo.
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toque de

As pias e as cubas para banheiro e cozinha se sofisticaram. Da
até vontade de usar. Por isso, € bom caprichar na exposicao

desses produtos na loja. Certamente vai despertar a vontade
do consumidor querer ter em casa!

37



' PIAS E CUBAS

D A.J. RORATO

Na linha de cozinhas da A. J. Rorato, o diretor Francisco Soa-
res Rorato destaca a pia Standart. “A peca é resistente a risco e
a temperaturas e tem brilho incomparével. O design inovador
com protetores de parede e canaletas altas, evita o derrama-
mento acidental de 4gua, e o acabamento é de gel coat de alta
qualidade, que proporciona superficies lisas e sem porosidade,
facilitando a limpeza. Além disso, s&o varias opgBes de tama-
nhos e cores, explica.

Outro destaque da empresa € a linha Aconchego Beijing Laque-
ado. “O formato, obrilho e a flexibilidade de tamanhos facilitam
a composigdo do ambiente. A caixa é fabricada no estilo san-
duiche, com estrutura feita de madeira de reflorestamento pré-
prio, revestida em duratree. As portas e as gavetas sdo em MDF
laqueado, com pintura UV, proporcionando brilho ao produto,
tornando-o mais resistente a umidade e facilitando a limpeza.
Tem corredicas e dobradicas de metal, puxadores cromados
e pés de rosca, que deixam o produto diferenciado e facilitam
desde a montagem até o uso didrio”, explica Rorato.

Das solugBes de banheiro, a empresa indica a linha Ménaco La-
queado, composicéo integrada entre armario, espelheira e pia
com design clean em linhas retas especificas para o conjunto. E
composta de dois tamanhos diferentes de comprimento, facili-
tando a implantacdo até nos menores ambientes. Tem pintura
UV laqueado, puxadores metalizados, corredicas e dobradicas
de metal reforcado e 1dmpada de LED Bivolt que proporciona
iluminag&o uniforme no espelho.

Para 2018, a A. J. Rorato anuncia os langamentos da Linha Pa-
dua, com pintura laqueada e modelo diferenciado de pia de
sobrepor, puxador Onix e espelheiro com lampada LED; linha
Népole, com padrdes amadeirados, com modelo diferenciado
de pia de sobrepor, puxador com perfil DE aluminio e espelhei-
ro com ldmpada LED; Linha Siena, com pintura laqueada, um
produto compacto, que se encaixa em ambientes pequenos;

“O design inovador

com protetores de
parede e canaletas altas,
evita o derramamento
acidental de dgua, eo
acabamento é de gel coat
de alta qualidade, que
proporciona superficies
lisas e sem porosidade,
facilitando a limpeza.”

FRANCISCO SOARES

RORATO, diretor da A. J.
Rorato
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PRATELEIRA

linha Turin, compacta e também indicada para ambientes mais
pequenos; e as Prateleiras Essencial, de padrdes amadeirados e
texturizados e suportes com design diferenciado.

Francisco Soares Rorato acredita que o design de um produto,
bem como o da exposic&o desse produto, contribuem positiva-
mente para que a venda ocorra com mais facilidade. “Quanto
mais atrativo e bonito, mais facil serd a venda. Um item com de-
sign diferenciado, cores que sfo tendéncia e que se adequam a
qualquer ambiente atrai a aten¢do do consumidor e conta mui-
to na hora da comercializac&o”, afirma. Para ele, porém, o pro-
duto deve atender também as necessidades do consumidor,
como dimensées diferenciadas para se encaixar em diversos
espagos e uma mescla de forma e fungdo que atendam as ne-
cessidades e as preferéncias do cliente final, além de qualidade
e preco justo. “Tudo o que a nossa empresa visa, na hora de
criar um novo produto, sempre se mantendo atualizado do que
é tendéncia, criando solugdes com design diferenciado, quali-
dade e acessivel a todas as familias.”

Para as revendas, a empresa oferece expositores préprios, que
se adequam e valorizam os produtos, além de ser de facil ins-
talacdo. “Os itens podem ser dispostos em qualquer espaco na
loja, porque ha vérios modelos e tamanhos. O recomendado é
que sejam colocados em lugares mais abertos e de facil visua-
lizacdo pelo consumidor final, contribuindo, assim, para uma
melhora nas vendas. Possuimos, também, uma equipe que faz
uma prévia do layout na loja para que o lojista possa visualizar
como ficard o espago antes da inserc¢éo dos expositores, basta
solicitar o servigo a algum dos nossos representantes ou aten-
dentes”, indica o diretor.
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1. Produto Deca

3. Produto Garca 9

O executivo revela que a empresa ja apresentou crescimento
no primeiro trimestre de 2018, na comparac¢do com o mesmo
periodo do ano anterior. “Estamos comprando novas maqui-
nas para aumentar e modernizar nossa linha de producéo.
Langamos novos produtos na linha de banheiro e, agora, temos
prateleiras atendendo a necessidade de mercado com o con-
ceito de ordenacdo inteligente. Além disso, em nossa empresa,
continuamos a investir na formacdo de nossos colaboradores
em nivel técnico e ensino superior”, conclui Rorato.

D ASTRA

Do portfélio, a Astra destaca a cuba Agata, produzida em dois
tamanhos. “Apesar de a aparéncia ser semelhante a louga,
trata-se de um produto feito de vidro Phoenix Stone, uma
mistura de p6 de pedra com vidro que o torna muito mais re-
sistente e com brilho superior, e de garantir o branco leitoso,
diferentemente das cubas de vidro pintadas de branco. Além
disso, ndo mancha e nem risca com facilidade”, revela o dire-
tor Comercial Joaquim Coelho.

Coelho conta que a empresa lancard 14 novas cubas, ainda nes-
te primeiro semestre do ano. “O ponto alto desses lancamentos
é trabalharmos cubas menores. Hoje, o mercado nos cobra por
isso, porque os banheiros e lavabos estéo cada vez mais com-
pactos”, observa o diretor. Os novos modelos terdo os formatos
tradicionais, com cubas redondas, retangulares e quadradas, e,
também, diferenciados, com o canoa. As medidas véo de 3ocm
nas menores pegas e chegam até 46cm, com opgSes de cores
transparente, vermelha e preta. “A cuba é uma pega decorativa
e funcional, e, a estética tem capacidade de encantar o consu-
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midor na hora da compra. Por isso, desenvolvemos nossa linha
de cubas pensando em formatos, cores e tamanhos que aten-
dam aos desejos do consumidor e que combinem com variadas
decorag@es de lavabos e banheiros”, explica.

Pelo alto apelo visual, Coelho considera fundamental que as
cubas estejam bem destacadas no ponto de vendas. “Temos
um expositor personalizado para as cubas, inclusive, com fotos
ambientadas dos produtos, que posiciona, adequadamente, os
itens para visualizacdo. Havendo uma bancada na loja, na qual
o produto possa ser instalado, também é possivel fazer boa
exposicdo, compondo com acessdrios de bancada, espelho e,
até, papel de parede. A exposi¢ao da cuba ambientada também
é muito interessante, agrega valor ao produto e desperta ainda
mais o interesse do consumidor”, indica.

O diretor declara-se muito otimista com o reaquecimento do
mercado de construgdo civil. “Durante estes Ultimos anos, a
Astra se manteve sauddvel, pois fez o dever de casa de enxugar
os custos. No entanto, ndo deixamos de investir naquilo que
acreditamos ser fundamental para sairmos na frente na virada
do mercado: continuamos a langar produtos, modernizamos
nosso armazém, inauguramos novo showroom e, principal-
mente, mantivemos nossa forca comercial - tanto da equipe
interna quanto dos representantes. Temos convic¢do de que
estar presente na loja, trabalhar bem o ponto de venda e expor
de maneira eficiente, evidenciando nossa marca e identidade
visual, sdo a melhor maneira de aproveitar esse crescente oti-
mismo, garantir espago nas lojas e vender mais.”

D CELITE

Presente no mercado brasileiro desde 1941, a Celite ¢ uma marca
da Roca Brasil, especializada em solugdes para banheiro. Com
amplo portfélio de produtos, atua nos segmentos de lougas,
metais, méveis, banheiras e assentos sanitarios. Os langamen-
tos de 2018 da marca foram realizados durante a Feicon Batimat,
realizada em S0 Paulo no més de abril. Na oportunidade, a em-
presa apresentou novas linhas de lougas, méveis e metais.

O destaque, contudo, fica para a bacia sanitaria Net Rimless
Autolimpante. Desenvolvida especialmente para o mercado
brasileiro, a bacia com caixa acoplada, democratiza a tecnolo-
gia, oferecendo altissima performance e conforto, a um custo
acessivel, com valor sugerido de R$ 460,00. A bacia Net possui
a exclusiva tecnologia Rimless, sistema de descarga que facili-
ta a limpeza e a higiene. O desenho interno permite que a dgua
flua por toda a estrutura, permitindo a lavagem total da parede
interna, com menor consumo, menos respingos e mais efici-
éncia. Diferentemente do sistema tradicional, com Rimless, as
paredes internas sdo mais lisas, sem angulos ou cantos onde a
sujeira poderia se acumular - a 4gua sai por apenas um grande
e Unico orificio, evitando o actimulo de sujeira. O Grupo Roca é
o primeiro no mundo a fabricar o novo sistema, assim como foi
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pioneiro na fabricag&o e na implantacdo do sistema de aciona-
mento Ecoflush®), de 3 litros e 6 litros.

Outro diferencial da Net Rimless Autolimpante é o exclusivo sis-
tema de descarga com dispositivo autolimpante integrado, que
elimina germes e bactérias, evita 0 acimulo de sujeira e também
de fécil utilizacdo. Uma pastilha higienizadora é colocada em um
compartimento fechado, dentro da caixa acoplada, sem contato
com a dgua armazenada, o que evita a danificacdio do mecanis-
mo. A cada descarga, a 4gua passa pela pastilha, higienizando
o interior da bacia, de forma pratica e répida. A pastilha higie-
nizadora é substituida facilmente. Na compra do produto, o
consumidor recebe dois refis. A bacia ainda vem com Jato Plus,
sistema de alta performance que torna o jato de dgua 40% mais
forte, direcionado para arrastar as impurezas da dgua de manei-
ra eficiente e silenciosa. Disponivel na cor branca, o produto tem
medidas compactas, ideiais para espacos pequenos e sistema
de fechamento suave da tampa e assento (Soft close®).

A Celite também inova nas cores das bacias, com caixa aco-
plada dalinha Smart e cubas da linha Design. Com acabamen-
to fosco acetinado, nas cores bege, preto e cinza, oferecem
a variedade para customizar a decoragdo de banheiros e sa-
las de banho. A empresa destaca ainda que nova geracéo de
cubas coloridas Design é produzida com a matéria-prima Ti-
tanium@®), exclusiva da Roca Brasil, e que permite fabricar pe-
cas com bordas ultrafinas, 30% mais resistentes e 40 % mais
leves do que as cubas convencionais.

A Celite também produz pegas que tornam o banheiro acessivel
para o usudrio com necessidades especiais, como € o caso da
bacia sanitdria com caixa acoplada Acesso e das barras de apoio.
Outras linhas de lougas da empresa incluem os modelos Elite,
que compdem uma categoria de produtos (bacia com caixa aco-
plada, assento, e cuba de apoio) com design atual, marcado por
linhas retas, em duas opc8es de cores: branco e preto brilho. A
One Piece, por sua vez, é uma bacia com caixa acoplada integra-
da em uma Unica pega, o que confere um design clean e facilita a
limpeza externa. Disponivel na cor branca, tem sistema de fecha-
mento da tampa e assento suave (Soft close®). A Linha Fit Plus
é composta de bacia sanitdria convencional, bacia com caixa aco-
plada e assento. Caracterizada pelo design minimalista, a linha
foi totalmente reestilizada, e, agora, oferece sifdo plus (oculto)
e nova caixa, em cinco opcéo de cores: branco, pergamon, cinza
prata, dgua marinha e preto. Também dispde descarga sifénica
com jato plus e acionamento 3/6 litros, que gera economia de até
60% em relac&o aos sistemas tradicionais. Conta com sistema de
fechamento suave da tampa e assento (Soft close®).

A Celite também conta com mobilidrios, a exemplo do Mével
com Tanque PP, uma solugéo para a falta de espago em &reas
de servico reduzidas. O tanque suspenso PP agora, também,
pode vir com gabinete integrado, para compor a decoragdo do
ambiente. O modelo compacto atende aos padr&es de constru-
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¢do atuais e facilita a montagem da lavanderia, pois dispensa a
necessidade servigos posteriores para instalacdo de bancadas.
Na versdo suspensa, torna também a limpeza mais pratica. O
modelo compacto tem dimensdes 403mmx377mim, Com mesa
para metais nos dois cantos e capacidade de 7 litros. Acaba-
mentos gabinete em MDP branco e tanque de louga branca.

A linha Basic 60 é um gabinete com cuba de apoio integrada.
Desenvolvido com alto padrdo de qualidade, o gabinete oferece
uma solugdo completa para o segmento médio luxo, com uma
das cubas de maior sucesso da Incepa. Produto de alta qualida-
de, com grande resisténcia a umidade. Modelo nas dimens@es
500x600, 500%380, 600x380, produzido de MDP. Com instalacdo
suspensa, 0 gabinete tem uma versdo com uma porta grande,
com duas gavetas pequenas e uma gaveta grande, e outra versao
com duas portas e uma gaveta grande. Os acabamentos estdo
disponiveis nas cores: branco, wengue e branco com wengue
Na linha Basic Q6, o gabinete vem junto com a cuba de apoio
quadrada, uma das versdes de maior sucesso da Incepa. Tra-
ta-se de um produto de alta qualidade, com grande resistén-
cia a umidade, disponivel nas dimensdes 600/800, 500x380,
600x380. Produzido de MDP, tem opgdes com uma porta gran-
de, com duas gavetas pequenas e uma gaveta grande, e outra
versdo com duas portas e uma gaveta grande. A instalacéo é
suspensa e hd modelos nas cores branco, wengue e branco com
wengue. Também conta com modelo com dois médulos de ga-
binete com cuba integrada.

A Linha Fit 80, também de gabinete com cuba de apoio integra-
da, apresenta design moderno e alto padréo de qualidade para
méveis de banheiro, com grande resisténcia a umidade. Em
diferentes versdes de cores, tamanhos e design, oferece ampla
variedade de opg8es. Produzido de MDP nas op¢bes branco,
wengue e branco com wengue, o modelo estd disponivel nas
dimensdes 600/800, 600x380, 800x380. Conta com versdo com
uma porta grande, com duas gavetas pequenas e uma gaveta
grande, instalac8o suspensa e opgdo de dois mddulos de gabi-
nete com cuba integrada.

“Nos ultimos dois
anos renovamos |

boa parte do
portfdlio de cubas e
estamos investindo
na ampliacdo da
capacidade produtiva
dessa linha.”

VERENICE MACHADO,
coordenadora de
Produtos da Franke




NOVAS TRINCHAS PARA
PINTORES PROFISSIONAIS.

=9 TRINCHAS PROFISSIONAIS ANGULAR 704 / RETA 705

Tamanhos; 1.1/2%, 2%, 21/2" e 3"

= Virola de aco inoxidavel escovado
* Recortes precisos e rendimento na aplicagdo

* Filamentos longos e macios, proporcionam um fino acabamento

Saiba mais em:
@ condor.ind.br/pintura-imobiliaria . condor.ind.br/blog/pintura-imobiliaria o fb.com/mundocondor



' PIAS E CUBA

“A nossa linha com os
modelos de entrada
foi totalmente
reformulada, além
das novas cubas

com formatos, cores
e acabamentos
diferenciados, entre
outros langamentos
que estardo por vir”

SIDNEI WESLING,
diretor Comercial
da Gaam

DDECA

Para a Deca, uma forma de os banheiros ou um lavabos rece-
ber cores e fugir do comum é por meio de lougas e metais que
tragam um toque diferenciado ao espago. Seguindo as tendén-
cias do mercado de moda aliadas a tecnologia, a Deca inova e
apresenta cores e acabamentos para os seus produtos, possibi-
litando novas experiéncias para cada ambiente. As opgdes per-
mitem combinac8es diversas e oferecem possibilidades para
tornar os ambientes ainda mais auténticos.

A empresa apresenta novas cores para cubas de sobrepor L.131
e na solugdo Plug&Play, de reforma fécil, na Cuba de apoio L.737.
As opcBes Navy Blue, Kale Green, Rose Millennial e Vanilla com-
pdem uma paleta que permite inovar na combinac&o de metais
com a grelha da cuba. Ousando ainda mais, a Deca prop8e cubas
bicolores com os acabamentos externos nas cores Grey e Black
com interior na cor branca, disponiveis para a Cuba L.1050.

Para atender aqueles que desejam dar uma repaginada no
banheiro, mas, também, nfo querem o quebra-quebra das re-
formas, a Cuba L.737 é a opgéo ideal. Com solugdo Plug&Play,
é sinénimo de reforma facil e foi desenvolvida para auxiliar as
pessoas que desejam substituir a cuba de embutir oval (L.37)
por uma de apoio, sem precisar fazer a troca ou quebrar a ban-
cada. Plugou, usou. O modelo chega ao mercado facilitando
muito a transformacdo, pois seu tamanho é capaz de cobrir o
corte universal de tampos j4 existentes. Com formato quadra-
do, esté disponivel nas versdes branco e ébano, e nos acaba-
mentos ébano fosco, marrom fosco e cinza fosco.

Para quem deseja um ambiente leve e retilineo, a Cuba L.107 é
uma étima soluggo. O design é clean, pois a vélvula de escoa-
mento é coberta por um tampo de louga que cobre toda a drea
do fundo da cuba. Um dos principais atributos é a praticidade
na limpeza, pois o tampo é facilmente removivel. Disponivel
nas versdes branco, ébano e nos acabamentos ébano fosco,
marrom fosco e cinza fosco.
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Como resultado de uma parceria surgida ha trés anos, a Deca
apresenta as Cubas Jader Almeira, assinadas pelo designer.
Linhas suaves e levemente arredondadas somam-se as quatro
geometrias que guiam as cubas dessa colecéo, ideais para pro-
jetos com foco no design e harmonia entre as formas. A Cuba de
apoio retangular L.310 e as Cubas de apoio triangular, redonda
e quadrada possuem angulos projetados para criar um jogo de
luz e sombra, em um design que oferece leveza ao ambiente.

) FRANKE

Do portfdlio da Franke, a coordenadora de Produtos Vereni-
ce Machado destaca a Cuba Box. “O modelo tem tragos retos,
oferece opg¢des de instalagdo de embutir, sobrepor ou rebai-
xada na bancada e ladréio embutido. A peca também possui o
sistema de instalacgo “fast fixing”, que é muito fécil e pratico.
Com 20omm de profundidade, 1,2mm de espessura e diversas
opgdes de tamanhos, facilita a escolha pelo modelo ideal para
cada projeto”, afirma. Ela também revela que a Franke estd am-
pliando a sua gama de cubas. “S80 novas opg¢des de modelos
da cuba Bell e Smart, todas com acessdrios exclusivos e tama-
nhos variados, garantindo, com isso, o melhor sortimento de
produtos da categoria para nossos clientes”, conta.

A coordenadora explica que, no momento da venda de uma
cuba, o design é um importante argumento que deve ser ex-
plorado. “Informag8es como a profundidade, tipo de ladrdo
(escape de dgua), angulos da cuba e tipo de polimento influen-
ciam o cliente no momento da decisdo de compra”, explica.
Machado lembra que a Franke possui uma gama completa de
cubas com variadas opgdes de design, tamanhos e acessdrios
para escolha do comprador. “A maneira mais correta de ex-
por os produtos nas revendas € estar préximo da realidade
do consumidor, ou seja, ambientados com suas composi¢cdes
para facilitar a decisdo de compra, assim como expor todas as
informac®es sobre cada peca de forma clara”, orienta.
Segundo ela, a empresa estd otimista com o reaquecimento do
mercado da construggo civil. “Nos ultimos dois anos renova-
mos boa parte do portfélio de cubas e estamos investindo na
ampliacdo da capacidade produtiva dessa linha.”

D GAAM

O diretor Comercial da Gaam, Sidnei Wesling, conta que o
grande destaque dos novos produtos da empresa é o conjunto
Onix. “Com opg&o de venda suspenso e com pés, 0 conjunto
tem design diferenciado e uma gaveta porta-acessérios com
pedra natural, que permite a utilizac&o e o armazenamento de
chapinhas e secadores ainda quentes. A bancada, também de
pedra natural, apresenta um detalhe diferenciado e uma cuba
ampla de louca”, detalha. Wesling afirma que 2018 esta sendo
um ano de muitas novidades. “A nossa linha com os modelos
de entrada foi totalmente reformulada, além das novas cubas
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com formatos, cores e acabamentos diferenciados, entre ou-
tros lancamentos que estar&o por vir”, antecipa.

Para o executivo, a Gaam é uma das empresas que mais se preo-
cupam com o design dos seus produtos no segmento. “Durante
meses s@o feitos estudos e andlises para o desenvolvimento de
novos itens, principalmente mantendo a alta qualidade. Entregar
um conjunto com design exclusivo e qualidade é a nossa obriga-
¢do pelo respeito que temos com nossos clientes”, afirma.

Para a exposicdo dos produtos nas lojas, Wesling acredita
que o ponto principal é pensar como o consumidor. “A rela-
¢do dos méveis com o ambiente é uma associacdo automatica
que, normalmente, os clientes fazem na hora da escolha. Sdo
desenvolvidos alguns ambientes com os produtos para que o
cliente visualize na prépria casa, além da organizagéo, da de-
coracdo e da higiene”, explica.

D GARCA

A gestora de negdcios da Garga, Nathdlia Roratto, conta que
a empresa trabalha com pias e tanques de granito e marmore
sintético. “A Garga tém buscado cada vez mais se aperfeigoar
em relac8o & qualidade das pegas, e tem obtido grande sucesso
neste quesito quando comparado aos demais produtos seme-
lhantes do mercado, devido ao brilho, atendimento qualificado
e agilidade na entrega”, orgulha-se.

Roratto explica que o primeiro lancamento do ano foram os
tanques de granito natural com cuba de mdrmore sintético,
apresentados na Feicon. “Identificamos uma nova necessidade
no mercado, por causa da integracdo das casa e dos apartamen-
tos, que gera a preocupacgdo em manter a drea de servico tdo de-
corada quanto o restante dos comodos”, afirma a gestora, ante-
cipando que a marca esté desenvolvendo novos produtos que
serdo lancados até o fim do ano. “Desde 2016 estamos investin-
do no design das pegas, de forma que acompanhem as novas
tendéncias da arquitetura. Além dos novos modelos, também
fizemos algumas alteracdes nos modelos antigos para que se
enquadrem nas casas e os apartamentos atuais”, diz.

Nas lojas, a gestora declara que as pias da Garga sdo expostas
em gabinetes. Para os tanques, a companhia usa expositores
proprios, de madeira e ferro, que s&o fornecidos aos clientes.
Para Roratto, apds trés anos em recessdo, o mercado de cons-
trugdo civil voltard a crescer. “J& comegamos a sentir pequena
melhora no setor este ano, e estamos confiantes de que a ten-
déncia é aumentar até o final do ano.”

D GHELPLUS

“Em 2018, a GhelPlus langou trés linhas de lixeiras e mais duas
linhas de cubas”, declara o gerente de Marketing da empresa,
Marcos Rogério Scalabrin. “A Lixeira Retangular com Pedal e Bal-
de de 9 ou 12 litros nas cores Champagne Gold, preta ou branca,
dalinha Moderna é um dos nossos destaques. A peca possui sis-
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“Em 2018, a
GhelPlus langou
trés linhas de
lixeiras e mais
duas linhas de
cubas”

MARCOS ROGERIO
SCALABRIN,
gerente de
Marketing da
GhelPlus

tema de amortecimento para a abertura e o fechamento da tam-
Ppa, tendo como opc¢éo o acionamento pelo pedal controlando a
abertura, ou pela mao, que proporciona o acionamento perma-
nente”, destaca Scalabrin. “Além do suporte para colocagédo do
filtro antiodor, a lixeira também acompanha o balde de pléstico
removivel com alca e fixador de saco plastico”, continua.

Para ele, o ponto de venda é uma importante ferramenta de
marketing, “Entendemos que cada produto tem uma forma
correta de exposicdo. Em um contexto genérico as informacgdes
precisam ser claras e bem objetivas e os itens precisam estar
expostos de uma forma que remeta ao uso funcional no dia a
dia”, diz. O executivo acredita que o design também é um ex-
celente argumento de venda. “Mais do que apenas despertar
o interesse do cliente em um produto, todo seu processo pro-
dutivo deve ser bem trabalhado, incluindo seu design. Saber
como explorar cada um deles no momento certo torna-se um
diferencial e o sucesso no fechamento do negécio.”

Sobre as proje¢es do mercado, o executivo mostra-se conser-
vador. “Temos certa cautela nessa perspectiva, mesmo com as
previsdes otimistas para 2018. Acreditamos, sim, que, mesmo
um pouco lento, o reaquecimento da construgao civil fard bem
para a economia brasileira e beneficiard toda a populagéo.”

DICASA

O analista de Marketing da Icasa, Fabio Bergamasco Ferlin,
conta que a empresa procura diversificar sua linha de cubas
em formatos e tamanhos a fim de contemplar todos os tipos de
projetos. “Prova disso foi o langamento recente de trés mode-
los de cubas de pequenas dimenses”, diz. “Lancamos um mo-
delo de cuba de apoio redondo com 29 cm de didmetro, a ICA15,
e outro modelo com 30cm de didmetro, aICA16. Completando a
linha, um modelo quadrado de 30cm x 30cm, a ICA17. As pegas
sdo produzidas em seis cores diferentes”, afirma.

Ele informa que as opgdes de cubas de pequenas dimensdes sur-
giram por meio de pesquisas e estudos com arquitetos e decora-
dores. “Verificamos que era uma tendéncia e o segmento adorou
esses lancamentos realizados na Expo Revestir”, comemora.
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Ferlin também revela que a Icasa investe na exposi¢éo de pro-
dutos nas revendas, com o fornecimento de lougas e exposi-
tores. “Temos um expositor-padrdo, formato em T, que pode
ser misto para conjuntos e cubas, mas muitos lojistas preferem
fazer os méveis com padréo da loja”, explica.

O analista declara que a Icasa nunca perdeu o otimismo e inves-
te, constantemente, em melhorias de seu parque fabril, agre-
gando novas tecnologias de produggo. “A empresa estd sempre
preparada para as novas demandas do mercado.”

D JAPI

Os grandes destaques da Japi sdo as cubas Ravena, Veneza e Ri-
mini. “J& consagradas pelo mercado, séo pegas tidas como car-
tOes de visita da marca, conquistando esse titulo gracas ao design
e a qualidade Japi”, afirma o gerente Comercial Diego Mattos.

Ele revela que a marca trabalha o lancamento de duas linhas
para 2018: Maggiore e Sottile. “A linha Maggiore faz uma relei-
tura das cubas Ravena e Veneza em tamanhos maiores, para
ambientes mais sofisticados. A linha Sottile, como o nome diz,
trabalha a sutileza do acabamento em bordas finas, em duas
opgdes de instalagdo: sobrepor e apoio.” A Cuba Sottile de
apoio mede 12cm de altura com profundidade de 10cm e 34cm
de didmetro. E a versZo de sobrepor tem 10cm de profundida-
de, borda aparente de 5cm e 35cm de didmetro.

Para o executivo, ndo hd divida de que o design traz valor agre-
gado ao produto. “O design se torna um argumento de venda a
medida que passa a ser a visdo compartilhada entre empresa
e consumidor sobre aquela peca. Na Bauhaus, ele era sempre
orientado pela maxima ‘a forma segue a fungao’, entretanto,

o

1. Produto
Icasa

2. Produto
Japi

3. Produto
Lorenzetti

atualmente, surge como manifestagéo de identidade, ultrapas-
sando essa limitag&o do funcional”, diz.
Segundo Mattos, a melhor forma de expor o produto é sempre a
ambientac&o. “Hoje o consumidor possui uma grande facilidade
de visualizag&o do produto, seja em catdlogos online ou sites na
internet. Entretanto, o contato real ainda faz a diferenca na deci-
sdo de compra, e, poder experimentar o produto e o visualizar
em um ambiente acabado, pode ser o diferencial na revenda.”
Sobre as perspectivas para o ano, o gerente Comercial acredita
que o mercado estd reagindo bem apds o periodo de recessdo.
“Algumas incertezas oriundas do cendrio politico ainda impedem
uma retomada mais ingreme, entretanto a Japi sempre adota
uma postura otimista, com langamento de novos produtos, apos-
tando no reaquecimento total do mercado de construg&o civil.”

D LORENZETTI

A Lorenzetti tem portfélio completo de lougas sanitdrias, com-
posto por cubas, bacias, lavatdrios, tanques e mictdrio. Para o
responsével pelo marketing da empresa, Paulo Sergio Galina,
as pegas se diferenciam por premissas que nortearam sua pro-
dugdo: design, conforto e funcionalidade.

“Um dos destaques do mix de produtos € a linha LorenLuna,
que surpreende com uma releitura do design arredondado e or-
ganico, com formas leves e delicadas. A linha é composta por ba-
cia com caixa acoplada Duo Flow, bacia convencional, lavatdrio
com coluna e lavatdrio com coluna suspensa”, diz o executivo.
“Todas as bacias da linha LorenLuna possuem sifdo oculto, que
facilita a limpeza e destaca o minimalismo da peca e 40 centime-
tros de altura, proporcionando maior comodidade ao usudrio.
A exceléncia no funcionamento estd na combinag#o do sistema
Duo Flow com o jato adicional Ultra Jet, que garante eficiéncia
no desempenho e evita entupimentos. O design exclusivo é re-
alcado pela harmonia entre a bacia e a caixa acoplada, que tema
mesma largura e formam um match perfeito”, continua.
Tratando-se de cubas, a Lorenzetti apresenta portfélio diversi-
ficado, com modelos que diferem por conta das formas, das co-
res e das possibilidades de instalagéo. “A cuba de apoio modelo
SA-92, dalinha LorenClass, se destaca pelas bordas finas e pela
face frontal levemente curva, composta por linhas modernas e
sutis. O interior fluido forma rampas na lateral da drea molha-
da, o que confere arrojo, pois ndo ha cantos retos, ainda que o
formato seja retangular”, diz Galina.

Seguindo o mesmo conceito visual da cuba de apoio Loren-
Class, em 2018, a Lorenzetti langou a cuba de semi-encaixe
com mesa modelo SF-o01. “Uma op¢do que se destaca por
harmonia estética, sofisticacgéo, interior fluido, além de exce-
lente relacéo custo-beneficio”, lembra Galina. Ele explica que
a cuba retangular de semi-encaixe com mesa é indicada para
ambientes com bancada estreita ou projetos customizados.
“O design da peca permite um pequeno avango sobre a ban-



cada, de maneira harmoniosa e contemporanea do ponto de
vista visual, enquanto amplia a funcionalidade do ambiente.”
Ele ressalta que os detalhes das lougas sanitdrias Lorenzetti
sdo assinados pela Equipe de Design Lorenzetti, contemplada
duas vezes pelo Prémio Museu da Casa Brasileira (MCB), o
mais tradicional reconhecimento de design do Brasil.

Acerca das perspectivas para 2018, o executivo afirma que o
mercado nacional segue positivo para a Lorenzetti. “Os ni-
meros do setor j4 demonstram recuperagdo, assim como o
aumento do indice de confianga do consumidor, contribuin-
do para que tenhamos proje¢des otimistas para os proximos
periodos. Apesar da recessfo politica econémica que o pais
atravessa, a Lorenzetti tem registrado bons resultados com
as vendas de loucas sanitérias.”

) MONDIALLE

O gerente Comercial da Divis&o de Lougas Sanitdrias da Mon-
dialle, Danilo Meloni, destaca o langamento das cubas acetina-
das. “Essas pecas contam com o fino acabamento acetinado
fosco e podem ser encontradas nas cores branca, marrom e
preta”, declara. Para ele, a melhor forma de expor os produtos
da marca nas revendas é utilizando o display expositor. “Além
disso disponibilizamos materiais de apoio como banners, cata-
logos, e treinamentos comerciais aos colaboradores e aos ven-
dedores dos pontos de venda”, revela.

Sobre as proje¢8es para o mercado da construgao civil, Meloni
mostra-se positivo. “Comas recentes medidas governamentais,
acreditamos que a tendéncia da economia é a de se estabilizar
e iniciar um breve crescimento, embora ndo muito expressivo
no inicio. O mercado de lougas sanitérias é bastante expressivo
e volumoso, portanto, desejamos participar de uma fatia dele.
Para se ter uma ideia deste mercado, hoje, no Brasil, se produz,
aproximadamente, 27 milhSes de pegas/ano”, declara.

DROCA

O diretor Comercial e de Marketing da Roca Brasil, Sérgio Mel-
fi, explica que a companhia possui seis marcas: Roca, Armani/
Roca, Laufen, Celite, Incepa e Logasa, cada uma delas adaptada
aum segmento especifico de mercado.

Na Celite, o langamento é a série Net, premiada como a melhor
bacia sanitdria nas feiras Revestir e Feicon. “Essa série retine o
que hé de mais avangado em economia de dgua e funcionalidade.
Trata-se de um produto que democratiza a tecnologia, oferecen-
do altissima performance e conforto, a um custo acessivel. A ba-
cia Net possui a exclusiva tecnologia Rimless, inovador sistema
de descarga que facilita a limpeza e a higiene. O desenho interno
dabacia permite que a dgua flua por toda a estrutura, e, também,
alavagem total da parede interna, com menor consumo de 4gua,
menos respingos e mais eficiéncia. Diferentemente do sistema
tradicional, com Rimless, as paredes internas sdo mais lisas, sem

“Temos um expositor-
padrdo, formatoem T,
que pode ser misto para
conjuntos e cubas, mas
muitos lojistas preferem
fazer os méveis com
padréo daloja”

FABIO BERGAMASCO
FERLIN, analista de
Marketing da Icasa

angulos ou cantos onde a sujeira poderia se acumular - a dgua
sai por apenas um grande e Unico orificio, evitando o actimulo
de sujeira. Também conta com um exclusivo sistema de descar-
ga, com dispositivo autolimpante integrado, que elimina germes
e bactérias, evita o acimulo de sujeira e é de f4cil utilizacdo. O
sistema torna a limpeza muito mais simples e eficiente, pois age
a cada descarga”, explica Melfi.

Na marca Incepa, o destaque fica para a série de Cubas de
apoio Platinum. “S&o pegas que unem design tinico com bor-
das superfinas e novas cores, com acabamento matte fosco.
Gragas a tecnologia Platinum, é possivel fabricar cubas com
bordas ultrafinas, muito resistentes e leves”, diz o diretor. “Ja
na marca Roca, langamos a colegdo Ruy Ohtake by Roca, em
parceria com o renomado arquiteto que dd o nome a colegéo
e que foi ganhadora do prémio Grand Prix de melhor produto
da feira Revestir”, comemora.

“Embora sejamos uma empresa multinacional, fazemos um
grande esforco de adequagéo de nosso portfdlio as necessidades
especificas de nosso pais. Outro ponto fundamental é tornar o
design acessivel, a exemplo da bacia sanitdria Net Rimless Au-
tolimpante que traz a tecnologia mais avangada que existe no
mundo, com um prego acessivel”, declara Melfi. “Nosso con-
sumidor estd 4vido por novidades, entende o valor do design,
mas, a0 mesmo tempo, é bastante cauteloso com o orgamento
da obra. Balancear a diferenciago por design, com preco justo, é
a parte fundamental do desafio da industria brasileira”, acredita.
O diretor orienta que a melhor forma de exposigdo dos produ-
tos nas revendas € aquela que mostra ao usuario final os reais
beneficios de cada um dos produtos, permitindo ao consumi-
dor imaginar, além dos beneficios funcionais, uma nogéo de
como ficaria o produto na sua residéncia.

) TRAMONTINA

Da linha de pias e cubas para banheiro e cozinha, a Tramonti-
na destaca as pias de cozinha Quadrum, instaladas no sistema
flush, que permite que a cuba fique totalmente nivelada a ban-
cada. O ambiente fica bonito e higiénico, sem dar margem para
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arestas que acumulam sujeiras. As cubas Quadrum Flush se
destacam pelo contorno de a¢o inox, marcando o espago para o
misturador e o dosador de sabdo.

Para complementar a bancada da cozinha, a Tramontina ofere-
ce dosador de detergente e lixeira de embutir, ambos feitos de
aco inox e design exclusivo, conjunto aos modelos de cubas Qua-
drum. Finalizando a composicdo, o misturador monocomando
de ago inox Unique traz a elegincia com material higiénico e me-
canismos de vedag&io com discos cerdmicos que garantem maior
precisgo na mistura da dgua e durabilidade prolongada.

Os kits para cozinha oferecidos pela Tramontina apresentam
solucBes completas para a bancada. Sdo destaques de 2018 os
kits de cubas, como o Kit Morgana e o Marea; o Kit Cuba Varan-
da Gourmet, com tamanho diferenciado, e o Tanque, em tama-
nho reduzido. O Kit Morgana tem cuba ampla, com acessérios
necessérios para manter a cozinha organizada na hora de lavar
lougas e alimentos. O Kit Morgana 60 FX tem a cuba feita de
aco inox e acabamento acetinado, com excelente espago util e
profundidade. Pode ser instalado com triturador de residuos e
permite diferentes combinages de acessdrios, incluindo lixei-
ra de embutir 5L, tAbua de madeira, cesto coador e dosador de
sabdo, de acordo com a composi¢do escolhida para o kit.

O Kit Marea 2.5C 34 possui cuba de ago inox e acabamento ace-
tinado, com excelente dimens&o. Para ajudar nas tarefas do-
mésticas, a Marea oferece uma cuba auxiliar que, assim como
as outras, permite o uso de triturador de residuos. Misturador
monocomando de aco inox, tdbua de madeira para corte de
alimentos, cesto dosador de aco inox e dosador de sabéo, tam-
bém, de inox s&o acessérios que acompanham a peca e garan-
tem maior versatilidade ao produto. As Cubas 48x34, fabrica-
das de ago inox AISI 304 e disponiveis nas vers8es alto brilho
e acetinado, tém bordas lisas para instalacgo por baixo da ban-
cada e 18cm de profundidade. Opcionalmente, sdo oferecidos
acessérios como tdbua de madeira, grade aramada, bandeja
perfurada e cesta quadrada.

O Kit Cuba Varanda Gourmet tem design compacto, com li-
nhas quadradas, é clean e fécil de limpar. Economiza espago
na bancada e pode ser combinado com a lixeira de embutir. O
kit é todo feito de ago inox acetinado. O Tanque 40x40 é uma
opgdo encaixe com capacidade de 23 litros, ideal para ambientes
compactos. Produzido de Aco Inox 304, 0 produto é mais higiéni-
co e durdvel. Fabricado no sistema monobloco, ou seja, sem sol-
da, o tanque também apresenta borda de sobrepor e esfregador
inclinado, com frisos arredondados, que auxiliam na lavagem de
roupas. A peca acompanha vélvula de alta qualidade, possui exce-
lente vedago e é de ficil montagem.

) FORMINOX
As Pias de Laminado Forminox tém diversas cores, facilitan-
do a combinacgo do ambiente com revestimentos e mdéveis,
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agregada com o requinte que o inox proporciona em suas
guarnicdes e cuba. Além disso, conta com 5 anos de garantia
contra qualquer defeito de fabricago, alta resisténcia a tem-
peratura, e protecdo contra bactérias.

As Cubas de A¢o Inox Forminox também contam com um
designer moderno, contemporaneo e exclusivo, desenvolvi-
do pela Forminox e devidamente registrado; com isso pro-
porcionam beleza e requinte ao ambiente.

E, por fim, a mais nova e inovadora linha de produtos sdo as
pias de inox Forminox, fabricadas com tecnologia monoblo-
co, com designer diferenciado dos escorregadores e cubas
proporcionais aos tamanhos das pegas.

“As pias de inox Forminox se destacam, ndo somente pelos
diferenciais destacados, mas, também, pela aceitacdo dos
nossos parceiros clientes e consumidores. Pelo fato de o
tampo e a cuba serem fabricados em Unica pega, agrega as
pias melhor acabamento e mais higiene aos consumidores”,
destaca César Augusto Lena, diretor da Forminox.

Sobre a melhor exposicdo dos seus produtos, César Lena
recomenda que, tanto as de laminado quanto as de inox, de-
vem ficar junto com os gabinetes, dando uma nogédo bem
aproximada de como ficara o ambiente final, no caso, a casa
dos consumidores e no caso das cubas, expor em exposito-
res ou gondolas e os consumidores j4 terdo nocéo vendo as
pias expostas.

E destaca que o design ajuda muito nas vendas. “Notamos
que os nossos clientes estdo bem satisfeitos com o bom giro
dos produtos Forminox, e isso nos traz uma percepgao que
uma boa parte do sucesso dessas parcerias provem dos de-
signers dos produtos Forminox.”
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) VONDER
“A linha de Medic8o da VONDER é uma das mais completas e
premiadas do mercado, com produtos que se tornaram verda-
deiros best-sellers da marca pela preferéncia de lojistas e profis-
sionais”, orgulha-se a gerente de Marketing Elisdngela Durdes.
Ela informa que a empresa oferece desde as tradicionais trenas
curtas e longas, escalas e niveis, até os modernos medidores de
distincia a laser, termometro infravermelho, multimetros, ali-
cates amperimetros, entre muitos outros. “Nossos produtos se
destacam pela alta tecnologia empregada em equipamentos de
altissima qualidade e precisdo”, diz.

Durées aponta, entre os itens que se destacam pela inovagéo,
o Esquadro Plastico Ajustavel VONDER. “O produto oferece
facilidade e precisfo no manuseio e na marcagéo para transfe-
réncia de angulos e medidas em telhados, paredes, pisos, entre
outros. Com graduacéo em milimetros e polegadas e gravacéo
em baixo relevo, proporcionando maior durabilidade a escala
do esquadro”, garante.

Outro destaque que, segundo a gerente, vem conquistando,
cada vez mais, a preferéncia de profissionais dos mais variados
setores por aliar tecnologia com a medi¢éo precisa é o Medidor
de Distincia a Laser. “O Modelo VD 30 da VONDER traz facili-
dades a quem usa, pois é capaz de, rapidamente, fazer célculos
muitas vezes complexos, facilitando as medi¢Ses em ambientes
internos com méxima preciséo. S3o diversas fungdes num tini-
co equipamento, pois realiza medigSes de distancia, continua
(trena eletr6nica), drea, adigfio e subtragdo. Essas medi¢Ges
podem ser realizadas na parte frontal ou na traseira do equi-
pamento, facilitando o uso”, detalha. Outros diferenciais sdo
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sinal sonoro, indicador de nivel de carga das pilhas, além de
visor com iluminac&o que facilita o uso em locais com menor
incidéncia de luminosidade. “E extremamente leve e compacto,
facilitando a portabilidade e o manuseio, e vem com uma prati-
ca bolsa de lona que protege o aparelho e aumenta a vida til.
O Medidor dispensa as inimeras afericdes que antes levariam
horas e pessoas com trenas para levantar dreas que precisariam
ser somadas. Além disso, faz célculos precisos que demanda-
riam um certo esforco de inimeros profissionais. E uma nova
ferramenta de trabalho na construgéo civil, na marcenaria e nas
diversas atividades que precisam de exatiddo de medidas para
célculos simples a complexos de drea”, conclui Dures.

D BOSCH

Da linha de medic&o, a Bosch destaca a nova trena a laser GLM
120 C, que estara disponivel no mercado brasileiro a partir do
segundo semestre deste ano. “A GLM 120 C Professional da
Bosch tem alcance de até 120 metros de distancia e, como dife-
rencial, dispde de uma camera integrada e tela ampla - colorida
e rotativa - para facilitar a visualizagdo de medicdes de longas
distancias. Gragas a esses diferenciais, o equipamento é ideal,
também, para uso em dreas externas”, anuncia Renato Vieira,
responsével de Marketing da Linha de medicdo da Divisdo de
Ferramentas Elétricas da Bosch Brasil.

“A conectividade é outra vantagem para os usudrios da GLM
120 C Professional, j& que essa trena a laser pode ser conectada
ao aplicativo desenvolvido pela Bosch - Measuring Master, que
facilita a transferéncia de dados de forma répida e eficiente, via
Bluetooth ou USB para o computador, tablet ou smartphone”,
continua Vieira. Ele revela que a ferramenta também conta com
a fungdo Stake-Out, que permite ao usudrio definir uma medida
para que a trena emita um aviso sonoro quando o valor determi-
nado é alcangado, o que facilita ainda mais a execug&o do servico.
De facil manuseio e com protec&o contra poeira e 4gua,a GLM 120
C Professional tem a fung&o de marcag&o para medicéo rapida de
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distancias recorrentes. Além disso, tem sensor de inclinagéio 360°
integrado e realiza cdlculo de areafvolume, nivel e angulo.

Outro langamento da Bosch é o nivel a laser verde GLL 3-80 CG,
que estard disponivel no mercado brasileiro a partir do segundo
semestre de 2018. “O laser a verde é quatro vezes mais visivel
do que o laser vermelho, por isso facilita o trabalho mesmo em
ambientes muito iluminados. Vale ressaltar que a Bosch foi pio-
neira ao trazer para o mercado brasileiro esta tecnologia inova-
dora”, declara Vieira. O GLL 3-80 CG tem, também, conectivi-
dade, permitindo fun¢des de uso atreladas ao aplicativo Bosch
Levelling Remote via Bluetooth. “O usudrio pode controlar a
ferramenta sem manuseé-la, ou seja, remotamente, o que faci-
lita o trabalho em locais de dificil acesso, além de garantir alta
preciséo durante os trabalhos”, afirma.

A Bosch orienta os revendedores a apresentarem as ferramen-
tas no ponto de venda de forma que o cliente possa visualiza-las
com facilidade. Vieira indica que, no caso dos equipamentos de
medicdo, é importante que estejam acessiveis para manuseio
e testes. “Afinal, a demonstrag&o é relevante para a andlise da
relacdio custo-beneficio dos produtos e norteia a decisdo de
compra”, ressalta Vieira. Ele complementa que a Bosch investe,
ainda, em treinamentos e suporte técnico para assegurar que
todas as linhas de produtos sejam conhecidas e apresentadas
de forma correta aos usudrios. “Além dos treinamentos focados
nos revendedores, existem, ainda, ag8es direcionadas paraa ca-
pacitagdo dos balconistas, que sdo realizadas de forma online e,
também, presencial. Com foco na linha de medig&o, h3, ainda,
um programa especifico de parceria com revendas - a Liga da
Medicdo - com treinamentos diferenciados sobre as tecnolo-
gias da Bosch para este segmento.”

O executivo considera que o setor de construggo civil j& tem apre-
sentado sinais de recuperagao, o que gera otimismo no mercado.
“A Bosch trabalha, continuamente, na expansgo de suas ativida-
des, bem como no desenvolvimento e no lancamento de novos
produtos com o objetivo de, cada vez mais, atender as necessida-
des dos usudrios e para estar préxima do cliente. Explorar novos
mercados e publicos, além de proporcionar treinamentos para
capacitar os profissionais do segmento estfo, também, entres
as agOes da divisdo de Ferramentas Elétricas da Bosch”, conclui.

D CORTAG

Otimista com a retomada do mercado, o diretor de Vendas da Cor-
tag, Neivaldo Rosseto, vé grandes possibilidades de crescimento
na construgéo civil, também. “A Cortag sempre viu o mercado
com muito otimismo e, para transmitir esse otimismo, tem, como
principio, a proximidade aos seus clientes, produtos de novas tec-
nologias e muita qualidade nas linhas comercializadas”, declara.
Entre os produtos de destaque da empresa, estéo:

¢ Nivel a Laser Pendular - NLGT 02VH, com alcance aproxima-
do de 15 m, dependendo das condigdes de luminosidade do am-
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biente. Tem faixa de autonivelamento de ® 3° e duas linhas de
laser, sendo uma linha vertical, uma linha horizontal e cruzada
vertical/horizontal. Oferece sistema de autonivelamento com
sinal sonoro e linha pulsante quando fora de nivel. De base rota-
tiva, com graduag&o 360°, e botdo de ajuste fino, além de nivel de
centro para auxiliar no posicionamento do equipamento e pés
com ajuste de altura para nivelamento.

o Nivel a Laser Pendular a- NLFX 02VH, com alcance aproximado
de 15 m, dependendo das condi¢Bes de luminosidade do ambien-
te. Tem faixa de autonivelamento de ® 3° e duas linhas de laser,
sendo uma linha vertical, uma linha horizontal e cruzada vertical/
horizontal. Tem sistema de autonivelamento e linha pulsante
quando fora de nivel, um nivel de centro, manual com instrugGes
detalhadas de uso e indicador de carga das pilhas.

e Medidor de Disténcia a Laser - MDC 40, com faixa de medic&o
de 0,05m a aproximadamente 4om. Possui display de LCD com
iluminac&o de LED, fungéo medigdo continua (trena eletronica),
selecdo da medida de referéncia - metro, pé (ft), polegada (in)-,
célculo de drea (m2) e volume (m3), medicdo indireta/Pitdgoras
(medic&o de altura a distancia), ponto de laser para localizagdo
do ponto de medic&o correto, fungdo de medicéo frontal e tra-
seira, desligamento automadtico, indicador de pilha fraca, sinal
sonoro e manual de instrugSes detalhadas de uso.

o Medidor de distancia a Laser - MDC 60, trabalha com faixa de
medicéo de 0,05 m a aproximadamente 6om. Oferece display
de LCD com iluminag&o LED, fun¢8o medigéo continua (trena
eletronica), selecdo da medida de referéncia - metro, pé (ft),
polegada (in) -, célculo de drea (m2) e volume (m3), medigéo
Indireta | Pitdgoras (Medicdo de altura a distancia) com trés
opgdes. O dispositivo armazena as 20 tltimas medicGes, dispde
de ponto de laser para localizacdo do ponto de medicdo cor-

reto, funcdo de medic&o frontal e traseira, funcdo de adicdo e
subtracdo, fun¢io minimo/méximo, desligamento automatico,
indicador de pilha fraca e sinal sonoro. Para as revendas, Rosse-

1. Produtos Dewalt

2. Produto Lufkin

PRATELEIRA

3. Produto Stanley

to informa que a empresa trabalha com exposi¢8es personali-
zadas em gondolas e em bancadas de trabalhos, além de dispo-
nibilizar expositores préprios, também. “Desde que agendados
previamente, poderdo, ainda, ser programados treinamentos
as equipes de vendas dos lojistas. Além disso, para a linha laser
dispomos de videos no YouTube com orientagGes e exemplos
préticos de uso”, indica o diretor.

) DEWALT

O Laser cor vermelha DW088K é o carro-chefe da Dewalt. “Esse
é o produto mais pedido da categoria”, garante Francisco Cos-
ta, gerente de Produto da marca. “Desenvolvido para atender
as necessidades do usuario final, o Laser DEWALT € produzido
com material de alta resisténcia, e tem caixa reforcada para uso
em qualquer ambiente de trabalho”, especifica Costa.

O gerente destaca, também, a preciso e a consisténcia em todas
as aplicagdes de mais ou menos 3mm, a cada 9mm de obra, pra-
ticamente néo visivel a olho nu. Ele conta que o Laser DEWALT
usa componentes de alta tecnologia e a proje¢do de suas linhas
atinge 15m em ambiente interno e até 5om em ambiente externo
com o uso do detector. “Neste ano, lancaremos o Laser cor verde
(DW088CG), que trard especificagdes aindamelhores. Em breve,
a marca divulgard mais detalhes sobre o item”, antecipa Costa.
Ele orienta que a melhor forma de expor esse produto é deixa-
-lo, constantemente, ligado no ponto de venda para que o cliente
possa interagir com ele. Além disso, Costa lembra que, frequen-
temente, a DEWALT promove treinamento e capacitagdo de
seus revendedores. “Para tal, temos uma equipe com mais de 50
treinadores técnicos espalhados pelo pais.” Segundo o executi-
Vo, a empresa enxerga um ano de muitas oportunidades e estd
investindo no setor. “Recentemente, participamos da FEICON e
estamos investindo em diferentes atividades no ponto de ven-
da. Muitos produtos sero langados no segundo semestre, com
destaque para martelos combinados e rompedores de tamanho
médio, além da segunda onda da linha Flexvolt, bastante conver-
gente com o segmento da construgao civil”, anuncia.

) INSTRUTHERM

Ha4 33 anos no mercado, e com um portfélio que ultrapassa 500
itens, a Instrutherm estd otimista com o mercado e afirma ter
estratégias comerciais diferenciadas para atender ao setor de
construcdo civil e arquitetura, com equipamentos de medic&o
essenciais para planejamento e execu¢&o de obras, bem como
para manutencdo. Além da linha de trenas laser digitais, impres-
cindfveis para os segmentos, a companhia apresenta, também,
o termOmetro digital infravermelho, bem como solucées para
preservar a saude e a seguranca do colaborador.

A empresa esteve presente na Feicon Batmat, em abril, desta-
cando equipamentos para o setor. Exemplo disso € a linha de
trenas laser digitais TR-4000, TR-600 e TR-700. O TR-4000 tem
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display LCD de quatro linhas e mede até 40 metros. Com reso-
lugéo de 0,001 e exatiddo de ®1,5mm. Com clip de cinto remo-
vivel, efetua medicSes continuas de valores méximo e minimo.
Realiza até 5.000 medi¢8es com a mesma pilha. J4 o TR-600 per-
mite medic8o a uma distancia de até 6o metros. O TR-700, por
sua vez, mede até 70 metros. Assim como a TR-4000, ambas as
trenas realizam até 5.000 medicSes com a mesma pilha. Os apa-
relhos ainda tém um display LCD com luz de fundo e calculam
drea e volume por meio do método de Pit4goras.

Outras aplicagBes do TR-600 e TR-700 s&o as fungbes adicio
e subtragdo, bem como teclado super soft-touch e um espago
para gravag&o de até 20 registros. Realizam medig&o de maximo
e minimo e mudanga de unidades de medicZo.

Outro destaque da marca é o termmetro digital infravermelho
TI-550. Desenvolvido com alta tecnologia e design feito para
uma maior durabilidade, o aparelho dispde de faixa de medic&o
de temperatura de -50 a 550°C; display de 3 ffi digitos com ilu-
minag&o; data hold e desligamento automatico apds sete segun-
dos sem uso; resposta espectral de 8m a 14m; oferece tempo de
amostragem de 2 x por segundo e emissividade ajustavel.

A Instrutherm nota que hd, na construgao civil, uma série de ou-
tras preocupacSes como, por exemplo, a de preservar a saide e
a integridade fisica dos profissionais, que estéo rotineiramente
expostos a diversos tipos de riscos, como a exposi¢do excessiva
ao calor. Paraaseguranca do trabalhador, a companhia apresen-
ta os medidores de estresse térmico TGD-200 e TGD-400, que ja
estdo sendo comercializados de acordo com a orientagdo da se-
gunda edigdo da norma de higiene ocupacional NHO 06, recen-
temente atualizada. A empresa langou, ainda, o protetor para
sensor de bulbo seco para que os medidores adquiridos ante-
riormente a revisdo da norma possam adequar-se aos padroes.
O acessdrio foi produzido na cor branca para refletir a radiacéio
e o formato acompanha a anatomia do aparelho sem prejudicar
o funcionamento do sensor de bulbo imido e do globo.

A empresa oferece treinamento a todos os colaboradores, tanto
para a parte técnica como para a utilizagéo dos equipamentos,
das normas e das aplicag8es, de modo que possam destacar
aos clientes os diferenciais de produtos, servicos e utilidades. A
companhia dispde de departamento de qualidade, de assistén-
cia técnica multimarcas, além da calibragédo RBC de instrumen-
tos das dreas de acustica e vibragdes, fisico-quimicas (gases) e
press&o, bem como certificado rastredvel RBC para as demais
dreas. Estd instalada em SZo Paulo e atende a clientes em todo
o Brasil, de pequenos varejos a grandes multinacionais, e, tam-
bém, de redes de distribuicdo.

) LUFKIN

A Lufkin afirma que seus produtos sdo fabricados para atender
a necessidade do usuéario profissional, que demanda por quali-
dade, precis@o e durabilidade. Oferece um portfélio variado com
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“Desenvolvido

para atender as
necessidades do
usuario final, o Laser
DEWALT é produzido
com material de alta
resisténcia, e tem
caixa refor¢ada para
uso em qualquer
ambiente de trabalho”

FRANCISCO COSTA,
gerente de Produto da
Dewalt

trenas, medidores a laser, esquadros, niveis, serras copo, serro-
tes, arcos de serra e serras circulares, entre outros muito utiliza-
dos na construgo civil. Para a empresa, contudo, a trena curta
é, certamente, a fiel companheira do profissional. Por isso, os
trabalhadores da construc@o buscam por trenas duraveis, pra-
ticas e precisas, e os itens produzidos pela industria oferecem
qualidade e excelente rigidez da fita, o que auxilia a medicéo de
espagos maiores sem que a fita dobre. Além disso, a cor de alta
visibilidade evita perdas, mesmo em ambientes de baixa ilumi-
nagdo, caso da maior parte das obras.

Recentemente, a Lufkin lancou a trena de 10m, atendendo a
uma demanda cada vez mais frequente na construgéo civil
por trenas com maior capacidade de medigéo. S&o trés mo-
delos para atender a varios perfis de usuérios: a L500, um mo-
delo acessivel e pratico; a L600, com gancho extralargo para
evitar que a fita escape; e a L700, com gancho imantado. Além
disso, hd, também, trenas longas de ago ou de fibra de vidro.
Outro produto que é solicitado pelo usudrio de ferramentas
de medic#o, e que também consta do portfélio, é a trena a la-
ser, que agiliza as medigdes e, ainda, tem diversas outras fun-
¢Bes, como o auxilio ao célculo de drea, volume etc.

Para a Lufkin, toda e qualquer ac&o feita no ponto de venda, que
proporcione informag&o e melhor visibilidade dos seus produ-
tos ou marcas, ird influenciar nas decisGes de compra dos con-
sumidores. A empresa acredita que a exposic&o estd diretamen-
te ligada & forma como a marca se comunica com o consumidor,
e a criagdo, no ponto de venda, de ambientes que atraiam o
cliente, além de, a0 mesmo tempo, atendam as suas necessida-
des, certamente o fara optar pelo seu produto.

Apesar do crescimento do mercado de autoatendimento, a Lu-
fkin percebe que a venda assistida por uma pessoa no ponto de
venda ainda é muito relevante no mercado de ferramentas. As-
sim, a inddstria tem papel muito importante na capacitacgo da
equipe comercial do varejo e na disponibilizacdo de ferramen-
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“A caixa shelf é um
modelo indicado para
industrias e usudrios

que consomem grandes
volumes de trenas

e precisam montar
caixas de ferramentas
para manuten¢édo
elétrica, mecénica, entre
outros; a caixa display

foi desenvolvida para
pequenos varejos, que
néo possuem espaco
para expositores; ja a
embalagem encartelada é
a tradicional solu¢do para
expositores.”

ALBERTO D’ANGELO,
gerente de Produto da

Starrett

tas e materiais que auxiliem a compra. Pelo fato de, em geral,
a decisdo de compra ocorrer em poucos minutos no ponto de
venda, para a Lufkin é papel da inddstria suportar e influenciar a
escolha do consumidor, entregando, no momento da compra, o
produto que mais atende a sua necessidade.

Outra tendéncia é o e-commerce, que serd uma das principais
plataformas de vendas no futuro. Hoje, a companhia j& percebe
a movimentacédo de muitos clientes nesse segmento e entende
que se trata, na maioria dos casos, de nova forma de comercia-
lizar produtos e que necessita de diferentes formas de atuacéo,
assim como materiais e acSes diferenciadas. Para isso, conta
com uma drea dedicada a trabalhar técnicas e materiais de co-
municag&o para explorar e expandir esse canal de vendas.

A empresa ndo divulga expectativas em numeros, porém, de-
clara que as perspectivas sfo bastante positivas para o ano, ja
que o mix de produtos estd crescendo e a marca segue, constan-
temente, investindo em inovag@es que tragam solucSes para a
vida do profissional da construgéo.

D STANLEY

A linha de medic&o para profissionais da STANLEY dispde de
inimeras op¢Ges. Além das trenas alaser de 15m, 20m e 30m, em
2018, a marca, também, langou a minitrena a laser de 9 metros.
“A minitrena ndo precisa de pilhas, pois, a recarga é feita por
cabo USB, ou seja, 0 produto é recarregavel e o cabo acompanha
a trena”, destaca o supervisor técnico Luciano Abela. Ele revela
que, no portfdlio da companhia, também contam com multime-
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tro digital, medidor de temperatura digital, medidor de umidade
e camera de inspegdo. “Todos os itens oferecem qualidade, de-
sempenho, e a garantia e o custo-beneficio da Stanley”, afirma.
Abelar orienta as revendas que, em primeiro lugar, treinem ven-
dedores e balconistas. “Dessa forma, esses profissionais con-
seguem munir os clientes com as informagdes dos produtos”,
diz. “Por isso, hoje, temos, em campo, 30 técnicos capacitados
e munidos de ferramentas para atender a todas as demandas
de treinamentos que sdo planejadas por vendas. E importante
treinar e reciclar esses profissionais constantemente”, ressalta.
Para a exposic&o dos produtos, ele explica que a facilidade na
hora da escolha do cliente é ter um ambiente arrumado e com a
precificagéo correta de cada item.

D STARRETT

A Starrett destaca a linha de trenas de bolso, com as novas em-
balagens em caixa display, caixa shelf e encarteladas. “A caixa
shelf é um modelo indicado para industrias e usudrios que con-
somem grandes volumes de trenas e precisam montar caixas de
ferramentas para manutencéo elétrica, mecénica, entre outros;
a caixa display foi desenvolvida para pequenos varejos, que ndo
possuem espago para expositores; ji a embalagem encartela-
da é a tradicional solucéio para expositores”, explica o gerente
de Produto Antonio Alberto D’Angelo. Além da linha de trenas
de bolso para a construg&o civil, a Starrett dispde de mais duas
linhas de trenas de bolso para a industria, com caracteristicas
mais robustas na caixa, na fita e no puxador. Ainda nessalinha, a
Starrett tem trenas longas, com fitas de metal e de fibra de vidro;
trenas de profundidade para medigZo de tanques de dleos; e a
fita graduada com adesivo no verso, ideal para bancadas de tra-
balho. Além da linha de trenas laser de 30, 50 e 100 metros. Para
a exposicdo dos produtos nas revendas, Antonio explica que
ha trés tipos de embalagens: os produtos encartelados para ser
pendurados em gancheiras, especialmente para exposicdo em
lojas de varejo e autosservico; os produtos fornecidos a granel
em tubos, que podem ser exibidos por meio de displays que sdo
atrelados as campanhas de vendas; e a caixa display para alguns
produtos dalinha, ideal para pequenos varejos. “Contamos, tam-
bém, com equipes de promotores que orientam os lojistas sobre
amelhor maneira de expor os produtos aos consumidores”, de-
clara. “A Starrett possui o CTS - Centro de Treinamento Starrett,
e, periodicamente, os clientes sdo convidados para treinamentos
na unidade em Itu, em S&o Paulo. Para as demandas externas,
contamos com uma equipe de pds-venda técnica que ministra
treinamentos nas dependéncias dos clientes”, detalha. Para o
gerente, a retomada do mercado da construggo civil j4 comegou
desde o final do ano passado, apesar de algumas oscilag6es nor-
mais de percurso. “Nossas equipes de venda ja véem os lojistas
mais confiantes e mais dispostos a investir, abrindo, inclusive, no-
vas filiais. A Starrett, por sua vez, nunca parou de investir no pais.



Estamos passando por um processo de consolidac&o de fabricas,
beneficiando o Brasil com novos empregos e novas tecnologias.
A Starrett Brasil estd se tornando a principal planta para a produ-
¢do de serras e ferramentas no mundo. A Starrett Global é a maior
produtora de serras do mundo e, enfileirando nossa produgéo
anual, sdo mais de 27 mil quilémetros!”, elucida D’Angelo.

) TRAMONTINA

A Tramontina destaca a linha de Esquadros, ferramenta es-
sencial, utilizada para conferir dngulos de 90°, tracar linhas
perpendiculares e para a medi¢do de materiais: Esquadro 10”,
Esquadro 12” e Esquadro 16”.

E, na linha de trenas Tramontina Master, tem por objetivo pro-
porcionar mais agilidade e precisdo no dia a dia de profissionais
da construgdo civil, engenheiros e arquitetos. Com corpo plasti-
co e cobertura extra emborrachada, as pegas foram desenvolvi-
das para facilitar o manuseio do profissional e garantir protegéo
contra pds e pingos de dgua. Além de permitir o uso em sete
unidades diferentes de medida (metro, pé, polegada milesimal,
pé/polegada e trés opgdes de polegada fraciondria), essas trenas
ainda realizam medicGes de distancia, como adicgo e subtraggo
de medidas, medicBes continuas (trena eletrdnica), medicGes de
area, volume e medi¢@es indiretas (pitdgoras simples, com adi-
¢do e subtragdo). O transporte do produto é facilitado pela alga
de néilon e estojo de lona com espago para fixacdo em cintos. As
duas pilhas alcalinas AAA, que acompanham o utensilio, garan-
tem, aproximadamente, 10.000 medi¢Bes antes da substituic&o.
O display, comiluminac#o, facilita a visualizagio das informacdes
em diferentes locais. Possui sinal sonoro, funcéo timer regressi-
vo, indicador de carga das pilhas e rosca para fixagdo em tripés,
garantindo estabilidade e precisdo durante a medi¢&o. Permite a
medic&o por meio de trés pontos diferentes de referéncia (parte
frontal do medidor, rosca para fixacéo no tripé e parte traseira do
medidor). Os modelos de 60 e 8o metros tém fun¢io memdria
e armazenam os valores das Ultimas 20 medi¢Ses realizadas. A
linha é composta por trés modelos: 40, 60 e 80 metros.

No setor de ferramentas, um importante trabalho é desen-
volvido juntamente com promotores, que acompanham a
organizacédo dos produtos. Além disso, os promotores técni-
cos realizam visitas em parceria com os clientes, orientando
sobre o uso e mostrando as vantagens em adquirir os pro-
dutos Tramontina. Essa situacéo é amplamente explorada
para a linha de ferramentas da Tramontina Master. Quanto
ao trabalho no PDV, a companhia afirma que o foco se con-
centra na ampliagdo do mix e na inser¢do de mdveis e itens
personalizados da marca.

Para a divulgacdo dos produtos, a Tramontina aposta em
varias frentes, a exemplo do constante treinamento da equi-
pe de vendas das revendas, a disponibilidade de material
de apoio como folders e catdlogos, além do grande nimero

1. Produto
Tramontina

2. Produto
Minipa

PRATELEIRA

de vendedores exclusivos, que estdo proximos dos lojistas,
para entender as necessidades e responder de forma 4gil.

Na opinifio da empresa, 0 mercado da construgéo civil estd rea-
gindo bem, ndo sé no Brasil, mas, também, nas exportagses, e
afirma que adota uma visdo otimista, por isso, segue investindo
em inovag&o e ampliac&o de producdo, sempre de acordo coma
cultura da empresa, que é crescimento organico, nuncasaltos de
crescimento. E, 2018 também serd um marco na trajetdria da em-
presa, que entra no e-commerce, depois de dois anos de estudos
e desenvolvimentos para garantir novas formas de consumo.

) MINIPA

A Minipa destaca a linha de produtos lancados em 2018, como o
Multimetro Digital ET-1507B, modelo de aplicagdo em ambiente
industrial de categoria III 600V, com medi¢cdes True RMS e teste
de tens&o sem contato (NCV); ET-3367C - Alicate Amperimetro
Digital; Instrumento CAT IV 600V para uso industrial, com sele-
¢&o automdtica, display de 3 5/6 digitos, medida de temperatura
e capacitancia. Diferencia-se pela leitura True RMS, medidas
de corrente de 1000A AC/DC e tensdo de 1000V AC/DC. Nivel
a Laser MN-110. Excelente equipamento da linha Minipa para
construgdo civil. Mede até 20 metros. Otimo custo-beneficio.
TermOmetro Infravermelho MT-350A, produto destinado as
aplicacSes que requerem medidas de temperatura sem contato,
como em locais de dificil acesso, pontos energizados, com altas
temperaturas, em pegas ou partes em movimento e em locais
com impossibilidade de acesso por motivos de seguranga ou hi-
giene. Com auxilio da mira laser para identificacéo do local de
medida, apresenta resposta rapida e pratica. O diretor Comer-
cial Paulo Roberto Lopes Simdes, esclarece que a empresa for-
nece os produtos para variados tipos de distribuidores e cabe,
a cada um deles, expor de acordo com o tipo de loja e o cliente.
Quanto ao reaquecimento do mercado, Paulo Sim&es, mostra
otimismo. “Neste ano, o mercado comega a se recuperar. Con-
tudo, é possivel prever uma melhora apenas para 2019/2020”,
explica. A Minipa realiza constantemente treinamentos com os
seus distribuidores e representantes para manté-los atualiza-
dos sobre os seus produtos.
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VIDA LONGA

Os cuidados comegam com as mantas asfalticas e os impermeabilizantes.
E, agora, depois do periodo de chuvas, é o melhor momento para ter, em
estoque, os produtos certos para atender aos clientes. Eis algumas sugestdes:
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D MIC PRODUTOS ARGATEX

O produto de destaque da Argatex é
o Aquatec Flex, impermeabilizante
cimenticio que contém resinas termo-
plésticas na composicéo, além de fi-
bras. O gerente de Produto da linha de
Impermeabilizantes da empresa, Lu-
cas do Amaral Lisb6a, informa que as
resinas termoplésticas garantem alto
alongamento e flexibilidade ao produ-
to. “Seu diferencial é a resisténcia ao
sol, o que permite a aplicagdo em lajes
e em elementos expostos sem prote-
cdo mecdnica. Além disso, as fibras
aumentam a resisténcia do produto ao
fissuramento”, detalha.

O gerente anuncia que, até o final de
2018, serd lancada a linha de mantas
asfélticas para o varejo. “Atualmen-
te, trabalhamos com essa linha, a
maior dentro do segmento de imper-
meabilizagdo, apenas no segmento
de edificacdes e infraestrutura, atu-
ando, principalmente, em obras de
grande porte. Em breve, uma linha
moldada para o perfil do varejo serd
langada”, antecipa.

O executivo orienta que a aplicagdo
deve seguir a recomendac&o que estd
naficha técnica. “Os produtos voltados
para o varejo da MC Produtos Argatex
tém sempre um cardter de aplicagédo
mais simplificado, com o intuito de se
enquadrar ao estilo faga-vocé-mesmo.
No entanto, para o setor de imperme-
abilizacdo, a presenca de um profis-
sional qualificado é sempre bem-vinda
e, muitas vezes, necessaria”, adverte.
“Paraum bom desempenho do sistema
de impermeabilizagdo n#o basta saber
apenas aplicar os produtos impermea-
bilizantes. E preciso ter, também, um
bom substrato, assim como garantir
boas condicdes de aplicag¢do.”

Para exposicdo dos produtos dentro
das revendas, Lisb6a indica que este-
jam em uma posigdo com trés caracte-
risticas: primeiramente, de facil acesso
aos clientes da loja; em segundo lugar,
a posicédo de exposicéo deve ser de fa-

cil visualizagdo, preferencialmente, na
altura dos olhos, nfo muito acima e
ndo muito abaixo; e, por fim, é funda-
mental que os produtos estejam agru-
pados com outros da mesma categoria.
“No caso de produtos impermeabili-
zantes, é importante que eles estejam
localizados, dentro de uma loja de ma-
teriais para construg#o, préximos a re-
vestimentos frios ou a revestimentos
de piscinas, entre outros produtos es-
pecificos para esses locais onde se faz
necessario o uso de impermeabilizan-
tes”, recomenda.

D PULVITEC

A Pulvitec oferece os principais pro-
dutos utilizados para impermeabi-
lizacdo em reformas ou pequenas
obras. “Nosso campedo de vendas é o
Pulvitec Chapisco, produto a base de
resina PVA utilizado no chapisco de
paredes. O produto é apresentado em
diversas concentragdes, facilitando o
transporte e o manuseio de acordo
com as especificagdes da obra”, con-
ta o diretor Comercial Arley Ribeiro.
“Além disso, nossa linha possui o
Pulvitec Polycit, impermeabilizante
a ser misturado na argamassa e con-
creto. Contamos ainda com o Pulvitec
Desmoldar, que é um desmoldante de
elevada performance para formas de
concreto”, complementa.

Para Ribeiro, a melhor forma de expo-
si¢do dos produtos é na entrada das re-
vendas. “Sgo produtos-foco para quem
estd realizando reformas ou obras
de pequeno e médio porte. Assim, o
consumidor consegue identifica-los
com maior rapidez”, explica. O diretor
esclarece, também, que a utilizagdo
desses produtos é bastante simples, e
descrita com detalhes nas embalagens.
“Eventualmente, o proprio balconista,
com algum treinamento prévio minis-
trado pelos nossos promotores de ven-
das, pode ajudar. Contudo, temos um
departamento técnico a disposicdo,
caso surjam duvidas”, diz.
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D RESICOLOR TINTAS

A Resicolor Tintas produz os imper-
meabilizantes acrilicos liquidos de fa-
cil aplicagdo, que protegem a estrutura
contra a umidade e o mofo. “A presenca
da umidade na construcgo civil é res-
ponsével por diversas patologias em
edificag8es, como, por exemplo, o mofo,
que provoca alergias e outros descon-
fortos respiratérios”, afirma a gerente
Técnica da empresa, Rosita Luciano.

A linha de impermeabilizantes da marca
recebe o nome de Vedasim. “O Vedasim
Répido é uma manta liquida, uma classe
de impermeabilizante acrilico que for-
ma uma membrana eldstica, flexivel e
impermedvel, para aplicacdio em lajes de
concreto, telhas de barro, fibrocimento,
zinco, marquises, abdbadas, sheds, are-
as frias, baldrames, calhas e canaletas.
Quanto ao Vedasim Parede, é um imper-
meabilizante eldstico para paredes 4 em
1: sela, impermeabiliza, confere acaba-
mento e previne mofos”, conta Rosita.
Entre os diferenciais dos produtos da
Resicolor Tintas, a gerente destaca a
especificacdio acima da norma técnica
ABNT NBR 13321, com 2.7 Mpa de tensdo
de ruptura para o Vedasim Répido, com
absor¢do em dgua muito baixa, néo ul-
trapassando a 1%. “Isso garante aprova-
¢do nos testes de estanqueidade e maior
prote¢do ao longo do tempo. Nossos pro-
dutos contém antimofo e apresentam
propriedades que reduzem e conservam
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a temperatura ambiente”, afirma. Ro-
sita revela que a Resicolor Tintas estd
confiante no mercado. “Os indicadores
econdmicos apontam crescimento de
até 7% na construgéo civil para 2018.
Nés, da Resicolor Tintas, acreditamos
nesta retomada, principalmente na li-
nha de impermeabilizantes, que deve
estar presente em qualquer tipo de
obra e disponivel em todas as revendas
de material de construcdo. Trata-se
de um item que deve estar na lista de
compra de todas as obras, para evitar
danos em novas construgdes e corrigir
imperfeices em reformas”, encerra.

) SIKA

O carro-chefe em mantas asfélticas na
Sika é a Manta 4 Tipo de 3. A empresa
destaca que o diferencial dessas linhas
de mantas asfalticas é que s3o classe A,
ou seja, apresentam maior flexibilida-
de, o que garante mais durabilidade e
expectativa de vida.

A Sika destaca que, para definir a man-
ta asfaltica mais adequada para cada
obra, devem-se observar trés pontos:
espessura da manta, que, a depender
do tipo de obra pode ser de 3mm, 4mm
ou 5 mm; resisténcia a trago, defini-
da pelo tipo de estruturante, sendo os
mais comuns Polietilenos ou Poliés-
ter; e asfalto, uma vez que se trata de
produtos a base de asfalto modificado
com polimeros e estruturantes. Sobre

“A Dow é a maior empresa
fabricante de emulsGes acrilicas
base dgua e aditivos para
formulacéo de revestimentos

e impermeabilizantes para
lajes, telhados e coberturas,
que oferecem alto indice de
durabilidade, assim exigindo
menor manutencéo.”

DANIEL ARRUDA, diretor
Comercial para o Negécio de
Construcdo na América Latina
da Dow.

esse ponto, a empresa ressalta que a
impermeabilizacdo se dé pelo asfalto,
mas que sdo os polimeros que confe-
rem ao material as propriedades de
desempenho, como flexibilidade em
alongamento,
resisténcia ao escorrimento, a fadiga,

baixas temperaturas,

resisténcia mecénica e envelhecimen-
to. Por ser um sistema de impermea-
bilizacdo aplicado a quente, a empresa
considera importante a contratagéo de
mado de obra especializada, que pode
garantir melhor a performance do pro-
duto e a seguranca na utilizac&o.

Como orientac8es para as revendas, es-
tdo o planejamento dos setores dentro
da loja, ter uma equipe capacitada e ofe-
recer produtos corretamente de acordo
com a necessidade do consumidor.

D DENVER IMPER

ADenver Imper é uma empresa 100% na-
cional e, desde 1983, vem consolidando
posicdo de destaque no mercado de im-
permeabilizantes e especialidades qui-
micas como um dos maiores fabricantes
desses itens para a construgéo civil.
Atuante em todo o Brasil, com mais de
300 colaboradores, a matriz esta situa-
da em Suzano-SP, onde afirma possuir
o parque industrial e o laboratdrio de
pesquisa e o desenvolvimento mais
moderno do segmento. A empresa re-
vela que tem investido fortemente na
ampliagdo da capacidade produtiva, na
logistica e na automac&o de seus equi-
pamentos. Em 2012, por exemplo, inau-
gurou uma unidade para atendimento
das regides Norte e Nordeste, situada
em Feira de Santana-BA. Nesse mesmo
ano, a Denver Imper declara ter tri-
plicado, também, o parque fabril para
producéo de mantas asfalticas e espe-
cialidades quimicas para a construgéo
civil na matriz de Suzano.

A empresa investe, continuamente, na
atualizacdo de seus profissionais, as-
sim como na gestdo de processos e ati-
vidades, contando com a certificac8o
de gestdo da qualidade ISO 9001/2008.



D VEDACIT

As mantas asfalticas Vedamax, da
Vedacit, sdo identificadas como Alu-
minio, Arddsia (disponivel em trés
cores), Lajes Baixa Circulagdo, Lajes
Médias Circulacdo e os langamentos
Lajes Alta Circulagdo, Piscina e Jardim.
A embalagem indica qual a circulag8o
e o peso adequados e outras possiveis
aplicagdes, além do campo principal
indicado no nome.

A nova linha Lajes Alta Circulag@o, por
exemplo, pode ser utilizada em esta-
cionamentos, rampas, quadras polies-
portivas, playgrounds e demais locais
com alta circulagdo ou alto peso sobre
a superficie. Quanto a Lajes Média Cir-
culagdo é para terragos, saidas de tu-
bulac#o, barriletes e dreas com média
circulagdo ou médio peso. A Lajes Bai-
xa Circulagdo é indicada para sacadas,
varandas, banheiros, cozinhas, dreas
de servico e os demais locais com baixa
circulagdo ou baixo peso.

Outra novidade no portfélio da empre-
sa, a Vedamax Piscinas pode ser apli-
cada em caixas d’4gua, reservatdrios,
tanques, espelhos d’dgua, além, é claro,
de piscinas de concreto e alvenaria, e
em dreas similares com alta circulagéo
e/ou alto peso sobre a superficie.

As mantas Vedamax tém protecdo maxi-
ma contra umidade, vazamentos e infil-
tragéo, além de evitar mofo e bolor. Para
o consumidor encontrar facilmente qual
a mais indicada para sua necessidade,
todas sdo identificadas por tipo de uso
e aplicacdo. A embalagem mostra, tam-
bém, qual a circulagdo e o peso adequa-
dos e outras possiveis aplicacdes.

Na categoria de impermeabilizantes, a
Vedacit oferece diversas solucdes.
Veda J4! - Selador aerossol que veda na
hora e impede pequenos vazamentos.
Calhas, telhas, vasos, baldes, tubos de
PVC, claraboias, qualquer superficie de
plastico e/ou cerdmica com pequenos
furos, fissuras ou trincas podem ser re-
paradas. Novo Acquella - Vem com um
pulverizador para facilitar a aplicag&o.

-
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Impede a infiltracdio de 4gua, previne
manchas, tem acabamento invisivel,
sem alterar a textura ou formar pelicu-
la, ndo tem cheiro e ndo é inflamavel.
Pode ser utilizado em qualquer super-
ficie com tijolo, pedra natural, concre-
to aparente, ceramica porosa, telhas
ceramicas e de fibrocimento.

Vedatop Rodapé - Pode ser utilizado
sobre tijolos, concreto e rebocos com
acabamento. Diferentemente dos de-
mais produtos da linha Vedatop, néo é
necessario remover o revestimento da
parede até chegar na alvenaria.

Novo Vedatop Flex - Reformulado, estd
mais facil de utilizar. Por ser monocom-
ponente a- basta misturar o pé com
4gua, na medida de 2 para 1 -, a diluicdo
estd mais eficiente e j& vem com o do-
sador. Outro diferencial sdo as fibras
separadas em saché, assim, podem ser
utilizadas, ou ndo, conforme a necessi-
dade na obra, para potencializar ainda
mais a resisténcia do produto.

A Vedaspray Rejuntes, por sua vez, pre-

TELHADO

N Mot pg g
TELHADD

IMPERMANTA

vine, principalmente, contra infiltrag&o
de 4gua, proliferacdo de fungos e limo,
além de manchas, facilitando a limpeza
e colaborando com a manutencgdo do
ambiente. Pratico e simples de aplicar,
basta borrifar nas areas desejadas e, em
poucos minutos, o rejunte j4 esta prote-
gido, seja entre paredes ou pisos.

Vedapren Parede - Com a funcéo de
proteger as paredes externas contra
batidas de chuva e fissuras, o produto
evita que a umidade externa alcance
a superficie interna das paredes, as-
segura a salubridade dos ambientes
e, assim, prolonga a boa aparéncia do
imével. Pratico, o Vedapren Parede é
uma pintura impermeavel, eldstica e
de base acrilica. Além da performan-
ce eficiente, o produto elimina etapas
da obra, pois sela, impermeabiliza e
dé4 acabamento, que pode ser feito em
oito diferentes cores (branco, gelo,
areia, palha, pérola, marfim, verde
dgua e concreto), trazendo mais eco-
nomia e praticidade para reforma e
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construgdo. Gragas as suas caracte-
risticas pode ser aplicado sobre dife-
rentes tipos de superficies, como, por
exemplo, concreto, fibrocimento, re-
boco e massa acrilica. A excelente co-
bertura e o rendimento permitem que
duas demados sejam aplicadas em ape-
nas um dia. Em média, rende 190 m
por dem&o e esta disponivel em balde
de 20 litros e galdo de 3,6 litros.
Vedacit - Aditivo que impermeabiliza
concretos e argamassas, indicado, es-
pecialmente, para estruturas que fica-
rdo em contato com o solo. O produto
ndo deixa a umidade subir pelos ali-
cerces ou a dgua da chuva entrar pelas
paredes, pois é misturado, diretamen-
te, na argamassa. Pode ser utilizado
em baldrames, pisos, paredes, muros
de arrimo, subsolos, piscinas, reserva-
térios e caixas d’agua. Estd disponivel
nas opgdes pote de 1L, galdo de 3,6L,
balde de 18L e tambor de 200L.

Dbow

“A Dow é a maior empresa fabricante
de emulsdes acrilicas base 4gua e adi-
tivos para formulagdo de revestimen-
tos e impermeabilizantes para lajes,
telhados e coberturas, que oferecem
alto indice de durabilidade, assim exi-
gindo menor manutencdo”, é o que
afirma Daniel Arruda, diretor Comer-
cial para o Negécio de Construgéo na
América Latina da Dow. Ele explica
que a impermeabilizacdo é essencial
no mercado da construgéo civil e é
utilizada, também, para prevenir que
a dgua penetre no substrato de con-

“Nosso campedo de vendas é
o Pulvitec Chapisco, produto
a base de resina PVA utilizado
no chapisco de paredes. O
produto é apresentado em
diversas concentragdes,
facilitando o transporte e o
manuseio de acordo com as
especificagbes da obra.”

ARLEY RIBEIRO, diretor
Comercial da Pulvitec

creto, protegendo a integridade estru-
tural. “A falta de impermeabilizacio
ou o uso inadequado de impermeabi-
lizantes comprometem a durabilidade
da edificagdo, exigindo manutengdes
e reparos mais frequentes, além de
criar um ambiente favordvel a forma-
cdo de algas e fungos”, segue.

Arruda esclarece que existem dois tipos
de impermeabilizantes na construgdo
civil: os rigidos e os flex{veis. “Imperme-
abilizantes rigidos sdo mais recomen-
dados para estruturas com baixa movi-
mentacéo. Vale mencionar a membrana
cimenticia rigida, que consiste em um
sistema bicomponente, utilizado sobre
superficies de concreto, e recomenda-
do, principalmente, para impermeabi-
lizacdo de banheiros, reservatdrios de
4gua e jardins, com excelente resistén-
cia & infiltracdo de 4gua. Quanto aos
impermeabilizantes flexiveis sdo mais
indicados para areas sujeitas a movi-
mentacdo, por apresentar excelentes
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“0 produto € especifico para a
revitalizacdo de fachadas texturizadas
que se danificaram com as
intenpéries do tempo, mofos e algas,
despigmentacédo de cor, ou problemas
com o substrato”

BRUNA W. CARTISANO, gerente de
Marketing Ibratin Nordeste.
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propriedades de alongamento e balan-
co entre tensdo e alongacdo. As poliu-
reias e os elastomeros de poliuretano
em spray sdo sistemas flexiveis que tém
excelentes propriedades de alongamen-
to; j& os impermeabilizantes acrilicos ou
as mantas liquidas sdo solug6es de facil
aplicacdo e excelente balango entre as
propriedades mecénicas. Essas mem-
branas sfo indicadas para aplicacdes
em edificios residenciais, industriais,
comerciais e shopping centers”, deta-
lha o executivo.

Arruda afirma que a s solugdes Dow
também apresentam aderéncia a diver-
sos substratos, excelentes proprieda-
des mecénicas e facilidade de aplicagéo,
além de apresenta excelente resisténcia
a umidade e secagem mais rapida. “A
companhia oferece, também, emulsdes
acrilicas que permitem ao mercado
desenvolver impermeabilizantes mais
amigaveis ao meio ambiente, livres de
APEO (alkilfenoletoxilado), formalde-
ido, amo6nia e com baixos compostos
organicos volateis”, conta.

D IBRATIN NORDESTE

A empresa destaca o Permacryl Re-
vitalize Ibratin - lancamento para re-
vitalizacdo e impermeabilizacdo de
fachadas texturizadas. Trata-se de
um produto 3 em 1, que ird, primeira-
mente, sanitizar a superficie que pos-
sui mofos, algas e bolor, agindo contra



estes microorganismos e retardando
a proliferagdo. O fundo preparador ird
agir como fixador de particulas soltas
e descascamento, preparando as pa-
redes para o recebimento/aderéncia
do acabamento, e o microrrevesti-
mento faz o acabamento da superfi-
cie, deixando as suas caracteristicas,
mantendo a aparéncia natural da su-
perficie rustica.

“O produto é especifico para a revita-
lizagdo de fachadas texturizadas que
se danificaram com as intenpéries do
tempo, mofos e algas, despigmentacdo
de cor, ou problemas com o substra-
to”, informa Bruna W. Cartisano, ge-
rente de Marketing Ibratin Nordeste.
Bruna informa que as as expectati-
vas para 2018 sdo de retomada para
um novo cendrio, com o foco voltado
para produtos que atendam as nor-
mas de desempenho.

A TIbratin Nordeste recomenda que
o produto seja aplicado por um pro-
fessional. “A aplicagdo do produto
estd disposta nas fichas técnicas
ibratin, porem disponibilizamos de
assisténcia técnica em todo o bra-
sil para assessorar o uso de nossos
produtos diretamente na obra. O
produto (sistema) é facilmente apli-
cado por equipe de profissionais de
pintura”, finaliza.

D VIAPOL

O maior destaque da Viapol é a
Manta Autocolante. Entre os seus
beneficios, a empresa destaca que
é superflexivel, tem grande durabi-
lidade, resiste a tragdo, e dispensa
a utilizacdo de magcarico para a sua
colocacgdo. “Temos alguns langamen-
tos importantes, ainda para este ano,
que serdo comunicados, em breve, ao
mercado”, informa Cristiane Gotts-
fritz - gerente de Marketing.

Para a correta exposigdo no ponto de
venda, a empresa recomenda que a
caixa da manta auto colante seja colo-
cada em pé, pois é um rolo de 1m x s5m.
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¥ X0, CRISE!

A Feicon Batimat foi um bom termometro para
avaliar a crise do segmento da construc¢do civil. Os
expositores presentes foram unanimes em elogiar
o bom momento do mercado, a melhora nas vendas
dos produtos em todos os segmentos e que a luz do
fim do tinel comeca a brilhar.

e
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DA.J.RORATO

A A. J. Rorato se destaca pela fabricacéio de
gabinetes para cozinha, banheiros e tan-
ques para lavanderias desde 1969. A em-
presa estd engajada com agBes de cunho
ambiental como reflorestamento, produ-
¢do de briquetes com o restante da produ-
¢do de fabricag8io de mdveis e reutilizagdio
de residuos sélidos provenientes da fabri-
cacgo de pias e tanques sdlidos. Este ano a
empresa ampliou a oferta de armarios de
banheiro das linhas Népole, Veneza e Ve-
rona. Os armarios de MPD em 15 mm com
pia de méarmore sintético contam, agora,
com novo tamanho, com 1 porta e 39,5 cm
de comprimento, permitindo que o consu-
midor tenha acesso a mesma qualidade da
linha com menor prego.

D ADELBRAS

Desde 1969, a Adelbras fabrica fitas adesi-
vas e fornece solugBes inovadoras e eco-
némicas para diferentes segmentos como
construgdo, pintura, bricolagem, embala-
gem, seguranca, automotivos, artes, entre
outros. O mix de produtos da marca pos-
sibilita aplicacdo de seus produtos em di-
ferentes materiais para situagSes especifi-
cas. Destaque para a fita dupla face Carpet
Tape, indicada para fixacio de carpetes e
tapetes, montagem de estandes e cendrios,
bricolagem, artesanato, e demais objetos
que necessitem de uma fixac8o mais forte.
Para o0 segmento de construggo civil, a em-
presa oferece a Fita crepe 722, garantindo
alta performance para pintura. Fabricada
de papel com excelente alongamento, pro-
porcionando bom desempenho em curvas
e contornos do mascaramento. Recomen-
dada para protecdo e mascaramento de
pinturas em &reas internas e externas, ro-
dapés, esquadrias e guarnigGes.

) ADERE

Com mais de 50 anos de existéncia, a ADE-
RE é a maior empresa de capital nacional
fabricante de fitas adesivas no Brasil e re-
feréncia nesse setor. A empresa atua em
varios segmentos, se destacando os seto-
res automotivos, calcadista e téxtil, hospi-
talar e constru¢do, com as marcas Adertac,
Aderex, Adermed, Adereauto. Na Feicon, a

Adere lanca a sua mais nova fita adesiva, a
Adermax, com dupla face permanente, que
substitui pregos, parafusos, rebites e abra-
cadeiras, ideal para fixacdio de acrilicos,
vidros, quadros, objetos de decoracéo, ca-
naletas plésticas e placas de identificagéo.

D AEROFLEX

Aeroflex é detentora da marca Mundial
Prime, que atende aos segmentos auto-
motivo, construgao civil e tinta spray com
um portfélio com mais de 300 produtos. A
linha de tintas especiais para artes grafitti
Mundial Prime foi criada com acompa-
nhamento de artistas do segmento. E ideal
para aplicacdo em uso externo, conta com
bico aplicador anat6mico, pigmentos de
alta qualidade, secagem rapida e acaba-
mento com maior durabilidade de cor para
todos os estilos de pintura artistica.

D ALMATA QUIMICA

A Almata Quimica desenvolve e produz
adesivos instantdneos, selantes, colas e
impermeabilizantes para diversos seg-
mentos. A linha de selantes HT Alto Tack
é a aposta da empresa para o setor indus-
trial e de construgdo civil, com aplicacBes
que dispensam sustentac&o até a cura to-
tal do produto. O selante € indicado para
colagem de espelhos e objetos de ceramica
sem necessidade de suporte, aplicavel em
interiores e exteriores, e garante flexibili-
dade permanente. A capacidade de adesdo
é de 25kg por centimetro quadrado.

D ANCORA

Durante a Feicon Batimat a Ancora - Sis-
temas de Fixagdo apresentou seu novo
nucleo de negdcio: 0 SED - Solug&o de En-
genharia e Desenvolvimento. Voltado para
atender as necessidades de setores como
energias renovaveis (edlica, solar), elétri-
ca e nuclear, telefonia e de grandes obras
de infraestrutura, o SED ja nasce com um
portfdlio de produtos que demonstra sua
capacidade de desenvolver solugdes sob
medida para esses setores.

“H4 cerca de cinco anos, comegamos a ser
procurados por diversas empresas que
buscavam solugbes muito especificas e
com altissimo desempenho, algo que sé a

Ancora, com parque fabril préprio e respal-
do de um laboratdrio de testes, poderia fa-
zer no Brasil”, conta Carlos Codima, sdcio-
-diretor e responsavel técnico da empresa.
“Desde entdo, acabamos nos envolvendo
em diversos projetos que exigiam cada vez
mais uma equipe focada no desenvolvi-
mento de novas solugbes”, acrescenta.

D APOIOFIX

A Apoio esta presente no mercado ha mais
de 40 anos. A empresa aliou a tradi¢do na
fabricagdo de sistemas de fixac8o e mate-
riais elétricos a um novo conceito de mo-
dernizaciio da marca por meio da nova
gestdo, iniciada hd 15 anos. Oferece placas,
tomadas, interruptores e acessorios elé-
tricos em linhas que atendem diferentes
tipos de projetos. A marca acaba de lancar
a linha Touch de tomadas e interruptores
com tecnologia para atender aos padrdes
exigentes ao acabamento sofisticado. En-
tre as caracteristicas estéo design ultrafino
e toque acetinado. O cuidado com o aca-
bamento esta presente também na linha
Apoio Retrd. Inspirada na década de 1950,
alinha de tomadas e interruptores é deco-
rada com adesivos de temdtica vintage.

D ARCELORMITTAL

Com foco na habitacfo popular e apos-
tando no varejo, a ArcelorMittal Brasil
apresentou um lancamento exclusivo na
Feicon. Trata-se do Kit Casa®), solugéo de
aco planejada, que integra a engenharia, o
desenvolvimento de produtos e projetos
com varejo e a experiéncia digital. E um kit
completo de materiais industrializados e
desenvolvidos especialmente para a apli-
cacdo na etapa estrutural de construcdo de
uma casa de 60 m? acompanhado de pro-
jeto construtivo - ou estudo/pré-projeto -
detalhado para execugéo da obra. Eneces-
sdria a contratago de um profissional que
sera responséavel técnico pela construgéo.

D ARMACELL

Lider global na fabricacéio de isolamento
térmico flexivel, a Armacell detém, em am-
bito mundial, a marca Armaflex, referéncia
em isolantes flexiveis, na forma de tubos
e de mantas. Produz também sistemas de
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revestimento e produtos para a atenuacgo
acustica, além de espumas especiais para
muiltiplas aplicagBes industriais e para ain-
dustria de compdsitos. Entre os produtos

inovadores a empresa destacaa TermoBlo-
ck Subcobertura, uma manta térmica para
telhados que atua em dupla funcéo: isolan-
te térmico e refletor de radiago solar.

DAROUCA

Fabricante de fechaduras e ferragens para
construgdo civil e industrias, a Arouca foi
fundada em 1938 e oferece linha completa
de fechaduras que inclui desde modelos
populares a modelos de alto padréo, com
itens especiais para cada segmento.
Seguindo tendéncias de decorag?o de am-
bientes, a empresa aposta em novos aca-
bamentos para incluir seus produtos em
diversos projetos arquitetdnicos. Agora, a
Arouca conta com acabamento cobre para
dois de seus modelos de fechadura: Arc e
Chevron, ambas da linha Challenger.

) ATIMAKY

Alinha de produtos da Atimaky conta com
portas de abrir, janela veneziana de correr,
janela maxim ar e janela de correr, pro-
duzidos de ago galvanizado, revestido de
zinco que protege a corrosdo, o produto é
resistente a altas temperaturas earaios UV,
ndo perdem o brilho ao longo dos anos. A
porta-balcdo da Atimaky foi a novidade da
empresa para a Feicon, muito utilizada em
ambientes que ddo acesso as varandas, aos
jardins e as sacadas.

) AVANT

A marca comercializa lAmpadas tradicio-
nais fluorescentes, halégenas e de descar-
ga, ldmpadas e lumindrias LED, lustres,
pendentes e arandelas. O lancamento da
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Avant para a Feicon alia tecnologia e char-
me vintage com a Familia Retr6 LED, que
s8o lampadas LED que substituem as pe-
cas de tungsténio, garantindo baixo consu-
mo de energia e vida titil longa. O produto
com filamentos é indicado para iluminacéo
decorativa. As ldmpadas estZo disponiveis
em formatos globo, pera, tubular, vela e
vela chama. As lampadas tém angulo de
abertura de 200°, tensdo bivolt em embala-
gem coletiva de 50 unidades.

D BASTON AEROSSOL

A Baston oferece solugdes completas em
aerossol. O portfélio da empresa conta
com mais de 4 mil produtos, e este ano,
apresenta novidades na linha de tintas
ChemiColor, além de lancar a linha de
sprays para grafite Paris 68. As novas em-
balagens da ChemiColor s&o as Unicas do
mercado que apresentam a cor da tinta na
tampa do produto, o que garante destaque
no ponto de venda e facilita a escolha do
consumidor. As tintas estdo disponiveis
nas cores primdrias, metdlicas e também
em cores vibrantes, que compdem o cata-
logo da colec&o Edition Luminosa.

D BEL FIX

A BelFix apresenta solugdes em ferra-
mentas e equipamentos para construcéo
e jardinagem. O destaque para este ano

estd na linha de ferramentas elétricas,

com Furadeira e Parafusadeira a Bateria
de Litio 12v. Além da vantagem de ser sem
fio, o produto se diferencia por ser leve,
compacto e resistente. A capacidade de
perfuracdo na madeira é de 20 mm e no
aco de 10 mm. Na funcdo parafusadeira,
pode apertar parafusos de 8mm. O tempo
de carga de bateria é de 3 a 5 horas. Além
das ferramentas, a empresa foi uma das
pioneiras no Brasil na fabricagdo de guar-
da-chuvas, sombrinhas e guarda-sdis, e
passou a importar esta e outras linhas de
produtos apds a abertura do mercado na-
cional no inicio dos anos 1990.

D BESTFER

Fundada em 2000, no Rio de Janeiro,
a empresa levou catédlogo cheio de no-
vidades para a Feicon. Destaque para
a linha de jardinagem com mangueira
expansivel. O produto é indicado para
quem deseja economizar espago, mas
precisa de produto que atenda as gran-
des distancias. A mangueira conta com
duas versdes: de 5 metros, que pode
chegar a até 25 metros de comprimento,
e amangueira de 10 metros, que, expan-
dida, alcanca 30 metros.



) BLACK+DECKER

Com uma linha completa de ferra-
mentas que auxiliam na realizac&o de
consertos e reparos do dia a dia, a BLA-
CK+DECKER apresentou as grandes
inovagdes que chegam ao mercado em
2018, como a linha Matrix, o sistema
GoPACK, a Parafusadeira LD12, a Serra
Marmore BD115 e a Furadeira TM5o0o0.
“O conceito do ‘faga-vocé-mesmo’ ga-
nhanovos adeptos a cada dia, e anossa
marca trabalha fortemente para criar
tecnologias capazes de auxiliar essas
pessoas. O foco da empresa é ofere-
cer solugdes da mais alta qualidade,
capazes de realizar diferentes tarefas
de maneira segura e eficiente”, expli-
ca Cesar Messano, gerente de Produto
da BLACK+DECKER. A marca também
mostrou a nova Parafusadeira/Fura-
deira LD12, com 12V de poténcia. Leve
e facil de usar, é ideal para trabalhos
como apertar parafusos, ajustar gave-
tas e portas de armdrios e instalar pra-
teleiras e suportes.

D BOTAFOGO

Para a Feicon 2018, a empresa estd lan-
cando a escada de fibra extensivel, no
segmento escadas profissionais, indi-
cada para até 150kg. Disponivel em 6, 8,
10, 12 e 14 degraus em D, cinta de apoio,
catraca de seguranga, sapatas articu-
ladas de ago e borrachas para superfi-
cies lisas e irregulares, altura maxima
estendida de 10,73 metros.

D BRASFORMA

Durante a Feicon, a empresa lancou a
linha 1000 de suportes montados para
TV. O produto permite articulagdo, in-
clinag8o e rotagdo de 360° graus da base,
fazendo que a TV possa, facilmente, ser
ajustada em vérios angulos. E a solucdo
ideal para salas, quartos, hospitais, res-
taurantes, entre outros locais. O suporte
chama a atenc&o por permitir que o mo-
nitor seja assistido na visdo modo retra-
to e paisagem. Além disso, o suporte ja
vem montado, facilitando a instalacéo
por parte do consumidor.

D BRASILUX TINTAS

Para oferecer mais economia e praticidade,
a Brasilux inova com a linha Dito&Feito de
tinta acrilica econémica. O compromisso
é de cobertura com uma Unica dem&o em
superficies internas de alvenaria, reboco e
concreto, além de madeira, metais e gesso,
desde que previamente preparados. A tin-
taacrilica super-premium Defatto também
cobre com uma Unica demdo ambientes
internos e externos. Ambos os produtos
apresentam baixa incidéncia de respingo,
facil aplicagdo, secagem répida e auséncia
de odor apds 3 horas de aplicagéo.

D BLOCK INSETOS

Pelo segundo ano consecutivo, a Block In-
setos participou da Feicon. A marca, que
chegou oficialmente ao mercado em 2017
com o langamento das telas mosquiteiras
magnéticas para janelas, traz, este ano, a
cortina magnética para protegdo de por-
tas, além de novas cores de hastes e telas.
Visando a atender a uma demanda do
mercado, a Block Insetos desenvolveu a
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cortina magnética que tem como fung&o
vedar portas. A estrutura é composta por
duas folhas de telas mosquiteiras, com
acabamento de im3 na costura. “Quando
uma pessoa passa pela cortina, a forca de
atragZo entre os fmés garante que a tela se
feche e, novamente, o ambiente se torne
protegido de insetos”, ressalta sua ideali-
zadora, Luane Moliterno.

D BLUMENAU ILUMINAQAO

Tendéncia na decoragfo, o vintage chegou
também as lumindrias e as lAmpadas. E
essa foi a aposta da Blumenau Ilumina-
¢do na Feicon 2018. Das sete linhas serfio
lancadas, cinco seguem esse estilo. Renan
Medeiros, diretor de Operagdes da marca,
explica que as novidades seguem pacrdes
mundiais e foram incorporadas ao mix
apos pesquisas de mercado realizadas den-
tro e fora do pais. “Anualmente estamos na
Asia, regido que sempre traz com pioneiris-
mo o que serd vendido em todo o mundo.
H4 uma tendéncia bem forte das modela-
gens vintage”, avalia. Alguns lancamentos:
Lampadas Retrd LED; Lumindrias LED Ca-
binet; Lumindria Cristal Seine; Pendentes
Vintage; Pendentes Vintage Soho; Penden-
tes Vintage Ambar; Linha Clean LED.

DBOSCH

A Bosch apresentou seus lancamentos
e tecnologias que trazem mais precis3o,
ergonomia, qualidade e seguranca para
os profissionais do segmento na Feicon,
apostando na onda de perspectivas posi-
tivas para o mercado brasileiro este ano.
O portfdlio da Bosch é desenvolvido para
atender as demandas de todas as fases de
uma obra - do alicerce ao acabamento - e
entre os destaques durante a Feicon 2018
esta a ampla linha de ferramentas a bate-
ria, que sdo solugdes intercambidveis, ver-
séteis e tdo potentes quanto os modelos
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convencionais a cabo. Movidos com a tec-
nologia de fons de litio e com maior ampe-
ragem, 0s equipamentos permitem mais
autonomia, produtividade e rapidez nos
trabalhos. A parafusadeira a bateria Bosch
GO esta entre as novidades. Com tecnolo-
gia e design inovadores, esta ferramenta
versétil e democratica tem o exclusivo sis-
tema Pressione e Use que funciona de for-
ma rapida e intuitiva. Outro destaque em
produtos a bateria que apresentado em
primeira méo na Feicon 2018 é a tecnologia
Bosch ProCorei8V, que proporciona aos
equipamentos muito mais poténcia, auto-
nomia, alta performance e superioridade
emvida itil, além de ter design compacto e
aliar recursos de conectividade. O publico
ainda p6de conferir a gama de acessérios
da Bosch que tem como novidade a serra
manual que chega para completar a linha
deitens para corte vertical, oferecendo alta
durabilidade e melhor desempenho. Além
dos 34 novos itens da linha de broca SDS
Plus 5X que chegam ao mercado com dife-
rentes opgOes de didmetros e de medidas.

D CELITE

Desenvolvida especialmente para o mer-
cado brasileiro, a bacia com caixa acoplada
Net Rimless Autolimpante, apresentada
em primeira m#o na Feicon, retine o que
hé de mais avangado em tecnologia, per-

formance e sustentabilidade. A bacia Net
possui a exclusiva tecnologia Rimless, um
inovador sistema de descarga que facilita
a limpeza e a higiene. O desenho interno
da bacia permite que a dgua flua por toda
a estrutura, possibilitando a lavagem total
da parede interna, com menor consumo
de 4gua, menos respingos e mais eficiéncia.
Também conta com um exclusivo sistema
de descarga com dispositivo autolimpante
integrado, que elimina germes e bactérias,
evita o acimulo de sujeira e é de facil utili-
zagdo. A empresa também destacou as Ba-
cias sanitérias coloridas das Linhas Smart
e Elite, em tons de preto, bege e cinza,
com acabamento fosco acetinado (matte);
Cubeas coloridas com bordas finas da Linha
Design, em 3 modelos diferentes e 3 cores,
com uma tecnologia exclusiva que permite
bordas finas; o PISO BOX, piso ceramico
parabox de banheiro é extremamente pra-
tico, facilita a limpeza e instalagZo.

D COBRECOM

Destacou na Feicon produtos que sgo ex-
celentes alternativas para os lojistas au-
mentar suas vendas. O Display Metrocom
e os Materiais Encartelados ‘Medida Cer-
ta’ proporcionam a venda fracionada de



fios e cabos elétricos e também garantem
mais economia para os consumidores. De
acordo com Paulo Alessandro Delgado,
gerente de Marketing da Cobrecom Fios e
Cabos Elétricos, esses produtos também
facilitam a vida dos consumidores que ne-
cessitam comprar fios e cabos elétricos em
pequenas quantidades. Outra novidade da
empresanessa edi¢8o da Feicon Batimat foi
o Estoque de Oportunidades. Display Me-
trocom - O produto é recomendado para
qualquer loja do varejo que tenha interesse
emaumentar suas vendas ao comercializar
fios e cabos elétricos de forma fracionada,
ou seja, venda por metro. O produto é for-
mado por um armazenador e expositor de
carretéis e uma maquina de medir, que estd
em conformidade com o Inmetro.

) CONDOR

A Condor Pincéis apresentou o “kit sus-
tentdvel especial” de pintura, resultado
de parceria com a plataforma Wecycle, da
empresa Braskem, referéncia na industria
quimica e de plastico. O kit foi desenvol-
vido a partir de plastico pds-consumo e

simboliza a valorizacdio da cadeia de reci-
clagem de residuos plasticos. Trata-se do
primeiro produto proveniente do reapro-
veitamento de embalagens plésticas de
tintas gréficas e demarcagfo vidria. Indi-
cado para pinturas de paredes, superficies
lisas e acabamentos, o kit € composto por
uma bandeja, um pincel, dois rolos de pin-
tura e um suporte de fixacdo. “A Condor
é uma empresa que se preocupa com o
meio ambiente e quer ajudar a amenizar o
efeito do descarte incorreto de materiais.
Por esse motivo firmamos parceria com a
Braskem. A cada més recebemos cerca de
duas toneladas de resinas que s&o geradas
a partir de cinco mil baldes utilizados em
demarcages vidrias e graficas nas regides
Sul e Sudeste. Com esse material, € possi-
vel produzir até seis mil kits de pinturas
por més”, enfatiza Daniel Coutinho, coor-
denador de Marketing da Condor Pincéis.

D CONDULAI

A Condulai Inddstria de Iluminacfo, de
Séo Paulo, apresentou a divertida linha de
pendentes Pen Fun. Os produtos podem

iluminar qualquer espago, pois contam
com design diferenciado em cartela com
16 cores, deixando o ambiente alegre e
diferenciado. Indicada para uso no teto, a
linha de pendentes é fabricada em polipro-
pileno, com soquete E27 para lampada ele-
trénica 9 watts ou expiral 24 watts.

D COZIMAX

Em 2018, a empresa preparou vérios lan-
camentos desde armédrios e gabinetes,
destaque para o armério de banheiro de
madeira Apoema, com estrutura metdlica,
possui toucador com cuba de louga, tampo
de vidro fumé temperado, puxadores em
aluminio, gavetas com corredicas telescé-
picas e espelheira com dobradicas, amorte-
cimento e estrutura que serve como porta-
-toalhas. Paraa cozinhaanovidade éalinha
Gaia Flat, que traz armdrio de ago com gabi-
netes 180 e 200 com 10U 2 gaveteiros.

DCsM

Como estratégia para sua consagragdo
definitiva, a empresa decidiu lancar nova
campanha de marketing durante a Feicon

Lider nacional

Cortadores de precisao para pisos ceramicos
e porcelanatos.
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deste ano. A campanha foi intitulada “Me-
lhor de Verdade” e conta com a participa-
¢éo do atleta Falcdo, o jogador de futsal
mais importante e premiado de todos os
tempos no mundo. A decisgo de contratar
o atleta para a campanha tem como obje-
tivo associar o carisma, a credibilidade e
o0 sucesso de Falcdo a imagem da marca
CSM. Eleita sucessivamente nos ultimos
anos como a Melhor Betoneira do Bra-
sil e Top of Mind na categoria, a marca ja
acumula 11 prémios nacionais de grande
relevancia junto ao varejo da construgéo
civil. Como forma de destacar esse reco-
nhecimento publico a marca, os troféus re-
cebidos pela empresa ficardo expostos aos
visitantes da feira em seu estande. Tendo
investido milh&es de reais em automagcéo,
sistemas de fabricacéo e treinamento ao
longo dos ltimos anos, a CSM elevou os
proprios padrdes de qualidade tormando-
-se referéncia em betoneiras.

D DANCOR

Desde 1946, a Dancor fabrica bombas
d’4gua, filtros para piscinas e sistemas de
pressurizacdo. A empresa é nacionalmen-
te reconhecida pela tecnologia e a qualida-
de dos produtos e esta presente em lojas
de materiais de construgéo, home centers,
atacados, lojas de departamentos e e-com-
merce. Quem visitou o estande da Dancor
pode conferir a Bomba Autoaspirante Ul-
tra DA-2. O produto é a solugdo da marca
paraatender redes de baixa presso, pogos
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tubulares e ponteira até 9 metros. Entre as

vantagens da bomba a empresa aponta
menor custo e alto rendimento. A bomba
garante vazdo méxima de 4.850 metros
cdbicos/hora. Além disso, o produto apre-
senta carcaga e difusor em nailon reforca-
do com fibra de vidro, que ndo contamina
o liquido bombeado.

) DICOMPEL

A Dicompel é uma empresa nacional fa-
bricante de componentes eletroeletroni-
cos como interruptores, tomadas, pinos,
plugues, adaptadores, chaves, protetores
de rede, sensores, porta fusivel, chaves de
alavanca, chaves especiais, controles de
ventilador e tomadas em barra.

Os produtos damarcafazem sucesso entre
profissionais de decoragéo e arquitetura,
além de consumidores antenados com as
ultimas tendéncias de acabamentos. Para
estes a Dicompel oferece a linha Novara
Colors, que oferece tomadas e interrupto-
res com acabamentos em cores variadas,
que vao dos metalizados aos tons amadei-
rados e ainda em tons candy colors.

D DRYKO

A Dryko oferece mantas, argamassas, solu-
¢Ges e isolantes térmicos para prevencdo
de mofo, umidade e goteiras em constru-
cBes. A empresa deimpermeabilizantes foi
fundada em 1999 e conta agora com novas
instalacbes para ampliar a capacidade de
producdo. Seus produtos estéo categoriza-
dos entre argamassas impermeabilizantes,
fitas adesivas e asfalto. O lancamento da
marca é o Dryko Hidrorrepelente Acqua,
um liquido opaco, a base de silano-siloxa-
no, recomendado para protegéo de super-
ficies verticais: fachadas, muros revestidos
de pedras naturais, tijolos aparentes, con-
creto, entre outros.

D DNI

A industria brasileira DNI, certificada em
Qualidade ISO 9001/08, complementa
a sua ampla linha de Cabos com o novo
CABO BLINDADO para alarmes e siste-
mas de incéndio. Esse cabo nasce com

a 6tima é reconhecida tecnologia é quali-
dade DNI é com prego competitivo. E um
dos cabos mais procurados e comercia-
lizados no mercado de seguranga eletr6-
nica e sistemas de protegéo de incéndio.
Este cabo nasce com a étima é reconheci-
da tecnologia é qualidade DNI é com pre-
o competitivo.

D EINHELL

A Einhell Brasil apresentou a nova linha
de ferramentas movidas a bateria Power
X-Change. Composta por 120 produtos, a
linha é movida a baterias intercambiaveis.
Ou seja, a mesma bateria serve tanto para
uma furadeira como para um cortador de
grama. “No Brasil, nenhuma outra marca
que trabalha com ferramentas a bateria
tem uma linha completamente intercam-
bidvel. E uma exclusividade da Einhell
que estamos implantando no mercado
brasileiro”, conta Pedro Braga, diretor
Comercial da empresa. Ferramentas a
bateria j& sdo predominantes nos Estados
Unidos e na Europa, onde representam
60% e 50% das vendas, respectivamente.
No Brasil, esse indice é de 15%. “Trata-se
de uma realidade que comega a despontar
aqui e vamos explorar isso, ndo s entre
os profissionais de construcdo civil, mas
também entre os usudrios domésticos de
ferramentas do segmento Do it yourself”,
acrescenta Braga. No estande principal da
Einhell na Feicon/Batimat, os visitantes
puderam conhecer e experimentar as fer-
ramentas Power X-Change e outras linhas
da marca. J4 no espaco “Profissionais de
Elite” foi realizado um concurso de pre-



miagdo - os visitantes foram estimulados
a tirar fotos no espaco, em frente a uma
bancada com ferramentas da marca, para
postar no Facebook da Einhell Brasil.

D ELECTROLUX

Pela primeira vez, a Electrolux esteve
presente na Feicon Batimat. O motivo da
estreia foi a apresentacdo de sua linha de
produtos LED para iluminacéo, que chega
ao mercado diferenciando-se pelo design,
elegancia, qualidade e seguranca. A entrada
da Electrolux no segmento de iluminac&o
se da por meio de parceria com a Exicon
Tluminago, responsavel por toda a opera-
¢&o do negdcio no Brasil, na América Latina
e em Portugal. “Os primeiros contatos com
amarca e a possibilidade de langar os pro-
dutos deiluminagéo no Brasil aconteceram
em 2012, mas foi a partir do final de 2015 que
comegamos a tratar efetivamente do negé-
cio, formalizado em 2016”, conta Rober-
to Gabrielli, diretor Comercial da Exicon
Tluminagdo - que foi a primeira empresa
licenciada do grupo na América Latina, e a
primeira empresa licenciada com a marca

Electrolux no mundo, para qualquer érea.
Um rigoroso trabalho desenvolvido por
ambas as empresas em todas as etapas da
operacdo culminou no desenvolvimento
de uma linha sob o conceito criativo e de
fécil uso, extremamente atraente e capaz
de oferecer melhor iluminac&o para os seg-
mentos residencial e comercial, com efici-
éncia e durabilidade.

D GALAXY

Trabalhar com iluminacgéo é estar pre-
sente em todos os momentos da vida
dos clientes. Esse € o lema que norteia a
atuacdo da GalaxyLED, uma das maiores
empresas de iluminacdo LED do Brasil.
Esse principio também fundamentou a
participacdo da empresa na Feicon Ba-
timat. Além de estande com 280 metros
quadrados de area, onde estavam expos-
tos os lancamentos do ano, a GalaxyLED
marcou presenca prestando um servico
aos visitantes: a empresa foi patrocinado-
ra do WiFi zone, local onde os visitantes
puderam acessar web gratuitamente e
carregar celulares, por exemplo.

“Aproveitamos a Feicon Batimat 2018
paracolocar a disposicdo do mercado bra-
sileiro novidades em todos os segmentos
em que atuamos. S80 20 lancamentos que
atendem aos mais altos padr8es interna-
cionais de qualidade, bem como as novas
normativas do Inmetro para o mercado
brasileiro, além de promover a respon-
sabilidade socioambiental e garantindo a
satisfagéo total de nossos clientes. Neste
ano, apos reavaliar o posicionamento no
mercado, deixamos de ser uma empresa
que oferece LUZ e nos tornamos Luz para
todos os momentos”, afirma Fabio Olivei-
ra, gerente de Produtos & MKT da Gala-
xyLED, ao falar sobre a linha de produtos,
segmentada em quatro grandes grupos:
Line, Concept, Pro e Classic.

D GHELPLUS

Entre os diversos langamentos, alguns dos
destaques da GhelPlus € a Linha de Cubas
PRIMACCORE fabricadas de ago inox e
inspiradas em designs italianos, a Linha de
Cubas QUADRATINO e a Linha Moderna
de Lixeiras. Linha MODERNA. A Lixeira

ACQUABIOS'

TODA PRATICIDADE E DELICADEZA
QUE VOCE MERECE.

A LINHA PREMIUM DE TORMEIRAS para LAVATORIO
oferece diferentes opgoes de amentos e volante
ergondmico com /4 de volta para abertura, mais
elegancia e conforto para o seu dia a dia,

www.filtrosacquabios.com.br | (f)/ACQUABIOS .




Retangular com Pedal e Balde de 09 ou 12
litros da Linha Moderna serd outro dife-
rencial da Debacco. Desenvolvidas nas co-
res champagne gold para dar um toque de
glamour e complementar a decoraggo do
ambiente, a lixeira também estara disponi-
vel nas cores preta e branca. Com sistema
de amortecimento, a tampa oferece abertu-
ra e fechamento de modo suave com dois
tipos de funcionamento. Com o pé, o siste-
ma funciona de modo controlado e com o
toque damao aciona outro mecanismo que
deixa a tampa aberta permanente até que
seja fechada novamente com a m&o. O su-
porte para filtro antiodor que torna o pro-
duto ainda mais higiénico é um diferencial,
além do balde pléstico removivel com alga
e fixador de saco plastico que facilita a re-
tirada dos residuos. Revestimento “PVD”.
D HENKEL

A Henkel apresentou diferentes opgBes
de produtos da unidade de negécio Adhe-
sive Technologies na Feicon Batimat. No
estande da companhia estava disponivel
uma variedade de tecnologias adesivas: a
base de cianoacrilato, epdxi, para monta-
gem de pegas e direcionadas & manuten-
¢&o de equipamentos da indistria.

Com as suas marcas Cascola e Loctite, a
empresa mostrou aos visitantes solucdes
inovadoras direcionadas & construggoa
reforma e aos reparos de diferentes obje-
tos e de maquinas industriais. Muitos de
seus produtos, como Loctite Super Bonder
e Loctite Durepoxi, sdo sinénimos de cate-
goria, 0 que comprova o quanto a Henkel é
especializada e lider nesse segmento.

D IMAB

A IMAB apresentou os lancamentos de
macanetas, como a ODIN 997, produzida
de zamak cromado e é do tipo alavanca
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e permite receber varios acabamentos, e
possui um design impo, reto e, a0 mesmo
tempo, tem as extremidades arredonda-
das. E ainda langou as maganetas BEZEL
9oF8 e MOBIA STRIP 9Gs, cujo material
de fabricag8o é o latfio (material nobre). A
Mobia Strip 9G5 tem uma faixa que possi-
bilita dois tipos de acabamentos, os quais
podem ser combinados, por exemplo, cro-
mo junto com o marrom. Apresenta um
design reto e moderno. Todas sdo do tipo
alavanca e tém uso interno, externo e ba-
nheiro e sdo indicadas para portas de ma-
deira e metdlica.

D INSTRUTHERM

A Instrutherm, empresa especializada em
aparelhos de medicdo, destacou equipa-
mentos imprescindiveis para os setores,
solugBes tecnoldgicas Uteis para o profis-
sional e imprescindiveis para as compa-
nhias. A linha de trenas lasers digitais é
uma das opges da Instrutherm que terfo
destaque durante a feira. Sdo ferramentas
fundamentais e com alta tecnologia agre-
gada, em diferentes modelos para atender
as mais variadas necessidades de uso: TR-
4000, TR-600 e TR-700.

D IRWIN
Além de expor todo o seu portfélio, a em-
presa prepara uma série de atragdes ao

publico, em um estande que conta com
espacos voltados para diversos profis-
sionais, como instaladores de pisos, ele-

tricistas, marceneiros e serralheiros.

A edicdo deste ano marca a estreia da
IRWIN na feira como parte da STANLEY
BLACK & DECKER. “O nosso objetivo
é desenvolver ferramentas e acessoé-
rios da mais alta qualidade, capazes de
atender as necessidades de todos os
tipos de usudrio profissional”, afirma
Joana Kfuri, gerente sénior de ativagéo
da IRWIN. “Para deixar isso bem claro,
organizamos 0 nosso estande por pro-
fissdo, o que facilita a busca dos visi-
tantes e permite que os produtos sejam
vistos em aplica¢do”, complementa ela.
No espago destinado aos instaladores
de piso, a IRWIN mostrou o Cortador de
Piso Série 700, 0 mais completo em sua
categoria. Robusto, o produto conta com
uma chapa de base reforcada, suportes
de aluminio resistentes e um pino duplo,
que proporciona duas vezes mais cortes.

D ISDRALIT
Entre os produtos expostos estavam as te-



lhas, carro-chefe da marca. Todos os mo-
delos de cobertura (Ondulina, Ondulada,
Magno Calha 430 e Magno Calha 1020) sdo
acompanhados de acessdrios e seguem
um rigoroso processo de qualidade. Feitos
de PVA (poli élcool vinilico), sdo produzi-
dos a partir das Normas ABNT - Associa-
¢80 Brasileira de Normas Técnicas. Com
100m?, o diferencial no seu estande foi um
grande display interativo para apresentar
o portfdlio de produtos da empresa. Na
oportunidade, o fabricante mostrou su-
gestdes de como instalar as telhas. As dicas
também poderdo ser conferidas no aplica-
tivo, lancado pela Isdralit no evento.

DISOVER

A TIsover Saint-Gobain apresentou trés
produtos. Wallfelt 4+, que é uma 18 de vi-
dro desenvolvida especialmente para pro-
porcionar isolamento térmico e acustico
nos sistemas de drywall e light steel fra-
ming, entre os destaques do wallfelt 4+ éa
sua classificagiio como incombustivel, que
aumenta a seguranca nas obras, e 0 Uso
de 65% de material reciclado em sua pro-

ducdo. J4 a linha Decorsound é composta
por painéis acuisticos disponiveis em 16 co-
res, alinhando conforto actistico e estética
para os mais variados ambientes, desde
residéncias e escritérios até espagos de
reunides e eventos. Os visitantes também
conheceram novidades envolvendo os for-
ros modulares e removiveis da empresa.

D ELETRICA ANDRA

Durante a Feicon, a marca apresentou a
lampada Bulbo A6o Neverstop, da marca
Save Energy. A 1dmpada funciona por até
trés horas sem energia elétrica apds car-
ga de uma hora. O produto é apresentado
como solugdo em casos de energia elétrica,
e pode ser ligado e desligado pelo interrup-
tor, diferentemente de luzes de emergén-
cia, que ficam acesas constantemente em
casos de queda de energia.

D ELGIN

A Elgin comecou sua histéria hd 60 anos
pelo segmento de méquinas de costura,
diversificou sua atuagfo no mercado bra-
sileiro, e hoje conta com uma enorme va-

riedade de produtos para uso comercial e
residencial: condicionadores de ar, ferra-
mentas, informdtica, pilhas e carregado-
res, automacdo comercial, refrigeracdo e
méveis planejados. Em 2012, a marca pas-
sou a atendar, também, ao segmento de
iluminac#o incluindo em seu mix lampa-
das tubulares, compactas e lumindrias de
emergéncia. Rapidamente a demanda por
produtos com a tecnologia LED fez que a
empresa ampliasse o seu portfolio de ilu-
minacdo para atender & demanda do mer-
cado residencial.

D ENERBRAS

Buscando a consolidacdo da marca como
uma solugéio completa em materiais elé-
tricos, a empresa ainda trouxe para feira
mais novidades na Familia Ferramentas
e Utilidades, nas linhas: Sensores, Timer,
Comunicagdo e Fitas. Com o aumento na
variedade de itens a Enerbras passou a di-
vidir seus produtos em 5 grandes familias:
Familia Material Elétrico | Familia Duchas
| Familia Iluminac8io | Familias Protecéo |
Familia Ferramentas e Utilidades. A Ener-

A Atlas lancou muitos produtos na
Feicon 2018. Agora, estd na hora
de coloca-los na sua loja para
aumentar a gualidade do seu PDV!




bras Materiais Elétricos anunciou diversos

lancamentos durante a Feicon Batimat
2018, dentre elas a mais surpreendente foi
a sua entrada no mercado de iluminacdo.
Com mais de 20 anos de mercado, a em-
Ppresa passa a oferecer um portfélio com
lampadas bulbo e tubular LED certificadas
e lumindrias de emergéncia 30 LEDs.

A linha E-LED conta com ldmpadas bul-
bo LED de 4,5W, 6W, 8W, 9W e 13,5W (luz
amarela ou branca), ldmpadas tubulares
LED de 9W e 18W (luz amarela ou branca)
todas com a promessa de entregar mais
Ltimens por Watts, o que significa mais luz
com menor consumo de energia.

Outra novidade que merece atencédo é a
Neo Sottile, uma linha de interruptores e
tomadas completa e totalmente modular.

D EXICON

A Exicon Iluminacdo é responsével por
toda a producéo de produtos de LED para
iluminacdo da Electrolux no Brasil e na
América Latina. Nesta edi¢fo da Feicon a
marca apresenta a linha completa, com-
posta de 1Ampadas, painéis, refletores e
spots. O destaque fica por conta dos pai-
néis de LED da Linha Assunc#o. Entre seus
diferenciais estdo o design, marcado por
bordas minimalistas e seu menor tama-
nho; desempenho, pois possui poténcias
exclusivas e eficiéncia 15% maior do que os
produtos similares; e a qualidade e segu-
ranca, aprimoradas com materiais e com-
ponentes que aumentam a durabilidade e
robustez dos produtos
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D FERTAK
Fundada em 2010, a Fertak Tools atua no
segmento de importacdo e distribuicdo de
ferramentas manuais, a matriz da empresa
fica em Serra, no Espirito Santo.

A empresa possui mais de 100 produtos
em seu catdlogo de 2018, destaque para os
alicates, fita crepe, talhadeira, serrotes, su-
porte para TV, maleta de aluminio, corda
eléstica, tesoura aviagdo, arco de serra, fita
isolante, multimetros, grampeador profis-
sional, serra circular, espatula, esquadro de
aco, martelo bola e jogo debits. Na Feicon, o
destaque ficou para o langamento do Mul-
timetro digital com sensor de temperatura,
com contagem méxima de 1.999 digitos,
com peso de 145 gramas, com bateria, com
display de LCD ffi polegadas, com bip.

DFLP

Todos os produtos da FLP s3o fabricados
de acordo com os mais elevados niveis de
qualidade e possuem o selo do INMETRO,
além disso a linha de adaptadores estd
adequada ao novo padrdo brasileiro de
plugues e tomadas. A empresa participa
de mais uma edic&o da Feicon com desta-
que para linha Paris de tomadas, espelhos
e interruptores, que contam com design e
qualidade reconhecidos no mercado.

D FRANKLIN ELECTRIC

Com matriz em Joinville, Santa Catarina e
filiais em todo o Brasil, a Franklin Electric
é lider global na fabricagiio de sistemas
paramover dgua e combustiveis. No Brasil,
detém a marca Schneider Motobombas,
que fornece motobombas de superficie e
sistemas de pressurizacdo. Nesta edicfo
da Feicon, a Franklin Electric apresenta
novidades de motobombas centrifugas
submersiveis, utilizada para drenagem de

dguas servidas e pluviais, rebaixamento de
lencol fredtico, drenagem de fosso de eleva-

dores de grdos, bombeamento de efluentes
ndo fibrosos.

D GARCA PIAS

A Garga Pias e Tanques surgiu em 1991 na
cidade paulista de Garca. A empresa foi
uma das pioneiras fabricantes do marmore
sintético no Brasil e em 2016 langou tam-
bém as pias de granito natural. Para este
ano a Garga ampliou a linha premium com
0 lancamento do tanque duplo de granito
natural com cuba em marmore sintético. O
produto conta com design tnico, pegas im-
permeabilizadas e polimento de alto brilho.
O granito estd disponivel nas cores Verde
Ubatuba e Bege Arabesco e as cubas em
branco e preto.

D GAYA

A Gaya, empresa do segmento de acaba-
mento, finalizac&o e decorag@o no mer-
cado da construgdo civil, apresentou
inovagdes na linha LED durante a Fei-
con Batmat. Além do design diferencia-
do, tecnologia aplicada e exclusividade,
a empresa promete melhor custo-bene-
ficio com produtos desenvolvidos obe-
decendo aos conceitos de sustentabili-
dade. A novidade é a fita LED com rolos
de até 100 metros. A nova metragem
garante versatilidade para aplicacdo em
diferentes tipos de projetos. Outro dife-
rencial do produto é que n#o necessita
de transformador, o que gera economia
para o custo do projeto. A tecnologia
estd disponivel tanto para fita LED com
baixa e alta poténcia.

D GOODYEAR

Durante a Feicon, a empresa apresen-
tou novidades em produtos de uso do-
méstico e profissional. Destaque para



a furadeira GY-DI-10600-3, que possui
motor de 600 watts de poténcia, man-
dril de 3/8” (1omm), e é 100% rolamen-
tada, o que garante alta performance,
excelente desempenho e maior vida
util. Outra novidade é a furadeira GY-
-DI-10503-3, de 500 watts de poténcia,
que acompanha maleta com kit de fer-
ramentas composto de 20 pegas.

D IDEAL ILUMINACAO

Seguindo a tendéncia de decoragéio de
lampadas aparentes, a Ideal langou a
Arandela 260, com inspiragdo vintage,
fabricada de aluminio com difusor de
vidro. A peca garante apelo decorativo
a lampadas de filamentos. As cores dis-
poniveis sdo branca, marrom e preta. A
marca também passa a oferecer postes
de iluminacdio LED para iluminac#o de
dreas comunitdrias em condominios,
centros esportivos e demais ambientes
de grande circulacdo. Os postes com
LED de 18w ou 24w medem até 3 metros
de altura e sdo fabricados de ago. As pe-
¢as contam com tratamento no acaba-

LINHA DUCHAS E
PESSURIZADORES

mento para garantir maior vida dtil em
ambientes externos. E comercializado
nas cores preto e branco.

) INFIBRA

A empresa produz telhas de fibrocimento
e placas cimenticia com a marca Infibra,
além de caixas d’agua, cisternas, tanques
de polietileno, telhas, forros e portas san-
fonadas de PVC com a marca Permatex.
Na Feicon de 2018, a Infibra apresenta as
placas cimenticias NTF, ideais para uso
em paredes internas e principalmente
externas, ja que suas propriedades pro-
tegem da umidade. As placas s&o elabora-
das a partir de uma mistura homogénea
de cimento e fibras vegetais mineraliza-
das, apresentam caracteristicas superio-
res de estabilidade, densidade, absorcéo e
durabilidade. Com forte apelo ecoldgico,
pesquisas feitas entre a Universidade de
S&o Paulo e a Infibra ajudaram a trazer
muitas melhorias para as placas cimenti-
cias NTF, principalmente o aspecto meca-
nico e umidade, com maior resisténcia e
sem muitos impactos ao meio ambiente.

DINOVA

A Inova é uma empresa com mais de 15
anos de experiéncia no ramo de aque-
cimento de 4gua a gés, pressurizagdo e
circulagdo de 4dgua quente. A empresa

de Sdo José dos Campos, no Vale do
Paraiba Paulista, oferece produtos de
alta eficiéncia energética certificados
e aprovados pelo INMETRO. As fa-
bricas sdo certificadas com ISO g9oo1
e ISO 14001. Para a Feicon, a empresa
apresenta os novos aquecedores a gas
de 15 litros e 20 litros com painel touch
screen. O modelo IN-150D tem contro-
le digital de temperatura, chama mo-
dulante, sistema computadorizado e
sistemas integrados de seguranga.

D KIAN ILUMINACAO

A marca trabalha com ldmpadas con-
vencionais e LED, spots, lumindrias
e projetores. Para completar a linha
langa também as ldmpadas LED nos
moédulos AR70 e ARi111. De olho nas
tendéncias de iluminac8o decorativa,
a Kian oferece a linha LED Antique
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Nouveau, com filamentos LED. O pro-
duto apresenta um diferencial em seu
formato, que remete a antiga lampa-
da incandescente. Portanto, além do
design compacto, a LED de filamento
também apresenta longa durabilidade,
com vida 1til de 15 mil horas.

) KNAUF AMF

Knauf AMF é especialista em sistemas de
forros e revestimentos acusticos arquite-
ténicos. Desde 2002 no Brasil, a empresa
alem3 disp8e de catdlogo que inclui forros
acusticos modulares ou monoliticos, mu-
rais para parede, baffles e ilhas actsticas.
Os produtos sdo fabricados com matérias-
-primas naturais tais como fibra mineral,
13 de rocha, fibra de madeira de refloresta-
mento e metal. A linha Heradesign oferece
solucBes acusticas para forros ou revesti-
mentos com materiais sustentdveis, com-
postos por pinos de reflorestamento com
magnesita, sem uso de cimento.

D MIAKROCAIXA

A MAKROCAIXA é uma empresa especia-
lizada na produg8o de caixas d’dgua, tan-
ques, reservatdrios modulares, tubos e co-
nexdes. A empresa iniciou suas atividades
ha 25 anos e tém produtos que atendem
edificios, industrias, estadios e canteiros de
obras, entre outros. A marca oferece produ-
to com tecnologia exclusiva para atender o
mercado de construcgo civil. A MakroPluv
€ um reservatdrio para armazenamento
subterraneo de dgua com capacidade de 5
mil a 7o mil litros. O produto produzido em
PRFV (Poliéster Reforcado em Fibra de Vi-
dro) pode acondicionar tanto dgua potével
quanto dgua pluvial. O reservatdrio é fabri-
cado sob medida.

) MAKSIWA

Fundada em 1983, a Maksiwa atuava ini-
cialmente no segmento de méquinas para
marcenaria, como prensas, lixadeiras, ser-
ras circulares. Em 2010,a empresa acresceu
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ao seu portfdlio equipamentos importados
como coletores de pd e desempenadeiras.A
empresa participa da Feicon 2018 com o
lancamento da Coladeira de Borda CBC
Flex, perfeita para colagens com fitas de
bordas em pegas curvas, o equipamento é
portatil e pesa apenas 9,60 kg, possui painel
digital e velocidade de avango.

D) MAQTRON

A Maqtron fabrica e comercializa equipa-
mentos para construcdo civil, como be-
toneiras, guinchos e acessdrios, moto-es-
meris, motocompressores, motobombas,
trenas e lonas. As betoneiras sdo o carro-
-chefe da empresa, e podem atender desde
pequenos construtores quanto grandes
projetos profissionais. Entre os diferen-
ciais dos seus produtos, a empresa destaca
o acabamento de boa qualidade, possibili-
dade de manutencdo com pegas originais,
além de acessérios exclusivos. Além de
solugdes para construgdo civil, a Maqtron
oferece produtos para categoria agricola.

D MARLUVAS

A Marluvas Calcados é uma empresa 100%
brasileira que nasceu no interior de Minas
Gerais, numa regido conhecida como Cam-
podas Vertentes. O nome da empresareve-
la a vocagdo inicial da companhia, de con-
feccdio de luvas. Com o aumento da linha
de equipamentos de protecdo individual,
a Marluvas se tornou empresa calcadista

A inovacdo, tecnologia e design dos seus
produtos fez que a marca fosse reconhe-
cida nfo s6 entre os profissionais do ramo
industrial como também entre os amantes
de esportes de aventura e montanhismo.
O langamento da Marluvas é a bota ocupa-
cional de couro Nobuck repelente & 4gua. A
tecnologia Climatech, estd presente em for-
ro 3D com recobrimento em microcapsu-
las PCM Outlast. O sistema garante rapida
dispersdo de umidade e termo regulador
de temperatura, que se adapta ao nivel de
performance do usudrio, ou seja, mantém
o0s pés aquecidos em climas frios ou os pés
livres de suor, em situacSes de calor.

D MEC-TRONIC

A Mec-Tronic alia funcionalidade e ino-
vacdo na fabricacdo de adaptadores, in-
terruptores de luz, plugues e tomadas. A
empresa de S&o Lourenco da Mata, em
Pernambuco, apostou em design diferen-
ciado para lancar a colecdo de extensdes e
corddes prolongadores. As extensdes con-
tam com formato anatdmico, inspirado em
veiculos esportivos, com corpos, plugues e
cabos em combinagdes de cores variadas,
além de contar com uma alga exclusiva.

D MONTANA

Este ano, a Montana Quimica comemorou
seus 65 anos de mercado com produtos e
servicos inovadores para protegdo e aca-



bamento de madeiras e apresentou, na
Feicon, produtos consagrados no merca-
do. “A ideia das novas embalagens para al-
guns dos nossos produtos visa a adequar
volumes e quantidades as necessidades do
cliente, alinhando-se aos padres existen-
tes no mercado”, explica Michel Sentinelo,
gerente de Marketing da Montana. Numa
drea de 50 metros quadrados, o espago foi
pensado para oferecer aos visitantes expe-
riéncias com os produtos. Entre os desta-
ques, a exposicdo de rolos de madeira pi-
nos em autoclave, tratados com a linha de
produtos para preservagao da Montana e
acabamento de Verniz Copal promovendo
um brilhoincrivel, e o balcdo de treinamen-
to com demonstrac&o dos produtos Koro-
mix e HelpTex. Tocar e sentir - ao vivo e
em cores - também faz parte das experién-
cias oferecidas no estande.

) MORLAN ARAMES

Para esta edicdo da Feicon, a empresa apre-
senta a tela metdlica eletrossoldada Facha-
forte, atinica testada para prevencao de fis-
suras em revestimento, e também a Uinica

tela do mercado que atende aos requisitos
da nova norma de revestimento de facha-
da, NBR13.755, que exige galvanizac&o pesa-
danos arames que compdem o produto de
modo a garantir durabilidade. A tela Facha-
forte foi submetida a um estudo conduzido
pela Inovate no Laboratdrio de Sistemas
Estruturais da Universidade Federal de
Séo Carlos, onde ficou comprovada sua efi-
céncia na preveng&o de fissuras em revesti-
mentos de argamassa. O produto resistiu a
mais de 230 horas a corrosgo vermelha no
ensaio de exposicdo a névoa salina.

) MULTINOVA

A Multinova é especialista na produgdo de
isolantes termoacusticos e materiais de
prote¢do. Entre os produtos estdo man-
tas térmicas, mantas acusticas, protegéo
de piso, mantas planas, perfis, cantonei-
ras, placas, redes, plastico bolha, sacarias,
entre outros produtos para atender aos
mercados de embalagens de protegéo,
construcdo civil, automotivo e de trans-
formacdo. A linha Build foi desenvolvida
especificamente para atender & construggo

civil com produtos de alta tecnologia que
garantem isolamento actstico, além de
contar com agente antichamas, antimofo e
resistentes a fungos e a bactérias. Destaque
para a manta Multiterm, produzida em es-
puma de Polietileno Expandido.

D MULTIPLUS

H4 34 anos, a Multiplus desenvolve sof-
twares técnicos destinados as dreas de
engenharia, arquitetura e construgdo. A
empresa ainda possui parcerias com as
principais empresas capacitadas em sof-
twares técnicos do mundo preocupada em
oferecer tecnologia moderna e atualizada
para seus mais de 35 mil usudrios no Bra-
sil. Entre os sistemas que facilitam a roti-
na dos profissionais de construggo civil a
empresa destaca o Software Arquimedes.
O programa é destinado para geraggo de
orcamentos de obra, planejamento, acom-
panhamento e controle financeiro de obra.

) NEGRAO E CIA.
A Ferragens Negréo é uma das mais tradi-
cionais distribuidoras multimarcas de fer-

Materiais elétricos

ADIAL

A melhor relacao custo-beneficio do mercade

Mais de 800 produtos
para equipar sua loja!

Material Promocional para
valorizar o seu ponto de venda.
-
i
L

7
I~

Fone: (11) 3576-0299 - www.radial.ind.br - sac@radial.ind.br
Baixe o catalogo gratuito em nosso site




ramentas e ferragens do Brasil. Nesteanoo
estande da empresareuniu seis marcas em
segmentos variados. A WORKER possui
um mix de produtos ideal para os profis-
sionais da construgéo. DispSe de itens na
linha de ferragens, ferramentas manuais,
pneumaticas, de corte e abrasivos e para
solda, quimicos e adesivos, etc. A marca
KALA relineitens para tornar a rotina mais
facil, com produtos de utilidades domés-
ticas; camping, lazer e jardinagem; além
de ferragens e ferramentas. A WAGNER
é voltada para profissionais e semiprofis-
sionais, com pistolas de pintura pulveri-
zadoras e sopradores térmicos, além das
lixadeiras e misturadores de argamassa.
No setor do agronegdcio, industria e cons-
trugdo civil,a MATSUYAMA trabalha com
produtos como motores, bombas, corta-
dores de grama, geradores, etc. A WD-40
oferece beneficios como eliminar umi-
dade e proteger contra a ferrugem pecas
metdlicas, eletrdnicas, etc, além de outros
itens para manutencéo e limpeza. A TBR
distribui produtos nas linhas de adesivos
e selantes, pigmento em pd xadrez, entre
outros. Pela primeira vez a empresa levou
a marca Kala para a Feicon. Entre os lan-
camentos na linha e utilidade domésticas
estd a Lavadora de Alta Press3o LK 1200w

) OUROLUX

A Ourolux foi um dos destaques entre os
muitos expositores de material elétrico e
reafirmou a posicéo de lider do segmento
de lampadas no Brasil. “A Feicon é uma
oportunidade para estreitarmos nosso
relacionamento com os clientes e apre-
sentarmos produtos inovadores. Este ano,
destacamos o projetor ultrafino, a ldmpa-
da High Bay LED, os plafons, os spots e 0s
mini-spots”, explica Antonio Carlos Pa-
zetto, diretor Comercial da Ourolux. Para
garantir a qualidade dos seus porodutos,
a empresa conta com especialistas nas
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unidades de fabricacdoo para conferir se
tudo esta sendo feito conforme as especi-
ficagBes. A empresa incorporou o slogan
“Ourolux, a marca lider”, gragas a posicéo
de destaque que ocupa no mercado. “Em
nossos 26 anos de existéncia, nos torna-
mos a numero 1 em vendas, qualidade, lo-
gistica e pds-venda”, afirma Renata Pildo,
gerente de Marketing da Ourolux.

D PINCEIS ROMA

Fundada em 1989, em Nova Roma do
Sul, no Rio Grande do Sul, no inicio, a
Roma Pincéis e acessérios produzia
escovas e materiais para acabamento
de calcados. Com a necessidade de am-
pliar o mercado, a empresa construiu
a segunda fébrica, em Nazaré da Mata,
Pernambuco, e langou um mix de pro-
duto: pincéis, trinchas, rolos e outros
acessdrios diversos para execugdes de
pinturas. Hoje, as duas unidades fabris
produzem mais de 400 produtos para o
mercado brasileiro e internacional. No
segmento de plasticos, a Roma lancou
a caixa de gordura para o segmento de
construcdo, com capacidade de 52 li-
tros, posicdes de saida com gaveta para
sifdo para tubos de 100 mm, evitando o
retorno do mau odor. No segmento de
calhas, a Roma langou a calha para piso
com grelha, com formato que evita o re-
demoinho na captagéo da 4gua.

D PLASTIFLUOR
A Plastifluor é detentora da fita veda-

-rosca desde 2006. O produto pioneiro
no Brasil foi lancado em 1975 e, desde
entdo, passou a ser amplamente utili-
zado na vedagdo de fluidos liquidos e
gasosos em tubulagdes roscéveis para
diversos fins. Hoje, a marca oferece
diversos produtos de PFTE de alta
qualidade para atender aos segmentos
da construggo civil e as industrias em
geral, como a automotiva, quimica, ali-
menticia e até hospitalar. A Plastifluor
apresenta o Fio Veda Rosca Firlon, ide-
al para vedagdo em conex8es de dificil
acesso, onde o manuseio com a fita
veda rosca tradicional néo é possivel.

DPLACO

Os produtos estavam expostos na Ilha
ProAcustica, espago montado dentro
do evento e organizado pela Associacdo
Brasileira para a Qualidade Actistica (Pro-
Acustica), entidade que retne as princi-
pais fabricantes do setor. Na feira, a Placo
reforgou o foco para 2018: demonstrar as
inimeras possibilidades que as placas
de drywall da empresa podem oferecer
e que vao além de fechamentos de pa-
redes de forma rapida e limpa. Assim, a
companhia ird demonstrar todo o poder



do sistema construtivo para auxiliar no
conforto actstico tanto de ambientes re-
sidenciais como comerciais e industriais.
No estande foi possivel participar de uma
experiéncia sensorial, conhecendo o de-
sempenho da Phonique.

) PORMADE

Referéncia no segmento de portas prontas
no Brasil, a Pormade langou duas linhas de
portas de alto padrfo. Uma é produzida
de madeira, com portas e batentes com o
mesmo acabamento (Freijé, Curupixd e
Tabaco) e medidas padréo (2,10 x 60, 62,
70, 72, 89, 82, 90 ou 92 cm). O outro desta-
que é a primeira série de portas de entrada
de PVC Wood (Wood Plastic Composite) -
solugdo que conta com a consisténcia e a
resisténcia da madeira e a longevidade do
PVC. Esta ultima, disponivel nas versoes
Branco e Curupixd, com portas e batentes
de mesmo acabamento. Com as duas no-
vidades, a marcareforca o posicionamento
como a principal fabricante do mercado
brasileiro, com mais de 480 mil portas por
ano, sempre com tecnologia e design.

D PLASTILIT

A Plastilit é uma das maiores industrias de
conexdes, tubos e acessorios de PVC para
sistema predial do Brasil. Uma empresa
com 30 anos de experiéncia com planta
fabril instalada na Regifio Metropolitana
de Curitiba. A empresa langa a linha des-
tinada a aplicago de sistemas mdveis de
irrigacdo por aspercdo convencional, ge-
ralmente utilizado em pequenas e médias
propriedades rurais. O sistema de engate
rdpido rosquedvel apresenta vantagens
como facil montagem, dispensa o uso de
ferramentas de fixacdo e nfo necessita de
veda-rosca, j4 que a estanqueidade é feita
por anel de borracha.

D PLUZIE

A Pluzie produz materiais elétricos: inter-
ruptores, tomadas, placas de acabamento,
plafons, soquetes, pinos, plugues e canale-
tas. A empresa expde novos produtos com
a linha F4cil, na cor branca, formada por
tomadas de trés pinos de entradas unifi-
cadas. Para atender aos projetos arquite-
tonicos de alto padrio, a Pluzie aposta na

linha Revier, composta por interruptores,
tomadas, campainha e dimmer com aca-
bamento de ago escovado.

D POLIPOX

Durante a Feicon, foi possivel conferir de
perto, o lancamento da linha Poliepox,
voltada ao varejo, com rejuntes, adesivos
estruturais, massa epdxi, cola epdxd, imper-
meabilizantes, convertedor de ferrugem e
desengraxante. O Adesivo Epdxi Tixotrdpi-
co se destaca pelo aplicacdio em superficies
verticais sem escorrer. Ideal para aplicacdio
em superficies de concreto, madeiras, pe-
dras, cerdmicas, ago, ferro e aluminio. O
Impermeabilizante Transparente promete
protecdo contra umidade em grande cam-
po deatuaczo e facil aplicagéo.

D PSPLAST

A empresa, sediada no Parang, apresentou
produtos no segmento de iluminagc&o, des-
tancando seus Plafons Pirdmide Redondo,
Piramida Quadrado e Simples. Os langa-
mentos em Lumindrias Pendentes chama-
ram a atencao pelas novas cores vermelho,
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branco, rosa, azul, tabaco e preto, Marmo-
rizadas Travertino, Marrom Imperador e
Marrom Dark. Outros produtos fabricados
pela empresa sdo Lumindrias Fixas, Bocal
de Porcelana, Kit Lumindria Fixa e Kit Lu-
mindria Pendente. O fécil sistema de mon-
tagem das lumindrias foi bastante elogiado
pelos que visitaram o estande.

D RINNAI

ARinnai dispde deampla gama de produtos
voltados para o conforto por meio de ener-
gia térmica. A empresa aproveitou a feira
para apresentar o novo aquecedor a gas,
com vazdo de 4dgua de 27 litros por minuto.
O produto passa a atuar como intermedi-
rio em linha que anteriormente contava
com aquecedor de 22,5 1/m, e saltava para
32 l/m, podendo assim atender diferentes
tipos de projetos. A Rinnai também aposta
na secadora de roupa a gés. A promessa é
de que o produto seque mais rapido que
secadoras elétricas. Entre as vantagens a
empresa destaca: a facil instalagéo, painel
computadorizado e diferentes programas
de secagem conforme o tipo de tecido.

D SEAL TAPE

A Seal Tape comercializa quatro marcas
de grande aceitagdo no mercado nacional:
Polyfita, Fitaflon, Novaflon e Neotape. As fi-
tas damarca sdo indicadas para vedagao de
roscas e conexdes em tubulagBes de dgua
fria, dgua quente, vapor, combustiveis, flui-
dos e gases em geral.

D SEKAPISO

Sekapiso é um ralo longo com declive in-
terno de uma extremidade a outra, feito
de aluminio com grelha removivel, que
conduz a 4gua ao escoamento na direcdio
desejada, evitando empogamento e infil-
tragBes. As grelhas estfo disponiveis em
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sete cores e o seu formato busca capturar
o maior volume de 4gua. E indicado para
pisos, box, terracos e sacadas. O produto
formado por canaleta e grelha ganha ago-
ra a versdo com Grelha Abreseka, feita em

aluminio com sistema abre e fecha.

) SFORPLAST

A Sfor é uma empresa brasileira, com sede
em S&o Caetano do Sul, no ABC Paulista. A
empresa foi fundada em 1986 e desde en-
tdo fabrica pecas técnicas para o segmento
de injec8o de plésticos e atua nas linhas de
fixacdo (buchas), elétrica (abracadeiras e
fixa cabos) e marcenaria (suporte pratelei-
ra). A Sfor atende clientes em todo Brasil
América Latina no mercado da construgéo
civil. Na Feicon deste ano, a Sfor preparou
o lancamento das cartelas com buchas
super econdmicas, cada saco plastico con-
tém 4 buchas e 4 parafusos. A nova emba-
lagem tem formato ideal para exposigdo
em terminais de checkout e busca atrair a
atencdo do cliente.

D SICAD

O Grupo Sicad, fabricante europeu das
fitas adesivas Eurocel, estd presente no
Brasil desde 1998, localizada na cidade de
Capivari, Sdo Paulo. A empresa levou para
aFeiconalinha defitas adesivas para o seg-
mento de construgo. O produto de maior
venda € a fita adesiva MSK 6140, indicada
para mascaramento de pintura imobilidria

e usos gerais domésticos. Especificamente
para construgéo e decoragdo, a empresa
oferece a fita adesiva azul MSK 6090. Por
ser resistente as condicSes climéatica ex-
ternas e exposic8o ao sol, é recomendada
para uso a longo prazo na drea de constru-
¢&o civil, reparagio e construgdo naval.

DSICTELL

A Sicflux foi fundada em 1992 e produz
exaustores e insufladores de ar para aten-
der as necessidades de troca e renovagéo
de ar de ambientes residenciais, comer-
ciais e industriais. Todos os produtos s&o
fabricados no Brasil e exportados para
toda América Latina e Estados Unidos. A
empresa dispGe de laboratdrio de desen-
volvimento onde produz exaustores com-
pactos e acessodrios plasticos, exaustores
centrifugos e axiais mistos, tubos e aces-
sérios metdlicos e exaustores de grande
porte. A empresa se destaca por oferecer a
linha Sonora, que promete alta vazdo, alta
press&o e baixo ruido. A linha foi desenvol-
vida apés mais de dois anos de testes. Os
exaustores de pequeno porte para banhei-
ros podem ser encontrados nos tamanhos
de 5 polegadas e 10 polegadas.

D SOLIS

A novidade que a Solis apresenta é a linha
de Fotovoltaico, placa e inversor que atra-
vés da luz solar captada transforma em
energia elétrica. O inversor solar converte
a energia solar dos painéis fotovoltaicos
(corrente continua - CC) em energia elétri-
caque pode ser usada em casa ou empresa
paraa TV, computador, maquinas, equipa-
mentos e qualquer equipamento elétrico
(corrente alternada - AC). Sediada em Bi-
rigui, interior de S&o Paulo, a Solis Aque-
cedor Solar oferece mais de dez tipos de
coletores solares e reservatérios térmicos
em diversos tamanhos, que se adequam as
diferentes necessidades do consumidor.

D SOLUFLIX

A Solufix é uma marca do Grupo Solugéo
Adesivos e Selantes, a primeira marca
propria da empresa, langada em 2010. Os
produtos Solufix estdo disponiveis nas Li-
nhas profissional e varejo, com mais de 50
produtos, destinados a construggo civil,
automotivo, nautico, moveleiro e indus-



trial. Dos novos produtos do catdlogo de
2018, destacamos: o0 Adesivo e selante Hi-
brido Fixa & Veda Tudo - um produto com
abase de polimeros sintéticos, com grande
versatilidade de aplicacdo, com excelente
resisténcia UV e a ambientes com grandes
variagBes de temperaturas.

D STARTEC

Presente no mercado de atuagfio ha 15
anos, a Startec oferece produtos nacionais
e importados que compdem um leque
formado por lumindrias de teto, abajures,
spots, plafons, arandelas, pendentes, pai-
néis de LED e iluminacdo outdoor.

D SIL

SIL Fios e Cabos Elétricos aproveitou a
Feira para o lancamento oficial do cabo
AtoxSil Solar 1,8 kV C.C. e a atualizagdo
do App SIL, aplicativo para smartphones
e tablets. Apresentado como protdtipo na
edicdo passada da Feicon, o AtoxSil Solar
1,8 kV C.C. agora j& se encontra em produ-
¢&o e em consonéncia com a norma ABNT
NBR 16612:2017 - Cabos de poténcia para
sistemas fotovoltaicos, ndo halogenados,
isolados, com cobertura, para tensdo de
até 1,8 kV C.C. entre condutores - Requi-
sitos de desempenho, publicada em 10 de
agosto de 2017. Importante destacar que a
SIL aguarda o término dos ensaios para ter
em méos a certificagdo do produto.

De acordo com Nelson Volyk, gerente de
Engenharia de Produto da SIL, o produto
chega em momento bastante oportuno de
mercado, no qual experimenta-se conside-
ravel crescimento do uso da energia solar.
O App SIL, aplicativo para smartphones e
tablets, acaba de ser atualizado, trazendo
layout mais moderno e inovador, além de
um grande atrativo: o “SIL On-line”, uma
area exclusiva para lojistas e represen-
tantes acompanharem os seus pedidos e
cotacBes. Disponivel para Android e IOS,
o0 App SIL, além de lojistas e representan-
tes, € voltado também para eletricistas e
consumidor final, que tém a disposicdo
Simulador Residencial; Simulador Técni-
co; Catdlogo de Produtos, Treinamento e
Tabelas Técnicas (todos disponiveis em
versdo PDF para utilizagdo off-line); Vi-
deoaula e um icone dedicado a Cotag8o
(mundial do cobre).

D STANLEY

Pertencente a STANLEY BLACK &
DECKER - lider mundial nos segmentos
de ferramentas e acessdrios, armazena-
mento, seguranca eletrénica comercial e
sistemas de fixac8o -, a STANLEY apre-
senta itens como serras tico-tico, marte-
lete, serra marmore, além de uma nova
lavadora profissional de alta press@o e dos
langamentos recentes da linha Brushless
e Cordless. Mais do que apresentar a sua
linha completa de ferramentas e todas as
inovagBes que chegam ao mercado neste
ano, a STANLEY aposta também em ativi-
dades interativas durante a feira. Um dos
destaques é a apresentagdo do aplicativo
Mundo de Solugdes, que promove a comu-
nicagdo entre a marca e 0s USu4rios que vi-
sitaram o seu estande. Gratuito, 0 app esta
disponivel nas plataformas iOS e Android
e traz informacGes sobre os produtos que
compdem o portfolio da STANLEY.

DSTECK

A STECK apresentou novidades em pro-
dutos para usos residencial, comercial
e industrial, em diversas aplicacdes, tais
como: DPS da Steck, que ganhou nova ver-
s&o com cartucho para reposicdo. Além de

trocar a pega sem a desconex&o dos cabos
de energia, a sinalizacdo remota permite
que o usudrio saiba quando trocar os car-
tuchos, que serdo vendidos a parte para
reposic&o. O DPS tem classe II, tens&o de
275V e corrente méaxima de descarga de

20kA, 40KkA e 65KkA. Fiteck Cores, com a
nova versdo amarela, a fita isolante Fiteck
Cores tem agora cinco opgdes para facilitar
aidentificac8io de fios e cabos.

D TRAMONTINA

A marca apresentou diversas linhas de
produtos que s3o sinénimos de qualidade
e eficiéncia. Tudo para oferecer solugdes
para o consumidor, facilitando projetos e
rotinas de trabalho com as pegas adequa-
das. As novidades vdo do martelo de unha
com cabo em polimero de engenharia, pas-
sando pelo carrinho de mao extraforte ao
sistema AMBIFRESH, exclusivo sistema
de filtragem para coifas. Outros itens ja co-
nhecidos da Tramontina estavam expos-
tos para que os visitantes pudessem ver
de perto aversatilidade e os diferenciais de
ferramentas e equipamentos da marca.

) TECNOPERFIL

O estande da marca chamou a atencdo na
feira com a horta vertical composta por
colunas de PVC. A novidade é compde a
linha hobby Hortvinyl, ideal para o cultivo
hidrop&nico em pequenos espagos e tam-
bém decorar ambientes com boa incidén-
cia deluz solar. No segmento de produtos
Pparaa construcdo civila Tecnoperfil apre-
sentou as novas placas de revestimentos
em PVC para garagens, feito a partir de
forro em PVC Luminus nas cores amare-
lo, branco e preto.

D TEKBOND

A empresa oferece produtos que aten-
dem ao uso doméstico e ao industrial, se
estendendo aos mais diversos segmentos
do mercado, como o de construcéo civil,
industrial, artesanato, moveleiro, auto-
motivo e de consumo. A linha de adesivos
instantaneos SuperCola conta agora com
novas embalagens para que o lojista te-
nham maiores oportunidades de negdcio

no ponto de venda.
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) TELAS MM

Fundada hé 41 anos em Itaquaquecetuba,
S&o Paulo, a Telas MM estd entre as princi-
pais industrias de tecidos metdlicos (para
peneiracgZo e filtragéo) e peneiras agricolas
do pais. Atuam em todo o territério nacio-
nal, atendendo clientes de pequeno, médio
e grande porte, nos segmentos agricola, de
mineracgo, industria automobilistica, in-
dustria quimica e construgéo civil.

Entre os produtos oferece chapas expan-
didas, tecidos metdlicos, telas de alambra-
dos, telas soldadas e onduladas. A linha
de peneiras esta disponivel em diferentes
tamanhos nas opgdes de aro pléstico co-
lorido, aro de madeira e também em aro
pléstico om chapa expandida, produto de
producdo exclusiva.

D TELAS SAO JORGE

Durante a Feicon, a marca apresentou
sua linha de produtos composta por tela
de alambrado com arame galvanizado e
revestidas em PVC, para quadras e alam-
brados em geral, telas de nylon para mos-
quiteiro e protecfo de fachadas, telas de
estuque, uma linha completa de cerca-
mento com gradis e tela soldada, tela ciran-
da a tela para toda a obra, tela para jardim,
telas hexagonais utilizadas para galinhei-
ros eviveiros.

) TINTAS IQUINE

A empresa aproveitou a Feira para apre-
sentar o seu Catdlago de Tendéncias 2018
eacor doano,a Corvinas. Também langou
a tinta Fosco Duravel Premium. O material
acentua a mudanca pela qual a empresa
passa os Ultimos anos em relag&o a cores.
“Por entendermos quenosso universo tem
relagfo direta com a emogdo, investimos
constantemente em pesquisa e desenvol-
vimento ndo apenas de novos produtos e
tecnologias, mas nos resultados que a es-
colha certa proporcionara ao ambiente”,
conta Alan Souza, diretor de Marketing e
Vendas da Iquine. A cor do ano Corvina é
um amarelo suava que margeia um tom de
areia neutro, se entrelacando com todas as
paletas da tendéncia. Inspirados em mate-
rial simples, como a palha, madeira clara e

latdo, os tons subjacentes de vermelho e
preto da Corvina assumem qualidade de
flexibilidade, forga e reflex&o.

D TOP TELHA

A Top Telha estéd sediada em Leme, interior
de S&o Paulo, e atua no segmento cerami-
co hd mais de 50 anos com produgo de te-
lhas nos modelos mediterraneo, romana e
colonial. A capacidade de produgdo éde2,5
milhdes de telhas por més. Paraa Feicon,a
Top Telha apresentou os seus produtos ja
consolidados no mercado, com destaques
para linha de telhas colonial, que permite
um alinhamento perfeito, cores homogé-
neas, menor absorc&o de 4gua, design clas-
sico, telhas hidrofugadas. Outro destaque
para linha romana, com 25 anos de garan-
tia, menor absorc¢éo de 4gua, com opgdo
resinada e conforto técnico.

D TRAMONTINA ELETRIK

A fébrica de materiais elétricos da Tra-
montina - Tramontina Eletrik - anuncia
seus lancamentos na feira. No estande,
a empresa apresentou a nova colegéo de
produtos para o segmento de iluminacéo,
com destaque para as Ldmpadas LED, e
langou a linha de interruptores Aria e os
Contatores e Botoeiras. Confira abaixo as
principais caracteristicas de cada novi-
dade: Lampadas LED. Atenta a evolugdo
do mercado e ao desenvolvimento de no-
vas tecnologias, a Tramontina amplia seu
portfdlio de materiais elétricos ao entrar
no segmento de Lampadas LED. Desde o
inicio do projeto a empresa definiu a qua-
lidade como premissa fundamental, com o
objetivo de oferecer um amplo mix de so-
lugdes em iluminacgio com produtos que
propiciem durabilidade, economia e bem-
-estar. Além das ldmpadas em diversos
modelos, também seré&o lancados plafons,
refletores e lumindrias, sempre de LED.

D TYROLIT

Folhas de lixa para aplicacdo em materiais
diversos estdo entre os destaques do por-
tfélio de mais de 200 itens de 25 linhas de
produtos que a TYROLIT, uma das maio-
res fabricantes de ferramentas abrasivas e

Uma histéria 130 solida como as nossas
obras: s3otrés fabricas, 22anose milhdes de
sacos de argamassas vendidos. Quem
entende de obra sabe;: preco e importante,
mas € a gualidade gue evita prejulzos no
futuro., Os produtos Impermacx tém
Tecnologia Européia com controle de
gualidade rigoroso, garantinde seguranca,
durabilidade e acabamento. Procurée os
produtes Impermacy € tenha em sua loja

produtos de qualidade.
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superabrasivas do mundo, apresentos na
Feicon. Oferecendo uma excelente distri-
buicdo de grdos abrasivos, elas reduzem
o tempo de operacdo e proporcionam um
melhor desempenho ao combinar um
alto poder de acabamento com uma facil
aplicagdo. Disponiveis nas opgBes Basic
e Premium, as lixas TYROLIT podem ser
encontradas com costado de pano ou em
papel. Ja a folha de lixa com costado em
papel recebe tratamento em latex, perfeito
para dar acabamento em superficies secas
ou molhadas. Pode ser utilizada em mate-
riais como ago, aluminio, PVC e madeira.

Outras novidades sdo as serras e dis-
cos diamantados e pratos de lixadeira.
Também em exposicdo toda linha de
abrasivos para o segmento de Constru-
cdo oferecida pela empresa no mercado
brasileiro. “Durante os quatro dias da
mostra promovemos 25 linhas de pro-
dutos, totalizando mais de 200 itens
em exposicdo. Entendemos a Feicon
Batimat como uma oportunidade ndo
s6 para a ampliagéio de nossa presenca
territorial, como também no mercado
de varejo e junto aos atacadistas regio-
nais”, explica Eduardo Saltini, SBU1/
Trade Manager da TYROLIT do Brasil.

D VEDACIT

Nesta edic&o, a Vedacit preparou uma
experiéncia diferente para os visitan-
tes: o Lounge Vedacit foi criado para
receber clientes e parceiros de forma
especial valorizando o relacionamen-
to. Neste espago exclusivo, os visitan-
tes foram convidados para interagir
com o universo Vedacit, ampliando sua
rede de contatos e conhecendo melhor
as solucBes oferecidas pela empresa.
Além de incentivar o networking, o
Lounge valoriza o mix de produtos ja
consagrados no mercado, além da li-
nha “faga vocé mesmo”, com a familia
Vedaspray, VedaJ4! e Silicone Vedacit.
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) VASSOURAS ODIM

Seus produtos sdo divididos entre linha
automotiva, doméstica e profissional. O
destaque da companhia é a linha 5’S, que
atende a necessidade de hospitais, empre-
sas de limpeza e industrias alimenticias. A
empresa trouxe lancamentos para Feicon
2018 como o Esfregiio Multi Angulos, que
possui furagdo interna que permite jorrar
4guaentreas cerdas. Ideal paralavagem de
caminhdes e méaquinas agricolas. Na linha
doméstica langa também a Vassoura Bola
Brasil, com cerdas em vérios angulos que
facilitam a limpeza residencial. O Escovéo
Bolinha pode ser utilizado para limpeza
em caixas d’dgua.

D VB VIDROS

Atuando no mercado brasileiro hd mais de
30 anos, a VB Cristais estd situada na cida-
de de Campinas, e tem como carro-chefe
produtos para banheiros confeccionados
em vidro, madeira e metal. S8o lavatérios
e cubas em vidro, toucadores de madeira
com lavatdrios ou cubas de vidro, prate-
leiras, acessorios, espelhos lapidados ou
bisotados com prateleiras, espelhos com
iluminacdo LED, entre outros. A VB Cris-
tais renova a linha de banheiro com a co-
lecdo Advance, formada por conjuntos de
lavatdrios em ago inox alto brilho e vidro
1omm, com acabamento pintado e cubaem

vidro temperado. As cubas variam entre os
modelos redondo, barril, bali ou embutidas
no lavatdério em vidro curvo.

D VEDATUDO

Durante a Feicon a empresa apresen-
tou o KIT SOS 50g, uma massa adesiva
epdxi subaqudtica bi-componente, in-
dicada para a aplicagéo, tanto submer-
sa quanto em locais secos, em qual-
quer tipo de superficie rugosa. Isso faz
do produto ideal para manutencdo de
piscinas (sem necessidade de esvazia-
mento), troca de ceramicas, rejunte,
reparo em escadas, entre outros.

D VENTI-DELTA

A Eletro Metaltirgica Venti-Delta, foi fun-
dada em 1992, na cidade de Catanduva, no
interior de S&o Paulo. A empresa atua no
ramo de ventiladores residenciais e indus-
triais, bem como de exaustores, espreme-
dores de frutas e amassadores de lata.

De olho neste crescimento do merca-
do e o aumento das temperaturas nos
dltimos anos, a Venti-Delta langou na
Feicon de 2018, a linha Delta Free de
ventiladores, com opgédo de coluna ou
parede, linha 40 cm, dnico bivolt do
mercado, motor com 2 rolamentos,
grade de protecéo com ago ou pléstico,
protetor térmico, motor delta com 110
gramas de cobre. Outro langamento foi



a linha LED, com 4 pés desenvolvidas
em tunel de vento para maxima venti-
lag&o e minimo ruido.

D VENTISOL

Com 21 anos de histdria, a Ventisol se con-
solidou como uma das maiores empresas
do Sul do Pais e uma das lideres de vendas
deventilacdo e climatizagio no Brasil. Com
investimento em tecnologia e sustentabili-
dade, a fibrica prepara linhas de produtos
para atender diversos niveis de mercado.
A empresa amplia o catdlogo de produtos
com o langamento do ventilador demesa e
coluna Turbo 6. O produto jd chamaaaten-
¢do pela nova grade, com melhor design e
aerodindmica, e pela hélice com 6 pas, de-
talhe que potencializa a ventilagdo. Conta
ainda com motor turbo de alta performan-
ce e acabamento nas cores bronze, preto e
branco. A linha tem ventiladores de mesa
com 30 cm, 40 cm e 50 cm de difimetro e
acompanham suporte de parede. Os venti-
ladores de coluna tém 40 cm de didmetro
com altura minima de 110cm e méxima
de 125 cm. O modelo em coluna de 50 cm

d difimetro tem altura minima de 115cm e
mdxima de 130 cm.

D ZAGONEL

A Zagonel estd presente no mercado des-
de 1989 e oferece linha profissional de lu-
mindrias LED para industrias, comércios,
dreas esportivas e iluminacdio publica.
Outro ramo da empresa fabrica duchas e
torneiras eletrOnicas. A novidade do setor
de iluminac8o profissional é a Luminaria
de Embutir com LED SMD 150W. A marca
destaque que o produto € ideal para apli-
cagBes em centros comerciais, postos de
combustiveis, galerias, igrejas, museus e
dreas internas. Entre as vantagens o pro-
duto oferece design inovador e moderno,
além de acabamentos diferenciados em
inox ou em ABS. Com vida ttil do LED de
50 mil horas e temperatura de cor 6.500k
(cor fria). A Zagonel apresenta ainda a pri-
meira torneira eletrénica touch do mer-
cado. A Torneira Prima touch possui bica
giratdria, acionamento simplificado com
registro com 1/4 de volta. Entre os diferen-
ciais estdo arejador que ndo respinga; indi-

cador de temperatura luminoso em LED; e
0 ajuste de temperatura linear e progres-
sivo. A torneira atende diferentes configu-
ragOes arquitetdnicas, e pode se instalada
em parede ou bancada.

) CRIS-METAL

CRIS-METAL, fundada em 1951, localiza-
da em uma pequena fabrica no bairro do
Cambuci, desde o inicio suas atividades
estdo voltadas a producgio de méveis e
acessorios para banheiro, sempre com
desenhos préprios e inovadores. Ao
longo destes 65 anos construimos um
nome conceituado tornando-se uma das
maiores empresas neste segmento, hoje
ocupa uma moderna fabrica localizada
no municipio de Vargem Grande Paulis-
ta - SP com mais de 20.000m nos quais
seus setores estdo montados com equi-
pamentos de ponta

) BLUKIT

Apresentou o Conversor de Valvula de
Descarga de Parede em Caixas Acoplada.
Com este dispositivo, é possivel criar um
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ponto de 4gua de ffi polegada a partir da
tubulac8o de descarga da parede e insta-
lar um lavatdrio, uma maquina de lavar,
torneira, duchinha higiénica, um filtro de
4gua ou um vaso sanitdrio com caixa aco-
plada. Esse sistema evita a quebra da pare-
de e torna a instalagdo utilizével para outra
finalidade. Também serd possivel conferir
os acabamentos de registro, compativeis
com as duas principais marcas do merca-
do. A Blukit é uma empresa que esta hd 28
anos no mercado de hidraulica, atendendo
diretamente lojas de materiais de constru-
¢éo, home centers e diversos atacados. A
empresa conta com mais de 500 funcio-
narios, possui cerca de 4.000 itens em seu
portfélio, 3 parques fabris (1 metalurgica e
2 fébricas de materiais plasticos) e 1 centro
de distribuicdio. Uma empresa nascida da
inovacgo e que estd em constante busca
por desenvolvimento de solugdes.

) FABRIBAM

Participou pela sétima vez da Feicon Ba-
timat e, neste ano, apresentou a colecdo
Premium com grande variedade de mo-
delos, contemplando diversos publicos.
Para ambientes compacto,s as novidades
sdo os modelos Tebas, Agnus, Easy, Mal-
bec e Stillo nas opgdes de cores amadeira-
das. Os modelos expostos trazem estilo e
sofisticacdio com puxadores anatdmicos,
dobradicas com amortecedores na porta,
espelhos com bordas lapidadas e polidas,
planejados especialmente para compor
o0 seu banheiro. A nova colecdo traz ainda
todo o requinte das cubas nas cores preto
e marsala foscos, além das novas cores gri-
gio e gengibre.

D INTELBRAS

Apresentou o BLA 201, que possui fardis
direcionaveis de LED, permitindo o dire-
cionamento da luminosidade de acordo
com a necessidade de cada ambiente. E
fabricado com material antichamas e evi-
ta a propagacdo do fogo, aumentando a
seguranca do ambiente. A empresa é es-
pecialista em Seguranca com produtos
como Cameras de seguranca, Controle de
acesso, lluminagZo de emergéncia e Detec-

¢do de incéndio. No segmento de Energia,
trabalha com Nobreaks, Fontes, Baterias,
Sensores de presenca para iluminac&o e
Protetores eletr6nicos.

D MIAKITA

Na Feira, a empresa mostrou sua expertise
em ferramentas a bateria para a linha de
Jardinagem, uma das mais completsas do
mercado, com mais de 190 modelos com-
pativeis com uma Unica bateria. A fabrica
estd localizada em Ponta Grossa-PR, com
escritdrio comercial e centro de distribui-
¢&o em S&o Bernardo do Campo - SP, mais
8 filiais para atendimento personalizado
aos nossos clientes e uma ampla rede au-
torizada com mais de 5.000 revendas e
cerca de 800 assisténcias técnicas distri-
buidas em todo territdrio nacional. Desen-
volvemferramentas elétricas, a bateria e a
combustdo que atendem a diversas areas
como: construgao civil, inddstria automo-
tiva, marcenarias, marmorarias, jardina-
gem, agricultura, engenharia, dentre ou-
tras diversas areas da industria. Além de
uma linha exclusiva para uso profissional.

D MEGATRON

Para atender a todos os segmentos em que
atua, a MEGATRON tem em seu portfolio
um amplo e diversificado mix de produtos,
0 que a torna uma empresa Multissegmen-
tada e com expertise na comercializacdo e
na fabricac8io de cabos de energia, cabos

de rede, cabos para instalacdo de CFTV,
Materiais elétricos, Antenas, entre outros.
Possui um parque fabril com mais de 13m
de drea construida com méquinas e equi-
pamentos de alta tecnologia, além de um
laboratdrio de dltima geragfo, garantindo
altos padrdes de qualidade e seguranca em
todas as linhas de produtos.

D PADO

O estande teve um espagco destinado a Fer-
ragens Conceito. Na linha de Acessdrios,
as novidades foram em ferragens para
méveis, como fechaduras para gavetas e
portas de armadrios, rodizios, suporte de
prateleira. As fechaduras com tecnologia
multiponto agora estdo disponiveis em
varios modelos e linhas. Para portas de vi-
dro, as fechaduras da Linha Glass trazem
0s novos acabamentos Bronze Oxidado,
Branco e Preto. A PADO destaca ainda
entre os langamentos a Fechadura Digital
Sobrepor, Fechadura Digital de Embutir e
o Cadeado Biométrico, cuja tecnologia per-
mite cadastrar dezenas de digitos. Lider
no mercado nacional de cadeados e fecha-
duras, a PADO esteve presente na Feicon
Batimat com vérias novidades. “Em nos-
so estande o visitante poderd conferir em
detalhes produtos de todas as linhas do
nosso vasto portfolio”, afirma o diretor Co-
mercial da PADO, Selmo Cesar Rodrigues.

D PINCEIS ATLAS

Em um mundo onde novidades tecnoldgi-
cas surgem com uma velocidade cada vez
maior, a Pincéis Atlas se mantém como
referéncia em produtos para preparagZo,
pintura e acabamento de superficies, con-
quistando e fidelizando consumidores, e
langou diversos produtos na Feicon. Na
linha de pinturas, destaque para a Linha
Duplo Profissional que foi desenvolvida
pensando em potencializar o desempenho
e rendimento na pintura de grandes areas
por meio derolos de grandes dimens&es. E
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composta por dois rolos de 46cm de com-
primento, um garfo exclusivo e dois mode-
los de bandeja. Outros destaques foram a
Espétula de Aco Reforcado, Espétula An-
gular de Ao 3”, Abragadeiras, Manta Pro-
tetora para Piso, Oculos de Protecio Eco
Lina e ampla linha de produtos abrasivos.

DSTAM

Marca lider de mercado no segmento de
Cadeados e Fechaduras. Focada, desde a
fundac8o, no mercado de cadeados e fe-
chaduras, a proposta da Stam sempre teve
como objetivo principal a qualidade de
seus produtos e a satisfacdo total de seus
consumidores e parceiros de negécio. A es-
pecialidade da empresa é evoluir junto com
omercado, inovando a cadalancamento de
produto com seguranga, qualidade e tecno-
logia de ponta.

) TASCHIBRA

A empresa catarinense apresentou mais de
100 langamentos na Feicon. Destaque para
alinha de vidros artesanais aerados, produ-
zida através da técnica de sopro. O resul-
tado sfo pegas com textura diferenciada
e exclusivas, ja que cada uma delas é feita
individualmente. “Ja utilizamos a técnica
do sopro em outras linhas e foi um sucesso.
O diferencial dessa linha, além dos detalhes
mais delicados e menores, fica por conta
também do processo de produgzo susten-
tavel, com reaproveitamento do vidro. Em
um mundo cada vez mais tecnoldgico, o
trabalho artesanal é muito valorizado. S&o
pecas Unicas que chamam a atenggo pela
beleza e leveza do vidro”, destaca Afonso
Schreiber, presidente da Taschibra.

) VONDER

Com um mix de alta performance e que
retine tecnologia e inovagdo em ferragens,
ferramentas, maquinas e equipamentos
voltados para a redugéo de custos e otimi-
zacdo dos trabalhos na construggo civil, a
VONDER teve participacdo de destaque
na 242 FEICON BATIMAT - Saldo Interna-
cional da Construc&o, que aconteceu de 10
a 13 de abril no Sdo Paulo EXPO. A marca
levou ao evento sua linha completa voltada

a construggo civil, com a maior &rea de ex-
posic&o da feira, num estande com mais de
1.200 m*e 0 maior niimero de lancamentos
no segmento. A VONDER também apre-
sentou na FEICON seu novo catdlogo de
produtos, com as novidades e o mix com-
pleto voltado as atividades profissionais
e industriais. Langamentos expressivos
da VONDER foram apresentados ao mer-
cado na FEICON. Para os cuidados com a
instalagfio e reparos na parte hidraulica,
a Desentupidora Elétrica DV 390 VON-
DER, indicada para desentupimentos em
tubulagdes de pias, tanques, esgotos, en-
tre outros, com didmetro de 3/4” a 4”. O
equipamento possui sistema de reversgo,
embreagem que facilita o controle do cabo
espiral e pode ser utilizado com cabos de
até 30 metros (acompanha cabo de 18,4 m).

D SALVABRAS

O Salva Piso é um produto indicado para
protecgéo de pisos durante a obra, a unido
perfeita do papel kraft impermeével ao
plastico bolha de alta resisténcia - j4 é co-
mercializado em mais de mil pontos de
vendas em todo o Brasil. O produto, tam-
bém, dispde da opcdo para pisos de ma-
deira (Salva Piso Madeira) e para obras
que exigem maior fluxo de passagem,
garantindo maior resisténcia (Salva Piso
Extra Resistente). Outra carateristica dife-
renciada e exclusiva é a fita dupla face para
acelerar a aplicag8o. Os produtos s&o des-
tinados a prevencéo de riscos que possam
danificar pisos, azulejos, vidros e outras
pegas, durante obras e reformas, investin-
do em protecdio para gerar economia no
retrabalho pés-obra. A marca esta presen-
te em mais de mil pontos de venda, no Bra-
sil inteiro, incluindo home centers, lojas
de materiais de construgdo, butiques de
revestimentos e lojas de tintas. Além dos

produtos tradicionais, que j4 comercializa,
como Salva Piso; Salva Pintura e Salva Piso
Limpeza, a empresa estd ampliando essa
linha com importantes novidades: Salva
Quina; Salva Adesivo; Salva Metais; Salva
Ralo e Salva Crepe.

D PINCEIS COMPEL

A Pincéis Compel apresentou alguns lan-
camentos na Feicon, como a Trincha Sin-
tétiuca Tripla Gris, indicada para todos os
tipos de tintas e vernizes, Rolo de La Mi-
crofibra Premiu, fixado ao tubo de PP por
meio de termofusdo, indicado para super-
ficies em geral, e a Vassoura POP, multiuso
em diversas cores com monofilamento de
didmetro o,6mm e comprimento de 10cm.
Indicada para limpezas internas e exter-
nas. A empresa iniciou as suas atividades
em 1969 no segmento de rolos e acessé-
rios para pintura, Em 2015, investiu em sua
sede prépria em uma area total de 8.100m2.
na cidade de Aruja, Sdo Paulo.

D CORTAG

Empresa referéncia no segmento de corta-
dores manuais e elétricos para revestimen-
tos e pisos cerdmicos, a Cortag mostrou
alguns novos produtos na Feicon. A Linha
Zapp ganhou o modelo G2,uma nova ge-
raco de cortadores elétricos de bancada,
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projetado e remodelado para corte em
angulos de 90° e 45°. E indicado para re-
vestimentos cerdmicos, porcelanatos, mar-
mores, granitos e pedras naturais. A Linha
Master Plus ganhou o Master Plus-180 que
corta pegas de até 1,80m, tem sistema de
separacdo projetado para reduzir a forca
aplica & separag#o, apoio lateral para pisos
de aluminio injetado e alca e rodas poara
transporte. Segundo Neivaldo Rosseto, di-
retor Comercial da Cortag, destacou tam-
bém os acessdrios, como os Suportes regu-
laveis par régua, que ajusta e nivela a régua
em assentos de revestimentos em paredes.

D GAAM

Entre outros produtos expostos em seu
estande, a Gaam destacou na Feicon o con-
junto Onix que alia design e funcionalida-
de.O conjunto acompanha bancada em pe-
dra natural, uma cuba ampla de louca com
odestaque paraa gaveta térmicaideal para
o armazenamento de secadores e chapi-
nhas ainda quentes, além do porta-fios,
corredica telescépica e dobradica anti-im-
pacto. Disponiveis em trés cores com duas
opgdes para as bancadas de pedra natural.
Pode ser instalado suspenso ou pés de
apoio com regulagens de altura.

STARRETT

A Starrett, uma das maiores fabricantes de
serras, ferramentas e instrumentos de me-
dicdo do mundo, teve inicio nos Estados
Unidos, em 1880, quando Laroy S. Starrett
inventou o esquadro combinado. No Brasil
suas operagBes comegaram em 1956. Hoje,
a Starrett conta com fébricas nos Estados
Unidos, Escécia, China e Itu, no Brasil. A
empresa produz mais de cinco mil produ-
tos, tais como ldminas de serras defita para
corte de metais, madeira e carne, ferra-
mentas de precisdo e instrumentos de me-
dic8o. Os produtos Starrett sdo vendidos
em mais de 100 paises por meio de uma
rede de distribuidores atendendo a uma
variada gama de segmentos que vai desde
ferramentas para a indistria automobilis-
tica, aviac8o, marinha, até equipamentos
agricolas, ferramentas para trabalhos ma-
nuais, para construtores, carpinteiros, en-

canadores, eletricistas etc. Além de toda a
linha de ferramentas, a empresa destacou
as serras da Starrett produzidas com ago
Bi-Metal Unique desde 2006.

D FERRAGENS 3F

Um mix completo e competitivo, pron-
to para atender as oportunidades de um
pais em crescimento. Para a Feicon, a 3F
preparou alguns lancamentos como a Fe-
chadura para porta de vidro Recorte Santa
Marina com diversas op¢des ea Linha Pop,
comnovas opcSes de acabamento Antique
e Branco. O estande, um dos mais bonitos
da feira, também contemplava a complete
linha de produtos da empresa de Nova Fri-
burgo, no Rio de Janeiro.

D GRUPO GMEG

O Grupo GMEG estd localizado em Nave-
gantes, SC, e tem 4omil metros quadrados
de drea construida para fabricar diversos
produtos. Na linha de Compressores, Ge-
radores e Motores, a empresa lancou na
Feicon o Motocrompressor isento de dleo
GMS 5.0/24, que tem como caracteristica
ser bastante silencioso. A linha de Betonei-
ras foi completada com o modelo MB-150L,

uma das mais compactas disponiveis no
mercado. Atuando em vérios segmentos, a
GMEG é referencia na fabricacéio de Hidro-
lavadora de Alta Press&o e langou o mode-
lo El-350V; ideal para lavac8o de pequeno,
médio e grande porte, em avidrios, estabu-
los, pegas, veiculos, entre outros. Alinhade

Motobomba ganhou dois novos produtos:
Motobomba Pré-Filtro para Piscina, ideal
para pré filtro de piscina, para aplicagGes
de bombeamento de 4gua limpa, e Moto-
bomba Centrifugaa Combustdo MDV-60 e
MDC-100, a diesel, ideais para residéncias,
chécaras, industrias e irrigagSes. A linha
jardinagem, com a marca Garthen, ganhou
trés novos produtos, o Aparador de Can-
tos GAM-1500, GAM-70NI, GAM-1000I;
Rocadeira Multi Fungio GGM-4500 e Mo-
tocultivador GMC-6000; e diversas roga-
deiras Lateral a CombustZo.

D GRUPO PERLEX

Interagir com seus clientes, fornecedores
e distribuidores foi o grande foco dos di-
retores do Grupo Perlex no grande espago
ocupado na Feicon. Além dos tradicionais
produtos para o mercado de interrupto-
res, tomadas, plugues, adaptadores, caixas
de distribuicdo, entre outros, também se
destacaram as canaletas, forros de PVC e
portas sanfonadas da Perlux; linha de Fios
e Cabos Elétricos da Perfil e linha de ex-
tensGes elétricas, corddes prolongadores,
rabichos e terminais para drea comercial e
industrial da Perplug,

D ILUMI

Para se aproximar ainda mais dos con-
sumidores e apresentar as ultimas no-
vidades ao publico, a Ilumi participou
da Feicon com um grande estande
onde apresentou toda a sua linha de
produtos para o segmento de ilumina-
¢do com destaque para os langamentos
como Soquete POP, Plafon 2 LAmpadas,

Plafon Prestige. A linha Pratika branca
ganhou mais um produto, o Controla-
dor de Ventilador com Acionamento de
Lampada e Invers3o de Sentido.

A Tlumi nasceu em 1998, em SZo Paulo,
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capital do Estado, a partir da determi-
nacéo de jovens profissionais da drea
de ferramentaria, em fabricar produtos
elétricos conforme conhecimentos ad-
quiridos como funciondrios em outras
empresas do ramo, aliada & vontade de
vencer e criar a propria empresa.

) MINIPA

A Minipa é a primeira empresa brasilei-
rano setor de instrumentos de medic&o
a obter a certificagdo ISO 9001, gragas
ao envolvimento e empenho de seus
colaboradores. Esse diferencial garante
a qualidade nos processos e a melhoria
continua de nossos produtos e servigos.
Tem 36 anos de qualidade e tradic&o. A
linha de produtos conta com mais de
200 itens, que atendem aos segmentos
profissional, industrial e educacional
e passam por um rigoroso controle de
qualidade. Na Feira, levou complete li-
nha de Multimetros, Alicates Digitais,
Ferramentas Elétricas, Medidores de
Temperatura e Ambiente.

DPILLER

Empresa que faz parte do pdlo indus-
trial de Nova Friburgo, a Piller langou
na Feicon, a linha de Fechaduras para
Portas de Vidro composta por Fecha-
dura para Vidro Blindex, de bater e cor-
rer, Fechadura para Vidro Santa Mari-
na, porta de bater, com cilindro oval e
redondo. A linha de Cadeados recebeu
novos produtos coloridos.

) GRUPO GOLD

Destaque para as Fechadurras Resi-
denciais ssmm Inox das linhas Ra-
vello, Positano, Amalfi, Napoli, Saler-
no, Bia, Manu, Cristina e Simone. A
Chaves Gold tem 60 anos de existén-
cia, e, hd 2 anos, estfo instalados em
uma nova e moderna fabrica, em Jun-
diaf, S80 Paulo. Tem complete linha de
Cadeados, Travas e Fechaduras, além
de Ferramentas como Trenas, Alicate
Universal, Chave Inglesa Ajustdvel,
Jogo de Chaves Torx Curta e Longa e
Jogo de Chaves Allen.

D BRONZEARTE

Atuando com a reconhecida marca
LLUM, a Bronzearte é uma empresa bra-
sileira com 55 anos de tradi¢&o no merca-
do de iluminag&o. Além de estar presente
em todo o territdrio brasileiro, atua tam-
bém na Europa com operagdes na Espa-
nha, em Portugal e na Franca. A empresa
fabrica e importa as mais completas solu-
¢6es em iluminac&o. Na Feicon, a marca A
Bronzearte mostrou uma vasta gama de
produtos, desde os mais modernos em
tecnologia LED, ldmpadas, lumindrias, até
equipamentos auxiliares. O amplo portfé-
lio da empresa cobre todos os segmentos,
abrangendo, iluminacdo comercial, de-
corativa, residencial e empresarial. Com
mais de 300 colaboradores diretos e in-
diretos, investe constantemente em tec-
nologia, na inovag&o de seus produtos, na
capacitagdo de seus colaboradores e na
comunicaggo e atendimento nos pontos
devenda. Euma empresa com conscién-
ciaambiental, focada na eficiéncia energé-
tica e na preservagdo do meio ambiente, e
que valoriza a alta qualidade de seus pro-
dutos e a satisfacdo de seus clientes.

D ORBITEC

Lider no segmento de bombas que
atendem a uma ampla gama de aplica-
cbes no mercado doméstico, uma das
NOVIDADES para a Feicon Batimat
2018 esteve na série BOOSTERPRES,S
que sdo sistemas inteligentes contro-
lados por Pressostatos eletronicos ou
inversores de frequéncia, ou seja, um
sistema conjugado por 2 bombas Cen-
trifugas Multiestdgios que s&o aciona-
das independentemente por inversores
de frequéncia, conforme a demanda da
vazdo de dgua. Fazendo um revezamen-
to automatico em que uma das quais

funciona como reserva, maior confiabi-
lidade para o sistema e mantendo uma
pressdo constante da dgua.

D MERCEDES BENZ

A Mercedes Benz foi a Unica fabricante
de caminhdes instalada no Brasil a parti-
cipar da Feicon em razdo da parceria que
estabeleceu com a ANAMACO e o sis-
tema Fecomac e Acomac. Uma parceria
que iniciou em julho de 2015 e que tem
trazido beneficios para os comerciantes
de material de construgdo. Uma das atra-
¢Bes foi o caminhdo ATEGO 1719, vendi-
do para a empresa Mestre Marceneiro,
de Campinas e cuja entrega simbdlica
aconteceu no préprio estande. A conces-
siondria Pirasa teve apoio da ACOMAC
para validar a venda do caminhdo sob
condigBes comerciais especiais e o pro-
prietério da empresa, que tem uma frota
de 60 caminhdes, ficou tdo contente que
mandou adesivar a cabine com cores do
Brasil, além de incluir itens como ar con-
dicionado e acessdrios especiais para
conforto do motorista. O modelo Sprin-
ter, com cagamba que bascula para cada
um dos lados e para a traseira, atraiu a
atengdo de vérios interessados que pas-
saram no estande.
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SUKDAY

D GLASS SOUTH AMERICA
Construgdo, Tecnologia, Acessérios e
Decoragdo

De 09 a 12 de maio

Local: Transamérica Expo Center
www.glassexpo.com.br

D FABRICON
Feira Brasileira de Fabricantes da Cons-
trucéo Civil

De: 24 a 277 de maio

Local: Parque de Exposi¢des
Vila Germaénica,
SC
www.viaapiaeventos.com.br/

Blumenau,

feirafabricon

D M&T EXPO

Maquinas Industriais, Maqui-
nas para a Construgéo

De 05a 08 de junho

Local: Sdo Paulo Expo Center
- S&o Paulo/SP
WWw/mtexpo.com.br

D) 12 EXPO MATECO

Feira de Materiais de Cons-
trucdo

De: 18 a 20 de junho

Local: Estagéo das Docas, Be-
1ém, PA

www.expomateco.com
D CONSTRUSUL

212 Feira Internacional da Construcéo
De: 01 a 04 de agosto

o8

MONDAY TUESDAY

viajand

WEDNESDAY

THURSDAY FRIDAY SATURDAY

felo
Confira as datas e os locais das
principais feiras do segmento

Local: Fiergs, Porto Alegre,RS
www.feiraconstrusul.com.br

D FICONS

XI Feira Internacional de Materiais Equi-
pamentos e Servigos da Construgéo

De: 11 a 15 de setembro

Local: Centro de Convencgdes de Pernam-
buco, Recife/Olinda

www.ficons.com.br

|

STAIN

D FEITINTAS
Feira da industria de Tintas

De: 12 a 15 de setembro
Local: Sdo Paulo Expo Center, SP

www.feitinhas.com.br

D FISP

Feira Internacional de Seguranca
e Protecdo

De 03 a 05 de outubro

Local: Sdo Paulo

Expo Center, SP
www.fispvirtual.com.br

D BONS NEGOCIOS, TCHE!

Em 2018, a Construsul voltara ao seu an-
tigo endereco: Fiergs, em Porto
|| Alegre. A organizagdo destacou
o excelente acolhimento nas
dltimas edi¢8es que foram reali-
zadas no Centro de Eventos da
Fenac, em Novo Hamburgo, com
grande sucesso.

“A Fenac é um espago adequa-
do para fazer feiras, mas por
uma medida estratégica decidi-
da juntamente com 0s exposi-
tores estamos anunciando essa
novidade para o ano que vem?”,
completou Paulo Richter.

O ano de 2017 foi desafiador,
mas apesar disso o resultado
da 202 Construsul - Feira In-
ternacional da Construgéo foi
surpreendente. A estimativa
feita pela organizacédo do even-
to junto aos expositores é de
que o volume de negdcios ao longo do
evento desse ano tenha ficado muito
préoximo dos patamares atingidos no
ano passado que estiveram ao redor de
R$ 400 milh&es.
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