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Quem somos?

Em 2018, a revista Revenda Construcao completou 30 anos de circulacao mensal para lojistas de
materiais de construcao de todo o Brasil.

Hoje, sao aproximadamente 20.000 exemplares rigorosamente mensais, publicando resultados de
pesquisas inéditas com lojistas e consumidores, matérias sobre comportamento regional de consumo
de materiais de construcao, Cadernos Lojistas de Bairro, Voz do Varejo, Cadernos Especiais -
Segmentos de Mercado, tendéncias do setor, entre tantos outros assuntos relevantes.

Anunciar na revista Revenda Construcdo é se associar ao melhor canal de comunicacéao,
educacao e formacao dos revendedores do Brasil, fortalecendo sua marca e vendendo seus
produtos, e, a0 mesmo tempo, contribuindo para a qualificacao da gestao e crescimento do
vare|jo de materiais de construcao.

Nossos anunciantes possuem um atendimento privilegiado para expor produtos nos Cadernos
Especiais - Segmentos de Mercado, publicar releases de lancamentos de produtos ou matéerias em
datas comemorativas, nas coberturas de eventos e feiras, como fonte de matérias diversas, tém
visibilidade de marca no portal Grupo Revenda, condicdes especiais de participacao nos inuUmeros
eventos, acesso a dados conjunturais macroeconomicos DataMKt Construcao etc.

Enfim, as empresas parceiras da revista mantem aberto um importante e respeitado canal de
relacionamento com o0 comercio do setor, complementando e apoiando todas as acodes
comerciais e de marketing proprias, que visam o fortalecimento do relacionamento e vendas
no atacado e varejo de materiais de construcao.




340 - Janeiro 2019

CAPA - CADERNO ITENS PARA COZINHA

* EDITORIAL A VOZ DO VAREJO - entrevistas com trés tipos de formatos de lojas que vendem itens para cozinha (home centers /lojas grandes, loja
especializada e loja de bairro) — o gue funciona ou nao no dia a dia da comercializacao desses produtos - logotipo na abertura do caderno para os
anunciantes do segmento.

« ARTIGO ANALITICO - matéria de abertura do DataMkt Construcéo, sobre a jornada de compra dos consumidores que reformaram as cozinhas.

« EXCLUSIVO PAINEL ITENS PARA COZINHA — As industrias apresentam os melhores produtos em torneiras elétricas e em geral, armarios para
cozinha, pia e cuba de inox; pia de material sintético, prateleiras , filtros, bebedouros, utilidades domesticas e etc. (vide exemplo cadernos especiais nos
slides 16 e 17)

MATERIA PAINEL PORTEIROS, CAMERAS E SISTEMAS DE SEGURANCA ELETRONICOS

os melhores produtos de empresas parceiras expostos para os lojistas

ESPECIAL LOJAS DE BAIRRO - PARTE 1

matéria exclusiva elaborada pelo DataMkt Construcao tendo como base a pesquisa Panorama Lojistas de Bairro — realidade e perspectivas dos
fornecedores a internet

COBERTURA DA ENTREGA DO 22° PREMIO MELHOR PRODUTO DO ANO 2018

matéria analitica do resultado e SEGUNDA PARTE do artigo exclusivo "PRODUTOS QUE VENDEM SUA LOJA”.

PERSPECTIVAS DO MERCADO PARA 2019

artigo autoral do diretor editorial da revista revenda construcao, escutando importantes fontes do mercado.

Fechamento publicitario: 12/12/2018
Entrega anuncio: 12/12/2018
Circulacao no mercado: 07/01/2019



341 - Fevereiro 2019
_ CAPA - CADERNO MATERIAL HIDRAULICO

 EDITORIAL A VOZ DO VAREJO - entrevistas com trés tipos de formatos de lojas que vendem itens para cozinha (home centers /lojas grandes, loja
especializada e loja de bairro) — o que funciona ou néo no dia a dia da comercializacédo desses produtos. logotipo na abertura do caderno para 0s
anunciantes do segmento.

« ARTIGO ANALITICO - matéria de abertura do DataMkt Construcéo sobre a jornada de compra dos consumidores de materiais hidraulicos no varejo

« EXCLUSIVO PAINEL MATERIAL HIDRAULICO - abertura com niimeros do mercado ouvindo entidades representativas do setor e as industrias
apresentam os melhores produtos em cisternas, torneiras de plastico e ABS, tubos e conexdes de cobre, galvanizado, PVC e para agua fria e quente
e etc. (vide exemplo cadernos especiais nos slides 16 e 17

MATERIA PAINEL CAIXAS D’ AGUA
0s melhores produtos de empresas parceiras expostos para os lojistas

MATERIA PAINEL COBERTURA RESIDENCIAL E SUBCOBERTURAS
0s melhores produtos de empresas parceiras expostos para os lojistas

MATERIA PAINEL MANTAS ASFALTICAS E IMPERMEABILIZANTES
os melhores produtos de empresas parceiras expostos para os lojistas

ESPECIAL LOJAS DE BAIRRO - PARTE 2
matéria exclusiva elaborada pelo DataMkt Construcao tendo como base a pesquisa Panorama Lojistas de Bairro — realidade e perspectivas dos
fornecedores a internet

COBERTURA 5 ENCONTRO DE LIDERES — RODADA DE NEGOCIOS REALIZADA EM 04/12

Fechamento publicitario: 28/01/2019
Entrega anuncio: 28/01/2019
Circulacdo no mercado: 11/02/2019




342 - Marco 2019
I

CAPA - CADERNO PISOS E REVESTIMENTOS FRIOS, REJUNTAMENTO E ARGAMASSA

« EDITORIAL A VOZ DO VAREJO - PISOS E REVESTIMENTOS FRIOS, REJUNTAMENTO E ARGAMASSA - entrevistas com trés tipos de formatos
de lojas que vendem pisos, revestimentos ceramicos, porcelanato, rejuntamento e argamassa (home centers/lojas grandes, loja especializada e loja de
bairro) — o que funciona ou n&o no dia a dia da comercializacao desses produtos - logotipo na abertura do caderno para os anunciantes do segmento.

« ARTIGO ANALITICO- matéria de abertura do DataMkt Construcéo sobre a jornada de compra dos consumidores de pisos, revestimentos ceramicos e
porcelanato.

« EXCLUSIVO PAINEL PISOS, REVESTIMENTOS CERAMICOS, PORCELANATO, REJUNTAMENTO E ARGAMASSA - abertura com niimeros do
mercado ouvindo entidades representativas do setor e painel com os melhores produtos em pisos ceramicos, porcelanatos, azulejos para parede,
pastilhas, rejuntamento e argamassa (vide exemplo cadernos especiais nos slides 16 e 17)

MATERIA PAINEL METAIS E ACESSORIOS PARA BANHEIROS E COZINHAS

os melhores produtos de empresas parceiras expostos para os lojistas

MATERIA PAINEL CORTADORES DE REVESTIMENTOS CERAMICOS E ACESSORIOS

os melhores produtos de empresas parceiras expostos para os lojistas

Fechamento publicitario: 19/02/2019
Entrega anuncio: 20/02/2019
Circulacéo no mercado: 11/03/2019



343 - Abril 2019
-

CAPA - CADERNO FERRAMENTAS MANUAIS E ELETRICAS

*CADERNO EDITORIAL A VOZ DO VAREJO — FERRAMENTAS MANUAIS E ELETRICAS - entrevistas com trés tipos de formatos de lojas que vendem
ferramentas manuais e elétricas (home centers/lojas grandes, loja especializada e loja de bairro) — o que funciona ou n&o no dia a dia da comercializacao
desses produtos - logotipo na abertura do caderno para os anunciantes do segmento.

*ARTIGO ANALITICO - matéria de abertura DataMkt Construc&o sobre a jornada de compra dos consumidores de ferramentas manuais e elétricas.

‘MATERIA PAINEL FERRAMENTAS MANUAIS E ELETRICAS - abertura com niimeros do mercado ouvindo entidades representativas do setor e painel
com os melhores produtos em broca, ferramenta manual para construcéo, ferramenta manual para jardim e agricultura, ferramenta elétrica, maquina
elétrica de bancada, disco diamantado, disco de corte (vide exemplo cadernos especiais nos slides 16 e 17)

MATERIA PAINEL PIAS, CUBAS E LOUCAS PARA BANHEIROS E COZINHAS

0s melhores produtos de empresas parceiras expostos para os lojista

CADERNO ESPECIAL COBERTURA REVESTIR

a melhor cobertura editorial voltada para os lojistas de materiais de construcédo do Brasil, com analises sobre o setor e painéis registrando a participacao
das empresas e produtos lancados ou exibidos nos estandes na feira.

| Fechamento publicitario: 22/03/2019

Entrega anuncio: 25/03/2019
Circulacdo no mercado: 08/04/2019



344 - Maio 2019
B

CAPA - CADERNO MATERIAIS ELETRICOS

ARTIGO EDITORIAL A VOZ DO VAREJO - entrevistas com trés tipos de formatos de lojas que vendem materiais elétricos (home centers/lojas grandes, loja
especializada e loja de bairro) — o que funciona ou nédo no dia a dia da comercializacdo desses produtos - logotipo na abertura do caderno para 0os anunciantes
do segmento.

*ARTIGO ANALITICO MATERIAIS ELETRICOS- matéria de abertura DataMkt Constru¢&o sobre a jornada de compra dos consumidores de materiais
elétricos

‘MATERIA PAINEL MATERIAIS ELETRICOS - abertura com nimeros do mercado ouvindo entidades representativas do setor e painel com os melhores
produtos em disjuntor, extensao elétrica e filtro de linha, fio e cabo elétrico, eletrodutos/conduites, lampada de led, lampada fluorescente (compacta e tubular),
luminaria, pino adaptador de tomada, quadro de distribuicao, reator, tomada, plugue e interruptor, lustres, luminarias (vide exemplo cadernos especiais nos
slides 16 e 17)

MATERIA PAINEL DUCHAS E CHUVEIROS ELETRICOS

0os melhores produtos de empresas parceiras expostos para os lojistas

MATERIA PAINEL FECHADURAS RESIDENCIAIS — AREAS EXTERNAS E INTERNAS

0os melhores produtos de empresas parceiras expostos para os lojistas

CADERNO ESPECIAL NORDESTE:

como se portam os revendedores da regiao? como compram 0s consumidores de materiais de construcao da regiao? - artigo DataMkt Construcao sobre venda
e jornada de compra dos consumidores do Nordeste (vide exemplo nos slides 18 e 19)

COBERTURA JORNALISTICA FEICON 2019

painel das principais participacdes, produtos lancados e exibidos nos estandes da feira.

COBERTURA 5° ENCONTRO DE LIDERES DO VAREJO DE MATERIAIS DE CONSTRUCAOQO

Fechamento publicitario: 24/04/2019
Entrega anuncio: 25/04/2019
Circulagcao no mercado: 10/05/2019



345 - Junho 2019

CAPA - CADERNO ESPECIAL SUDESTE:

Como se portam os revendedores da regiao? Como compram o0s consumidores de materiais de construcao da regiao? - Artigo DataMkt Construcao sobre
venda e jornada de compra dos consumidores do Sudeste (vide exemplo nos slides 18 e 19)

il MATERIA PAINEL CADEADOS

os melhores produtos de empresas parceiras expostos para os lojistas

MATERIA PAINEL SISTEMAS DE AQUECIMENTO DE AGUA — A GAS, ELETRICO E SOLAR
os melhores produtos de empresas parceiras expostos para os lojistas

MATERIA PAINEL BEBEDOUROS, FILTROS E PURIFICADORES DE AGUA
os melhores produtos de empresas parceiras expostos para os lojistas

ARTIGO AUTORAL DIRETORIA EDITORIAL
conteudo sobre fatos relevantes e tendéncias de mercado (definicdo somente na abertura da edic&ao)

CADERNO PINTORES - Proporcionalmente ao nimero de contratacées, sdo os maiores influenciadores do segmento de materiais de construcéo —
matéria entrevistando trés pintores de perfis distintos: um comecando na profissao, com menos de um ano de experiéncia, outro entre 10 e 15 anos de
experiéncia e outros com mais de 25 anos de experiéncia, que contarao o que mudou ou ndo no mercado, numa materia especial e exclusiva com artigo
de abertura do Datamkt Construcao, sobre o perfil dos consumidores que os contratam e o grau de influéncia que eles exercem para escolha de lojas e
tipos de produtos que serdo comprados para as obras residenciais. Também escutaremos lojistas especializados que incrementarao, ainda mais, esse

| caderno, trazendo sua visdo desse importante relacionamento para as proprias lojas e fornecedores.

Fechamento publicitario: 23/05/2019
Entrega anuncio: 24/05/2019
Circulacao no mercado: 07/06/2019



346 - Julho 2019

CAPA - EDICAO DE RESULTADOS FINAIS TOP OF MIND 2019

Tabelas regionais e nacionais - resultados analiticos por segmentos, categorias, regides e nacional

ARTIGO ANALITICO DATAMKT CONSTRUCAO - sobre a importancia do varejo oferecer marcas fortes aos clientes, como maneira de fortalecer a
propria loja, seja estruturalmente, seja o faturamento

ARTIGO DE ESPECIALISTAS EM GESTAO DE MARCA
Jaime Trolano, entre Outros

PATROCINIO TOP OF MIND — REVISTA REVENDA CONSTRUCAO
A revista abrira espaco para agradecimentos e valorizacdo de marcas, com patrocinio dos resultados:

COTA MASTER - logomarca grande no folder de capa, logomarca no rodapé dos resultados do segmento, determinacdo do anuncio no segmento
patrocinado, matéria jornalistica sobre a construcdo da marca da empresa (1/1 pagina), depoimento do executivo da empresa com foto na abertura do
CADERNO TOP OF MIND, Video e fullbanner principal no portal GRUPO REVENDA

COTA APOIO - logomarca pequeno no folder de capa, logomarca no rodapé dos resultados do segmento, determinacao do anuncio no segmento
patrocinado, depoimento do executivo da empresa com foto na abertura do CADERNO TOP OF MIND, banner no portal GRUPO REVENDA

Fechamento publicitario: 24/06/2019
Entrega anuncio: 25/06/2019
Circulacao no mercado: 09/07/2019



347 - Agosto 2019

CAPA - CADERNO MATERIAIS BASICOS

*EDITORIAL A VOZ DO VAREJO - entrevistas com trés tipos de formatos de lojas que vendem materiais basicos (home centers/lojas grandes, loja
especializada e loja de bairro) — o que funciona ou n&o o dia a dia da comercializagédo desses produtos - logotipo na abertura do caderno para 0s
anunciantes do segmento.

*ARTIGO ANALITICO - matéria de abertura DataMkt Construc&o sobre a jornada de compra dos consumidores de materiais basicos

‘MATERIA PAINEL MATERIAIS BASICOS - abertura com niimeros do mercado ouvindo entidades representativas do setor e painel com os melhores
produtos em betoneira, cal hidratada, carrinho de mao, cimento, tela, trelica e arame recozido, vergalhao, telas, trelica e arame recozido (vide exemplo
cadernos especiais nos slides 16 e 17)

MATERIA PAINEL EPI — EQUIPAMENTO DE PROTECAQ INDIVIDUAL

os melhores produtos de empresas parceiras expostos para os lojistas

MATERIA PAINEL INSTRUMENTOS DE MEDICAQ

os melhores produtos de empresas parceiras expostos para os lojistas

MATERIA PAINEL FIOS, CABOS, EXTENSOES E ACESSORIOS PARA INSTALACOES ELETRICAS

os melhores produtos de empresas parceiras expostos para os lojistas

Fechamento publicitario: 22/07/2019
Entrega do anuncio : 23/07/2019
Circulacao no mercado: 06/08/2019



348 - Setembro 2019

CAPA - CADERNO ESQUADRIAS E FERRAGENS

*EDITORIAL A VOZ DO VAREJO - entrevistas com trés tipos de formatos de lojas que vendem esquadrias e ferragens complementares (home
centers/lojas grandes, loja especializada e loja de bairro) — o que funciona ou nao no dia a dia da comercializacao desses produtos- logotipo na abertura do
caderno para os anunciantes do segmento.

*ARTIGO ANALITICO - matéria de abertura DataMkt Constru¢éo sobre a jornada de compra dos consumidores de esquadrias e ferragens complementares

‘MATERIA PAINEL ESQUADRIAS E FERRAGENS - abertura com nimeros do mercado ouvindo entidades representativas do setor e painel com os
mehores produtos em portas e janela de aluminio, aco, madeira e demais ferragens complementares para instalacao (vide exemplo cadernos especiais nos
slides 16 e 17)

CADERNO COBERTURA CONSTRUSUL
A melhor cobertura editorial voltada para os lojistas de materiais de construcao do Brasil, com analises sobre 0 setor e paineéis registrando a participacéao das
empresas e produtos lancados ou exibidos nos estandes

CADERNO ESPECIAL SUL:

Como se portam os revendedores da regiao? como compram 0s consumidores de materiais de construcao da regiao? - artigo DataMkt Construcao sobre
venda e jornada de compra dos consumidores do sul (vide exemplo nos slides 18 e 19)

PREVIA DOS 50 MELHORES ATACADISTAS DISTRIBUIDORES / CIRCULACAQO NO 14 ° PREMIO EXCELENCIA ATACADISTA DISTRIBUIDOR
presenca de executivos dos 50 melhores atacadistas distribuidores de materiais de construcao — Evento dia 10/09/2019

Fechamento publicitario: 23/08/2019
Entrega do anuncio : 26/08/2019
Circulacao no mercado: 09/09/2019



349 - Outubro 2019
_ CAPA - DIA DO BALCONISTA

As conguistas de BALCONISTAS E VENDEDORES de lojas de materiais de construcdo,que construiram suas vida atendendo clientes no varejo do setor —
entrevistas abordando aspectos técnicos de vendas, paralelamente a aspectos humanos sobre a vida desses importantes profissionais do setor

CADERNO ITENS PARA BANHEIRO

*EDITORIAL A VOZ DO VAREJO - entrevistas com trés tipos de formatos de lojas que vendem itens para banheiro (home centers/lojas grandes, loja
especializada e loja de bairro) — o que funciona ou n&o no dia a dia da comercializacao desses produtos - logotipo na abertura do caderno para os
anunciantes do segmento

*ARTIGO ANALITICO - artigo de abertura DataMkt Construcdo sobre a jornada de compra dos consumidores que reformaram os banheiros .

« EXCLUSIVO ITENS PARA BANHEIRO - acessdrios para banheiro, armario e espelhos, armarios para banheiro, assento sanitario, metal sanitario,
banheira, loucas sanitarias (vide exemplo cadernos especiais nos slides 16 e 17)

MATERIA COLAS, ADESIVOS E SILICONES
os melhores produtos de empresas parceiras expostos para os lojistas

EDICAO DE RESULTADOS FINAL DO 14 ° PREMIO EXCELENCIA ATACADISTA DISTRIBUIDOR
tabelas regionais e nacionais - resultados analiticos por segmentos, categorias, regides e nacional.

COBERTURA DO EVENTO DE PREMIACAO 14° PREMIO EXCELENCIA ATACADISTA DISTRIBUIDOR
fotos do evento, dos executivos e das premiacoes, com entrevistas dos executivos das empresas participantes.
Artigo exclusivo DataMkt Construcao com base na PESQUISA INEDITA RELACIONAMENTO DOS LOJISTAS de bairro com atacadistas/distribuidores 2019

Fechamento publicitario: 24/09/2019
Entrega do anuncio: 25/09/2019
Circulacéo no mercado: 09/10/2019




350 - Novembro 2019
_‘ CAPA - CADERNO TINTAS, ACESSORIOS E PRODUTOS PARA MADEIRA

*EDITORIAL A VOZ DO VAREJO - Entrevistas com trés tipos de formatos de lojas que vendem tintas, acessorios e produtos que protegem a madeira (home
centers/lojas grandes, loja especializada e loja de bairro) — o que funciona ou ndo no dia a dia da comercializacao desses produtos - logotipo na abertura do
caderno para os anunciantes do segmento

| *ARTIGO ANALITICO - Artigo de abertura DataMkt Construc&o sobre a jornada de compra dos consumidores que pintaram suas residéncias durante uma
reforma residencial

*EXCLUSIVO PAINEL TINTAS, ACESSORIOS E PRODUTOS QUE PROTEGEM A MADEIRA - Abertura com nimeros do mercado ouvindo entidades
representativas do setor e painel com os melhores produtos em tintas imobiliarias, revestimentos texturizados acessorios para pintura (trinchas, lixas, abrasivos
rolos, fitas etc.), Produtos que protegem e/ou embelezam a madeira (stain, verniz e cupinicidas e itens correlatos): tintas em geral, acessorios para pintura (vide
‘| exemplo cadernos especiais nos slides 16 e 17)

MATERIA PAINEL PORTAS SANFONADAS E FORROS DE PVC
'| Os melhores produtos de empresas parceiras expostos para os lojistas

MATERIA ESPUMA DE POLIURETANO
| Os melhores produtos de empresas parceiras expostos para os lojistas

EDICAO DE RESULTADOS E CIRCULACAO NO EVENTO DO 23 ° PREMIO MELHOR PRODUTO DO ANO.
Tabelas resultado analitico por segmentos e categorias nacional.

| CADERNO ESPECIAL CENTRO-OESTE:
Como se portam os revendedores da regiao? Como compram o0s consumidores de materiais de construcao da regiao? - Artigo DataMkt Construcao sobre
| venda e jornada de compra dos consumidores do centro-oeste (vide exemplo nos slides 18 e 19)

Fechamento publicitario: 23/10/2019
Entrega andncio: 24/10/2019
Circulacao no mercado: 07/11/2019



351 - Dezembro 2019

CAPA - CADERNO FERRAMENTAS MANUAIS E ELETRICAS - ESPECIAL HOBBISTAS, FACA VOCE MESMO E

BRICOLAGEM

*EDITORIAL A VOZ DO VAREJO -Entrevistas com trés tipos de formatos de lojas que vendem ferramentas manuais e elétricas, com enfoque no mercado
do faca vocé mesmo (home centers/lojas grandes, loja especializada e loja de bairro) — o que funciona ou nao no dia a dia da comercializacao desses
produtos - logotipo na abertura do caderno para os anunciantes do segmento

*ARTIGO ANALITICO FERRAMENTAS MANUAIS E ELETRICAS - matéria de abertura DataMkt Construcéo - o desenvolvimento do mercado do faca vocé
mesmo no Brasil.

‘PAINEL FERRAMENTAS MANUAIS E ELETRICAS - Abertura com nimeros do mercado ouvindo entidades representativas do setor e painel com os
melhores produtos em broca, ferramenta manual para construcéo, ferramenta manual para jardim e agricultura, ferramenta elétrica, maquina elétrica de
bancada,disco diamantado, disco de corte. E para hobbistas (vide exemplo cadernos especiais nos slides 16 e 17)

MATERIA PAINEL PRODUTOS PARA FIXACAQO

Os melhores produtos de empresas parceiras expostos para os lojistas

MATERIA FITAS ADESIVAS

Os melhores produtos de empresas parceiras expostos para os lojistas

MATERIA PAINEL CAMINHOES PARA ENTREGAS DE MATERIAIS DE CONSTRUCAOQO

Os melhores produtos de empresas parceiras expostos para os lojistas

COBERTURA DA ENTREGA DO 23° PREMIO MELHOR PRODUTO DO ANO 2018

Com matérias analiticas dos resultados e artigo exclusivo “produtos que vendem sua loja” e a cobertura jornalistica do evento.

CADERNO PEDREIROS - Em termos absolutos, pois séo os profissionais com maior niimero de contratacéo e os maiores influenciadores do segmento

de materiais de construcao — matéria entrevistando trés pedreiros de perfis distintos: um comecando na profissdo, com menos de um ano de experiéncia, outro
entre 10 e 15 anos de experiéncia e outros com mais de 25 anos de experiéncia, que contarao o que mudou ou nhdo no mercado, numa matéria especial e
exclusiva com artigo de abertura do Datamkt Construcao, sobre o perfil dos consumidores que os contratam e o grau de influéncia que eles exercem para
escolha de lojas e tipos de produtos que serao comprados para as obras residenciais. Também escutaremos lojistas de porte médio e pequeno que
Incrementarao, ainda mais, esse caderno, trazendo sua visao desse importante relacionamento para as proprias lojas e fornecedores.

Fechamento publicitario: 22/11/2019
Entrega anuncio: 25/11/2019
Circulacao no mercado: 09/12/2019



PRODUZIDO PELO DATAMKT CONSTRUGAO / GRUPO REVENDA
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' | O MOMENTO DAS
LOJAS DE BAIRRO

Estudo realizado pelo DataMkt Construgdo mostra o crescimento das
vendas nas Lojas de Bairro de todo o Brasil. A previsdo para o faturamento
do varejo de material de construgdo, em 2017, cujos nimeros serdo
consolidados no inicio de 2018, é de, aproximadamente, R$ 115,4 bilhdes

EXEMPLOS
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TINTAS, PROTEGCAO DE MADEIRA E ACESSORIOS

DOS PINTORES

A COMPRA NAS

LOJAS DE TINTAS

Sabemos que, em termos absolutos, sdo os pedreiros que mais influenciam

quemn est4 reformando ou construindo, para comprar materiais de construgo

e escolher aslojas onde serdo comprados. Afinal, sdo os profissionais
mais contratados para a realizacfio das reformas residendiais, Porém,

proporcionalmente, nada se compara a influéncia dos pintores,

O mercado nacional de tintas vai bern, obngado Segundo dados da Abrafati
- AssociagZo Brasileira dos Fabricantes de Tintas -, 0 crescimento do

TINTAS IMOBILIARIAS

volume de tintas fabricadas no ano passado foi 1,6% em relagéio a 2016,

PDACAR

indicativo de aquecimento do mercado

20 consumider final uma experénea dn#ue mdvd. A

;‘ DACAR ) ATintas Dacar aposta ma inows o para

seguir ganhando mercado e acaba de
langar novos produtos para a sua linha

grmon tecn o culdedo ded especiico
% e vende; pata e bk s

midor seja atendida. “E in P d

por to inhos possiveise disponfvel i

de pintura. A Acrilico Mega Rendi
to e a Acrilico Premium Emborrachado,

dor final”, destaca. Sabendo que opim:ét\ndamnd paraa

além de ampliar a sua linha no sistema mmam&hnbmmomm&mw

it éurs o Dx Acf  ximadessep ‘Ap 8 profissional que, re-
licos Standard e Profissional para pigs ;3 d am hecatodas ri el sere segurang
“Esta & ol cquele idor que o a6 a ap
podeter or valor agregado, porémterd y

dicio & qmrpor 1 alor de cores”, explica Pau- P EUCATEX
bmmﬂuuwcmdmcedm . /A i logia de pon-
Dacar. O Acrilico Mega Rendimento Dacar, inha Standand, con- | | tapam idor oque
1A COM 12 COTeS prontas e muitas mais pelos sistema Serveor] : Mdemhwmpdomnbeadem
Dacar. £ indicada para uso em paredes de alvenaria extermas e " S Este foi 0 norte que permeou os lan-
O seu principal atributo & a viscosk qQue permite gamentos 2038 que contam com £rom-

dihuigSo de 80% em 4gua potdvel, possibilitando excelente co- las ainda mais completas e inovadoras.
bertura e um rendimento superior - para galio de 35 litros até Ds produtos Méxima Protegio, Protege
100 m2, em lata de 18 litros até 500 m* dedrea por demBo. Jo e Pucahux Seca Répido e30 08 destaques doportfSlia O Méxima
Aerilico Premium Emborrachado € ideal pam pintura de pa-  Proteclod umatintael étrica de alta perf

redes externas e internas, possud uma peliculs impermefvel,
flescivel, para cobrir trintas e flssuras, £ um produto antimo
eenthlmmmdeyushuMler

hﬂamdﬂaummb&amam
dghlhngbs.l-‘bduar licada em tel. de fibrock
donando reduglo térmica e

Lo

aplicado com pincel, rolo de 13 ou pelo sistema airdess (p
mboapuwammn;lono mercado, 0 dmorGuﬁda

cbsti Ammm\mmam
£ poulmdct b e dlidade para pin-

Dacar ressaka P !\nsdeb-- com féromialavivel e sem
Wowumﬂmmmurd&m cheiro em tris horas da 550 do produto. £ indicada para
com o8 atridy & dif i lig- i detebo:qmmnsdhecuﬂdumom—
tados, com f claras & dcach qaebéanu— o fib Esté dispond!
atividadh i, ,ccmAD-a é gendade  ©eco e semibrilho. O Bucahux Seca Répido é um esmalte Sin-
trel & eriais & d: th téticode alkto d ho e durabilidade, com secagem répida
educathos, de fidl uso para tornar a orientaglo do vended: em 30 mi 20 toque, rendi de até 75m* pordemfio e
&
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RENDE PLUS

A ACRILICA PREMIUM
QUE RENDE MUITO MAIS

PINTA ATE 500 M2*

ASSISTA 05 VIDEOS

TINTAS

www.lukscolor.com.bi

* Lata 18L por demado

Painel dos principais produtos das empresas parceiras
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PFUTURA TINTAS
Para seguir crescendo no seu mercado, a
Futura Tintas aposta na consolidaglo do
seu quadro de produtos.O Fundopara Gal-
izados chega para enrig a familia
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ferro galvanizado, ahuminios, chapas zinca-
das, rufos, canaletas e calhas, ATexrura Acrlica Arenato Futura
Premium € o destague da linha decorstiva da marca. O produto
wmémeouumﬁodemmdewpmhah
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O SETOR DE TINTAS NO BRASIL

»0 Brasil éum dos cinco mulores mercados
mundinis paratintas,

sFabricam-geno pais tintas destinadas & todas
a5 aplicacbes, com tecnologisde ponta e grau
de competéncia téenicacompardvel A dos mais
arangados centros mundisis de produgiio,

«HA centenas de fabricantes, de grande, médio
epegueno porte, espalhados por todo o pais,
02 dez maiores fabricantes respondem por 76%
do total das vendas,

»0s grandes fornecedores mundiais de
matériss-primas ¢ insumos para tintas estiio
presentes no pais, de modo direto ou através de
S04 repregentantes, juntaments Com empresas
nacionais, muitas das quais detentoras de alta
tecnologie.

»Volume produsido2017: 1535 bilhilo de litros

o Volume produzido2016: 1,506 bilhio de Ktros
»Crescimento 2017/2016 (emvolime): 1,6%
sFaturamento Equido 2016:

USS 3,302 bilhdes

RS 11835 bilhBes

+Exportagbes 2017: USS 137 milhbes (excluindo
tintas grificas)

sImportaces 2027 USS 139 milhes (exchuindo
tinms gréficas)

SEGMENTOS EM QUE O SETORSEDIVIDE:
»Tintaimobilidria: representa cerca de83,.3% do
whime total

sTintasutomotiva (montadorasy 23%do
vohime

sTintapararepinturs sutomotiva: 4% do
whime

»Tintaparaindistria em geral (méveis,
detrodomésticos, autopecas, seronfutica,

e Gy J "’\w e ‘l & nr‘: naval, manutencho, etc.): 10,3% do volume
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e N adem.aewbedevmduenmﬂdadeb-
cal Apbe a formatura desses ahunos, a Central de Apodo, que é
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! / Em 2017, 633% do total de rangadas familias que comp na loja. E: i
istados que reali; res, ao essa pr ¢llo, terfioaloja

obras residenciais fizeram refor-
mas na parte eltrica.

Em 208, istando outros 900 3 esseny-
mer permaneceu praticamente estdvel em 643%, numa
média, entio, dos Mtimos dois Painéis, de 63,8%. Apenas
puéeho comparativo, namesma média, 84,6% dos entre-

suas residdndas, o tipo de ref mais
realizada durante aobn, e, 66,6%, trocaram pisos efou azu-

lejos, osegund dpod ta ponlizd @mm‘)
Ora,emio, P! doi mamwem
dos ick que reali obras !

como uma referfncia segura para continuidade das com-
prasdurante aobra, e, mesmo depois dela, pam cs diversos
tipos decompras para manutengio continua dos lares.
Jaq falando de Jocais de compra, se consid
aon 4 & R

parte elétrica, além de outros tipos de reformas, quais fo-
ramos tipos mais utilizadas? Bem, isso significauma amoes-
tra de s80 ristadk do os dados mais

do Painel de 2018, undo que, 594% fizeram compras
de materiais de construgiio, inchuindo eléricos, durante
a obra, nas Lojas de Bairro (pequenas, médias e multica-

gorias), seguidas pelas Lojas de Materiais Eltricos, por
44,9%, e, apenas para ficarmos noe trés tipos mais dtados,
43,3%, nos Home Centers/Lojas Grandes. (GRAFICO 2)

880, pois deixa claro uma das princpais ca-

ram materiais eléricos: fios e cabos, disj eletrod J
duites, o & 50, hustres, lumindrias ete
Em suma, a loja, independentemente do porte, deve dis-
ponibilizar prody desse seg; bém ge preocy-
pando comacon&nﬂdadetécnkae coma qualidade da
inf ¢ itida ace di ida ou n¥o nas

embalagens,
Atendé-los bem, d das melb mar-

cas - qmddnm-«npummdmum - passa,

risticas do segs de iais de ugdo: a
complementaridade de canais, j4 que, na média, eases en-
trevistados utilizaram 29 canais de compra durante toda a
obra. Quando consideramos apenas a classe A, nesse caso

especifico, a média, por entrevistado, sobe para3 8 tipes.
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TIPOS DE CANAIS UTILIZADOS POR QUEM

l Lojas Grandes

269%
—_—

x.qua Home Center | n.po-wu u’sa. u;;-a

E-commerce Owros
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0O qu équecs ik de iaisdecons- AP e,em que tipode canal.
trugdio, seja para de iais eléeri deou- Seconsiderarmos somente o8 dados do Painel de 2018,
tmmuﬁd;mmaoupode bjadeacordo comas do total de dos que Jetrici oy
suas sidades, e das préprias obras, e, nisso, nosso 294 istados, 849% di que AP 20

eg pode ofe de ira binada, proxi- menos um tipo de produto influenciado por eles. T4, em

idad ga répida, & P lizado, va- relag¥oas bojas hdcaan, 23.5% dototal de entrevistados

", s téeni

materiais demaior enpedﬂcldade etc.

que que eles i
alguma Loja de Materiais Elétricos para determinado tipo

E, se £ elétricas sfioa ira intervengiomais  de comprs; 19,3%, que eles indicaram uma Loja de Bairro
realizada numa obra residendal, os eletricistas s¥o, tam-  (p média e multicategorias); e, 14% di que
bém, o iro perfild mais doparaas eles indicaram um Home CenterfLoja Grande.
obras residenciais, perdendo, apenas, para os imbativels Vemos, poresses dados, que os eletricistas seguem o mesmo
pedreiros e para og pintores, padriio de todos os outres ter malor infludng,
Em 2017, 25,6% do total de istados que realiz: gsobre otipod erial, e, pr i das marcas dos pro-
obras residenciai Em 2018, en-  dutos, dogue sobre aloja onde os mesmos serffiocomprados.
do outros $oo id esse ni per- Paraovargjo,ficaa ;30 da imensa opx idaded

maneceu praticamente estével, em 25%.
0 que significa que, na média dos dktimos dois anos do

estabelecer relacionamentos sélidos com esses profissio-
nais, associados iugum;adﬂ fanﬂupd.-obn,vhoa

e 74 e A {rdhs Brs i 2 b
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Painel, 39,396 dos istad

DE BOAS IDEIAS

Néo é preciso

ser uma loja
especializada para
vender produtos
para o segmento
elétrico. Poucos
itens podem
impulsionar
asvendas. O
importante é
trabalhar, apenas,
com produtos
certificados. O
risco, fora disso, é
muito alto.

Um tour peles °

melhores produtos para

MATERIAL ELETRICO
S

setor de iluminagio é muito

importante para 0 mercado da
construgio dvil A Abilux (Associa-
¢H0 Brasileira da Indistria de Humi-
nagio) tem 9o indistrias assodadas
e prevd que o setor de iluminac

das LED deverd crescer cercade 20%
a0 ano, nos préximos ancs”, diz.
Existem dois grupos de normas ase
observadas: 1) produtos e 2) aplica-
¢des, Para ambos casos devem ser
dotadas as donais da

terd faturamento de R$ 355 nﬂlbau
em 2018, 0 que representa crescimen-
tode 3% sobre 2017.

Segundo Marco Martins Poli, secre-
téro Executivo da Abilux, o mercado
de Bimpadas LED pode ser dedo

ABNT &, nasua falts, a3 normas IEC.
Quanto ao descarte dos produtos,
algo preocupanmte e prejudicial ao
meio ambiente, Poli informa que a
Abilux, se posiciona que os produ-
tos pée-uso tenham uma destinagio

em dois grandes grup i d da, “Neste a Abilue
e £ L “No residencial, em apoia o modelb atual de descarte
que predomina o uso de Hmpadas pamld das com il

LED bulbo, est quejd [ i vos devem

nos fikimos dnco anocs, substituiglo/

por conta prépria, a dispo-

retrofitde partesignificativados pon-
tos instalados. Desta forma, o volume
anual de unidades no grupo residen-
cial tende a se estabilizar no patamar
de 2017/2018 para os prﬁndmos anos.
Quanto 80 & al tem

sigio dos produtos pés-uso, e consu-
midores residenciais devem utilizar
os servigos da RECICLUS. A RECI-
CLUS estd progressivamente insta-
lando pontos de coleta em diversos

icipios e pontos de comercializa-

uma adesSo mais témica e inclui,
além de tubo LED, a substituigio das
luminérias convendionais por uming-
rias LED, Estimamos que tubos LED
para esse grupo crescerd nos préxi-
moesancs. Assim, o volume de limpa-

¢3o, conforme acordo setorial com o
MMA - Minigtério do Melo Ambi,

A dagio sos ded é
que busquem, nas regides em que es-
tejam situados, os pontos de coleta j&
instalados.”

) FORTLEV
AlinhaeletricidadedaFortlevsedes-
taca por produtos que atendem is es-

displays feitos, especiaim parao

¢3o de p como sho-

lojista utilizar nos beleci:
e, udm, COonSeguIMos expor nossos

pecificagdes da iagH
de Normas Téenicas (ABNT) para
protegio mecinica das fiagdes nas
instalagdes elétricas de baixa tensio,
do fabricada de PVC, matéria-pd
ma empregada em i de
cabos flexfveis e outros componen-
tes elbtri por ser e
nio propaga indo mui-

e ibuir para a melbor
deddo do consumidor final Além
disso, utilizames de crdatividade e
objetividade para chamar a atengio

ppings, d P et
“Nosscs produtos 30 recomendados
para todas as revendas”, diz Giuseppe
duard 1l dirator C ial
da Alubar Metais e Cabos. Ele aconse-
Ihaa upodﬁodoa abosemdnplays

do cliente ao que real interes-

ket
acs

84, com foco A exposigio de itens
de linkas il ou seja,

oihondnoonanﬂdnr,eommeddor,

itens que dependem um do outro no

fogo, g
to mais seguranca 3 edificagio e acs
seus habitantes.

da utlizagio e instalaglio,
assim i i

mente o consumidor final Audlizagio

rando a posicdo de cores dos
cabos e separando-0s por tipo de se-
¢%0. “Para cabos acondicionados em
rolos de 100 metrog, recomendamos

uso de estantes de prateleiras ou mos-

Wenzel Rego, diretor C ial e de
Marketing, explica que a produglo é
feita em modemos equipamentos de

Looia 2 dens irid ae de

aha mpr
lideres na &ea. como a alemd Krauss
Maffei e a sustriaca Engel £ distribuf-
dapor seis das sete fibricas, o que faci-
litaa logistica dos revendedores.
“Além disso, a Companhia participa
do Prog; ial de Qualidade de
El d Plésd que i )
desempenho ea qualidade dos eletro-
dutos comerdalizados em todo o pafs,
Os eletrodutos corrugados da Fortlev
bém s¥o certificad
Brasileiro da Qualidade eProdutivida-
de do Habitat (PBQP-H), do Ministé
rio das Cidades”, comenta
Prod Eletrod flexiveis, Cai-
xade Luz para Laje, Caixasde Luz

edinstalagl dos nossos pro-
dutos, nl&n de oferecer melhor ren-
tabilidade 30 lojista. Nossa equipe
de supervisores e promotores tam-
bém disponibiliza materiais de apoio,
como mébiles, adesivos, bandeirola

drios de parede, ficando A vista do
cliente uma amostra de cada produto
de forma organizada e funconal Os
cabos devem ser colocados préximos
a produtos que possam ser utilizados
em conj , diz. As embak dos

b P

Da linha cabos de cobre para baixa
tensdo, a Alubar destaca as familias

cabos Alubar CopperTec &n adescri-
¢30 das caracteristicas de cada produ-
to, tais como familia, seglo nominal,
metragem, norma referente, classe de
i cob.& abri

Belleza mostra-ge otimista com re-
laglio ao mercado. “Nossas perspec-
tivas continuam muito boas. A em-
presa estd em fase final de expansio
para aumento da capacidade produ-
tiva dos cabos de aluminio, a fim de
atender 3 maior demanda do merca-
do, com base na retomada do cresci-
menw do pais. Nomercado decobre,

do em todo o Bra-

A Fortlev tem grande preocupagh

de mehhorar o relacionamento com
seus clientes, como afirma Wenzel:
“0 nosso Trade Marketing tem atu-

Tecnofire, Tecnax, Te Tecno-
fire: cabos de boa flexibilidade e que
n¥ p gam chama.

doa pn hmla;m internas fixas,

gil ¢, em especial, no SulSudeste a
partir da nosea unidade em Cotia-SP,
com mais agilidade e menor prazo de

ado, for para Th o is e residencial gaa nossos cli »
relacionamento com nosso piblico. de energia e forga. Tecnax: boa flexi-
Com a parceria dos nossos revende- bludeeﬂomﬂﬂ chama S¥oin- D ALUMBRA
dores, com si e dk As instalagdes i fixas, Pedro Gondin Bido,
industriai ia sidenciasis  supervisor de Marke-
de energia e forga, circui inais  ting & Prody da

Painel dos principais produtos das empresas parceiras

e as linhas subterriineas de até 1kV.
Tecnotox: baixa emissio de fumaga
e gases téxicos, stk que

Alumbra, acredita
que, em uma obra,
do os ali es-

facilitam aevacuag®o eauxiliam equi-
pes de socorro em casos de incdndio.
Recomendados para locais com aka

So bem projetados e
construidos, existe a ga-
rantla de uma edificagio
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EXEMPLOS

CADERNOS
ESPECIAIS —
REGIONAIS
(SUDESTE)

Logotipo na abertura dupla e com tratamento de arte

Narketing fe Modelling, que entrevistou 9oc congumado-
190 et reslizaram otwss ¢ reformas residencials 0o pe

nodo de setombeo de 3034 3 agosto OF 3047, sendo g,
desta umomnrs, 21 entrevistas forem reslesdar no estado
@@ 580 Paulo, 20 entrevistas, 0o R0 de Janeiro, # 90 secre

vistas, etn Mings Cernis tatallrends goc entravistas

N resicdine on reformadas no Sadmte, om 65,.59% moram
cinjugen, 435.2%, Mhon (as), 36.9%, pals, 51,4, rmlos cu
Irmds £, $5%, outres tipos de parentes, Pessoas gue mo-
mvam sotinhas ou reformas eon domic oo unipessenia
ndo forum mtrevistadas ¢ consideradas

Tosto que ensa ¢ ums pesguine com Mamiline que refor

mATAm, & chamaremos &¢ famdlls Sudeste. Entde, qual
o teupe de plangfamente da obee, tre © momente &a
decisio v 0 inkcio!

Considerandc soments eusa famBla, 630 levaram, oo md

o, trés meses, M.A%, mals de tris atd sels meses, 12.4%,
mass de selds menes atd UM ano, &, SON, simeataram © 20

niho da realddncia aove por mals de wm ano (grafice 1),

5o compararmos mee tempo entre o decislo de realisar o
GO & 0 g iniclo efetivo, & famiis Sudeste 4 a male dgil

3 gue 5728 dos smtrevistados no Szl levwam, ne méxi

mo, trds eses, 0o Nordeate, 55.0%, & 08 mence Ageis,
no Contro Omste, 470N

Durante ease perinde de phaspmeno, & coralderando
some

2 tamilias Sudests gue Jevaram ard 1y mesen
mure & declalo de fazer 4 olvs € 0 Indoio efetivo, as Lajas
e an de Materisie do Cotmtrugio foram as preferidan
POr AN doa entravialadon, sepidss pelos sres das
oopresas fabcicantes de materiala de conmtrugda, por
0,08 peloe o-commerces de materials de construgho,
por 26.4%, polas midias soclais, por 33.7%, ¢, apenas pora
ficarsnos 008 cinco mals Citades. pelas revistas especiall
Eas, por 21.3% (grifico 3),

Se comparars e “nosss” famills com sn amostras de o
trae regides, dlnda noownts coosderando famdlise gor
bevarsm sed trie mones pars |
mos que a Lojas Fizicas de Materiaia de Coostregio sio
imbotivels e 1900 © Teasil, ndo »d para & reslizagio de
COmPras, mas, tambdas, para a8 pesquUisas que as anteco
dems, i que 820N ot utilizaram come canal de pesguisas

farem 4 cbra, percebare

00 Sy, reglde que mais s Stlllaow, BTN, no Nordests,
& 577 20 Centro Osste, regillo onde menos foram uti
kzades pars esse Bm,

Os abtos & smpresas fabricantes de materiats de corne
trugdo também sio imbativels como segundoe canad mals
~

ado neese periada, utiieados por 36,7, 00 Tul, a re
Pa0 que mats ax urilizog, 55.1%, oo Centro-Oesoe, € 354
no Nordests, porcentual sindn acima da Baumilia Sudeste

utibascdon

Por M, comparando os s principals me

3

PRINCIPAIS MEIOS PRINCIPAIS RAZOES PARA REALIZACAO DA
UTILIZADOS OBRA/REFORMA NA REGIAO SUDESTE - %

CONSTRUCAO - %

5248
a9
INFORMACOES B 402
DOS MATERIAIS DE
205

PARA PESQUISAR o =
40,1
357
244

E COMPARAR

pein “ncssa™ familia, or o8 o commerces de materials de
conmrugho sdo 0 terteire Canal, 0 metmo plo CoOrre f
outrar regides, sendo qee no Sul surgem o TadMMdm
de cfertss Gr materialy de cosserogio, comt g%, e, no
Novdoatr ¢ Contro- Owste, an miding socinis, com Jous o«
AR reapectivanante

£ intoremsante notarmos que, talves, como » familia So
deste demonstre uima teadbnuis de liclar & obee ou re
forma com malor rapider. dods, dos tris principais melos
conyultadoe nesses trde mesrs, sejam loja fisics ¢ loja
vietual. Tamdér 4 Inaressante notarmos gue, no Sal
et que ccotre & malor valorizacho das lojas fisicas, can
tabloides de ofertas sejam o terceiro
msic maxs lmp;l'?lﬂ'l

Mas, ¢ que motiva 2 “nosss™ familia a realizar ess2 cbra?
Parn 2 totalldede dos entrevietadon da regiio, 4 interes
Saate NOTAITOS §Ue, em 3007, 3 principal razdo paseou &
ser oferecer malor conforts pars 4 fasllia, pupesando, in

wentemente, O

chustvw, Auixar & cass mAln Dorits ¢ nove, principdl rasho
nes anoe de 2myg e 2030, Tesbém, tems crowcids dolnar 2
case man fusciomal « decrestido mudar o extilo v & 8po-
rincia s residdocia

Oterecer malar conforto para a famdils fol apootaca come
umas das resdes para reaiascio da o por 47.9% dow e
LrEVISIACOS om 2035, por 53.0%, em 106, £, POr 579N, s

2 M, deixar a cas mais boniea ¢ aove foi apoatads por
$74% dos entrwvistadon, em 2015, por $2A%, et 2006, &,
por $2. 4N, == 3057 Deixar s cass mais fanciassl também

= L

JREET B RS ™an
furcional pora a familia
00 am aureata-ts

Tem cTeecikd o, sendo sma das rasdes pan 30.5% dos entre
vistados, em 2035, pars S4.4%. e 2004, ¢ pare 230.7%, en
L0V, SOQUANTO CuUTre Guestho estética, COMO mudangs 0o
estllo, e Socrescido. sends urs das priscipals rasdes
Pars 025, em 2008, para J57%, sm 206, 0, pare KR4S,
om0y (grifico ¥
Esse componsmento ¢ melbor definide nessa regido, o=
Dove tambhin Gcore pas eutras regilles, e sontents por
esses dados, podemas inforir que a tsmilia Sudesse 1am
se preocupado, cads ves mals, com questdes rencianaly,
coma condorto ¢ fuadenalidade do 2rpage mudencul rs
clanalidade ¢ pragmatisms mses qUe, certammpnts, estlo
o prn, e Lo
ronssmidat mas lmpulivo ¢ smocktal dos a0y
anteriares & crise econdmica
E. emfio, quando chegs 0 momento da compra, & famila
Sodeste declaroc gue unliros, em mcka, 2.8 tpos de
nals pars coenpra doe materinis, e considerarmes o9
VAlares EaNI0N, Yolume ou numerd G0 tens COmprados,

m todes a0 fases da jornada &

ssnde qur ae Lajas &= Bedrro (poquenss, madise o mu
cotegoriss) foram utilizndss por 63.2% dos strevistados,
os Home Centerns/Lejm Graades, por $A.4%, as Logs de
Cintas, por 39 8%, os Depdsitos de Materials Bisicos (que
vendem somente arsis, cimentos, pedras, t{olos, toles,
Aramen o1r ), por 36 3%, £, apenas pars ficarmos nos clacd
tipos de cansis mais cltades, s Lojas Repreislisadian mm
Materias ENtricon, por g.a% (grifice 4).

Agera, quande cossidersmos s famila Sodeste da risare

n

a jornada
DE COMPRA
de uma familia

com sobrenome
SUDESTE

AR ama signiScative alteragho ma média 4o see dor o
Bals, subindo pars 3.8 tpos, # o8 Upos male witlisados,
mods que os Home Centrrn/lojas Grandes aperecem
Coen 0 o muale utilandon pars compras, por ¢04N doe e
tevistados, sepuidas pelas Lojas de Tiras, por 65.0%,
peles Lojes Bspecislissdes sm Murerinis Eétricoa, por
W%, peiae Lojas 00 Baitro, por 45.2%, ¢, Apenas pars 1)
tipoe de Cmuals mas clradae pelss Lajaa
e Reventsmentos Cerdesicon, por 41.4%

CArnsss noe ol

Também 4 intoressants Aatanmos que L4% slagaram o
rem frito algum tipe de compra de matormis de constru
(o pars & cbrs pele lntermer, lembrendo gue poderia ser
APINIS UM 50 Fom, 000 QUe oS0 nimero subly pera
BN aa classe A, = enlu pars 7H, 2 classe C, demeny
TRAG0 GUe, Qe o MALr 0 pOder squititho dos eotrevie
tados, maior 8 proxisnidade com o snbisnte caline parn
oo prae de Adpurn tipo de materal

Abeeviando s Jormada. ¢ Jé chagando so wu i, perparramon

porn 8 tamiiia Stadeste e, mesitw 34 tendo reslizsndo sma o
ou reformua resideacil. havia intenglo e continee faaends
POJLANOS IEPAres @ madhornan, COMM POOTURS, Pars oetxar o
lar s agradived ¢ scuibedur, ¢ as perapectivas 280 anims
doms, JA que 5500 conflemarni esss kmangio.

No catsete, nesae poet o sass questho transcends 3 “nos
=" famiia ¢ 3¢ estende parn toda o Drasll, 3 que 583,75
dos entrevistadas no Sul, PR 7%, na Nerdsste, &, 778%, 50
Centro-Oeste também mandestaram © Geszye de continu-
o melRoranda sempre 1oos laves (grifico 5)

Talvez, 0 majkor desafio coco segmeno, sejl MO DOS

cossysm idores 0 hibito de coatinusments faser melhorias

no ambiente el dencisl, B dependantaments &8 moman
to sfetive da obrs ou reforma, com & vantagen, sinda, de
mantende-o8 prdxcimoen do varejo, atualizé-los conatanre
ments sctire 85 novas cologdes, corws, produtas, tes 6o
logas parn tormar seus lares meds cosfortiveds, bonitos
funcionais « na moda

ONDE FORAM COMPRADOS OS MATERIAIS PARA
A OBRA NA REGIAO SUDESTE - %

Lo e bakro (peauenss,
MEchias © MUICMEQOnas)

Home.cantans /
Lojas Grandes

Loy especiad zaciat
o tntas

de materan bascos
TR e YWY e T et e
e w s e e e

Loyes especiakzades
o setrcon

Logs expecalrocias em
rewestimentn cerdmicn

Lojas sepocisi zadns
om hariivos

E-comenee
Coompen via inbernet)

63,3%
48,4%
39,8%
36,3%
31,9%
28,5%
16,7%

14,0%

ando segoincia bs istitaras de dados comportamen
tals de commume de materisle de construgla, por
rogides, so, 0 odiclo 33, sboll de 3088, realizamon
uma aniiss sobre comumidores nordentines ny maté
ris “Corno compram o8 nordestings, Como vendem us (ojes

de hairro poedestnas”, vemoe, nestr mtige, soctpanhar ¢
processe dn compra dos conmemidores da regiio Sudests,
utdizanda dados %0 Palnel Comparanernal 0 Consamo de
Materiais de Conssrugho, realizado pele DataMict Constru
¢80, alerema de intelighocs de mercedo coperido por Levoy
Mertin, Eucatex, Pincas Aday, Vetorsanns Clmmencos e Dece
Considerando dadas serundirios, combinande informs
(O da Virese Batall SEVC - Sockedads Brasiivirs dx Va
t159 o Cansume -, IDGE - Institure Brasileiro de Qeogre
fis ¢ Bstatmstica-, GSRMD - Gouvba de Souzs - ¢ 1IDOPE
Inrafpgincta, 0 vareje da materials de roostrugie Qo
estimados BS100 bilhdes, em 3007, sendo que. desse
montente, aproximadamente RSs6.7 NihDem, 0w, 70%
380 oriuncos da regilo Sadests, dlatribuldos por, aprox
madamente, 62530 iojes de materizis de conerugho, ou,

11 % do estimadan 110000 e no resil

£ imponante ressidersrmos qur, mn todas s tentativen
de pesguisarimos com consum Mores 08 gast0s resdin
dursnte Gma phva, Nos deparsmns Tom tamanha SiscTe
pincis de Informagbes, gue uma sseimastive de gastos
pery projegio de mil out Brasil no segmens
declaracio e gaaros doa smrevistades, ¢ uma tarefs, atd

\ & partic da

0 moments, nko reslizads satisfatortamente por qualquer
emprens sepeci sl sada, inctiuindo o DataMit Consmrugio
£, izs0, por =i 92, j& ¢ uma nformacde mirvante: Tuma
peoguiss de 201§, QUANSC Lentamos levantar os ga
com obeas tesidencias, sarevistando 00 consumido

&

res ns Grande She Pauls, g0 4% informaram tor conhe
cimenzo do quamo baviam 2o » gur sstem Yalores
ficaram dentrs de ums orgaments, porém, quando apro
fundados esses gastos, quebrande-os per categoriag,
n3o0 houve conslerbacis nas (aformegdes. Ou sojs, mas
mo g uae 30 08 consumu dores thm & im pressio de contro
e sober 08 valores do gue fol consumide com matsrials
durants & obra, quando aprefundsda, 4 possivel perce
ber qur g realidacds ¢ cutrs

Logo, trabalhando na coadinsho
pera ostsmar o lursmun2 o de vareje
NENos 0O Campo das ppreciacies indicativas, porém, con-
1iderando dadoo ds Assoctaglo Nackmal dos Commriantes
de Macerial e Consrrucio, que, por vias disuntas, eatima 0
avll our do amtor mem RE14s Dil1Don, een 1019, § provies!, que
AMBOS 08 NAMATOR, CU 4 MO LIS B[N0 SEITN eRes,

loGtes secundieisy
© mror, o poacio

reflita, = rvalidade do angy =

» A FAMILIA SUDESTE

Vareos ecompanh ar 2 jornada de comprs da famills Sades

e, tenda como base 0 PrENN Ge 2017, SUITIZUS 000 MOTHD

bre pensado e realinsdo i parceria com & Dexwe Motezase

TEMPO DE PLANEJAMENTO DA OBRA - %

. &0 trde mesas Do trds 2 wos mowes . D% 9% metes a4 M ano . Mas tdo wn arn

b b

Bt Sudesw o7 Peorgesty Cantro Oegte

INTENCAO DE CONTINUAR FAZENDO PEQUENOS
REPAROS E MELHORIAS NA RESIDENCIA - %

Afinal, se Outros sogmantos consepuem fasd-lo, como, por
exsmplo, 0 autemorhvg, s sletroelesrdnicos ¢ on sletrodo
misticos, por gue, =50, muteritie de comtrugho, que tim
& ver cons famlle v convivivi le aletive, 1o cormeguinia”
Obviamente, por csusa de 3 participagde mo feurmen
10 G0 setor & regile Sudents serla & maior beneficleda,
Mas. ¢4 maneira geral, am 10006 o6 rantes braslisirns, 2
faruramento 40 setor seria bensficiacdo

Quems ¥abe sijn oo 0 WOMONO de aCultursEento »
agquisiche de novos hiblites, JA que um consumddar rmals
smadirecido pela toaior crie econbmica 4 enfrants
da newte pads surge, provaveiments, valoriianco sinde
mais o3 lagos afetives familares ¢ com amigos e o local
ode, ne maloria das vesen, euss prosiesdidade 4, ¢ comtd
nuard senda, vivenciada: seus lares

AN SN0 DMIANOS MNPSOS ¢ MalOras Mo ey o NG 0 i TG v DoV v Tl

Newton Quimmrdes
Diretor e Intalighness de Mercadsn

DaralMks Conr Grupo Revenda
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COImMOo compram 0S
NORDESTINOS;
como vendem as
lojas de bairro

Logotipo na abertura dupla e com tratamento de arte

P EspECIAL NORDESTE

0 Indice de Confianga do
Empresério da Construgio
(ICEI-ConstrugZo)
apresentou alta em margo.

NORDESTINAS

tague foi para o Indicador de Condigdes Atuais,

E ntre os componentes do ICEI-Construgiio, o des-

que pela primeira vez, desde f¢ iro de2013, si-
alizou que as condicd de negéeio daindls-
tria da construgHo pararam de piorar.
0 fndice de Confianga do r ial (ICED) de
margo ficou em 55,0 pontos, praticamente estével na compa-
rag3o com o més L ¢ deo2p OICET
de margo de2018€ 5,0 p jor 80 registra

gode2017e48p uperiord média histérica doind
0 fndice de Confianga do Empresério da Comstrugio
(ICEI-Construgiio) apresentou alta em margo. Entre os
componentes do ICEI-Construgiio, o destaque foi para o
Indicador de Condigdes Atuais, que pela primeiravez, des-
de fe de 2013, sinalizou que as it
denegéeio da indistriada construglio pararam de piorar.
Os primeiros sinais de da do d do Nor-
deste foram verificados em Pernambuco, Alagoas e Bahia.
Para Rafael Brito, Secretério de Estado do Desenvolv-
mento Econdmico ¢ Turismo de Alagoas (Sedetur/AL), a
i g% do Progr de D Integra-
do do Estado (FRODESIN), fez com que Alagoas tenha
nos dias atuais o benefido fiscal mais competitivo do
2 para ainstalack de indistri

istados que £ grandes obras residendials; 1o

compar mpra

de materiais de construglio no Sudeste e Sul do palg
“A Forga do Sudeste”, em sua edigio de junho, e “C 8

Emm a Revista Revenda Construglo realizou duas

cia de Mercado e de Sistemas Construtivos”, em agosta Uma

iasestd prevista para junho e ag

desse ang mas, por ora, £chando um primeirociclod

Nordeste,esse sbiu para 63,29, sendo que, na regifio
Centro-Oeste foi utilizado por 48,4% dos entrevistados.

Tambémé & ababea utilizaclo dos canals
especializades, como Lojas de Tintas, Materiais Eléricos e Hi-
dird ub itad o Brasil, 6% aleg: terem
utilizad des is para compras, no Nordes-

mentos, éahora e avez da regiio Nordeste,
dados Datahlia C S e

L 3 o

te, apenas 42 8% alegaram t8-o feitg menor percentual com-
parado com outras regides, sendo que, na rgilo Sul, ccorreu o

A L. (! _r'mm& -~" d ".'h’l
Merlin, Pucatex, Pincdis Atlas, Votorantim Cimentos e Deca, ©
rejode material de o faturou estimados R$ns 8 ti-

maor l, de 58,5%.
Valea glo de que por g

ae olimd s, d "

e

=] nesse ponto, hi outros indicatives que opde s comporta-
Ihdes, em 2017, sendo que, & apr de P lidade dos si tivosd
15,2 bilb3es, ou 12,8%, sfo oriundos da regifio Nordeste, distri-  Sul e Nordeste,
buidos por aprax Lojas & ol el . P 5 i ead o indicati-
trug 30, 0, 18,6% do total de estimadas 130.000 Iojas no Brasil, o8, que a regiSo Sul i responsivel por aproximadamente 27,8
Essa elaborach la uma i de dados secun-  bilhJesd & rial g0 em 2017, econsi-

dérios da Varese Retsil, SEVC -Sodiedade Brasileira de Varejo
e Consumo, GS3MD - Gouvéa de Souza, Ibope Intelighneia e
IBGE graf &, como tal,
assume-se comoindicativa,

) O CONSUMIDOR NORDESTINO

derando estimativas do IBGE, de que a populagionessa regifio,
também em 2017, estava em 28767125 habitames, & possivel
apontarum consumo per capta de materiais de construglo de

Segundo dados do Painel Comp: & C de
Material de Construglio 2017, realizado pelo DataMkt Cons-
truglo, hd uma preferéncia dos consumidores da regio pelss
Lojas de Bairro, especificadas ra i P mé-

cerca de REg66,00, no v iderando uma
estimatha de 55.96 191 habitantes, 0 consumo per capta serfa
de cercade R§272,00.

forgando, ainda, essa do, & notdd bém, e

retornando acs dados e informagdes do Painel Compor-
tamental, a maior utilizagio para compras das Lojas de
fateriais Bisicos - que somente vendem areia, cimento,

dase nulticategorias.
Enguanto esse canal, no resultado Brasil fol utilizado pam
compras, independentemente do valor gasto, por 60,8% dos

pedras, tijolos, telas, arames etc. - na regifo. Enquanto no
resultado Brasil esse percentual ficou em 34,2%, no Nor-
deste, ficou em 39,7%, sendo possivel assumirmos, nessa

ONDE FORAM COMPRADOS OS MATERIAIS
DE CONSTRUCAO PARA A OBRA

SUDESTE suL

NORDESTE CENTRO-OESTE TOTAL

jas de bairro (§ enas,
Lppderimenms | mm | mx | e wan som
Loj ializadas em
ti 9’3‘; ewlkm 0 Sl Eos” 554% 58,99 42,8% 472% 53.6%
Horme-centers/ Lojas Grandes 48,4% 4% 387% 60,5% 46,7%
Depésito de iais bisicx
e a3/ 294x 7% 259% 34,3%
arames etc.)
EONTR SR A - DATAMNT CONSTRVCAD (ATENAL
CADA SERIDIE LETLRA 053 SOMADCE.
£

LINHA DE PRODUTOS:
a— Fechaduras e cadeados
CONTATO COMERCIAL:
E-mall: comerclal@3r.com.br
FECHALIIRAS £ CADEADUS Tal.: (22)2525-0030

-~ .7 LINHA DE
AC (LU ABTOS erovuros:
Flitros e
Purificadores de
Agua / Refis de Reposicao / Tornelras
CONTATO COMERCIAL: Dalane
acquablos@acquabloscom.br / Tel.: 54 3213-2201

mm—

LINHA DE

e

PRODUTOS: Fltas

Crepe para Pintura/
cobu, td colado. Imobiliaria/Fitas

Crepe para Pintura
Automotiva/Fitas Dupla Face de Espuma/Massa
Acrllica de Alta Performance/Fltas Dupla Face
de Papel e Poliprop /Fitas A P /
Fitas para demarcacao de Solo/Fitas Sllver Tape e
Aluminlo/Fitas Isolantes/Veda Rosca/Espumas de
vedacdo/aparelho Aplicador/Fitas de Papel Kraft
/ Feltros auto adesivos
CONTATO COMERCIAL: contatosgadere.com
(19) 2104-0700 / 0BOO 7012203

LINHA DE PRODUTOS:

Ferragens / Fechaduras /
A Reguladores para Gas / Rodizlos
u CONTATO COMERCIAL:

ALIANCA (70

Desde1927 alancametalurgica.com.be

LINHA DE PRODUTOS: Flos
e cabos elétricos de cobre
de balxa e média tensao,
& nus e Isolados, singelos
AwBAR muiltiplexados de 450kV a
COPPERTEC kV. Cond:ltores antichama,
halog e nao halogenad
Cabos de cobre estanhado flexivel.
Corddes torcldos e paralelos de cobre flexivels.
CONTATO COMERCIAL: José Wellington Costa - jose.
woosta@alubarnet - (9) 99285-1628 | (91) 98439-6369.

Informagdes das Empresas Anunciantes no Guia de Compras

LINHA DE PRODUTOS:
I / Selantes /
'4 A{ggﬁ’ﬁ, fd‘:nlv: e Espuma PU/
- Chumbadores Mecankos
/ Ancoragem Guimica

/ Buchas de Nylon / Abracadeiras de Nylon / Brocas SDS /
Ststema de Flxacs0 & Gas / Fixagao & Polvora / Telas @ Arames /
Barras Roscadas Zincadas, Polidas e Linha Estrutural / Rebites e

Rebitador / Parafusos Drywall / Pregos de Ago / Paratusos Telha /

Paratusos Chipboard / Fitas Drywall / Fitas para Placa Cimenticla
CONTATO COMERCIAL: Vendas
Fone: 19 2136-4455 / Emall: vendas.canals@ancora.com.be

LINHA DE PRODUTOS:
AST R A Acessibllidade / Acessorios

para banheiro / Armarios

e espalhos / Assentos

sanitarios / Banheiras e SPAs / Cubas e gabinetes /
Descarga para banheiro / Duchas e chuvelros / Elétrica /
Hidrdulica / Portas e Janelas / Utllidades domeésticas
CONTATO COMERCIAL: Julla Giglio / 11-4583-7761 / T1-
99495-0376 / Julia.giglliofastra-sa.com

LINHA DE
Al PRODUTOS:
a~ ATLAS s
e Seguranca,
Preparacao de Superficle, Trinchas, Rolos e Pads, Kit de
PIntura, Decorac3o de Amblentes Bricolagem, Pintura
Artlstica, Compls e ntas, Limpeza
CONTATO COMERCIAL: do de Araojo - reginald
araujo@pincelsatias.combr - 11 992375133

LINHA DE PRODUTOS: Suportes para Tvs / Acessoros
para Audio e Video / linha ergonomia / Cabos HDMI /
Suportes para microondas.

CONTATO COMERCIAL: Alexandra Borges Desche

g Qi combr / (11)2246-0214

LINHA DE PRODUTOS:
'A‘ Telhas de Fibrocimento /
B RAS' L I T Palnéls e Placas Cimenticias
v / Calxas D'Agua, Telhado
u Americano shingle / Telhas
SAINT-GOBAIN Metalicas, Telhas Translocidas

/ Acessorios para Telhado.
CONTATO COMERCIAL: 0B0O 11 62 99

ESPECIAL NORDESTE

PERCEPCOES SOBRE 0 PROPRIO NEGOCIO

Eu compraria em um home center tivessa condigdes
m‘ b
para ranglnha loja

diferenciadas de atendimento, precos e

Os clientes estio

chegando na loja cada vez mais bem
informados sobre os precos dos prodtes

amento 8O,

HH

Os clientes fazem uma grande comnpra no inicio da obra e depois. 75.0%
Vo . By Pty

P

O nimero de mulheres comprando os materiais tem crescido m 747%

Os pedreiros possuem contas & vao pegando os produtos de
acordo com suas ngcossidades

e

O forte da minha loja & a venda de materiais basicos e nao de 659%
materiais de acabamento

Os clientes estao usando mais smartphone na hora da compra
Para acessar a internet, comparar precos @ negociar

Os clientes aceitam pagar a mais em um produto do © preco
mmbﬁa.dudeque&facaapvoqn;etgmga

658%

b4
3

Eu tenho notado um aumento de interesse dos clientss em
i FACA VOCE

técnicas e produtos do universo do

A situacdo atual da minha loja esta melhor agora do que hé um ano

questdio, a semellanca ma percepcio dos entr

MESMO 532%

FONTE 06 S0UEA [E01CEPCAO DONE GO 010 S GUNDO OF LOJE TAS D6 BARRO - DATAMKT CONSTAUCAD

desse tipo de canal com asLojas de Bairro dtad i
Por fim, fazendo um oe ick de

o " e .
Esse P ndio incide sobre o consumo per cap-
ta de ial de construgio na regifio, mas, certamente,

i o ticket médio das compras realizadas nos Home-

materiais de construgio da regifo sioagueles que menos
utilizaram os Home Centers e Lojas Grandes. Enguanto,
no resultado Brasil, 46,7% alegaram terem feito p

-Centers e Lojas Grandes, j4 que, se considerarmos os ca-
nais utilizados apenas pelos consumidores que realizaram

de eriais a obra residendal nesse tipo de ca-
nal no Nordeste, a utilizago caiu para 38,7%, sendo que
08 consumidores da regifio Centro-Oeste, foram os que

grandes obras e também & a wtilizac3o dos Home
C Lojas Grandes para \pras &y aobmasobe
para 54,4%, no resultado Brasil, e sobe ainda mais no Nor-
deste, para §5%, contra, como vimos adma, 38,7%, dototal

mais os utilizaram, com 60,5%. daamostrano Nordeste,

Porém, sprofundando esses dados, € Ap atendoa esses canalscitados (outres tipos também
que o8 th se foram assinal na pesguiss), uma hipé possivel, é de
em, quando apn 4 obra pars ém decorar aresi-  gue quando se trata de dbras residenciais associadas A decors-
déndia, considerando troca de méveis, tapetes, cortinas eobje-  ¢lo, 03 Home C Lojas significa-
wsd tivos & no kado Brasil s05% 0 tivamente na regiio, no entanto, s30 as Lojas de Bairmo e forma-
fizeram, ra regilio, esse percentual ficou em $1,4%, apenas abai- simik sigrificativap S npra de
xoda regiio Sudeste, com §3,1%. materdais de construc3o.

36

bt o barss Data M Coem e

[ —

DOS LOJISTAS DE BAIRRO NORDESTINOS
Se, emio, é ease formato de caral o mais wilizado, vale a pena

As outras afirmagdes indicam um comportamento recorrente
5o do, e também com akto 138 outras regides,

analisarmos alguns dados de uma pesquisa entreguenamesma 08 clientes fazem uma grande compra no inddo da dora e de-
data i , citado acima, dezoy;, poisvio fazendo compras picadinhas”, com 755%, “o mimero
cepgio egécioSegundo s Lojistasde Baira e o de mulh prando os iais tem ido ano apée
vistow 240 Jojistas debairro, iyual dhvidic 5 ano”, com74,7%e *ce padrei Sopegand
deste - por sua vez divididos em S30 Paulo e Rio deJaneino -, Sul, produtos de scord sdades”, com709%.
divididos em Porto Alegre e Curitiba, &, Nordeste, divididos em  Por fim, € sempre bom ressaltar, que as lojasde bairro nordesti-
Salvador e Recife, numa bateria de dez de firmagles paragran 1 o aquelas melhor percen-
de red Snck dcderand e i’ o tual de sproveit dos sites de suas bojas, como ferramenta

&o", denomirado “top 2 bax”. Como j4 kaviames vistoemestu-
1 < Teliarns & da reois
3 porte -

da " A des connal mnle Bt Py

dores, quando comparado com o Sul Sud este e Centro-Oeste, e,
m jea,a af =t i or “top2 box” foi “eu compra-

deapoio para a conversio vendas: 48,8% alegaram terem sites,
deases, 872% alegaram que esses sites ajudam-nos a vender,
contra 77,8%,das bjas que possuem sites na regiio Sul e 64756,

ria de um home center que th digdes diferenciadas de

stendimento”, com 80,8%, maior percentual, inchushve, do que
quando comparado com o Sul, com 73,8%, e Sudeste, com 70%.

das ok RN
Esses s¥o apenas alguns insighns, fundamentados em apredia-
@ dad 4rios, da estimativa de

gles,
sell out egastos médios, e informagdes, no que concerne aosda-
dos primérios DataMie Construglo, no entanto, é fundamental,

J4, asegunda afirmaglio com maior grau de c¢incia foi
“os clientes estio chegando A loja cada vez mais bem infor-
mados sobre os pregos dos produtos”, com 785%, também a
segundamais indicada no Sul e sexta, no Sudeste. Isso pode

indicar imetria no acesso 3s informag des, em relaglo
808 consumidores fimais, até mesmo como mais um indicad-
o do distandiamento citado acma.

num pa: th il & i como © noaso, um olhar eritico

eh sobre as risticas de cada regifio, adaptando
politi dais e de marketing e, & dentro do
possivel, as idades dos canais si 20 res-
peitoa cada culturad Esse podeser um diferencial
imp de dadas vendas pelo co-

mércio g de noves modelos de

LOJAS QUE POSSUEM SITES E CONTRIBUI(;Z\O
PARA MELHORAS AS VENDAS

M Suldeste Wl Sul B Nordeste

57,5%

POSSUI SITE
DA LOJA

Artigo de abertura inédito com dados DataMkt Construcao

LINHA DE PRODUTOS:
Femagens / Soldas /
Abrasivos / Fixacao

ATACADISTA /carramentas /
Agropecuario / Pintura e acabamento / Colas e
Adesivos / Hidrdulico / Elétrico / EPI
CONTATO COMERCIAL: Serglo Meko
(37) 3512.3000 / serglo.mel d br

Querestoque? £ prajd.

Dictridudoce

LINHA DE PRODUTOS: Agro, Telhas e Forros /
Esquadrias / Plas e Gabinetes / Loucas Sanitarias,
/ Fer tas Elétricas, g e Fer

Elétrica / Pintura / Hidraulica

CONTATO COMERCIAL:

Vendas Grande SP: (11) 2732-2000

Vendas Interlor: 0300 10 20000

DortAG

REVOLUTION TOOLS IEmmm—m———

LINHA DE PRODUTOS: Cortadores Manuals e Elétrico
para plsos cerdmicos e porcelanatos de grandes

tos / Elétricas / Fer para
I Soeacab to / Ac los para col
e acabamento.
CONTATO COMERCIAL:
marketing@cortag.com.br

Fone: (19) 3022.5050

= ELUMA

LINHA DE PRODUTOS:
Tubos e conexdes para as linhas de gas e agua
Rodigo D&l Gludice
) 2199-7604 /
deas@p P br

L Einhen

LINHA DE PRODUTOS: Power X Change /

d / ds / Martelos e Marts Fé
Serras / Esmenlhadeiras / Lixadelras / Plainas / Politriz
/ Linha Laser / Serras estaclonarlas / Cortador de plso
/ Microrretinca / Compressores / Linha Jardim
CONTATO COMERCIAL: Vendas
Fone: 19 2136-4477
Emall: vendasi@elnhell.com.br

Materiais Elétricos

LINHA DE PRODUTOS: Tomadas e Interruptores,

duchas, d [ lampadas
CONTATO COMERCIAL: g com.br
| whatsapp (47) 98416-2089 | 0BOO 645 3052 (ramal 218)
[¢41) 2M-3000 (ramal 218)

e d

Sl Sao RPomao

De puacn

LINHA DE PRODUTOS: Torqueses/Dobradicas e
Trancas/Alavancas/Cavadelras/Chapas e Chaves de Virar
Ferro/Machadinhos e Machadinhas/Martelos/Pés-de-
cabra/Pontelros/Talhadelras

CONTATO COMERCIAL:

comerclal@saoromao.com.br - (31) 3857-108

LINHA DE PRODUTOS: Buchas Fix / Batente Bola /
Flx Flo / Moltoes / Argola de Encalxe / Fix Chave / Fix
Gramp / Espacadores para Plsos / Bucha Fly

CONTATO COMERCIAL: fix@fix-all.com.br
(21)3860-4307

LINHA DE PRODUTOS:
F ] Buchas e Parafuscs
T L para fixacao, sanitarios,
lavatorios, tanques
eflxacdo pesada; Buchas especlals e Farafusos para
drywal; Pregos de aco e galvanizados; Acessorios para

Elétrica Movels, Hidrauica e Protecao Infantil. Varalse

87,2%

SITE CONTRIBUI PARA
AUMENTAR AS VENDAS

LINHA DE PRODUTOS:
Compressores de ar

[moom ol
[ GMEG Y  /Grupo Gerdores /

m Furadelras de bancada
& Coluna / Sefras para
terro / Fer e /

Motobombas / Lavadora de alta pressao e alta vazao /

cordas; Discos dos; Brocas; Ferrags Placas de Cortadores de grama / Produtos para jardinagem e agricola
= e para garag gens proprias: | CONTATO COMERCIAL: Andressa Romao
Cartelas, Kits e Estojos profissionals. Fone: (47) 2103-4150 / Emall: comerdalZgmeg.com.br
CONTATO COMERCIAL: dl om.br
(M) 5034-1436
r lex
FORTLEV . e
PRODUTOS:
E MUITO MAIS CAIXA D’AGUA eser de LINHA DE PRODUTOS: Extensdes elétricas/Rabichos
aguadel00La elétricos/Int /Tomadas de embutir e sobrepor/Fincs
20.000L, Calxas dAgua, Tanques, Clsternas, eadap fCabas de distrib e /L /
para Reservatoros - Flltros para Entrada de Calxa d'Agua, [ /Elef /Campx /Cigarras/\Utllitanos como

Tomelra de Bola, Flanges, Registros -, Solupdes para o Melo
Amblente, Reservatorios para Agua de Chuva, Coletores
jpara reap! de agua, Blodig Tubos e
Conextes de PVC para Agua Fria e Esgoto, Eletrodutos
Corrugados de PVC e conexdes para Eletricidade.
CONTATO COMERCIAL: faleconosco@fortiev.com.br
Telefones: ES (27) 2121 6700 | BA (71) 22013990 | SC (47)
38015200 | SP (M) 3408 9100 | PE (81) 3878 1310

- FURTALIEZA

Jma marc

Grupo Bostik

cabo de bateria/passa flo/Porta sanfonada/forro de pvc
CONTATO COMERCIAL: sac 0800 112 436 (1) 4662-9000

super grupop combr

f » HIDROFILTROS

A cCriwncia oA ACUA
LINHA DE PRODUTOS: Especializada na fabricacao de
filtros, purificadores, el nt et logl
para filtrac3o de agua.

CONTATO COMERCIAL: Servico de Atendimento a0 Servko:
sachidro@hidrofittros combr / Fone: (54) 3123-6300

LINHA DE PRODUTOS: Arg & RejL

para porc e pisos. Al . Imp

e Revestimentos para plsos e paredes. Selantes,
Adeslvos e linha de bricolagem para diversos uscs.
CONTATO COMERCIAL: E-mall: sac@bostikcom - fone:
(M) 4784-9797

hydra <

LINHA DE PRODUTOS: Duchas elétricas/Tomelras elétricas/
frias/valvulas de descarga

.H LINHA DE

SAMMA oo
FERRAMENTAS Pistolas de

pintura elétrica / Bombas de agua / Ferramentas d2

bancada / Fi tas elétricas / Fer t

pro / Rocadelras / Mot f dores /

de solda / Compressores de ar

CONTATO COMERCIAL: OBOO 979 0199

Emall: vendasing; com.br

Informagdes das Empresas Anunciantes no Guia de Compras

CONTATO COMERCIAL: Adriana Penteado
(M) 97534-0152 / adriana.penteado@hydra-corona.com.br

LINHA DE PRODUTOS:
a Baclas/Lavatorios/Cubas
a ’ Tanques/Mictorios
‘ CONTATO COMERCIAL:

y . lcasa@Iicasa.com.br
Louga Sanitaria (ssy373-8800



EXEMPLOS

MERCHANDISING
DE CAPA

FERRAMENTAS
MANUAIS E
ELETRICAS

DESIGN E
DESEMPENHO
PERMITEM

~ ESPECIAL O USO CORRETO
Revestimento Ceramico "

Merchandising de capa exclusivo — CADERNOS
ESPECIAIS SEGMENTOS DE MERCADO

O MERCADO
CONTINUA EM ALTA.
APROVEITEM!

Merchandising de capa exclusivo - CADERNOS
ESPECIAIS SEGMENTOS DE MERCADO

-
* 5
5

s T

CONSTRUCAO

REVENDA

VAREJO E DISTRIBUICAO

A importante presenca do
vendedor no atendimento

IADO
BALCONISTA

" Comemorado no dia 30

de outubro, os balconistas
$30 responsaveis pelo bom
desempenho das vendas

"'au

@coznmax

> - [AMESA
TEa

.

t&z‘h_ (LY [AMESA
f“'q: :.""’l"ﬁ‘ !; - 4 . ¢' v 'ﬂME_‘Q
w 4 L

& - T . e B 5
. - B 3 ‘}‘" .

Merchandising compartilhado Dia do Balconista

L el rus

ED. 337 | OUTURRO 3018 | ANO XXX | waw grupore

.o

DIA DO
BALCONISTA

- “Nio ha coisa melhor do que ouvifs
S~ . Glic foi bem atendido. E imensament#
¢ ™ gratificante!” MANOEL DA SILVX,

Central Brooklin de Tintas

« 13 ° Prémio Exceléncia Atacadista Distribuidor « ESPECIAL TINTAS




DISTRIBUICAO
.

Capitais e regibes : 2,49% | Interiores: 0,44%

Total: 2,93%

Capitais e regides : 9,32% | Interiores: 3,03%

Total: 12,35%

Capitais e regioes : 5,05% | Interiores: 2,20%

Total: 7,25%

Capitais e regioes : 34,13% | Interiores: 28,59%

Total: 62,72%

Capitais e regides : 7,73% | Interiores: 7,02%

Total: 14,75%

Distribuicdo aproximada, pois os lojistas recebem a revista em sistema de rodizio, com base no mailing de aproximadamente 60.000 lojas, conforme numeros relativos por
Unidades Federativas. A distribuicdo também podera sofrer ajustes, de acordo com eventos regionais, cadernos especiais regionais ou distribuicbes em eventos proprios
Tiragem de 20 mil exemplares, sendo que, aproximadamente, 15 mil exemplares sao distribuidos para lojistas, atacadistas e distribuidores de material de
construcao, auditados pelo IVC — Instituto Verificador de Circulacao e 5 mil exemplares para industrias, agéncias, entidades setoriais e eventos/feiras.



FORMATOS E VALORES
.

Pagina Dupla 42 Capa 28 e 32 Capa 1 Pagina impar 1 Pagina par
41 x 27,5 cm 20,5x27,5cm 20,5x27,5cm 20,5x27,5cm 20,5x27,5cm
R$40.670,00 R$29.870,00 R$27.530,00 R$23.120,00 R$17.785,00

2/3 Pagina 1/2 Péagina 1/2 Péagina 1/2 Péagina par 1/2 Péagina par
13x27,5¢cm impar horiz. impar vert. horiz. vert.
R$17.810,00 20,5 x 13,75 cm 10 x 27,5 cm 20,5 x 13,75 cm 10 x 27,5 cm

R$13.670,00 R$13.670,00 R$11.715,00 R$11.715,00

1/2 Pagina dupla 1/3 Pagina 1/3 Pagina 1/3 Pagina par 1/3 Pagina par
41 x 13,75 cm Impar horiz. Impar vert. horiz. vert.
R$25.385,00 20,5x 7 cm 7 x27,5cm 20,5x 7 cm 7x27,5cm

| Consulte politica comercial de descontos R$9.170,00 R$9.170,00 R$7.060,00 R$7.060,00
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