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Fonte: Pesquisa Mensal do Comércio — IBGE (volume de vendas/real) - (considerando ajustes sazonais e revisoes de dados da propria fonte)

NT.: Varejo Restrito (oito areas de atividades) | Varejo Ampliado (oito areas de atividades acrescidas de Material de Construcao e Veiculos, Motocicletas, Partes
e Pecas, totalizando dez areas de atividades)

Em relacao ao comparativo com o més anterior, o Varejo Restrito cresceu 0,3%, na passagem de
fevereiro para marco de 2019

Em relacao ao comparativo com o més anterior, o Varejo Ampliado cresceu +1,1%, na passagem de
fevereiro para marco de 2019

Em relacao ao comparativo mesmo més do ano anterior (marco de 2019 com marco de 2018), o Varejo
Restrito apresenta queda de -4,5%. Apenas para referéncia, no comparativo marco de 2018 com marco de
2017, houve crescimento de +8% (dado ajustado e revisado)

Em relacao ao comparativo mesmo mées do ano anterior (marco de 2019 com marco de 2018), o Varejo
Ampliado apresenta queda de -3,4%. Apenas para referéncia, no comparativo marco de 2018 com marco
. de 2017, houve crescimento de +8,8% (dado ajustado e revisado)

Em relacao ao comparativo acumulado ano marco de 2019 com acumulado ano marco de 2018, o Varejo
Restrito apresenta crescimento de +0,3%. Apenas para referéncia, no comparativo acumulado ano marco
de 2018 com acumulado ano marco de 2017, houve crescimento de +4,3% (dado ajustado e revisado)

Em relacao ao comparativo acumulado ano marco de 2019 com acumulado ano marco de 2018, o Varejo
b Ampliado apresenta crescimento de +2,3%. Apenas para referéncia, no comparativo acumulado ano
marco de 2018 com acumulado ano marco de 2017, houve crescimento de +6,9% (dado ajustado e
revisado)
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Fonte: Pesquisa Mensal do Comércio — IBGE (volume de vendas/real — comparativo més anterior do mesmo ano) - (considerando ajustes sazonais e revisdes de
dados da propria fonte)

NT.: Varejo Restrito (oito areas de atividades) | Varejo Ampliado (oito areas de atividades acrescidas de Material de Construcéo e Veiculos, Motocicletas, Partes
e Pecas, totalizando dez areas de atividades)

COMERCIO
~N

Em relacido ao més anterior, marco comparado com fevereiro de 2019, cinco areas de
atividades apresentaram crescimentos: Artigos Farmacéeuticos, Médicos, Ortopedicos e de
Perfumaria, com +1,4%; Equipamentos e Materiais para Escritorio, Informatica e
Comunicacao, com +2,9%; Outros Artigos de Uso Pessoal e Domeéstico, com +0,7%;

" Veiculos, Motos, Partes e Pecas, com +4,5%, e, Material de Construcéao, com +2,1%
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Fonte: Pesquisa Mensal do Comércio — IBGE (volume de vendas/real — comparativo acumulado ano com acumulado ano anterior ) - (considerando ajustes
sazonais e revisdes de dados da propria fonte)

NT.: Varejo Restrito (oito areas de atividades) | Varejo Ampliado (oito areas de atividades acrescidas de Material de Construcéo e Veiculos, Motocicletas, Partes
e Pecas, totalizando dez areas de atividades)

COMERCIO
.

S 8 Entre as dez areas de atividades monitoradas, sete apresentam crescimento no comparativo
acumulado ano marco de 2019 com acumulado ano marco de 2018: Combustiveis e
_ubrificantes, com +0,1%; Tecidos, Vestuarios e Calcados, com +0,5%; Artigos
—armacéuticos, Medicos, Ortopédicos e de Perfumaria, com +6,9%; Equipamentos e Material
para Escritorio, Informatica e Comunicacao, com +3,9%; Outros Artigos de Uso Pessoal e
Domestico, com +4%,; Veiculos, Motos, Partes e Pecas, com +8,3%, e, Material de

Construcao, com +3,5%
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Fonte: Pesquisa Mensal do Comércio — IBGE (volume de vendas/real — comparativo acumulado ano com acumulado ano anterior ) - (considerando ajustes
sazonais e revisdes de dados da prépria fonte)

NT: os subsegmentos Moveis e Eletrodomeésticos possuem pesos diferentes para composicao dos resultados do segmento Moveis e Eletrodomeésticos, nao
sendo assim possivel |é-lo, como média dos subsegmentos citados

O segmento Moveis e Eletrodomeésticos apresenta queda de -1,9%, no comparativo
acumulado ano marco de 2019 com acumulado ano marco de 2018

O subsegmento Movels apresenta crescimento de +0,4%, no comparativo acumulado ano
marco de 2019 com acumulado ano marco de 2018

O subsegmento Eletrodomeésticos apresenta queda de -2,7%, no comparativo acumulado
ano marco de 2019 com acumulado ano marco de 2018
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COMERCIO MAIERIAL DE Fonte: Pesquisa Mensal do Comercio — IBGE (volume de vendas/nominal deflacionado) — comparativo acumulado ano com acumulado ano anterior) -
CONSTRU(;AO S U |: (considerando ajustes sazonais e revisfes de dados da propria fonte)

No segmento Material de Construcao, em volume de vendas, as Unidades Federativas que
cresceram, no comparativo acumulado ano marco de 2019 com acumulado ano marco de
2018, sao: Sao Paulo, com +7,4%; Minas Gerais, com +1,6%; Espirito Santo, com +19,2%;
Ceara, com +5,3%; Parana, com +5%; Santa Catarina, com +13,6%, e, Distrito Federal, com
" +11,4%
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Material de Construcao
Volume de vendas/nominal deflacionado
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COMERCIO MATERIAL DE

Fonte: Pesquisa Mensal do Comercio — IBGE (nominal/com inflac&o - comparativo acumulado ano com acumulado ano anterior) - (considerando ajustes sazonais

ONSTRU(;AO - UF e revisdes de dados da prépria fonte)
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No segmento Material de Construcao, nominalmente, com excecao do Rio de Janeiro, as
principais Unidades Federativas do Brasil apresentam crescimento, no comparativo
acumulado ano marco de 2019 com acumulado ano marco de 2018, com destaques para o
Espirito Santo, com 25,3%; Santa Catarina, com 18,2%, e, Distrito Federal, com 16,6%
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COMERCIO MATERIAL | | | | | | | |
Fonte: Pesquisa Mensal do Comeércio — IBGE (Material de Construcédo - volume de vendas/real e nominal) - (considerando ajustes sazonais e revisoes de dados

DE CONSTRU CAO da propria fonte)

S 8 Considerando o volume de vendas, Material de Construcao cresce +2,1%, em relacao ao
comparativo més anterior; decresce -0,4%, em relacao ao comparativo marco de 2019 com
marco de 2018, e, cresce +3,5%, em relacao ao comparativo acumulado ano marco de 2019
com acumulado ano marco de 2018

Nominalmente, Material de Construcao cresce +2,6%, em relacao ao comparativo mes
anterior; cresce +3,4%, em relacao ao comparativo marco de 2019 com marco de 2018, e,
cresce +7,5%, em relacao ao comparativo acumulado ano marco de 2019 com acumulado
ano marco de 2018
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COMERCIO MATERIAL
DE.CONSTRUCAO

Fonte: Pesquisa Mensal do Comércio — IBGE (comparativos mesmos meses dos anos anteriores e acumulados anos - volume de vendas/real) - (com ajustes)

Considerando apenas os comparativos “mesmo més do ano anterior”, o segmento Material
de Construcao decresce -0,4%, sobre marco de 2018, que havia decrescido -1,5%, sobre
marco de 2017

' Ja, considerando apenas os comparativos “‘acumulado ano” anteriores, o segmento Material
de Construcao apresentou desempenho percentual praticamente igual ao ano anterior, em
+3,5%, no comparativo acumulado ano marco de 2019 com ano acumulado ano marco de
2018, ante +3,7%, no comparativo acumulado ano marco de 2018 com acumulado ano
marco de 2017, fechando o ano de 2018 com crescimento de 3,5%
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Fonte: Pesquisa Mensal do Comércio — IBGE (volume de vendas/real) — (sem ajustes)

Considerando a passagem de fevereiro para marco de 2019, Material de Construcao apresenta
crescimento de +2,1%, no volume de vendas, ante queda de -0,1%, na passagem de fevereiro para
marco de 2018
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COMERCIO MATERIAL
DE.CONSTRUCAO

Fonte: Pesquisa Mensal do Comércio — IBGE (volume de vendas/nominal deflacionado) — (com ajustes)

O volume de vendas do segmento Material de Construcao apresenta crescimento de
+3,5%, no comparativo acumulado ano marco de 2019 com acumulado ano marco de 2018,
enguanto o Varejo Ampliado apresenta crescimento de +2,3%, no mesmo periodo
comparativo

Considerando os resultados percentuais acumulados ano 2016 comparado com 2015, 2015
comparado com 2014 e 2014 comparado com 2013, a queda, nesses trés anos, do volume
de vendas de materiais de construcao foi de -18,2%

Considerando o crescimento de +3,5%, no comparativo ano de 2018 com ano de 2017,
- podemos afirmar que o segmento retrocedeu a um faturamento de +6,6%, acima do
. faturamento do ano de 2011, estando, portanto, ainda, aproximadamente, 1,3% abaixo do
o fechamento do ano de 2012
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