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O conforto agora esta ao alcance de todos
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Seguranca é fundamental.
E os fabricantes tém se superado

MATERIAL BASICO

Do inicio ao fim da obra os produtos
que nio podem faltar na loja

ESPECIAL SUDESTE

Regiio foi a que melhor desempenho
mostrou no primeiro semestre
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MUITA CALMA
NESTA HORA

0 mundo foi impactado por uma crise sem precedentes. No final de marco
chegou ao Brasil. O novo coronavirus, que provoca a mortal Covid-19, mos-
trou a nossa fragilidade diante de um inimigo invisivel.

Enquanto a vacina ndo for aprovada e ministrada a populacdo, convivere-
mos com o medo. As medidas tomadas pelas autoridades de saude estdo
ajudando no combate a pandemia, mas o engajamento de todos é funda-
mental para que as consequéncias sejam minimizadas. O estrago esta feito,
e, quanto a isso, nada a fazer.

Mas vamos pensar com otimismo.

O nosso segmento de materiais de construcdo foi considerado essencial tio
logo a crise se instalou. Claro que nédo voltou ao patamar de antes, mas,
como as pessoas foram confinadas em suas casas (atitude correta, diga-se),
os imOdveis passaram a ser vistos com mais carinho por seus moradores. E a
necessidade de pequenas reformas, como pintura, readequacdes das redes
elétrica e hidraulica, por exemplo, fizeram com que o mercado se mantives-
se minimamente aquecido.

Menos mal, podemos dizer.

Em junho, os niimeros de mercado apresentaram uma boa melhora. Pesqui-
sa feita pela ABRAMAT revelou que, para 34% das empresas associadas, o
desempenho nas vendas em maio foi considerado bom ou muito bom. Em
junho essa mesma expectativa subiu para 44% das empresas, enquanto 43%
vislumbram periodo regular.

Quanto as expectativas sobre acdes governamentais, as muitas medidas
propostas pela inddstria, e ja adotadas, comecam a causar efeito positivo
na percepc¢io das empresas. Em junho, 26% das empresas estavam otimis-
tas com as acdes para os proximos 12 meses. No més anterior, apenas 13%
estavam otimistas.

Outro importante dado positivo apontado pela pesquisa é aquele que diz
que, apesar dos impactos da crise, a pretensido de investimentos no médio
prazo subiu de 43%, em maio, para 52%, em junho. O nivel de utilizacdo da
capacidade instalada registrado foi de 64% em junho - no més anterior, o
nivel de uso da capacidade instalada estava em 53%.

Como se vé, lentamente, o Brasil esta retomando o crescimento.

Muita coisa vai mudar no comportamento do consumidor. Este tenderd a
evitar as grandes aglomeracdes, a escolher horarios alternativos para suas
compras, mas nio deixara de olhar com carinho para o seu lar. E isso vai
impactar. Ndo tenham duvida.

Boa leitura
Roberto Ferreira
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Revista Revenda Construgio
realizou live com representantes do
comércio, atacado e sindicato

ESPECIAL SUDESTE

Regido apresenta o melhor desempenho
de todo o Brasil, mesmo com a
quarentena provocada pelo novo
coronavirus

PURIFICADORES

Agua é saude, é vida. Apresentamos os
lancamentos que cabem em todos os
orcamentos
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CADEADOS

Os pequenos, mas poderosos cadeados,
topam qualquer desafio para manter a
seguranca

AQUECEDORES

Elétrico, a gas, ou solar. A variedade de
modelos e precos tornam os aquecedores
mais acessivelis.
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PIXABAY

EPI

Protecfio é fundalmental. E as lojas de
materiais de construcéo fazem a sua
parte vendendo estes produtos

MATERIAL BASICO

O lojistas devem ter um pouco de cada
para atender todos os clientes
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INSTRUMENTOS DE
MEDICAO

Equipamentos que permitem evitar o
desperdicio de material e auxiliam na
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FIOS, CABOS E ACESSORIOS

A importincia de trabalhar apenas
com produtos certificados garante a
seguranca de todos
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Todos os lares do Brasil usam produtos do GRUPQ FOXLUX.
Um mix completo para o consumidor final disponivel
nas melhores revendas do pais.
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15°PREMIO EXCELENCIA
ATACADISTA DISTRIBUIDOR

A HORA
EAVEZDOS

ATACADISTAS

Chegou a vez dos revendedores de materiais de constru-
cdo escolherem os melhores atacadistas distribuidores do
Brasil.

O inicio da votacdo do Prémio Exceléncia Atacadista Distri-
buidor aconteceu no dia 1° de julho e vai se estender até o dia
14 de agosto. A cerimodnia de premiacdo devera ocorrer no dia 23
de setembro, no espaco Millenium, em Sao Paulo.

A amostra de coleta sera de 904 entrevistas, divididas entre as re-
gides Sudeste, Sul, Nordeste e Centro-Oeste, as mais importantes
para o PIB brasileiro.

Os atacadistas distribuidores sdo importantes elos de ligacdo entre
a industria, que fabrica os produtos, e o comércio, que os revende.
Com suas frotas de caminhdes chegam a
todos os pontos do Brasil, inclusive aos
mais remotos, para levar os materiais
tdo importantes para o crescimento do
mercado de materiais de construcdo.
Sdo os auténticos transportadores

de sonhos.
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A RETOMADA

iroshi Shimuta, CEO da Nicom

Materiais de Construcéo; Alber-

to Portugal, socio e diretor Comercial da

Tambasa Atacadista; e Claudio Araujo de

Lima, diretor Geral do Sincomavi, sindicato

que representa as lojas de materiais de cons-

trucdo de 30 cidades da regifio metropolitana

de Sao Paulo, incluindo a capital, foram convi-

dados pela revista Revenda Construcdo para par-

ticipar de uma live, realizada no dia 8 de julho, as

15 horas para discutir a Retomada do Mercado no
Cenario de Pandemia.
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Colou, ta colado.
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LIVE
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O mercado de materiais de construcao

é extremamente dinamico e estamos
enfrentando problemas iguais a todos, mas,
apesar dos pesares, estamos recebendo uma
licao muito grande porque a situacao nos

Eis algumas consideracdes:

A CRISE

Hiroshi Shimuta - Ainda nfo atingimos 20 por cento
das vendas realizadas no mesmo periodo do ano passa-
do, mas o mercado esta reagindo bem. No primeiro mo-
mento da pandemia, tivemos uma queda de 40 por cento,
mas depois que o comércio de materiais de construcio
foi considerado essencial, comecamos a aumentar grada-
tivamente. SO que tinha pouco gente nas ruas para com-
prar, por isso, a recuperacdo foi lenta. Mas temos que
fazer alguma coisa. Estamos crescendo 7 por cento em
relacfio ao ano passado. O més de junho foi muito bem
e batemos o recorde de vendas com 2.200 pessoas com-
prando em nossa loja, que é considerada a que melhor
vende no Brasil por metro quadrado.

O mercado de materiais de construcio é extremamente
dindmico e estamos enfrentando problemas iguais a to-
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obriga a criar novidades.

HirosHI SHIMUTA !’

dos, mas, apesar dos pesares, estamos recebendo uma
licdo muito grande porque a situacdo nos obriga a criar
novidades. Fazer com que o cliente entre na loja, sedu-
zindo-o e tivemos que fazer uma boa licio de casa trazer
este clientes.

Alberto Portugal = A Tambasa é um atacadista especia-
lizado em oferecer uma grande variedade de produtos
para a construcdo civil, mas também trabalhamos com
produtos para o campo e motocicletas. Foi fundada por
um sapateiro que consertava botas nas fazendas e de-
pois fundou a empresa, que esta na terceira geracfo, ca-
minhando para a quarta. Sdo 2.200 colabores diretos e
centenas indiretos e estamos localizados em Contagem,
Minas Gerais.
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LIVE

Temos um galpio de 30 mil metros quadrados todo robo-
tizado, onde a mercadoria é armazenada e retirada por
rob6s. Mas tem um funciondrio no final para embalar as
encomendas.

Tomamos varias medidas de prevencdo para dar segu-
ranca a todos os funciondrios e colaboradores.

Claudio Araujo - Estou no Sincomavi hd 16 anos, e apesar
da chancela de muita gente falar que é um sindicato patro-
nal, de maneira pejorativa, posso dizer que o Sincomavi
estd especificamente ajudando os lojistas de materiais de
construcio, procurando fortalecer a categoria. O Sinco-
mavi representa 30 mil empresas, das quais 20 mil sdo de
materiais de construcdo. O que o sindicato mais fez a par-
tir da fatidica semana do inicio de marco, quando as lojas
fecharam no dia 20 de marco, foi acionar o nosso depar-
tamento juridico para decifrar a legislacdo, interpretar e
passar para o lojista. A iinica preocupacéo do lojista asso-
ciado ao Sincomavi é comprar e vender. Ele s sabe fazer
isso, pois sdo lojas de médio e pequeno porte que néo tem
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Depois que voltamos a operar, o
faturamento foi crescendo e ja no
segundo més, faturamos R$ 285

milhdes e a meta, tracada no inicio
do ano, era de R$ 287 milhdes,

ou seja, chegamos bem perto.

Em maio bombou.

ALBERTO PORTUGAL

uma estrutura muito grande. Entfo, apesar da pandemia
e toda a equipe trabalhar em home office, realizamos um
intenso trabalho para a abertura das lojas.

0 QUE FOI FEITO

Hiroshi Shimuta - Atendimento personalizado e prati-
camente corpo a corpo com os clientes. A gente tem que
ter uma marca para atrair a clientela. Quando era crian-
ca, eu gostava de ir a loja no bairro onde a dona me da-
va um pirulito. Aquilo me cativou e resgatei para o meu
negocio, onde oferecemos um tratamento muito pessoal
para os clientes e a distribui¢do de pipoca, café... e que se
tornou uma marca da Nicom. Entfo, sempre tenho um
brinde e isso fica marcado na pessoa. Durante todo esse
periodo fiquei preocupado, pois se continuasse da mes-
ma maneira até o final do ano, eu teria que tomar outras
atitudes. Tinha mais de 120 funciondrios e tive que dis-
pensar 30/40 funcionarios, mas acabei tornando a em-
presa mais dindmica, melhorando a produtividade, com
funciondrios mais comprometidos com a Nicom.

O delivery passou a ser importante e hoje estou vendendo
praticamente a mesma coisa do que no ano passado. Tive
que escolher produtos com melhor giro no ponto de venda
para ter bons resultados financeiros e nio impactar o fluxo
de caixa, que hoje esta muito bem equilibrado.

Alberto Portugal = A minha solidariedade as familias que
perderam seus entes queridos nesta pandemia. No primei-
ro momento, nossos caminhdes voltavam com as merca-
dorias, que os clientes, as lojas de materiais de construcéo,
devolviam porque estavam fechadas e nfo sabiam o que
iam enfrentar. Nos, entfo, pegamos um exemplo bem mi-
neiro: quando vocé esta dirigindo um carro e cai uma chu-
va de granizo, o que faz? Vai para baixo de um telhado para
se proteger.

Foi o que fizemos. Paramos de expedir cargas por uma



semana e comecamos a agir. SO comecamos a expedir os
nossos produtos com o compromisso assumido pelos re-
presentantes de entrega do material. Apenas nos 10 dias
que ficamos parados, perdemos um pequeno faturamen-
to: R$ 100 milhoes!

Mas nio desistimos e maior preocupacéio era com a sat-
de da nossa equipe e adotamos medidas de prevencio
com distribuicdo de mascaras, alcool em gel e fizemos
um tdanel de desinfeccdo para todos que entravam na
empresa. Depois que voltamos a operar, o faturamento
foi crescendo e ja no segundo més, faturamos R$ 285 mi-
lhées e a meta, tracada no inicio do ano, era de R$ 287
milhdes, ou seja, chegamos bem perto. Em maio bombou.
Tinhamos uma meta de R$ 300 milhdes e faturamos R$
351 milhoes, praticamente recuperando o prejuizo de
marco. Em junho ultrapassamos a meta de R$ 390 mi-
lhdes e estamos na crescente. Tivemos que incentivar as
nossas equipes de venda com premiacdes, abaixamos as
metas entre outras. Cada caixinha que anda dentro da
empresa, o funcionario responsavel é premiado.

Claudio Aratjo - O Sincomavi também adotou as mes-
mas atitudes que os lojistas. Parar por algum tempo,
investir no operacional e ai temos que destacar os ata-
cadistas, que ajudaram muito. O comerciante, que antes
comprava grandes quantidades da industria, passaram a
comprar fracionado dos atacadistas distribuidores para
ndo ter estoque. Depois realizamos varias a¢des junto aos
orgios federais, estaduais e municipais, para mostrar que
0 nosso segmento é essencial para a populacdo e o co-
meércio pode ser reaberto.

0 QUE VAI SER FEITO

Hiroshi Shimuta - A pandemia nos deu uma grande lico.
Precisamos sair da zona de conforto e desenvolver mais
acdes. Vamos continuar com o nosso compromisso de aten-
der carinhosamente os nossos clientes, continuar com a po-
litica de brindes para manté-los fidelizados. E crescer!

Alberto Portugal - Vamos investir ainda mais. Sabemos
da nossa importancia para o pequeno lojista de todo o
Brasil. A Tambasa chega em 5.400 cidades brasileiros,
praticamente todo o territério nacional, que tem pouco
mais de 5.700 cidades, e investindo em tecnologia para
melhor desempenho. Temos uma tecnologia de arma-

A Unica preocupacao do lojista

associado ao Sincomavi é

4 comprar e vender. Ele so sabe
fazer isso, pois sao lojas de médio
e pequeno porte que nao tém uma
estrutura muito grande. Entao,
apesar da pandemia e toda a
equipe trabalhar em home office,
realizamos um intenso trabalho
para a abertura das lojas.

CLAubIo ARAUJO

zenamento e distribuicéio robotizada que é a melhor do
mundo no segmento de materiais de construcéo. E isso é
apenas o comeco.

Claudio Araljo - O trabalho que o Sincomavi fez junto
aos associados mostrou que o sindicato esta ao lado do
lojista. E sempre estard. Vamos trabalhar para novas con-
quistas, trazer mais associados, e mostrar a forca do nosso
segmento.



LIVE

Por meio de nossas equipes e do nosso Comité de Crises

da 3M estamos observando as demandas e necessidades

do mercado e dos nossos clientes. Acreditamos que as
mudancas mais significativas em nossa operacdo ja foram
implantadas, com a adocdo de diversas medidas visado

a segurangca e protecao das nossas equipes, diretamente
ligadas a manufatura e logistica. Acredito que numa préxima
etapa, neste novo normal, necessitaremos fazer algumas
adaptactes na forma de distribuicio e entrega, para atender
também aos protocolos de seguranca de nossos clientes. E
por ultimo, estamos revendo nosso portifélio de produtos,
visando identificar solucdes e tecnologias ja existentes que
podem ser uteis neste novo cenario da pandemia e no pds-
pandemia, para oferecé-las aos mercados onde atuamos.
Acreditamos que as ferramentas digitais para venda de produ-
tos ja é uma realidade no mercado brasileiro, por este motivo,
nds desenvolvemos muitas ferramentas para serem utilizadas
nas plataformas digitais dos nossos revendedores, exemplo: foto de aplicacéo, videos, contetido
relevante para os nossos consumidores. Também temos investido nas ferramentas digitais dos
nossos parceiros revendedores. Estamos prontos para este novo normal comercial.

Para o mercado, nds temos realizado eventos com 0s nossos parceiros comer-

ciais, com o objetivo de dividir boas praticas e conhecimentos nas categorias

que atuamos, e assim ajudd-los na recuperacdo dos negocios.

Marcelo Oromendia
Presidente da 3M no Brasil

Ficamos muito contentes em ter a oportunidade de
apoiar uma iniciativa tdo importante para o mercado
da construcéo civil. A live “A Retomada do Mercado no
Cendrio da Pandemia”, realizada pela revista Reven-
da Construcdo, reuniu 3 players importantes do setor,
representando canais distintos e com visées comple-
mentares e relevantes, além de uma discussio muito
rica e que mostrou como as empresas do setor estio se
adaptando ao novo cenario imposto pela pandemia de
Covid-19, além de sinalizar as dificuldades que

tém enfrentado e as tendéncias para os proxi-

mos anos.

Adriano Andrade
Diretor comercial da Wavin no Brasil
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LIVE

O setor de material de construcdo saird mais forte desta pandemia por duas razées:
A primeira porque a quarentena fez com que as pessoas ficassem mais em casa,
convivendo com os problemas do dia a dia, e vendo a necessidade de fazer repa-
ros e reformas. Em segundo lugar, o home office tera continuidade, e as pessoas
vAo ampliar suas casas, ou até mesmo trocar, para acomodar mais um cémodo, o
escritorio, o que nio tinham. Acredito que o mercado vai melhorar, pois ganhara
atratividade para novos empreendedores. O que me preocupa € que as industrias
néo estio preparadas para um crescimento robusto e podera haver falta de produ-
to. Na Construja, sempre adotamos protocolos de seguranca, utilizando

mascaras muito antes da obrigatoriedade, e doando para as familias dos

funcionarios. Estou otimista e as nossas vendas vém crescendo més a més.

Carlos Braga
CEO da Construja

Em um momento onde a incerteza é
a unica coisa concreta, trazer cabecas
pensantes para discutir o assunto e
mostrar as possibilidades parece ser
uma das alternativas mais sensatas.
Parabéns a Revenda pela ini-

ciativa e aguardaremos mais
discussdes como esta.

Hebert Rodrigues
Diretor comercial da
Embramaco

A Marluvas, por ser um provedor de solucdes em protecdo dos pés
e das maos (EPIs), ndo interrompeu suas atividades, pelo contra-
rio, pdde desenvolver melhorias e novos processos de eficiéncia
para nossos clientes.

Sabemos o quanto as Revendas dependem desse suporte dos seus
fornecedores e a Marluvas preocupa-se em entregar sempre mais
e melhor. Além disso, aqueles que usam nossos produtos no dia
a dia, dependem do melhor nivel de servico, por isso buscamos
melhorar e continuamos contando com o carinho e dedi-

cacdo dos parceiros comerciais nesse atendimento.

Danilo Oliveira
Diretor de Marketing e Comex da Marluvas



i ‘ Atualmente e vislumbrando o futuro, é hora da retomada. Continua-
mos olhando para o crescimento, com todas precaucdes necessarias,
e com um cendrio de muita luta vamos continuar os investimentos e buscando
ampliacdo de visibilidade da marca, como é o exemplo do recém anunciado pa-
trocinio do SANTOS FC. Além disso, continuamos analisando outras futuras
oportunidades.
O processo de investimento e insercdo cada vez maior de nossos negocios no dm-
bito digital ja era planejado e vinha sendo implementado no Grupo, porém, todo
o cendrio ajudou a acelerar os projetos e hoje caminhamos para omnicanalidade
de nossa atuacdo de forma muito préxima. Desde o inicio da pandemia do novo
Corona Virus o cenario se mostrou muito desafiador e com perspectivas preocu-
pantes e todo este esforco nos ajudou a chegar até aqui (julho) sem nenhum caso
de Covid-19 na empresa . Nossa primeira atitude foi pensar na sobrevivéncia da
empresa e do segmento. Desta forma, internamente tomamos de maneira muito
agil todas as atitudes sanitarias e de preservacdo da saide dos colaboradores. Essa preocupacio ainda se mantém, temos
muitos funcionarios em home office e até este momento que dou o depoimento néo tivemos nenhuma demissio nem corte
de salario na empresa. Conseguimos mesmo nesse periodo realizar algumas contratacoes de expansio.
A previsfo para o segundo semestre nos mostra um bom cendrio. O mercado se retraiu muito nos primeiros dias, depois
estabilizou e agora nos parece com uma pequena expanséo. Isso pode ocorrer devido a diversos fatores, como
juros baixos e reformas nas casa, pois como os proprietarios ficaram mais tempo em seus lares viram que ti-
nham coisas para arrumar, tiveram tempo , e também perceberam uma necessidade de ampliar suas moradias,
resultando em uma corrida aos comércios de materiais de construcéo.

Paulo Velloso Ribeiro
diretor presidente do Grupo Foxlux
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LIVE

Estamos vivendo a retomada do setor de material de constru-
cflo como um momento para o segmento nio visto desde os anos
que antecederam a crise de 2008. As lojas de bairro tém sido
as grandes beneficiadas deste momento da pandemia, principal-
mente pela sua proximidade com o consumidor final. Um bom
sinal para o setor entender a importincia das lojas de bairro e
os empresarios voltarem a investir no seu negocio. Pensar como
fidelizar este consumidor que se relacionou com o seu estabe-
lecimento nestes tltimos meses sera o desafio para o futuro das
lojas de bairro. O setor devera seguir aquecido para o proximo
ano. A reducdo das taxas de juros estimulardo a compra de no-

vos imoveis e a reforma dos ja existentes.
Francisco Passos

Sécio-Diretor Otima Atacado

Leonardo Abreu

Estamos vivendo dias atipicos. O ano de 2020 esta transformando a
sociedade em geral e gerando mudancas intensas. Apesar de todas es-
sas mudancas, a Sintex seguiu firme, executando seu planejamento pa-
ra 2020. Como fabricante de chuveiros elétricos e torneiras para dgua
quente, reconhecemos a nossa responsabilidade com a sociedade. Mais
do que nunca, a atencdo a higiene é de suma importancia! E, por isso,
nossa missio durante a pandemia, é garantir 4gua aquecida nos banhei-
ros de diversos lares brasileiros, além das muitas clinicas médicas e hos-
pitais que utilizam nossos produtos.
Ressalto a importancia da familia e a capacidade que o “povo brasileiro”
tém de reinventar-se, e sempre “dar o seu melhor” em busca do
bem comum. Somos uma sociedade que se solidariza uns com os
outros e vamos sair dessa pandemia mais fortes do que chegamos.
Enio Bernardes
Diretor da SINTEX

ROKER

T

Gerente de Marketing da Rinnai

Acredito que néo estamos falando em uma retomada, mas em pelo
menos dois momentos de retomada, talvez até mais. O mais imediato
seria a volta as atividades “como elas eram”, o que deve ocorrer de
forma gradual. Mas o Segundo, e mais importante momento, sera
num longo prazo, quando projetos, tanto comerciais e residenciais,
se adequarem para atender as necessidades das pessoas que se ma-
nifestaram durante o periodo de isolamento: por exemplo,

estruturas de “home-office” mais adequadas em suas casas.
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RECUPERACAQ
E O COMERCIO DE

Instituto Brasileiro de Geografia e Es-

tatistica (IBGE) divulgou os resultados

do PIB brasileiro do primeiro trimes-
tre de 2020, quando os impactos da Crise da Co-
vid-19 ja se faziam sentir por aqui; primeiro, em
fevereiro, na forma de rupturas na cadeia de for-
necimento das industrias, para, no més seguinte,
se espalhar para todas as atividades econOmicas.
E, o PIB da Construcio, a exemplo do que ocorreu
na crise de 2014 a 2016, acusou de maneira mais in-
tensa os impactos da Crise da Covid-19.
Em relacio ao primeiro trimestre do ano passado, o
PIB brasileiro encolheu 0,3%, interrompendo doze
trimestres consecutivos de crescimento, nos compa-
rativos com os mesmos trimestres do ano anterior.
Se considerarmos o desempenho no acumulado de
2014 a 2019, o PIB brasileiro encolheu 2,7%, situa-
clo que sera agravada ao final de 2020.
J4, o PIB da Construcdo, em relacdo ao primeiro
trimestre do ano passado, encolheu 1%, interrom-
pendo trés trimestres consecutivos de crescimen-
to, nos comparativos com os mesmos trimestres do

ano anterior.
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Se considerarmos o desempenho no acumulado de 2014 a
2019, o PIB da Construcédo encolheu impressionantes 28,8%,
situac@o que, também, serd agravada ao final de 2020, confor-
me podemos ver no grafico 1.

O PIB do setor é composto, fundamentalmente, pelas ativi-
dades de construcoes de edificios, obras de infraestrutura e
servicos especializados da construcdo (em geral, atende as
duas primeiras atividades), que, no mundo pré-pandemia, in-
dicavam para vigorosas recuperacdes — por ora, estancadas —,
com o aumento das vendas e lancamentos de imdveis novos
e proeminente agenda de concessoes, privatizacdes e vendas
de ativos do Governo Federal, fundamentais para aumentar o
nivel de investimentos na infraestrutura do pais.

Ja, um terceiro tripé que sustenta a industria da construcéo,
o comércio de materiais de construcdo (varejo e atacado),
nio diferentemente, sente os impactos da Crise da Covid-19,
porém, com atenuantes, devido a manutencdo do consumo
das familias e empresas (inclui hospitais e afins, e, industrias
diversas) durante o periodo de isolamento social, além do
funcionamento, na maior parte do Brasil, das lojas fisicas,
permitindo a continuidade de parte das obras ja iniciadas.

A crise anterior ja havia ensinado aos fabricantes aimporténcia
desse consumo diluido por mais de 130.000 varejistas em todo
0 Brasil, com sua imensa capacidade de amortecer as perdas e
os impactos financeiros das quedas dos lancamentos, constru-
coes de edificios e obras de infraestrutura, com seus morosos
processos de contratacdes e inicios de empreendimentos.
Porém, se na superacdo da crise anterior tratava-se de recu-
perar as vendas de materiais de construcéo paralelamente a
recuperacio econdmica, o desafio para os proximos meses é
reinterpretar motivacdes de consumo, para recuperar essas
vendas diante de incertezas econdmicas.

E, essencialmente, reinterpretar o consumidor pods-pande-
mia seria extrapolar muitos dos comportamentos anteriores,
potencializando-os no presente. Entdo, vamos analisar alguns
importantes comportamentos de consumo no mundo pré-
-pandemia na maior regiio do Brasil.

DIMENSAO DO CONSUMO NO SUDESTE

Estima-se um faturamento do comércio de materiais de cons-
trugfio no Brasil, em 2019, de, aproximadamente, R$136,691
bilhdes. Isso representa um crescimento nominal de 8%, em
relacdo ao ano de 2018.

A regido Sudeste responde por, aproximadamente, 52,87% do
total, ou, aproximadamente, R$72,271 bilhoes, divididos entre
os estados de S&o Paulo, com participacéo de 32,2% do total,
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ou R$44,015 bilhdes; Rio de Janeiro, com 10,2%, ou R$13,939
bilhdes, Minas Gerais, com 8,75%, ou R$11,963 bilhdes, e, por
fim, Espirito Santo, com 1,72%, ou R$2,353 bilhdes.

Somente os trés maiores estados da regido respondem por
mais da metade de todo o consumo de materiais de cons-
trucdo no pais.

Jé 0 consumo per capta de materiais de construcdo da popu-
lacdo com mais de 14 anos de idade (corte da Pesquisa Nacio-
nal por Amostra de Domicilio Continua - PNAD Continua)
na regifo, é estimado em, aproximadamente, R$1.001,24, sen-
do de R$1.172,89, no estado de Sdo Paulo; R$989,44, no Rio de
Janeiro; R$692,49, em Minas Gerais, e, por fim, R$715,20, no
Espirito Santo.

Os consumos per capta de Sio Paulo e Rio de Janeiro somen-
te sdo superados no Brasil pelo consumo per capta do Distrito
Federal, em R$2.056,76.

MOMENTO ANTERIOR A COMPRA

Segundo o Painel Comportamental do Consumo de Materiais
de Construcdo 2019 - Digital, que entrevistou 934 consumi-
dores das classes A/B/C que realizaram obras/reformas re-
sidenciais, entre outubro de 2018 e setembro de 2019, sendo
601 consumidores no Sudeste, desse total na regido, 53,7%
pesquisaram as informacdes sobre os materiais, antes do ini-
cio da obra, na propria loja fisica de materiais de construcéo,
seguida pelos sites das empresas fabricantes, com 26,2%, pra-
ticamente empatados com o YouTube, com 25,1%, seguido
pelos e-commerces de materiais de construcéo, com 22,4%, e,
apenas para ficarmos nos cinco meios mais consultados, pe-
los blogs, foruns e comunidades na internet sobre decoracéo,
acabamento e construcéo, com 14,6%.

Fonte: Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) - Elaboracdo Fundacéo de Dados



Fonte: Painel Comportamental do Consumo de Materiais de Construcéo - Digital - DataMkt Construgéio

Podemos ver melhor no grafico 2 que excetuando as lojas fisi-
cas de materiais de construcéo, os outros seis meios mais con-
sultados estdo na internet.

O ponto de venda de materiais de construcdo continua sendo
fundamental, ndo sé para as transacdes comerciais, mas tam-
bém, para consultas e buscas de informacdes antes de suas
realizacdes. No entanto, a omnicanalidade dos consumidores
(combinacdo de diversos meios durante a jornada de compra)
impde o desafio para os fabricantes e varejistas de integrarem
meios distintos, porém complementares, de maneira coerente
e sinérgica.

N#o é mais possivel para uma mesma marca se portar de uma
maneira no ponto de venda e de outra maneira num site ou
e-commerce, ter comunicacdes divergentes no YouTube, Pin-
terest, Facebook, Instagram...

Para o consumidor, no inicio da longa jornada de compra de
materiais de construcéo para obras e reformas, manter a coe-
réncia de comportamento das marcas em todos esses meios é
um grande estimulo para que, apos essa fase, ele opte pela ban-
deira varejista ou marca do produto no momento da compra.
Sem friccdo e barreiras, fluindo para a converséo.

MOMENTO DA COMPRA

E a internet foi utilizada para compras de materiais para a

GRAFICO 2

obra por 19,2% dos entrevistados no Brasil (ndo avaliamos
quantidade, volume ou valores gastos, apenas uso, podendo
ser um ou varios itens antes ou durante a obra), com desta-
que para os entrevistados da regido Sul, com 25,5%, e menor
incidéncia de uso na regido Nordeste, com 8,7%. J4, na re-
gido Sudeste, 19,9% a utilizaram para compras.

Desses consumidores da regido Sudeste, 38,7% conside-
raram como maior barreira para a compra a falta de pos-
sibilidade de conferir cores e texturas, seguida por ter de
pagar valor do frete, para 36,6%; demora do frete/prazo de
entrega, para 30,7%; nio ter entrega imediata, para 28,3%,
e, apenas para ficarmos nas cinco principais desvantagens
apontadas pelos e-consumidores de materiais de constru-
célo, ndo conseguir dimensionar a quantidade de produtos
necessarios, para 23,4%.

Bem, questdes ligadas a cores, texturas e dimensionamento da
quantidade de produtos podem ser, justamente, resolvidas pe-
la ja citada fundamental integracdo de canais fisicos e digitais;
e, ao que tudo indica, os e-consumidores ja perceberam isso.
Desses mesmos entrevistados, 56,6% buscaram apoio daloja
fisica da mesma bandeira do e-commerce em que compra-
ram posteriormente, para tirar duvidas, checar dimensdes,
encaixes, medidas, cores, texturas etc. Ja, 21,7% o fizeram
em uma loja fisica de outra bandeira do e-commerce em que

MEIOS PARA PESQUISAS DOS MATERIAIS DE CONSTRUCAO QUE

SERIAM COMPRADOS POR CONSUMIDORES DA REGIAO SUDESTE - %

26,2 251
| | | | 22,4

14,6
‘ S I 13,2 123 12

Loja fisica de Site das YouTube E-commerces
materiais de empresas de materiais
construcio fabricantes de construcio

Questio: Nesse periodo de planejamento da reforma(antes de inicid-la),
quais foram os principais meios utilizados para pesquisar e comparar
informacdes dos materiais de construcdo? - Somente os oito mais citados

Blogs, forum Pinterest Facebook Tabldides de
e comunidades ofertas de
na internet* materiais
de construcéo

*sobre decoracfio, acabamento e construcéo

Amostra Absoluta: 601 (regido Sudeste)
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compraram posteriormente, e, outros 21,7% néo precisaram
de apoio de qualquer loja fisica para comprar pela internet.
Em outras palavras, 78,3% dos e-consumidores de materiais
de construciio utilizaram as lojas fisicas como showroom
antes de fecharem suas compras pela internet.

Ja as barreiras ligadas ao preco do frete e prazo de entre-
ga, ao que tudo indica, também estio sendo resolvidas pelos
e-consumidores de materiais de construcéo.

O Clique e Retire, ou seja, compra pela internet e retirada
na loja fisica, foi utilizado, na totalidade das compras, por
21,1% dos e-consumidores do Sudeste; 31,3% tiveram uma
parte entregue em suas residéncias e outra parte retirada
na loja fisica, e, por fim, 47,5% receberam a totalidade das
compras em suas residenciais.

Em outras palavras, 52,4% dos e-consumidores de materiais
de construcdo integram, em maior ou menor grau, o e-com-
merce com a loja fisica de materiais de construcio para re-
tirada de produtos.

E a internet estimulando o fluxo de consumidores na loja

GRAFICO 3

fisica, num segmento onde a necessidade sensorial (sen-
tir texturas, tocar, ver cores etc.) e a rapidez de entrega e
retirada, para néo paralisacdo da méio de obra e atraso de
cronograma da reforma residencial (que sempre atrasa), sdo
fundamentais. Mas, entdo, quando os consumidores estdo
na loja pesquisando e/ou comprando, de que maneira eles
fazem uso da internet em seus smartphones/tablets?
Apenas 20% nio utilizaram as plataformas mdveis na loja
fisica enquanto estavam comprando. Ja outros 36,6% as uti-
lizaram para comparar precos dos materiais e comprarem
em outro momento, em outra loja fisica; 32,7% utilizaram
para fotografar os materiais e enviar para outras pessoas
darem opinides; 29,1% compararam precos dos materiais,
negociaram com os vendedores e finalizaram a compra;
27,7% compararam precos dos materiais e compraram em
outro momento, pela internet, e, por fim, 20,8% utilizaram
as plataformas moveis para obter outras informacoes sobre
caracteristicas técnicas dos materiais.

A média de utilizacdo dos “aparelhinhos” para quaisquer

USO DO SMARTPHONE/TABLET NO MOMENTO DE COMPRA E/OU

PESQUISA NA LOJA FiSICA DE MATERIAIS DE CONSTRUGAO POR

366 070 372 366

" 52 349

Comparar precos de Fotografar produtos Comparar precos de
produtos e comprar e enviar para outras produtos, negociar e
em outro momento, pessoas darem comprar no mesmo
em outra loja fisica opinides momento e na mesma

loja fisica

CONSUMIDORES DA REGIAO SUDESTE - %

B roraL
Classe A

. Classe B
. Classe C

348

% 258
21,6

Comparar precos de Informar-me sobre Nio utilizei
produtos e comprar caracteristicas smartphone/tablet no
em outro momento, técnicas dos momento da compra
em um e-commerce produtos em sites e na loja fisica

e-commerces diversos

Questio: Vocé diria que no momento da pesquisa e/ou compra dos materiais para a sua obra

num loja fisica, vocé utilizou o smartphone/tablet com acesso a internet para (...)
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desses fins é de 1,8, ou seja, os consumidores de materiais de
construcdo, quando realizando obras residenciais, chegam
nas lojas com seus assistentes de compra no bolso, tornan-
do ainda mais desafiante a tarefa dos vendedores, cada vez
mais exigidos em seus conhecimentos técnicos e capacida-
de de negociacio.

Interessante notar, como podemos ver melhor no grafico
3, que os consumidores de maior poder aquisitivo se des-
tacam no quesito de consultar seus smartphones/tablets
e negociar com os vendedores na prépria loja, tornando
ainda mais desafiante essa tarefa, porém, fundamental pa-
ra vendas de produtos de melhor qualidade e aumento do
ticket médio.

Por outro lado, esses mesmos consumidores de maior poder
aquisitivo também se destacam no quesito relativo a desis-
téncia da compra na loja, fazendo-a em outro momento, nu-
ma outra loja fisica e, principalmente, pela internet.

Com isso, ha espaco para as equipes de vendas melhor se
prepararem e aumentarem a conversdo, ndo perdendo es-

ses clientes, justamente, no momento em que eles estio
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em suas lojas. Enquanto canal de vendas, os e-commerces
ainda sdo pouco relevantes - e continuardo sendo mesmo
apds a pandemia —, para o faturamento total do segmento,
mas a internet e seus diversos meios, incluindo os e-com-
merces, desempenham e desempenhario ainda mais, um
papel fundamental no longo e de alto valor agregado ciclo
de compras, que tanto caracteriza o segmento de materiais
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Na regido Sudeste, os conceitos da omnicanalidade ja esta-
vam em desenvolvimento e, como frisamos na abertura do
artigo, muitos comportamentos pré-pandemia foram poten-
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mais da metade do consumo de materiais de construcio do
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PURIFICADORES

PODE BEBER

A VONTADE]

Em tempos de pandemia causada pelo novo coronavirus, todos os

cuidados com a salde devem ser tomados. E um deles é a qualidade
da agua que bebemos. Instalar purificadores nas residenciais ficou
cada vez mais facil e acessivel, como mostramos.

ACQUABIOS

Daiane Panazzolo, diretora da Acquabios, informa que a
empresa lancou, no final de 2019, o Purificador Easy. “As
vendas deste modelo estio sendo trabalhadas neste ano;
ampliamos, neste primeiro trimestre, a linha
de refis para reposicdes multimarcas e temos
previsto lancamento de novos modelos a par-
tir de setembro deste ano”, diz.

Revendedores — “Varios clientes fazem ven-
das online, por meio de marketplaces ou de
suas proprias lojas virtuais. Percebemos me-
nor impacto na queda de vendas para quem
ja estava preparado para vendas nesta mo-
dalidade. Com relacdo aos demais clientes,
fizemos contato com toda a carteira, colo-
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cando-nos a disposicdo para, juntos, encontrarmos solu-
cdes que permitam atravessar o momento. Varias medidas
foram tomadas para que nenhum cliente ficasse sem o de-
vido atendimento que a situacflo exigia, essa oportunida-
de nos aproximou ainda mais do nosso cliente.”

Mercado - “Acreditamos numa retomada de médio prazo.
No momento que as medidas restritivas forem flexibiliza-
das e o comércio puder retornar as atividades com certa
tranquilidade, acreditamos, sim, que a tendéncia seja de
retorno do consumidor ao ponto de venda, contudo néo po-
demos desprezar o fato de que uma forte mudanga no com-
portamento e nos hébitos estd ocorrendo. A adaptacéo a
essas mudancas de modo pratico e rapido com certeza sera
um fator que vai agilizar a retomada das receitas aos niveis
anteriores a pandemia”.

Acdes - “Temos uma carteira diversificada e segmentada, o
que acabou por amenizar os impactos do recesso no comér-
cio dos grandes centros. Contudo, procuramos, de todas as
maneiras, nos adequar, de modo a atender as necessidades
do nosso cliente, dada a dificuldade enfrentada com a para-
lisacdo total de suas atividades”.

Instalacdo - “Pode ser feita pelo proprio cliente. O nosso
passo a passo é desenvolvido para o do it yourself (DIY) - fa-
cavocé mesmo -, de modo que o comprador possa realizar a
instalacdo sem grande complexidade. Todos os equipamen-
tos possuem as informacdes em suas embalagens”.

BAKOF
Em um momento de muita busca por venda, a Bakof tem
mantido um contato muito préximo do revendedor. “De-
senvolvendo treinamentos com videos,
contribuindo assim para o entendimento
dos produtos. Existe uma demanda repri-
mida que ja vinha com o embalo no
comeco do ano, havendo projetos para
uma expectativa de crescimento acima

da média do Brasil”.

“Os produtos podem ser facilmente
instalados pelo cliente, ja que a em-
balagem dispde das instrucgées
necessdrias para a instalacéo”,
explica o diretor da empresa,
Alysson Knapp Bakof.

BAKOF [JE&

DOCOL

Neste ano, a Docol investiu em diversos itens do portfélio,
loucas e monocomandos, entre outros. “Quanto aos purifi-
cadores, trabalhamos na Expo Revestir 2020 com a solucéo
que ja é destaque no mercado, o Purificador DocolVitalis.
O purificador DocolVitalis elimina até 99% das bactérias
da agua, garante a reducéo do cloro e possui maxima efici-
éncia na retencéio de particulas. Com bicas independentes
e com giro de 360 graus, o produto permite acionamento
simultdneo sem cruzamento de dgua normal e dgua purifi-
cada. O refil é de facil substituicfio e garante 2 mil litros de
agua purificada (aproximadamente 6 meses de uso). Com
o arejador articulavel para a agua normal, além de garan-
tir economia e evitar respingos, pode-se direcionar o fluxo,
proporcionando maior flexibilidade e praticidade para o
usudrio. Disponivel nas versdes cromada, cobre escovado,
grafite escovado e niquel escovado”, informa Luiz Henri-
que Pereira dos Santos, gerente de vendas da Docol.

E acrescenta que, “a cada ano, buscamos manter e apri-
morar nossas tecnologias de desempenho dos produtos e
economia de dgua. O Purificador DocolVitalis, por exem-
plo, segue sendo referéncia entre os produtos da categoria,
tendo maxima eficiéncia em purificacdo de agua, certifica-
da pelo INMETRO”.

Acoes - “A principal preocupacdo da Docol é o bem-estar
de seus colaboradores, comunidade e parceiros. Assim, em
conformidade com as medidas de isolamento domiciliar
e distanciamento social recomendadas pelas autoridades
sanitarias, nossas equipes comercial e de marketing estio
realizando suas atividades comerciais em revezamento,
com parte do time em regime de home office. Mantemos
em nossa unidade fabril o minimo de efetivo necessario
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para as atividades de atendimento do mercado, suporte,
manutencdo, expedicdo e faturamento, conforme estoques
e evolucdo da carteira de pedidos. Os colaboradores que
continuam em nosso espaco foram redistribuidos, seguindo
as recomendacdes de distanciamento social e prevenindo a
contaminacdo. Além disso, implementamos diversos pro-
tocolos rigorosos de higienizacdo em todos os ambientes
da empresa e nos processos de logistica. Além disso, esta-
mos trabalhando com algumas campanhas, incentivando
o ato de lavar as mios, que é fundamental nesse momento
de pandemia. A Docol ainda criou um comité que propde
e implementa aces de combate ao Coronavirus, além de
mapear cenarios futuros. A empresa esta também atenta as
recomendagdes da Organizacdo Mundial da Satide (OMS) e
dos 6rgios de satde federal, estadual e municipal”.
Mercado - “Esse é um momento desafiador economica-
mente nio s6 para o Brasil, mas para todo o mundo. Na
Docol, estamos preocupados com o bem estar de nossos
colaboradores, parceiros e de toda a comunidade, por essa
razdo, compactuamos com as recomendacdes dos 6rgios
de saude, para o combate ao coronavirus. Conforme men-
cionamos anteriormente, criamos um comité que propde e
implementa acGes de combate ao COVID-19, além de ma-
pear cendrios futuros e possiveis impactos/consequéncias
para os colaboradores, empresa e comunidade. Mas ainda
ndo conseguimos fazer uma projecdo de quando o mercado
retomara a normalidade, pois isso depende principalmente
de situacdes externas, sobre as quais ndo temos o controle.”
Instalacio — “Pode ser feita pelo comprador. O produto
tem solucdes de facil e rapida instalacéo, e sio acompanhados
por guias de instrucdes em suas caixas, a marca ainda pos-
sui um canal do YouTube chamado DocolFAcil, mostrando
como instalar diversos produtos em poucos segundos”.
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HIDROFILTROS

“Estamos muito satisfeitos com o desempenho do nosso ca-
talogo atual e gostariamos de destacar o lancamento, reali-
zado em fevereiro, da Linha Facile, pois consideramos que
esta faca parte de uma nova categoria de produtos para pro-
teger agua. Isso porque a linha é composta por um cabecote
que pode ser utilizado debaixo da pia, antes de bebedouros
e purificadores, maquinas de café e gelo, entre dezenas de
outras aplicacdes, e conta com sete diferentes refis (parti-
culas, cloro, alcalino, bacterioldgico, reducio de fltior, ferro/
manganés e dureza), além do Purificador Facile para ban-
cada/parede, que podera receber quatro destes refis (cloro,
bacterioldgico, alcalino e fltior), algo que o mercado atu-
almente nio possibilita”, informa Claudio Chaves, diretor
Presidente da Hidrofiltros.

A linha Facile surgiu a partir de pesquisas sobre conceitos
novos, tangiveis e intangiveis como:

DIY - “Do It Yourself” (em portugués “faca vocé mesmo”):
instalacdo simples e feita pelo proprio consumidor.

Quick Change - troca rdpida de refil (12 segundos) sem
necessidade de desligar registro, pois o cabecote da linha
Facile contém valvula automatica. Queremos desconstruir
a ideia de que as pessoas precisam tirar um dia, como o sa-
bado ou domingo, s6 para trocar o refil.

Personalizacdo no visual: o Purificador Facile para ban-
cada/parede tem corpo em preto, branco e cinza e ainda
possui pecas coloridas intercambiaveis, para combinar
com o ambiente.

Personalizacdo da agua: partindo dos sete diferentes refis,
o consumidor podera instalar até trés cabecotes e refis em
série para customizar a dgua que vai consumir. Além disso,




sera possivel dar um upgrade em equipamentos ja em uso,
complementando a filtracfo para combater outros proble-
mas da agua de consumo. Esse conceito é inédito no Brasil.
Sustentabilidade: utilizacdo de componentes e materiais
duraveis. Destaco o refil Facile C3 (reduz o cloro), certifi-
cado pelo Inmetro, e com vida ttil de até 10 mil litros. Isso
demonstra o quanto buscamos a satisfacdo com a compra
de nossos produtos, ou seja, quanto maior a durabilidade,
maiores serfo os beneficios do produto para o consumidor.
Seguranca: além da certificaco pelo Inmetro, o Purificador
Facile conta com manipulo revestido com prote¢io antimi-
crobiana, para evitar a propagacio de micro-organismos de
um usudrio para outro.

“No quesito inovacdo, podemos ressaltar também o lanca-
mento de 7 refis compativeis com filtros e purificadores de
outras marcas”, acrescenta.

Acdes - “Intensificamos o uso de algumas ferramentas como
o WhatsApp, webinar, Teams e Zoom, que nos aproximaram
ainda mais dos clientes que mantiveram suas vendas ativas,
além do uso do ‘velho’ e bom telefone. Além disso, auxilia-
mos nossos clientes, tanto com materiais de divulgacéo para
ponto de venda quanto para websites e redes sociais. Man-
tivemos nossos colaboradores em home office e focamos o
atendimento nas empresas com canal de e-commerce com
abastecimento regular, além de promover treinamentos e re-
ciclagem de atendimento interno e externo.

“Tivemos que optar também por reduzir a jornada de tra-
balho, para mantermos os empregos e deixarmos nossos
colaboradores mais seguros.

Com os ajustes feitos, conseguimos manter em dia nossos
pagamentos e ndo atrasamos as obrigacdes para com nossos
parceiros fornecedores”.

“No atendimento aos clientes, como acima, o uso de algumas
ferramentas, como WhatsApp e Zoom, nos aproximou tam-
bém dos compradores que mantiveram suas vendas ativas”.
Mercado - “Nunca antes vivida por ninguém, a pandemia
do Covid-19 deixara muitos aprendizados. Tivemos que nos
ajustar para enfrentar a situacdio, mas ndo deixamos de acre-
ditar que iriamos suporta-la, bem como de que iriamos nos
sair fortalecidos. Nos meses de abril e maio, tivemos uma
queda em nossos numeros, porém, em junho ja podemos
sentir o mercado retomando parte de sua normalidade, e
nossa equipe ja esta mais animada com a reabertura de al-
guns canais. Acreditamos que teremos um “novo normal” e,
para isso, também passaremos por mais ajustes e aprendiza-
dos. O mercado niio serda o mesmo, principalmente falando
na relacfio comercial. Novos nichos aparecerfo, pequenos se
tornarfo grandes e grandes podem sucumbir. Diante desse
novo cendrio, estimamos que 2020 tera sua “normalidade”
reestabelecida em meados de setembro/outubro de 2020”.

Instalacfio — “Na maioria dos casos, pode ser feita pelo pro-
prio consumidor. Todos os nossos produtos acompanham
manual de instalacfio e, além disso, é possivel encontrar de-
talhes sobre o estes em nosso website ou entrar em contato
com o nosso SAC (servico de atendimento ao consumidor)
para dirimir qualquer duvida. Nas embalagens, o cliente
também encontrara um nimero de SMS (28908) por meio
do qual ele pode se cadastrar (basta enviar uma mensagem
com a palavra Filtro + cédigo do produto adquirido) para
receber um aviso de tempo de troca do refil, além de dicas
e informacdes sobre a dgua. Assim, o consumidor podera
manter a qualidade de sua dgua ao saber quando devera
trocar o refil do seu produto”.

HYDRA

Fernanda Dayan, gerente de marke-
ting da Deca, destaca que no “pri-
meiro trimestre de 2020,
apresentamos todos os lanca-
mentos da marca, em diversas
categorias. Em purificadores de
agua, destacamos a torneira ele-
trénica com purificador Puravit-

ta, primeiro produto 3 em 1 do mercado: agua

natural, quente e filtrada, sem necessidade de

um ponto extra de entrada de dgua, e com pos-

sibilidade de ajustes de temperatura, mesmo

durante o uso. Os purificadores da linha Pura- ]
vitta oferecem uma agua mais saudavel, pois

il |

AN . .. |
devido a tecnologia Carbon Block, eliminam i
mais de 75% do cloro, além de remover re- N -
siduos como areia, barro, limo e ferrugem, h‘Jdra i

Wity

mantendo o fliior necessario, assim como os
sais minerais. Com design clean e moderno, é
ideal para diferentes perfis de projetos de cozi-
nhas. Disponivel na cor branca e nas versdes 127 Ve 200 V”.
Revendedores - “A relacdo entre a marca e os revendedo-
res sempre foi norteada pela parceria. Diante deste cenario
bastante sensivel, nos colocamos cada vez mais proximos
das revendas, agindo em conjunto com elas para garantir
atendimento dos seus consumidores e para fortalecimen-
to do segmento. Da mesma forma, continuamos seguindo
com as medidas de prevencéo, tomando todos os cuidados
necessarios com a saude de todos 0s nossos colaboradores,
parceiros, clientes e consumidores”.

Mercado - “A empresa acredita em uma retomada gradual im-
pulsionada pela maior vivéncia dos moradores em casa. Com
o aumento da permanéncia nos espacos residenciais, as pes-
soas identificaram a necessidade de algumas melhorias para
maior conforto e otimizacfo de tempo nas atividades diarias.”
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Acoes - “A empresa tem acompanhado de perto o cendrio,
avaliando e implementando acdes diariamente, em linha
com as medidas da OMS e autoridades governamentais,
com o objetivo de combater a proliferacio da pandemia e
evitar impactos na saude e seguranca dos colaboradores,
parceiros e no compromisso com os consumidores. As me-
didas estdo em vigor em todo o Brasil. Para atendimento
as revendas, a equipe comercial estd em contato direto com
clientes, em sistema remoto, e, dentro das limitacGes e re-
comendacdes dos Orgdos governamentais, tem honrando
com as entregas acordadas, sem que haja qualquer impac-
to para os parceiros”’Instalacio — “A instalacdo da torneira
eletronica com purificador Puravitta é simples e pode ser
feita pelo comprador. Todas as etapas estdo detalhadas no
manual de instalacdo que acompanha o produto”.

LORENZETTI

A Lorenzetti conta um portfdlio de purificadores de dgua
que atendem as necessidades dos consumidores. “No tlti-
mo ano, um dos lancamentos que apresentamos foi o Acqua
Due, a verdadeira unifio entre tecnologia e design, com o
maximo de praticidade no uso. Na mesma bica, que é mével
para facilitar as atividades do dia a dia, é possivel ter acesso
a dgua comum e purificada, ideal para o consumo”.

O design slim foi criado para levar leveza e modernidade
ao ambiente, ressaltado pela inovadora bica individual. O
Acqua Due esta disponivel na cor branca, com duas versoes
para instalacfio, mesa ou parede, ideais para variados proje-
tos de cozinhas. O purificador foi eleito, inclusive, na cate-
goria “Construcio”, pelo Prémio Museu da Casa Brasileira,
o mais tradicional reconhecimento do design brasileiro, o
produto com o melhor design do ano”, informa Paulo Gali-
na, gerente de marketing da Lorenzetti.

A purificacdo é realizada em trés etapas completas, reti-
rando as impurezas sélidas e eliminando gostos, odores e
o excesso de cloro proveniente

da rede publica, além

de evitar a prolife-

racdo de bactérias.

Como resultado, a

agua se torna pura, tratada

e adequada para o consumo. O refil tem =
capacidade para 1.500 litros de dgua e pode
ser trocado com facilidade.

“Os purificadores de agua da Lorenzetti sdo
muito praticos, de forma que o proprio usua-
rio pode fazer a instalacéio e a troca dos refis,
ndo necessitando da presenca de um técnico,
garantindo economia financeira e maior se-
guranca nesse momento de isolamento so-

\ORENZETT]
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cial, por exemplo. Todos os produtos acompanham manual
ilustrativo e informativo, direcionando a instalacdo ade-
quada”, destaca Galina.

PLANETA AGUA

Juliano Frizzo, gerente de marketing da empresa, desta-
ca os purificadores da Linha PURE9 (pet, cabelos, jardim
e consumo humano). “Estes sio nossos destaques do mo-
mento, além do nosso Refil FP3 Mi, que é instalado nos
purificadores de agua como um complemento ao refil de
carvao ativado habitual. O FP3 MI funciona como pré-fil-
tro e tem composicdo de minerais que aumentam o pH da
agua, transformando-a em alcalina”, diz.

Entre os diferenciais, Frizzo informa que uma alternativa
eficaz no combate ao envelhecimento precoce e diversas
outras doencas é o consumo didrio de agua alcalina, que
tem beneficios, tais como: desintoxicacdo, hidratacdo, atua
como antioxidante, previne doencas, previne a saida de cal-
cio dos nossos 0ssos.

“Devidamente testado e certificado pela sua eficiéncia
(5159/19), conforme NBR16098, o Refil FP3MI possui uma
composicdo exclusiva de minerais, que elevam o pH da
agua previamente tratada, auxiliando na absorcéo rapida
do nosso organismo”.

Instalacfio - “Em geral as embalagens séo autoexplicativas.
A ajuda do balconista é mais importante para resolver du-
vidas pontuais aos consumidores”.

Mercado - “O mercado comecou a todo vapor este ano.
Até hoje temos grandes resultados e acreditamos que
continue a melhorar. Recentemente, a pandemia do CO-
VID-19 causou uma tensdo e preocupacio nas pessoas,
mas, assim que tudo se normalizar e tivermos vencido a
pandemia global, acreditamos em uma retomada gradati-
va da economia como um todo!”

TIGRE

Grasiela Devegili Moura, coordenadora de marketing de
Produtos do Grupo Tigre, destaca que, em relacdo aos pu-
rificadores, as torneiras com filtro Tigre, além de ter um
design diferenciado, garantem a reducéo do cloro, odores e
particulas, e ainda apresentam rendimento até 50% maior
que os filtros similares do mercado: um tnico refil filtra até
1.500 litros de dgua.
“Contam com o melhor elemento filtrante do segmento,
pois é feito com o exclusivo Carbon Block, que possibilita o
formato exclusivo do refil e oferece um dos melhores siste-
mas de eliminacdo de contaminantes encontrados na agua
para o consumo humano. Versateis e faceis de usar,
os seus volantes possuem mecanismo inteligente: pa-
ra cima, libera dgua do purificador; para baixo, libera



agua da torneira; quando ao centro, fecha a saida de dgua.
Volante em formato de haste com 1/4 de volta e pastilha ce-
ramica, além de bica mével na torneira e no purificador”.

A Tigre tem exigéncia em qualidade nos produtos que ofe-
rece no mercado, por isso os purificadores sdo testados
periodicamente, com base na NBR 16098:2012, e certifi-
cados de acordo com as Portarias Inmetro n° 344,/2014 e
394/2014”, explica.

Como lancamento, cita as torneiras automaticas da Tigre:
“Além de reduzir até 70% o consumo de agua, elas evitam
a contaminacdo cruzada, pois ndo é necessdrio tocar nova-
mente na torneira para fecha-la. Fechamento rapido e su-
ave entre 4 e 10 segundos. Conforto e versatilidade: evita
respingos indesejados e é ideal para pequenas empresas,
comércios, ambientes coletivos e residenciais.”
Revendedores - “Uma série de adapta¢des nas areas de pro-
ducdo, operacdes, logistica e financeiro foram realizadas,
para que pudéssemos atender as revendas com total segu-
ranca e garantia de prazos ainda melhores, levando em con-
ta as atuais adversidades pelas quais todos passamos. Uma
parcela importante dos nossos profissionais ja trabalhava
no sistema home office. Na Tigre, todo o time de escritorio e
vendas ja dispunha de computador e celular fornecido pela

n

empresa, 0 que garantiu a continuidade

das atividades com menos sobressaltos”.
Mercado - “Especialistas dizem que o

ponto de venda cada vez mais sera um

local de experiéncia, de conhecimento e

de retirada de produtos. As compras on-

line devem aumentar substancialmente.

As lojas tém se adaptado para esse novo J]]
momento, para esse novo normal, que

ja se avizinha. Mas, claro, sempre havera
espaco para a venda na loja, especialmente
porque, na maioria das vezes, trata-se de uma ven-

da técnica”.

Acoes - “O Grupo Tigre pautou sua atuacdo com base nas
diretrizes da OMS e nas orientacoes das autoridades de ca-
da regifio ou pais em que atua, indo além dos protocolos,
com agdes de testagem rapida (sempre que recomendado
pela area de medicina da empresa) e de prevencio perma-
nente em todos os seus sites e, especialmente, no contato
com clientes e revendas. Na grande maioria das vezes, o
contato se deu de forma virtual.”

Grasiela Devegili Moura destaca que os purificadores po-
dem ser instalados facilmente pelos consumidores.

Afort - 1° lugar geral
na categoria Telhas de PVC.

EMPRESA DO GRUPO

FORTLEV

afort.com.br
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CADEADOS

MAS PODEROSOS

Os cadeados sao os produtos mais pulverizados do mercado.
Sao importantes para garantir a seguranca de portoes,
armarios e pequenos objetos que podem ser
deixados fora das residéncias. As empresas
fabricantes de cadeados investem bastante
em design, material e acabamento, para
torna-los atraentes no ponto de venda.

Veja o que algumas indUstrias estao fazendo:

"9
PACRI A ﬂ
A Pacri fabrica cadeados para portas de enrolar com di-  trial da Vila Alpina, Sdo Paulo. Foi fundada em 1957, Q :
versos tipos de tamanhos e niveis de seguranca, contando  atendendo inicialmente ao mercado de fechaduras, ‘
com chave yale, tetra e multiponto. Também tem travas cadeados e cilindros especiais. Com mais de 60 anos ~
para portdo nos modelos tetra e yale, com diversos tama- e uma linha de mais de 300 produtos de alta qualida- 7
nhos diferentes para a aplicacfo necessdria. de a empresa estd comprometida em entender as ne-

“A Pacri é uma empresa 100% nacional do ramo metaltr-  cessidades de nossos clientes, promovendo solucdes )
gico, que tem sua unidade fabril instalada no Polo Indus- com o desenvolvimento de produtos inovadores.
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Tem exceléncia no mercado nacional e hoje esta expan-
dindo sua area de atuacdo para outros paises”, informa
Adenir Rusafa Soler Junior, Qualidade/Producéo.

PADO

Nathan Bampi, diretor comercial da Pado, diz que esta
no DNA da empresa a melhoria continua dos produtos e
processos com foco na qualidade. “Analisando os produtos
com principal desempenho, que sio os cadeados tradicio-
nais do LT-20 ao LT-60, ndo houve nenhuma alteracio nas
caracteristicas e desempenho do produto lider de mer-
cado, porém buscamos sempre apresentar solucdes para
atender as solucdes do mercado, através de produtos e
servicos”, diz.

Os cadeados da Pado sdo sinénimos de
resisténcia, pois sdo fabricados em latio e
com componentes internos em aco inoxi-
davel. Além disso, sdo aprovados por drgios
certificadores com base nas normas ABNT.
Recentemente, a Pado lancou o cadeado
para notebook, utilizado para impedir
que os notebooks sejam retirados do lo-
cal onde estio dispostos. “Basta envolver
o cabo de aco em uma estrutura fixa, e o
mini cofre de parede, utilizado para arma-
zenar chaves e cartdes, pode ser utilizado
em qualquer parede de sua casa ou escri-
tério”, explica Nathan.

Revendedores - “Quando a pandemia
tomou grandes proporcdes, tomamos a
iniciativa de manter em seguranca nos-
sa equipe de vendas externas e intensi-
ficar nossas acdes com o departamento
de televendas e o uso do WhatsApp para
dar agilidade ao atendimento. Com o re-
laxamento das medidas de seguranca, passamos a atuar
estrategicamente com a equipe externa, atuando direta-
mente nos clientes e mostrando nossa proximidade de ser
uma empresa 100% brasileira. Realizamos também vérias
reunides remotas com clientes estratégicos e lancamos o
marketplace PADO para nossos lojistas subirem seus pro-
dutos no site www.pado.com.br - um grande sucesso em
parceria com nosso principal ativo: nosso revendedor!”
Mercado - “Acreditamos que havera mudanca no con-
sumo, os clientes irdo menos ao ponto fisico para buscar

produtos que possuem entrega rapida, para isso lanca-
mos nosso marketplace, dentro do site da PADO, através
do qual o consumidor compra do nosso lojista e o nosso
cliente consegue entregar em 1 hora, 24 horas ou prepaar
para retirada na loja. Percebemos que o mercado de cade-
ados sera mais dificil migrar para compra digital, mas no
restante do portfélio isso ja estd bem avancado.”

Acdes - “O maior compromisso da PADO com o mercado
e seus clientes, foi acompanhar tendéncias e apresentar
solucdes para conseguir atender com seguranca 0s n0ssos
clientes e fortalecer ainda mais o respeito com 0s nossos co-
laboradores, parceiros e clientes.

Fomos a primeira empresa do nosso segmento a lancar um
e-commerce B2C. Com esta solucdo, levamos os lancamen-

tos de produtos com maior valor e baixo giro para o con-
sumidor final com mais agilidade, mas sempre prezando
o0 envolvimento no nosso cliente B2B nos nossos negocios,
sem conflito de canais, pois os produtos disponibilizados na
plataforma B2C sio de curva C e a maioria deles o lojista
néo dispde em estoque.”

Relacionamento - “Atendemos praticamente todos os
atacados/distribuidores do Brasil e também atuamos de
forma direta para os médios/grandes varejos. Nossa equi-

pe é composta por 6 gerentes regionais e 3 supervisores
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comerciais externos; essa equipe de gestio coordena 170
representantes que tém como principal objetivo pulve-
rizar, agregando o nosso mix de produtos no lojista. Um
grande diferencial competitivo da PADO, além da qualida-
de reconhecida e da lideranca de mercado consolidada, ¢
a entrega rapida: hoje embarcamos nossos pedidos, apds a
compra, em 5 dias corridos, em média. Quando nos debru-
camos apenas sobre os dados relativos aos cadeados, o em-
barque é imediato. Também é traco da cultura da empresa
manter contato direto com os principais clientes através
da diretoria comercial e geréncia regional, nossos clientes
conhecem nossos colaboradores de longa data.”

PAPAIZ

A Papaiz é uma marca do Grupo multinacional sueco ASSA
ABLOY, que hoje estd presente em 70 paises e tem fatura-
mento aproximado de 10 bilhées de ddlares.

“Somos o lider mundial em solucdes de acesso para aber-
tura de portas, incluindo produtos como cadeados, fecha-
duras mecénicas e eletronicas, ferragens, automacdo de
portas, controle de acesso, portas, molas e mais uma gama
muito grande de produtos que, combinados, oferecem uma
solucdo de seguranca tinica aos nossos clientes”.

Temos muito orgulho de investir aqui ha muito anos, temos
quatro fabricas e um centro de distribuicfio no Brasil, com
cerca de 1400 funcionarios que foram incorporados atra-
vés da aquisicdo de marcas como Papaiz, La Fonte, Silvana,
Udinese, Yale, Metalika e Vault. Investimos mais de 500 mi-
lhGes de reais nos ultimos anos no Brasil buscando excelén-
cia operacional, inovacfio e o atendimento das necessidades
dos nossos clientes onde quer que estejam”, informa Luiz
Buzzo, Presidente Assa Abloy Brasil.

Buzzo destaca a gama extensa de cadeados a busca pela po-
sicdo de pioneirismo, trazendo inovacéo.

“A Papaiz, no Brasil, é muito reconhecida por ditar ten-
déncias.

Lancamos diversos produtos, como cadeados, com dife-
rentes acabamentos, cromados e coloridos, cadeados para
viagem TSA e o mais recente cadeado bluetooth que néo
precisa de chaves, o préprio celular funciona como chave.
Ainda temos no portfélio uma gama extensa de cadeados
de alta seguranca com cilindros eletrénicos que permitem
controlar o acesso e definir quem e quando podem abrir o
cadeado, além de cadeados resistentes a temperaturas ex-
tremas e de alta durabilidade”.

“O mais importante é que priorizamos a qualidade e a
seguranca. Nossos produtos seguem todas as normas na-
cionais e internacionais. Quem compra um produto da
Papaiz ou das outras marcas da ASSA ABLOY tem a tran-
quilidade de ter adquirido um produto de excelente qua-
lidade e tradicdo”, diz.

Revendedores - “Nos adaptamos para operar de maneira
segura. Os colaboradores identificados como pertencen-
tes ao grupo de risco e aqueles cujas func¢des permitem,
estdo trabalhando em home office”“Com relacio aos
revendedores, muitos treinamentos ja eram remotos, e
aqueles que néo eram, foram adaptados para este mode-
lo. O resultado estd sendo muito positivo e a nossa forma
de atendimento cresceu percentualmente no formato
digital, com o uso maior de ferramentas de chamadas
online, WhatsApp, mensagens etc. Ao mesmo tempo, o
Grupo ASSA ABLOY Brasil investiu em uma WebShop
para atender ao B2B em todo o Brasil, com a participacio
das marcas Yale, La Fonte, Papaiz e Silvana. A porcen-
tagem de vendas nesta plataforma tem sido promissora.
Além disso, com o objetivo de movimentar o mercado de
varejo da construcdo, o Grupo ASSA ABLOY Brasil en-
trou para o Programa Juntos Somos Mais em maio, com
as marcas Papaiz e Silvana. Estamos otimistas com esta
acflo que impactard os negocios da empresa em todas as
regides do Pais.”

Mercado — “Internamente temos visto a retomada em ou-
tros lugares do mundo, como na Asia, Estados Unidos, Su-
écia e Alemanha. Outros paises ja estfo se preparando para
0 mesmo caminho. Acreditamos que essa retomada aconte-
cera brevemente, mas com um “novo normal”. Ou seja, os
pontos de venda reabrirdo e estarfio preparados para uma
nova cultura, na qual os lojistas terdo que se adaptar com
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itens de seguranca, como mascaras e alcool gel, além de
cumprir algumas regras estabelecidas, como distanciamen-
to social de 1,5 m a 2,0 m. A nossa maior preocupacéo é com
a seguranca, a saide e o bem estar de nossos colaborado-
res, clientes e parceiros, além de suas respectivas familias.
Temos como meta prezar por um mundo mais seguro em
todos os sentidos”.

Acdes - “O Grupo ASSA ABLOY tomou diversas medidas
durante este periodo. No curto prazo, nos preocupamos
com a seguranca de nossos colaboradores. Por isso, imedia-
tamente os colaboradores do grupo de risco cujas funcoes
permitiam, foram designados para o trabalho em home
office. Além disso, nds criamos um Comité de Crise Mul-
tidisciplinar local e global, que diariamente acompanha as
mudancas e toma acdes de acordo com o momento, além
de fornecermos informacdes e recomendacio de cuidados
e medidas de protecdo. Entre outras diversas a¢des, o Gru-
po criou uma forca-tarefa para a prestacio de suporte aos
clientes e fornecedores. Nds reforcamos o contato online de
vendas por meio de ferramentas digitais.

Além disso, a criacdo de um WebShop do Grupo ASSA
ABLOY Brasil, focado no publico B2B, com 4 marcas do
Grupo (Papaiz, Yale, La Fonte e Silvana) fez com que as ven-
das pudessem ser realizadas em cada canto de nosso Pais”.
Relacionamento - “Nos tltimos meses investimos em um
novo centro de distribuicfio preparado para atender com
rapidez, seguranca e eficiéncia. Além disso, o Grupo ASSA
ABLOY lancou a loja virtual para B2B, com a participacio
de 4 marcas do Grupo - Papaiz, Silvana, La Fonte e Yale.
Com isso, permitimos o acesso a quem quisesse comprar de
maneira online e segura de qualquer lugar do Pais. O rela-
cionamento com os pontos de venda é encarado pelo Gru-
po ASSA ABLOY Brasil como algo estratégico. £ onde nds
valorizamos a seguranca, o atendimento com exceléncia, a
conveniéncia e a qualidade, entre outros pontos. Por isso, os
nossos pontos de venda sdo ferramentas que fidelizam os
nossos clientes.”

VONDER

Os cadeados sio itens de alto giro nas revendas de material
de construcdo por se tratar de um acessorio indispensavel
para a seguranca. Apesar de néo exigirem uma venda técni-
ca, é sempre muito importante que o revendedor tenha em
maios produtos que se diferenciam quanto a qualidade e re-
sisténcia, o que traz, indiretamente, a preocupacdo crescen-
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te para aspectos como o material de composicéo, tamanho
e até mesmo as facilidades de manuseio.

A VONDER, que tem, em sua linha de ferragens, uma das
mais respeitadas e conceituadas do mercado, apresenta
alguns modelos bastante funcionais de cadeados. O mode-
lo tradicional de cadeado VONDER, por exemplo, ganha
destaque por atender ao mercado nos itens seguranca e
durabilidade, com corpo em latio, que proporciona resis-
téncia contra a oxidacfo/corrosiio e haste em aco tempe-
rado, com largura que varia entre 20 mm e 50 mm. Outra
diferenciacio esta na embalagem, que facilita o padrdo de
exposicdo no ponto de venda. Outro diferencial na apre-
sentacdo do produto ao consumidor: o modelo esta dis-
ponivel tanto em caixa, quanto encartelado.Outro modelo
que ganha a preferéncia do consumidor, principalmente
em academias, escolas e afins, sio os modelos de cadea-
dos com segredo, com o modelo da VONDER constituido
por corpo em zamac e haste em aco cromado, nas cores
preta ou cinza, permitindo a combinacéo de segredo com
3 algarismos, dispensando a necessidade de chaves para
abertura ou fechamento.

Por serem itens fundamentais para a seguranca, um dos di-
ferenciais da VONDER est4 justamente nos ensaios técni-
cos realizados em sua linha, que comprovam fatores, desde
o desenvolvimento de produtos, até a inspecio por amos-
tragem dos lotes produzidos, para garantir o padrio de qua-
lidade presente em sua linha. Especificamente no caso dos
cadeados, A VONDER realiza em seu laboratdrio préprio
testes que envolvem a andlise da es-

trutura e composicdo quimica

da matéria-prima, aferi¢oes
de resisténcia do produto e
verificacdo das especifica-
cdes técnicas, além da acdo
do tempo, fundamental
para maior vida util e du-
rabilidade de um item que, J‘
muitas vezes, fica expos- [ = =
to a aciio do tempo. Um
crivo técnico que faz a di-
ferenca a favor da VON-
DER, por isso uma das
marcas mais expressivas,

reconhecidas e premia-

das do mercado.
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AQUECEDORES

TEMPERATURA

O conforto do banho esta, também,

na quantidade da agua que sai das
duchas. E quando se tem a opcao de um
sistema de aquecimento elétrico, gas
ou solar, o banho se transforma em um
grande prazer, sem que seja necessario
grandes investimentos.

E 0 que mostram estas empresas:

CARDAL

José Roberto Muro,
gerente comercial da
Cardal, informou que
a empresa moderni-
zou recentemente to-
da a linha tradicional
de aquecedores.
“Lancamos a linha
de Aquecedores In-
dividuais 4T Alta/
Baixa pressdo, que suporta 100 m.c.a. e que foi muito bem
recebida pelo mercado”.Durante a pandemia, a Cardal esta
realizando atendimento presencial e por meio das platafor-
mas digitais. E Muro fala do retorno 4 normalidade: “E o
que mais esperamos que aconteca!”

Durante a paralizacdo do comércio, Muro informou que a
fabrica continuou trabalhando, “pois estamos autorizados
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A
para isto. Os setores administrativo e comercial estio traba-
lhando em regime de home office.”

Quanto a instalacfo, o gerente informa que néo hé a neces-
sidade de um técnico para a instalacdo. “Mas, caso o cliente
necessite, indicamos, em nossos manuais, todo o processo

de instalacdo e indicamos os postos de assisténcia técnica
autorizados”, finaliza.

KOMECO

A Komeco apresenta a nova linha Home de aquecedores
a gas, que chega para reinventar o conceito de banho dos
brasileiros. Os produtos sdo os mais eficientes da categoria,
apresentam alto rendimento e sdo muito mais econdmicos.
Para quem estd acostumado com o chuveiro elétrico, essa
¢ uma boa oportunidade de substituir por um aquecedor a
gds e garantir um banho de qualidade sem sofrer com a con-
ta de energia no final do més.

A nova linha é destinada a uso residencial e composta por



trés aquecedores: KO16D, KO2ID e KO26D, que podem
atender de dois a quatro pontos de consumo. Os equipa-

mentos possuem algumas caracteristicas ja vistas em outras
linhas da marca, porém, agora, com custo-beneficio muito
melhor. Os modelos sdo mais compactos e robustos, o que
os torna mais acessiveis, sem perder a eficiéncia.

Algumas funcionalidades ganham destaque nos novos apa-
relhos, como os sensores de seguranca e os controles de
vazio de dgua, que garantem conforto e economia na hora
mais relaxante do dia. Entenda melhor:

Os modelos de exaustdo forcada que, por si s6, ja sdo mais
seguros, também ganharam dispositivos de seguranca que
garantem o bom funcionamento do produto, como o sen-
sor de detec¢do de chama, que evita o vazamento de gas no
interior do aquecedor. Além disso, 0 modelo KO26D Home
também possui um indicador visual e sonoro, alertando ca-
so ocorra algum problema com o equipamento.

Além dos demais dispositivos de seguranca, os aquecedores

possuem algumas caracteristicas praticas, como vazio plena
e controle de vazdo de agua, nos modelos KO16D e KO21D.
Tais funcionalidades permitem um fluxo maior de dgua, ga-
rantindo mais conforto durante o banho.Com design clean,
os aquecedores da nova linha Home trazem minimalismo e
modernidade em um Gnico produto. A cor branca traz so-
briedade para os ambientes e o display digital complementa
com tecnologia. A facilidade esta na ponta dos dedos com o
novo painel touch screen no modelo KO26D.

Com a preocupacio em oferecer o melhor aos consumi-
dores, os produtos Komeco apresentam classificaciio A de
eficiéncia energética, reconhecida pelo INMETRO. Os pro-
dutos com maior eficiéncia, consequentemente, asseguram
maior economia também.

Os modelos estdo disponiveis para uso com gas natural
(GN) ou gas liquefeito de petroleo (GLP), oferecem 3 anos
de garantia, conforme recomendacdes técnicas e podem ser
encontrados em home centers e lojas especializadas.
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LORENZETTI

Paulo Galina, gerente de

marketing da Lorenzetti,
destaca que a empresa é li-
der nacional no segmento de
aquecedores de agua a gas e
especialista no desenvolvi-
mento de solucdes para aque-
cimento de agua. “Nesse ano,
a novidade fica por conta do
Maxi Aquecedor. O produto

oferece total praticidade na

termostato de seguranca e sensor de chama, que
evita o vazamento de gas.

O LZ 2300DE-I e LZ 1600D-I ainda sio ideais pa-
ra harmonizar em projetos arrojados de cozinhas,
em que a cor inox prevalece.

Galina destaca a praticidade de instalacdo dos
aquecedores da Lorenzetti. “Os aquecedores elé-
tricos sfo praticos e nfio necessitam de um profis-
sional para realizar a instalacdo. J4 os modelos a
gas sdo produtos com muitas peculiaridades e a
instalacfio deve ser realizada por um profissional
adequado, recomendado pela Lorenzetti, por meio

instalacdo, uma vez que néo
precisa de reformas na cozi-

nha ou no lavatorio e dispensa

atroca da torneira ou do misturador. A novidade conta com
a exclusiva Resisténcia Loren Ultra, a primeira versdo plana
do mercado, que garante alta performance e longa duracéo.
O Maxi Aquecedor oferece dgua quente instantaneamente,
evitando desperdicio de dgua e de energia elétrica. E indi-
cado para residéncias com baixa pressio, com até 20 metros
de coluna de dgua, além de ser compativel com o dispositivo
diferencial residual D.R., tornando-o mais seguro”, explica.
Entre os aquecedores de agua a gas, o destaque sdo os mo-
delos digitais LZ 2300DE-I e LZ 1600D-I, na cor inox, de-
senvolvidos com alta tecnologia. Os produtos contam com
controle eletronico digital, ou seja, a programacéo da tem-
peratura é realizada de acordo com as preferéncias de uso, a
partir de sensores de temperatura e fluxo de d4gua que asse-
guram o maximo de conforto. A seguranca é garantida pelo
sistema de exaustdo forcada, que evita o retorno de gases de
combustio para o ambiente em caso de correntes de vento.
O LZ 2300DE-I tem display touch, que permite contro-
lar todas as funcdes do aquecedor com um simples toque
e vazdo de 23 litros de agua por minuto, com capacidade
para atender até trés pontos simultaneamente, como duas
duchas e um misturador. O sistema de exaustfo inteligente
reforca a eficiéncia na exaustio dos gases, principalmente
quando o aparelho esta instalado em edificios mais altos,
onde ha maior incidéncia de ventos. O LZ 1600D-I, por sua
vez, tem capacidade para aquecer até duas duchas simulta-
neamente e vazio de 15 litros de d4gua por minuto.

Os dois modelos, assim como o portfélio de aquecedores
a gas da Lorenzetti, possuem acendimento automatico,
que aciona o aquecedor somente durante a utilizacdo;
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da rede autorizada de servicos (Servico Autoriza-

do Lorenzetti). A Lorenzetti conta com uma rede

com mais de 680 assisténcias técnicas distribuidas
estrategicamente por grande parte do Brasil, prontos para
atender a demanda”, encerra.

OURO FINO

Emerson Zanforlin, gerente nacional de vendas da Ouro
Fino, disse que a empresa atualizou seus produtos e que as
placas solares estio na classificacdo “A”.

Para atender os revendedores, a empresa esta atuando mais
nas redes sociais utilizando as ferramentas do site, Face-
book, Twitter, Instagram e WhatsApp, reforcando a equipe
de marketing para mostrar a qualidade de seus produtos e
um melhor custo-beneficio.

A empresa acredita que o mercado retomara a normalidade
em breve. “Esperamos que até o final do ano tudo volte ao
normal”, diz.




Acoes - “Reducéo da jornada de trabalho e adequacéo da equipe a atual car-
teira de pedidos.”

Instalagfio — “A instalacdo pode ser realizada através dos técnicos credencia-
dos com a Ouro Fino, que podem ser recomendados através do nosso site.”

RINNAI

Leonardo Nogueira de Abreu, gerente de marketing da Rinnai, destaca que os
produtos da Rinnai estdo sempre se renovando“Em tempos recentes, lanca-
mos novos modelos de coletor solar e o acessorio médulo controlador Wi-Fi,
mas ndo fizemos nenhum lancamento depois que comecou o periodo de iso-
lamento.”

Revendedores - “A Rinnai continua atendendo normalmente, muitos dos nos-
sos clientes trabalham com vendas remotas, entdo houve uma diminuicéo,
mas ndo parada completa neste periodo. Nosso pessoal também teve que se
adequar, muitos estfio trabalhando em regime de home office, porém néo hou-
ve cortes na equipe provocados pela pandemia.”

A empresa acredita que o mercado retornard a normalidade em breve, e com a
volta dos consumidores ao ponto de venda?

“Néo acredito que o retorno a normalidade seja breve, ou mesmo se vai ocorrer.
Algumas adaptacdes que muitas empresas, € os consumidores, introduziram
em seus habitos, acredito, vieram para ficar. Mais pessoas vdo trabalhar em
casa quando puderem, e a venda remota vai continuar forte. Com as pessoas
passando mais tempo em casa, 0s espacos vao se adaptar, e todo um universo
de oportunidades de reformas se abrira no futuro, ja que as pessoas darfo mais
aten¢do para suas casas.”

Mercado - “Protegemos os nossos colaboradores, deslocando para o home
office todos que tinham essa possibilidade, e fazendo um controle rigido de
higienizacdo, afericdio de temperatura, uso de
protecdo em todos dentro da e

empresa. As vendas foram afe-
tadas, mas até o0 momento me-
nos do que se esperaria, entio,
em termos de resultado, esta-
mos bem.”

Instalacdo - “O servico de um
profissional qualificado é exi-
gido pelas normas técnicas
ABNT, que regem a instalacio,
tanto de aquecedores a gas
quanto de aquecimento solar.
A Rinnai conta com uma rede
de parceiros aptos a realizar
este servico, e o proprio site da
Rinnai pode fornecer esta lista
por regido.”

UTILIZE
REGULADORES
PARA GAS,
SOMENTE
CERTIFICADOS

PAPA Z

Gas Control

www.papaizgascontrol.com.br




tratacdes, os pintores sdo os maiores influencia-

dores do segmento de materiais de construcio. E
quando o pintor entende que o mercado pertence a todos
os profissionais que nele se colocam e percebe a necessi-
dade de se diferenciar passa a buscar, em primeiro lugar,
sua valorizacdo. Usando seus conhecimentos técnicos e
profissionais, e sabendo utilizar bem a variedade de insu-
mos que o mercado oferece, o pintor profissional certa-
mente dara passos cada vez mais largos em busca do seu
sucesso pessoal e coletivo.
Um traco que evidencia a profissionalizacfo é a conscienti-
zacdo acerca do uso de EPIs (Equipamento de Protecdo In-
dividual). Outros que podemos enumerar sio: a formalizaco
profissional, cuidados com sua imagem como profissional
de pintura, desenvolvendo técnicas para trabalhar de forma
organizada, atendendo com maxima dedicacfo a seus clien-
tes. Consciente da atual situacdo dos pintores em funcfo das
medidas de distanciamento social, a ABRAPP - Associaco
Brasileira dos Pintores Profissionais - se uniu as principais
empresas de tintas para ajuda-los neste momento dificil.
Com a pandemia do novo coronavirus, a categoria esta pas-
sando por momentos dificeis, com dificuldades para en-
contrar trabalho. Por isso, foi criado o movimento CORES
SOLIDARIAS, que nasceu para ajudar os pintores com um
valor de R$150,00 para conseguirem passar por esta pan-
demia. Com o distanciamento social e a quarentena, quem
mais sofre sdo os profissionais autonomos, que recebem por
obra ou dia e tiveram suas rendas ZERADAS de uma hora
para outra, dificultando o sustento de suas familias.
A ABRAPP se juntou a marcas como ALESSI, TINTAS
AMARELINHA / ARTCORES, TINTAS ANJO, ATLAS,
BOMIX, BRASILATA, BRASILUX, BRASKEM, BRENN-
TAG, CIACOLLOR, CMP METALGRAPHICA, CONDOR,
CORAL, DACAR, EUCATEX, EXTRACRILL, FUTU-

Proporcionalmente, em relacdo ao nimero de con-
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PIXABAY

RA, GRAFFTEX, HYDRONORTH, IQUINE, IMERYS,
LYONDELLBASELL, LUKSCOLOR, LUZTOL, TINTAS
MC, MEGA, MONTANA, TINTAS PALMARES, POLYS-
TELL ADTIVOS, TINTAS REAL, RENNER by PPG, SHE-
RWIN WILLIAMS, SIKA, SUVINIL, TEXTURA&CIA,
UNIVERSO e criaram o projeto CORES SOLIDARIAS que
busca uma maneira de ajudar o profissional da pintura.
Desde o inicio de maio, o projeto ja arrecadou quase R$
230 mil para 1435 pintores.

ALGUMAS DIRETRIZES

QUANTIDADE DE PINTORES: vai depender do valor arre-
cadado. O valor da ajuda de R$ 150,00 sera pago somente
uma vez. Quanto mais empresas colaborarem, mais pinto-
res cadastrados receberdo o beneficio.

COMO E ESCOLHIDO 0 PINTOR: N#o é necessario que o pin-
tor seja socio da ABRAPP ou tenha cadastro no MBPM e,
mesmo aqueles que ja participam da ABRAPP, terdo que
fazer essa nova inscricdo/teste.

Para participar da aco, os pintores deverdo fazer a inscri-
co e um teste comprobatdrio da profissdo no link: http://
pintorabrapp.com.br/coressolidarias/ da ABRAPP. Os que
forem aprovados com nota acima de 7 pontos estario ap-
tos a receber o beneficio, que sera distribuido por ordem
de inscricéo e aprovacdo. O pintor que néo conseguir fazer
50% do teste nio recebe o beneficio, ou seja, aquele que
ndo alcancar a nota minima de 7 dos 15 disponiveis, nao
recebe o beneficio.Como sera entregue a ajuda ao pintor:
Para evitar aglomeracdes, a doacdo sera creditada em um
cartdo de Vale Alimentacdo (VR) e entregue diretamen-
te no endereco do pintor. O crédito de R$ 150 sera valido
exclusivamente para compras de alimentos e podera ser
utilizado em supermercados credenciados. A cada 15 dias,
com inicio em 04 de maio, uma nova remessa de cartdes
sera feita, de acordo com o valor arrecadado.



PRESTACAO DE CONTAS: Havera prestacdo de contas atra-
vés do extrato da empresa VR, responsavel pela emissio
do cartdo de Vale Alimentacdo e, também, através do DRE
(Demonstrativo de Resultado do Exercicio) da ABRAP.
A prestacdo de contas estard disponivel no nosso site,
no link http://pintorabrapp.com.br/coressolidarias/. A
atualizacio dos valores arrecadados é feita diariamente
também junto aos parceiros e em todos os espacos dispo-
nibilizados para esta campanha como o Catarse, o site da
ABRAPP e a ficha cadastral da campanha.

COMO AS EMPRESAS PODEM AJUDAR: Qualquer empresa
tem a liberdade de ajudar com qualquer valor. Para a em-
presa se tornar uma PATROCINADORA, o valor minimo
¢é de R$ 5.000,00. Caso apoie com valores abaixo de 5 mil
reais, a empresa entra como APOIO.

As empresas, além de colaborarem com os valores, devem
se comprometer a divulgar e conquistar o maior nimero
possivel de doacdes: industrias fornecedoras de matéria
prima, outros fabricantes de tintas e acessorios para pin-
tura, veiculos do trade, lojistas, pintores etc.

Visibilidade da parceria: As empresas participantes terdo
sua logomarca em destacadas em todas as divulgacdes do
projeto da ABRAPP. Serdo feitas publicacdes nas revis-

Dobradicas de Aco

NA CONSTRUGAO E NO AGRO,
ELAS RESOLVEM

SAIBA

tas Show do Pintor e Paint & Pintura, e em todas as redes
sociais da ABRAPP, MBPM, Agnelo Editora e empresas
parceiras. Nao havera divisdo por ouro, prata ou bronze.
Todas as empresas terdo suas logomarcas estampadas de
maneira igual, em ordem alfabética, independentemente
do valor da ajuda. Lojas e industrias de qualquer segmento
podem ajudar.

COMO DOAR

A ajuda podera sera feita de trés maneiras:

12 Na pagina do Cores Soliddrias https://www.kickante.
com.br/campanhas/cores-solidarias vaquinha virtual
(Crowdfunding);

23 Creditado na conta da ABRAPP através de transferén-
cia, deposito bancario ou boleto. Conta da ABRAPP: Banco
do Brasil. Agéncia: 298-4. Conta corrente: 54.289-X (sera
emitido um recibo em papel timbrado);

32 Diretamente com a empresa VR, através do telefone
(11) 98406-5946, contato com Ingrid. Sera feito um cadas-
tro breve e emitida uma nota fiscal pela VR em nome da
empresa doadora. Importante mencionar a campanha da
ABRAPP CORES SOLIDARIAS para validar a doaco.

- Sem solda
- Pintura em epoxi
- Aco 1020
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PROTECAO

Os equipamentos de protecao individual estao entre os itens mais
procurados em todo o mundo por conta do novo coronavirus. Ha muito
tempo eles se tornaram obrigatérios no segmento de materiais de

construcao e estao entre os itens mais vendidos nas lojas.

3M

Bruno Assuncdo, Lider da Divisdo de Produtos para Prote-
co Pessoal da 3M do Brasil, informa que a empresa tem um
portfélio voltado para construcéo civil, sendo as principais
categorias de produtos: Capacetes 3M H-700; Respirado-
res Descartaveis; Protetores auriculares (Pomp Plus, 1290 e
Abafador Muffler); Oculos de Seguranca 3M.

E destaca que “nossos investimentos em novos produtos
foram mantidos, sendo nosso foco para desenvolver nesse
mercado os portfolios de 6culos de seguranca, protecéo au-
ditiva e capacetes.”

Quanto ao atual momento, o executivo alerta: “Sdo tem-
pos desafiadores que requerem um cuidado além do que
o mercado ja vinha aplicando em relacéio a prote¢do in-
dividual, porém é necessario ficar atento em relacdo ao
mercado para acompanhar o crescimento ou retracio da

inddstria como um todo.”
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FIXTIL

Procurando auxiliar e colaborar na seguranca individual
de alguns profissionais, cujas atividades possam expor
o trabalhador a algum tipo de risco, a Fixtil lancou re-
centemente a linha de EPI - Equipamento de Protecéo
Individual, composta por varios acessérios para prote-
clo para cabeca, olhos, face, respiratdria, ouvidos, maos,
corpo e pés.

Destaque para a Linha de

Protecdo para a Face,
composta de dois mo-
delos de mascaras
para solda.

A Mascara de sol-

da é um Equipa-
mento de Protecéo
Individual usado ao
executar certos tipos
de soldagem para pro-
teger os olhos, a face e
o pescoco da luz ultra-
violeta, luz infraverme-
lha, faiscas e calor. Sdo
necessarios para prevenir a
inflamacdo da cérnea, impedir
queimaduras na retina, que podem
levar a perda de viséo.

As mascaras sdo fabricadas em um material resistente a
faiscas e a fonte de calor extrema. O visor geralmente po-
de ser fixo ou articulado, e os filtros podem variar de acor-
do com o tipo de luminosidade. Além disso, as mascaras
podem ter o escurecimento automatico ou nio; e serem
do tipo mascara ou escudo, protegendo a parte frontal da
cabeca do trabalhador.



KALIPSO

Luis Alonso, marketing, ressalta que “qualquer empresa
que deseja se manter atualizada, nio s6 fortalece seus pro-
dutos-chaves como também desenvolve outros que aten-
dam as exigéncias dos consumidores e do setor como um
todo. Com a Kalipso niio é diferente. Temos nossos pro-
dutos tradicionais no mercado e também produtos que se
alinham com as particularidades dos clientes com design
arrojado, caracteristicas diferenciadas e novas tecnolo-
gias”, diz.

Investimentos: “Como em qualquer crise, todos os investi-
mentos sio reavaliados e aplicados na empresa para man-
té-la funcionando sem impactar sua estrutura interna e,
consequentemente, o mercado. Em 2020, nossos investi-
mentos, em grande parte, foram mantidos e também re-
direcionamos uma parte para manter a empresa solida e
estruturada.”

Mercado: “Neste tempo de pandemia, a conscientizacio
na utilizacdo de EPIs cresceu bastante, o que é muito posi-
tivo! O que antes era um dos maiores problemas enfrenta-
dos pelo setor, hoje, frente a atual circunstancia, se tornou
um ponto forte na procura pelos mesmos. Portanto, o mer-
cado de EPIs se fortaleceu e esperamos que esta conscien-
tizacdo se mantenha didria e ndo apenas pontual”




MARLUVAS
Danilo Oliveira Diretor de Marketing da
Marluvas, destaca que o EPI, é um
dos setores com mais afinida-
de com o mercado da
construcdo, afinal,
onde haja alguém
trabalhando, have-
ra demanda pelo
equipamento de pro-
tecdo individual.

“A Marluvas nfio apenas manteve os investimentos como
ampliou suas linhas para atender mais e melhor os seus
clientes, sabendo que eles contam com isso. Além dos cal-
cados, pelos quais a Marluvas é altamente conhecida no
setor, estando entre as marcas Top of Mind, apresentamos
esse ano, uma linha completa de protecio das méos a riscos
mecéanicos protegendo ainda mais os trabalhadores, ofer-
tando EPIs para os riscos que representam a grande maio-
ria dos acidentes de trabalho no Brasil e mais de 50% do

faturamento do setor, no mundo.”

E ressalta a importancia de ter estes produtos nas
lojas: “A pandemia fez com que o EPI fosse ain-
da mais popularizado, nunca se falando tanto no
tema, quanto agora. Oferta-los nos estabeleci-
mentos da construcéo é encurtar a jornada do
cliente e favorece-lo na busca pelo trabalho se-
guro. O negdcio da Marluvas é protecdo e poder
contar com as revendas é sempre muito bom.”

VONDER

A linha de EPIs da VONDER ¢é uma das mais expressivas
e premiadas do mercado, com produtos referéncia quan-
do o assunto é a protecdo individual e coletiva de profis-
sionais dos mais diferentes setores. Uma linha completa,
com Capacetes de Seguranca, Oculos, Mascaras e Escu-
dos para Solda, Abafadores de Ruido, Protetores Auditi-
vos, Luvas, Botas, Botinas, Cones de Sinalizacdo, Coletes
Refletivos, Fitas Refletivas, para Demarcacdo e Antider-
rapantes, entre muitos outros, indicados para a protecéo,
com a maxima ergonomia e conforto dos profissionais em
diferentes atividades.

Experimente
0 novo

adesivo
de contato
extraforte!

)
ADESIVO r\
DE CONTATO

Extraforta

Baldes

2

Frascos

1Kg, 500g e 250g.

Cheiro

Disponivel nas versoes:

,8Kg, 5Kg e 10Kg.

ARTECOLA

QUIMICA
* Sem cheiro.
Férmula sem solventes.

* Faga as contas: rende até 2X mais.
Fixa forte com apenas uma demao.

* Nao inflamavel.

N&o precisa armazenar em local especial.
* Nanotecnologia.

Tecnologia que garante

alta performance de colagem.
* Facil de limpar.

Nao mancha as pegas nem precisa

de produto especial para limpeza.

Indicado para: MDF, MDP, compensados,
folhas de madeira, formica, borracha,
cortica, couro, e carpete.

afixgreen.com.br
0800 727 5197
o artecola quimica
@ artecolaguimica
@ artecola quimica s.a



Uma categoria premiada e reconhecida, tanto pelos reven-
dedores, quanto pelos profissionais que usam EPIs em suas
tarefas diarias. Por isso também, uma linha que constan-
temente recebe incrementos, atendendo as exigéncias do
mercado, diretrizes e certificacdes dos drgdos regu-
lamentadores e muito mais.
Entre as mais recentes novidades, desta-
que para a nova linha de Coletes Refleti-
vos Tipo Blusio VONDER, disponiveis
em cinco modelos que diferem entre si
pelo posicionamento das faixas refleti-
vas fosforescentes, tipo de fechamento
(sistema fixa facil ou ziper) e pela pre-
senca ou ndo de bolso para utensilios
em geral. Produzidos em poliéster, sio
encontrados nas cores amarelo fluores-
cente ou laranja, auxiliando na sinaliza-
cfo e indicacdo da presenca de pessoas,
principalmente em rodovias, armazéns,
4reas de logistica, entre outras. E um
item de seguranca importante para
evitar acidentes causados pela ma vi-
sibilidade, pois os Coletes Refletivos
sdio compostos por elementos que permi-
tam que o operador se destaque no ambiente. Por isso,
muito utilizados por fiscais e orientadores de transito,
profissionais de instalacdo e manutencéo da sinalizacdo
das vias, pavimentadores, técnicos em telefonia e de rede
elétrica, mineradores, operadores de logistica, trabalha-
dores da construcéo civil, coletores de lixo, motoristas em
momentos de manutencio das rodovias, ciclistas e moto-
ciclistas, entre outros.

0Os Oculos de Proteciio ou Oculos de Seguranca VON-
DER também sio destaque no mercado e estio entre os
EPIs mais utilizados no trabalho, protegendo a visio
contra eventuais impactos de particulas volantes multi-
direcionais, luminosidade intensa, radiacdo ultravioleta,
respingos de produtos quimicos e de processos de solda,
poeira, materiais s6lidos perfurantes, vidros, entre outras
situacdes. A VONDER conta com uma completa linha de
Oculos de Seguranca, com alguns modelos desenvolvidos
com tecnologia de tratamento antiembacante, que garan-
te também protecio contra raios UVA e UVB, proporcio-
nando conforto e seguranca visual mesmo em situacdes
adversas, pois protegem os olhos dos profissionais contra
particulas volantes e suas lentes recebem tratamento an-

tirrisco e antiembacante, ndo atrapalhando a visibilidade
durante o trabalho e, por isso, muito utilizados nas mais
diferentes dreas, como construcéo civil, serralheria, car-
pintaria, marcenaria, inddstria, logistica, agricultura, jar-
dinagem, drea de saude e tantas outras.
Também destacam as Luvas de Seguranca
VONDER, em modelos em latex, nitrili-
cas, malha, helanca, polietileno com fi-
bra de vidro, poliéster com poliuretano,
PVC, raspa/couro, vaqueta, entre outras.
Elas sdo fundamentais para a realizacdo
de diversas atividades, protegendo as
maos, os pulsos e bracos dos mais va-
riados riscos, entre eles fisicos (como
cortes, queimaduras e perfuracdes),
quimicos (como produtos de limpeza,
acidos e demais substancias corrosivas)
e bioldgicos (como bactérias, fungos e
outros), dependendo do modelo e ma-
terial em que sfo produzidas. Um dos
carros-chefes da VONDER ¢ a Luva de
Poliéster com Poliuretano, disponivel
em duas cores, branca ou preta, nos ta-
manhos 8, 9 e 10, indicada para prote-
cfo das mios no manuseio de ferramentas e eletronicos,
logistica, agroindustria e trabalhos que exijam aderéncia
com excelente tato. E também a Luva Nitrilica com For-
ro VONDER, disponivel nos tamanhos P, M, G e XG, in-
dicada para protecdo das méios contra a acdo de agentes
quimicos, tais como: alcoois primadrios, bases inorginicas
e 4dcidos minerais inorganicos.
E, ainda, as Botas de Seguranca, que estdo entre os EPIs
mais conhecidos, com a importante funcéo de proteger os
pés do operador de eventuais perigos oferecidos no am-
biente.
Mercado - “Apesar do cendrio atual ainda de incertezas,
mantemos uma postura de otimismo, em especial para o
segmento da construcdo civil, fundamental para a nossa eco-
nomia e considerado essencial, por isso, os impactos mini-
mizados, apesar do ritmo de operacfio em menor velocidade.
Por tudo isso, acreditamos que o setor da construgdo civil ira
esbocar uma reacfo ja a partir do segundo semestre, por se
tratar de uma cadeia produtiva forte, consolidada e bastante
consistente, que tradicionalmente dita e alavanca o cresci-
mento da economia do pais como um todo”, diz Valter Lima
Santos, diretor Comercial do Grupo OVD/VONDER.
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Fitas: Isolante, Dupla Face,
Empacotamento, Crepe,
Antiderrapante, Silver Tape, Durex
Adesivo Junta Diesel, EPI, Ganchos
Reposicionaveis Command, Notas
Adesivas, Cola Bastao e Auto Brilho
www.3m.com
falecoma3m@mmm.com

0800 013 23 33

@ e 0000000000000 000000 00 00

acastellano.com.br

Peneiras 20/25/30/40/55/70cms
100% Ago (Aro&Tela). Mais

do que simples peneiras,
Ferramentas Profissionais

de peneiracéo seja qual for a
aplicacdo.
www.acastellano.com.br
comercial@acastellano.com.br
(11)2292-4810 / 2618-5638

@ e 0000000000000 000000 00 00

ACQUABIOS

Empresa fabricante de filtros e
purificadores de dgua. Design
arrojado, inovacéo e tecnologia
déo vida aos nossos produtos.
Nossa marca é reconhecida pela
sua diversidade, por suas cores

TAMBASA

ATACADISTAS

contagiantes e modernas. Todos os
anos fornecemos lancamentos ao
mercado, equipamentos para filtrar
agua e também para embelezar,
decorar e combinar! Acesse nosso
site e conheca os nossos produtos!
www.filtrosacquabios.com.br
acquabios@acquabios.com.br

+55 (54) 3213.2201
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ADERE

Colou, tad colado.

Fundada em 1967, a ADERE é

hoje a maior empresa de capital
nacional fabricante de fitas
adesivas no Brasil. Com uma linha
completa de solu¢des autoadesivas,
incluindo Fitas Dupla Face,

Fitas Crepe, Silver Tape, Fitas

para Empacotamento e mais de
mil apresentacdes de produtos,
destinados ao mercado de
construcio, industria e papelaria.
Para todas as aplicacdes existe uma
solucdo que ADERE. Saiba mais
sobre nossos produtos em
www.adere.com
contatos@adere.com

(19) 2104 0700
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A adelbras

Atuando no mercado de
FITAS ADESIVAS desde 1969,
a Adelbras utiliza a mais alta

GUIA EXCLUSIVO TAMBASA DAS MELHORES EMPRESAS E SEUS PRODUTOS

tecnologia para a fabricaciio de
seus produtos e controle de seus
processos. Possui equipamentos
de altima geracfo e conta com
pessoas altamente treinadas e
motivadas para opera-los.
www.adelbras.com
vendas@adelbras.com

(19) 4009-7711

@ 0000000000000 00000000 0 00
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Somos uma empresa familiar

e nos orgulhamos da unifo e
harmonia que nos acompanha
desde o principio. 33 anos
inovando na area de materiais
elétricos, trazendo praticidade e
seguranca para nosso clientes.
www.cerge.com.br
cerge@terra.com.br
(11)2941-1351

@ 0000000000000 00000000 0 00

CIBRA

PIRES DO RIO GROUP

Cibra Selantes localizada em
S4o Paulo (Sdo Caetano do Sul),
empresa do grupo Pires do Rio
com mais de 83 anos de historia,
vem solidificando sua marca

na qualidade e atendimento ao
cliente, segmentando sua linha
de produtos em: — Selantes PU e
Acrilico - Adesivos - Silicones



- Espuma Expansiva - Tinta
Spray - Aplicador de selantes e
silicones. Nossa linha de Selantes
- PU Construcio, PU 40 e PU

25 nas cores Cinza, Branco e
Preto, temos em SACHES o PU
25 e PU 40 para uso profissional
em grandes obras e processos

de acabamento industrial
(Atestados e Certificados),

PU - Fixa Espelho, Calha/

Rufo e Fixa Cuba, também
atestados e certificados. Nossa
linha de Silicones contempla

a linha Acético em tubo,

blister e colmeia (Incolor/
Branco), Profissional (Incolor/
Branco) e Neutro (Incolor/
Branco). Espuma Expansiva
500ml/340g e 470g. Cibra Bond,
nosso adesivo instantineo, e 0s
Aplicadores de silicone. Tinta
Spray nos segmentos: — Uso
Geral - Metalicas - Luminosas

- Alta Temperatura — Primer —
Verniz - todas em resina acrilica
de alta qualidade.
www.cibraflex.com.br
contato@cibraflex.com.br

(11) 4225-9730
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CortaG

REVOLUTION TOOLS I

A empresa possui uma ampla
linha de produtos que atendem
as mais variadas demandas do
mercado. Cortadores manuais
de pisos e revestimentos,
cortadores e equipamentos
elétricos, acessorios para
colocacdo e acabamento de pisos
e porcelanatos, ferramentas

manuais e utilidades sdo alguns
dos itens disponiveis na linha de
solucdes da Cortag.
www.cortag.com.br

(19) 3022-5050

0800 722 4847
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o) decoralita

SUA CASA MERECE O MELHOR

Pias e Tanques fabricadas

com tecnologia de

ponta, que gera mais

resisténcia, durabilidade,
acabamento 100%, facil manuseio,
impermedvel e ecoldgico.
www.decoralita.com.br
anderson@decoralita.com.br

(31) 3329-1300
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F ERRAMENTAS
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De Profissional para Profissional

Somos a Ferramentas Sdo Romao,
uma industria de forjados,
especializada na fabricacéo

de ferramentas manuais e
produtos para agropecudria

e construcdo civil. Nosso

mix é bastante diversificado

e conta com Dobradicas,
Machadinhos, Chapas e Chaves
de Virar Ferro, Pés-de-Cabra,
Alavancas, Cavadeiras, Ponteiros,
Talhadeiras e Martelos para
Pedreiros, mas a nossa principal
linha é a de torqueses, com
destaque para a Armador de 127,
a verdinha campea de vendas do
Brasil. Prezamos pela exceléncia
na qualidade de nossa matéria-

prima como diferencial em nossos
produtos. Além disso, nossas
ferramentas possuem témpera
por processo indutivo e pintura
eletrostatica de base epoxi.

E aco, é forte, é Sao Roméio!
www.saoromao.com.br
vendas@saoromao.com.br

(31) 3857-1108

A GARRA possui uma ampla
linha composta por itens voltados
para construcdo civil, industrial,
automobilistica, agro e doméstica.
Com foco em manutencio,
reparo e solucdes para dia a dia.
Linha composta por: Adesivos,
Selantes e Aerossois. Perfilados
de aluminio, Materiais elétricos,
Calcados de seguranca e
Vestuario profissional.
www.garraprodutos.com.br
contato@tambasa.com.br

(31) 3359-0000

Procure um vendedor grupo
TAMBASA de sua regiio.
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ILUMI

MATERIAIS ELETRICOS
a marca do lar brasileiro.

Materiais elétricos em geral

» Tomadas ¢ Interruptores ¢
Extensoes e Filtro de Linha ¢
Plafons ¢ Caixas e Quadros de
Distribuicdo » Canaletas ¢ Pinos *
Adaptadores ¢ Soquetes
www.ilumi.com.br
ilumi@ilumi.com.br

(19) 3572-2299
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KRONA

TUBOS E CONEXOES

Solucbes completas para agua
fria, gua quente, esgoto, elétrica
e acessorios hidraulicos para a
construcdo civil.
www.krona.com.br
contato@krona.com.br

(47) 3431-7800
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MARLUVAS

EQUIPAMENTOS PROFISSIONAIS

Cal¢ados profissionais em
couro, microfibra, PVC e EVA,
com opcionais de protecdo em
biqueiras e palmilhas. Luvas de
protecdo mecanica para os mais
diversos segmentos e atividades.
www.marluvas.com.br
faleconosco@marluvas.com.br
0300 788 3323

8

ANOS
Z*2 Menegotti

Menegotti Maquinas para
Construcio Civil. Marca referéncia
de qualidade no segmento de
construcdo civil. Lider nacional em
vendas de betoneiras. Presente em
mais de 40 paises. Reconhecida
por desenvolver um completo mix
de produtos, que proporcionam
maior produtividade na obra e

FORNECEDORES

Lap M

rentabilidade aos negocios.

www.grupomenegotti.com
marketing@menegotti.ind.br
(47) 3275-8000

Central de Atendimento
Menegotti: 0800 727 80

A Rayma Bombas fabrica bombas
submersas vibratorias de alta
qualidade para a transferéncia de
agua limpa. Sua linha de produtos
atende desde os sistemas de
bombeamento mais leves aos mais
robustos com excelente rendimento
e durabilidade. Suas bombas sdo
indicadas para o abastecimento de
dgua, para pequenas irrigacdes de
agricultura familiar e criacdo de
animais. A Rayma Bombas é uma
fabrica nacional com produtos de
alta qualidade e preco justo.
www.rayma.ind.br
supervisao@bombasrayma.com.br
(31) 3505-0553

Sintex

Vocé na boa em qualquer clima.

A Sintex é uma marca com mais
de 80 anos. O portfdlio atual da
empresa contempla diversos
modelos de duchas e torneiras -
elétricas e eletronicas, resisténcias,
ventiladores, armarios de parede
com espelho e uma ampla linha de
acessorios. Além desses modelos,
o mix de produtos da Sintex inclui
uma linha premium de chuveiros

com tecnologia europeia by Triton.
www.sintex.com.br
sac@sintex.com.br
comercial@sintex.com.br

(47) 3033-1455

WhatsApp: (47) 9 8883-7520

SAC (47) 3033-1471

WhatsApp: (47) 9 9974-2787

8 SOPRRAND

A vida é melhor para quem confia

A Soprano promove seguranca,
praticidade e confianca através de
uma ampla linha de fechaduras,
ferragens, entre outros produtos.
www.soprano.com.br
fechaduras@soprano.com.br

(54) 2109.6464
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TRAMONTINA

O prazer de fazer bonito.

www.tramontina.com.br
www.facebook.com/tramontina
www.instagram.com/
tramontinaoficial

UNIPEGA

Adhesivos y Selladores ® Adesivos e Selantes

Especialista em adesivos e selantes
com presenca em toda américa
latina. Com mais de 20 anos de
experiéncia no setor, somos a
empresa lider em tecnologia hibrida.
www.unipega.com
info@unipega.com

(11) 3502 2448

Whatsapp: (11) 9 7532 2368



https://www.instagram.com/tramontinaoficial/

S3o produtos obrigatérios na loja. Mesmo nao tendo

MATERIAL BASICO

amplo espaco de armazenamento, o lojista deve ter em

oferta para atender os seus clientes. Afinal, toda obra tem

um comeco e o nome diz tudo: material basico.

AMANCO WAVIN

“Este ano, para o portfélio de produtos voltados a rede
elétrica da Amanco Wavin, temos o lancamento da linha
de Caixa Elétrica 4x2 e 4x4 indicada para instalacfio em
paredes de Drywall. A novidade foi desenvolvida para
acomodar qualquer tipo de dispositivo elétrico (interrup-
tores, tomadas e placas de uso geral), fornecendo protecéo
contra influéncias externas, como, por exemplo, impactos
mecanicos, penetracdo de corpos sélidos e acesso involun-
tario indevido. Produto inovador e exclusivo, com sistema
de giro da trava patenteado que facilita a instalacio e gera
maior produtividade na obra”, informa Ricardo Faulin, ge-
rente de desenvolvimento de produtos da Wavin no Brasil
A linha é fabricada em PVC rigido antichama, isolante e
com elevada resisténcia quimica.

“Também atualizamos e relancamos a linha ElectroAman-
co, que é composta por eletrodutos, caixas para tomada e
interruptor, tampas, adaptadores e acessdrios. A linha
completa conta com sistema inovador de encaixe — paten-
teada pela Amanco Wavin - e que simplifica a compra e a
instalacdo.

A ElectroAmanco foi desenvolvida para auxiliar a con-
ducfo e a acomodacéo de fios e cabos utilizados em ins-
talacOes elétricas de aplicacdo aparente e baixa tensio”,
reforca Ricardo Faulin.

Adriano Andrade, diretor comercial da Wavin no Brasil,
destaca o crescimento da empresa: “Em 2019, tivemos um

crescimento acima de 12% versus o crescimento de 2% do
mercado da construcdo civil e de 1% do PIB. Desempenho
bem superior em relacdo a 2018, apesar da alta do ddlar.
Para 2020, antes da pandemia do novo coronavirus, tinha-
mos o plano de crescer 04 vezes mais do que o mercado,
novamente, o que deve se manter uma vez que o mercado
deve ser revisado para baixo.

Neste momento, o cendrio mudou e nos préximos meses
vamos revisitar essas proje¢des e avaliar os impactos da
doenca no nosso desempenho e no setor como um to-
do, mas, de qualquer forma, os investimentos serao fei-
tos pois acreditamos no crescimento

do mercado da Construcédo e
principalmente em infraes-
trutura.”

Mercado - Adriano
reforca que “esta-
mos em um perio-
do de volatilidade

e isso afeta diversos
setores da economia,
incluindo o da cons-
trucio civil. £ fato que,
com a pandemia instalada
mundialmente, especialistas revisam
suas expectativas a cada semana.
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Apesar disso, a reabertura do comércio e demais servicos,
além da continuidade de obras e licitacdes publicas, nos
ajuda a vislumbrar um cendrio positivo para os proximos
meses. Acreditamos que a construcdo civil sera um dos
segmentos com maior crescimento pela caracteristica das
necessidades de desenvolvimento do Pais, pois temos um
déficit de 8 milhdes de moradias e mais de 100 milhoes de
pessoas sem acesso a coleta de esgoto, além das oportuni-
dades de desenvolvimento das grandes obras para moder-
nizac¢io de portos, aeroportos, estradas e etc.

Para completar, a recente aprovacdo do marco regulatorio
do saneamento traz um relativo otimismo para o setor e
deve impactar em geracfio de empregos e investimentos
por parte da iniciativa privada. Acreditamos que o Brasil
tera forca em uma futura retomada do mercado, mas en-
frentaremos alguns problemas econémicos até 1a. As em-
presas terdo que se reinventar e buscar alternativas, pois
toda crise deixa muitas oportunidades”, finalize Adriano
Andrade.

ARCELORMITTAL

A empresa destaca os seguintes produtos:
Vergalhio ArcelorMittal CA 50 S - Soldével Acolaminado
a quente com superficie nervurada e soldabilidade supe-
rior. Comercializado em rolos, barras retas ou dobradas.
Produto certificado com o Rétulo Ambiental ABNT, que
atesta o compromisso da Aplicacdo: fundacdes, conten-
¢des, pilares, vigas, lajes etc.

Vergalhdo ArcelorMittal CA 60 Nervurado Produzido com
aco de baixo teor de carbono e que apresenta dtima solda-
bilidade. Fornecido em rolos e em feixes de barras retas.
Nas unidades da ArcelorMittal Distribuicdo também séo
fornecidos feixes de barras dobradas. O ArcelorMittal 60
Nervurado é produzido conforme a NBR 7480. Produto
certificado com o rétulo ABNT, que atesta 0 compromisso
da ArcelorMittal com a sustentabilidade. Aplicacdo: fund-
cdes, contencdes, pilares, vigas, lajes etc.

Telas Soldadas de Aco Nervurado ArcelorMittal. Sdo
armaduras pré-fabricadas constituidas por fios de
aco CA 60 Nervurado longitudinais e transversais
de alta resisténcia mecénica, sobrepostos e soldados
entre si em todos os pontos de cruzamento (nds) por
corrente elétrica (caldeamento), formando malhas
quadradas ou retangulares. Aplicacdo: lajes, pisos, cal-
cadas etc.

Trelicas ArcelorMittal. Produzidas conforme norma
ABNT NBR 14859-3 e os fios de aco CA 60 utilizados em
sua confeccdo sdo certificados pela ABNT e registrados
no Inmetro. Sua principal aplicacdo é na fabricacio de
vigotas trelicadas e pré-lajes trelicadas. Aplicacdo: lajes
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Estribos. Sdo fornecidos de acordo com a necessidade
da obra em varias dimensdes e no formato quadrado ou
retangular. Praticidade para vigas, colunas, baldrames,
vergas e contravergas. Os estribos ArcelorMittal sdo pro-
duzidos na bitola de 4,2 mm em aco 600 MPa nervurado,
que garante melhor aderéncia ao concreto.
Pregos. Sdo comercializados em diversos tipos sendo uti-
lizados para as mais diversas aplicacdes. Por terem prote-
cflo superficial, os pregos encartelados ndo oxidam com a
acdo do tempo, podendo ser guardados por longo perio-
do e indicados para aplicacées em ambiente externo. Sio
uma excelente solucdo para uso doméstico.
Arame Recozido. Os Arames Recozidos ArcelorMittal sdo
produzidos com aco de baixo teor de carbono. Sdo muito
maleaveis e faceis de usar em aplicacdes que exigem do-
bras ou tor¢des. Produzidos em bitolas de 1,24 a 4,18 mm,
eles sdo largamente utilizados na construcéo civil, princi-
palmente para fixar armaduras e na amarracdo de pecas
industriais. Aplicacdo: fundacdes, pilares, vigas, lajes etc.
Espacadores ArcelorMittal. Os espacadores trelicados sdo
fabricados em aco CA 60 Nervurado, trefilado ou laminado
a frio, com baixo teor de carbono e, portanto, soldaveis. Sdo
largamente utilizados na construgdo civil para posicionar
armaduras, vergalhdes, Telas soldadas ou barras de transfe-
réncia no local exato para a concretagem de lajes ou pisos.
Aplicacio: lajes, pisos e calcadas.
Colunas ArcelorMittal. Sdo produzidas com barras CA 50
soldaveis e estribos CA 60 nervurados, o que garante me-
lhor aderéncia ao concreto. Os estribos sdo devidamente
espacados a cada 20 cm e soldados por caldeamento no en-
contro com as barras, dando maior estabilidade e rigidez as
colunas. Coma adocfo das colunas pré-montadas soldadas,
elimina-se o uso de arame recozido e minimiza as perdas
de aco na obra. Fornecido nos comprimentos padrdes de 6
e 7 m. Aplicacdo: pilares, vigas e cintas/baldrames
Murfor®. Reforco de aco para alvenaria produzido pela
Belgo Bekaert Arames, produ-
to proporciona um melhor
desempenho estrutural,
previne trincas, aumenta a
resisténcia e oferece novas
possibilidades  arquitetoni-
cas. Murfor® é uma trelica
plana formada por dois fios
longitudinais de aco separados
entre si por um fio em forma de
sinusoide — a uma distancia defi-
nida - e eletrossoldados em seus
pontos de encontro. Aplicacdo:
vergas e contravergas, paredes au-



toportantes de grande altura e acomodacdes do terreno
(recalques diferenciais do solo).

BelgoFix®. As Telas Soldadas BelgoFix® sio produzidas
pela Belgo Bekaert Arames com arame de ago galvaniza-
do. Sdo recomendadas para evitar-se fissuras nas ligacoes
entre a estrutura e a alvenaria e também para amarracédo
entre alvenarias. Sdo produzidas com fios de 1,24 mm e
1,65 mm de diAmetro e malha de 15 mm x 15 mm. E a so-
lucdo que garante qualidade e produtividade na execucio
de qualquer tipo de alvenaria. Aplicacdo: ligacfio da Estru-
tura com a Alvenaria e amarracdo entre Alvenarias.
BelgoRevest®. Produzidas pela Belgo Bekaert Arames, elas
sdo recomendadas para aplicacio nas regides de estrutura
e de interface da estrutura com a alvenaria. Contribuem
para a absorcdo das tensdes provenientes da dilatacdo e
retracdo do revestimento de argamassa, evitando fissu-
ramento, garantindo maior aderéncia ao chapisco e con-
tribuindo para minimizar os efeitos de cisalhamento nos
revestimentos.

Trelificil®. £ um produto inovador, constituido por uma
forma metdlica e espacadores plasticos. A forma é confec-
cionada com aco zincado, que confere maior resisténcia a
oxidacio e a corrosdo. O lado interno possui espacadores
plasticos, fixados a cada 33 cm, garantindo perfeito en-
caixe e posicionamento uniforme da armadura trelicada
ArcelorMittal no conjunto da vigota. A solucio Trelifacil®
é fornecida em pecas de 6 m e 12 m, com largura 12 cm e
com os espacadores prefixados na forma. Trata-se de uma
solucdo em aco aplicada na técnica de construcdo de lajes.

BRASILIT

Em atividade ha mais de 80 anos, a Brasilit é referéncia na

criacdo e no aperfeicoamento de solucdes construtivas e

lider em coberturas no Brasil. No portfélio de coberturas,

a empresa possui op¢des de Telhas de Fibrocimento, Te-

lhas Translacidas, Telhas Metalicas e Telhas Shingle.

O produto destaque é a Telha TopComfort, a tinica telha

de fibrocimento do mercado com propriedades térmicas.

Ela reflete grande parte dos raios solares que incidem so-
bre o telhado, minimizando,

v.\~ assim, a troca de calor.
. Oresultadoéare-
N
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ducdo da temperatura interna em relacdo a externa em até
8° graus. Caracteristicas: TopComfort é uma cobertura de
fibrocimento com propriedades térmicas, pigmentada de
fabrica na cor branca. Espessuras: 5mm; 6mm; Smm

DRYKO
Produtos de destaque da
empresa: Mantas Asfalti-
cas - Citada pela primeira
vez no TOP OF MIND;
Fitas Autoadesivas; Arga-
massas.
Em franco crescimento,
e na contraméo do cena-
rio mundial, a DRYKO
segue em ex-
pansio que nao
foi freada pela
pandemia, e re-
fletida também
neste primeiro
semestre.
O marketing da empresa destaca que esta alta
demanda, foi gerada por uma série de fatores, como a for-
te presenca de sua geréncia fabril, além de uma diretoria
atuante, que sempre tiveram a preocupacio de moderni-
zar processos e produtos, sem esquecer, 0 engajamento
com seus colaboradores - literalmente uma preocupacéo
de dentro pra fora, preparando a empresa como um todo,
para todas estas mudancas.
Mudancas que geraram uma alta demanda de vendas e
producio e que fazem a cada dia, a DRYKO planejar e evo-
luir seus processos produtivos, com um parque fabril, que
ja recebeu novos equipamentos e tem sua planta prepa-
rada para recebé-los em um breve espaco de tempo. Isso
sem falar do investimento em profissionais, em seu time
de producio e em posicdes estratégicas da empresa, ven-
das, marketing e T.I.
Mercado - As acdes de aproximacéio ao setor, neste pe-
riodo, nfio foram estancadas, pelo contrario, visitacdo as
lojas, através da equipe de Trade Marketing, para orga-
nizagfio de espaco, campanhas de incentivo de vendas,
acontecem frequentemente nas revendas atendidas pela
DRYKO, além de um suporte técnico, presente e atuante.
A DRYKO entende que o cendrio do planeta é muito deli-
cado, apesar de todo o o crescimento, énotdrio que as
vendas poderiam ser muito maiores e a penetra-
~,4 cfo em novos mercados ficou retraida, mas au-
mentaram a presenca no varejo, abrindo novos
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clientes neste periodo, além de participar de novas gran-
des obras que apesar do periodo, foram realizadas.

A expectativa, ainda mais considerando o aumento de
vendas das lojas MATCONS pelo 3° més consecutivo é
que o mercado até o final deste proximo trimestre tenha
retomado o volume / consumo registrado no inicio do
ano.

Argamassa polimérica. A argamassa polimérica tem co-
mo principal finalidade de impermeabilizar areas como
banheiros, rodapés com umidade, baldrames, piscinas en-
terradas e tantas outras areas na construcdo de edificios
e residéncias. Uma utilizacdo bem comum deste tipo de
produto é em reservatério de agua potavel, mas diferente
do que se pensa o produto impermeabilizante nio altera a
potabilidade da agua.

Sdo produtos que podem ser ter diferentes caracteristi-
cas para cada necessidade da constru¢éo ou reforma, po-
dendo sem semi-flexivel, flexivel e até mesmo com fibras
incorporadas para maior resisténcia do produto final. A
DRYKO Impermeabilizantes fabricante de produtos para
construcdo civil tem em sua linha a familia DRYKOTEC,
que oferece ao cliente as diversas caracteristicas de arga-
massa poliméricas para cada situacdo da obra.

FITAS ASFALTICAS. As fitas asfalticas vém ganhando
grande espaco nas lojas de materiais para construcéo, por
apresentar facil aplicacdo e durabilidade para que seja
destinado, seu uso é dos mais diversos e a cada dia ha uma
novidade em seu campo de aplica¢io. O uso mais comum
da fita asfaltica é para vedagdes de telhados, rufos e calhas,
mas lembrando que somente o produto nfo resolve tudo,
deve certificar que serd bem aplicado acompanhando as
ondulacées do telhado e principalmente o uso do primer
asfaltica, que em telhas cerdmicas e fibrocimento garante
melhor aderéncia e nas telhas metélicas ajudam a inibir a
oxidacéo.

Hoje o mercado varejista de materiais apresenta um
grande publico com conceito de “faca vocé mesmo” que
utilizam a fitas asfalticas pela praticidade em pequenas
correcdes de gotejamento e vedacdes, o que néo pode con-
fundir com uma impermeabiliza¢do com manta asféltica.
A Dryko pensando nos diversos publicos possui uma
variedade de fitas asfalticas que proporciona vedacdes
e também reflexdo dos raios solares reduzindo a tempe-
ratura do local, com a linha Drykofita Aluminio e Ter-
racota, para quem ndo dispensa a estética dos telhados
ceramicos, e a linha Vedatudo, fita com 6timo custo be-
neficio, todas com diversos tamanhos que variam entre
5cm até 90 cm de largura por 10 metros, tudo para aten-
der a necessidade de cada situacdo da sua residéncia ou
comercio.
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FIXTIL

Todas as etapas do
projeto de construcio
de uma casa, desde
o alicerce, laje, piso
e paredes até acaba- W O s T
mento ﬁnal’ incluin_ mm mm mm mm mm mm mm mm mm

- , IRA § CONCRETO | METAL
do decoracdo, so se

tornam vidveis com |= TiL
o auxilio dos Acesso- '—IM
rios para Fixacdo. A
empresa disponibiliza
ao mercado um am-
plo mix de produtos,
considerados basicos
e imprescindiveis na
lista das construto-
ras, empreiteiras ou
pedreiros em qualquer tipo de imével, desde residéncias,
apartamentos, escolas, shoppings, fabricas, lojas e hospitais,
sendo utilizados em todas as etapas da construcio de uma
obra ou reforma.

ETAPAS DE CONSTRU(;AO

ALICERCE - Para a fase inicial de uma construcio, des-
tacam alguns produtos essenciais utilizados pelos pro-
fissionais durante uma obra, entre eles, pregos, arames
galvanizados etc.

INICIO - Nesta fase inicial da obra sdo construidas as pa-
redes de alvenaria e nos projetos modernos sio utilizadas
placas de drywall, substituindo as paredes de alvenaria.
Para este servico, a Fixtil incluiu em seu mix de produ-
to, linhas especiais de parafusos para fixacio em placas de
drywall.

Para fixacdo em paredes de alvenaria, a Fixtil disponibi-
liza uma linha de parafusos para paredes ocas e madei-
ras, como parafusos atarraxantes, fenda, madeira, phillips,
aglomerados, sextavados, francés, atarraxantes inox, etc.
MEIO

Aterramento > (Grampos, terminais e conectores)
Quadro de entrada> (Terminais anel e forquilha + GAT)
Instalacdo de portas e janelas> (Parafusos para dobradi-
cas de portas e janelas de madeira e Dobradicas zincada e
bicromatizada, ambas acompanham parafusos.

FINAL

Destacama Bucha de fixacdo Fixtil, produto de fabricacio
propria, se diferencia do mercado por ter caracteristicas
peculiares como: 4 pontos de ancoragem, proporcionando
super travamento e fixacfio; Raio circular, aumentando a
resisténcia da bucha; Super aletas proporcionando maior
aderéncia.




GERDAU

Rodrigo Rose, gerente geral de Marketing e Vendas para a
Construcio Civil da Gerdau, destaca o bom relacionamen-
to com lojas em geral: “E possivel adquirir produtos via
Venda Direta (Gerdau), Comercial Gerdau (canal proprio)
e Distribuidores, dependendo do volume de compra (lote
minimo).”

A Gerdau destaca os seguintes produtos para a construcéo
civil: Arame Recozido, destinado a amarracdes de arma-
duras e formas de concreto armado.

Barra de Transferéncia, utilizado entre as placas de con-
creto armado para distribuir as cargas verticais sobre pi-
sos e pavimentos armados.

Coluna Gerdau, indicada para fazer vigas, cintas, colunas,
baldrames, muros e para travamento de paredes.

Estribo Nervurado, indicada para fazer vigas, cintas, colu-
nas, baldrames, muros e para travamento de paredes.
Pregos, fixacio dos mais diversos elementos como formas,
telhas, pontes, cercas, mdveis, embalagens, paletes etc.
Tela Soldada Nervurada/Malha Pop, usado em lajes de
concreto armado, calcadas, pisos industriais, estruturas
pré-moldadas e paredes de concreto.

Tela Soldada Nervurada para Tubos, construcdo de tubos,

MeusPedidos >
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galerias de aguas
pluviais, galerias
de esgotos sanita-
rios, galerias de re-
des de drenagem.
Trelicas, utilizacio estru-
tural em lajes trelicadas e mi-

nipainéis trelicados. Utilizadas para fabricacdo de vigotas
trelicadas pré-moldadas. Também como espacador de ar-
maduras e elemento de fixacdo das barras de transferéncia.
Vergalhdo Gerdau GG50, utilizado na producdo de arma-
duras destinadas a estruturas de concreto armado, como
pilares, vigas, lajes, estacas, entre outros.
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Vergalhdo CA-60 Gerdau, utilizado em projetos de estru-
turas de concreto armado.

Investimentos previstos para este ano — “O plano de inves-
timentos da Companhia para 2020 é de R$ 1,6 bilhdo. O
valor faz parte do desembolso de R$ 6 bilhées programado
para o periodo de 2019-2021”

Mercado - “Embora o cendrio ainda seja bastante incer-
to, vislumbramos, no Brasil, uma retomada gradual da
construcdo civil ao longo dos préximos meses, confor-
me as medidas de restricdo impostas no Pais forem di-
minuindo. Ja temos notado sinais de recuperacéo, o que
reflete em uma reacéio no volume de entrada de pedidos
de clientes da construcéo civil desde a segunda quinzena
de abril. Naquele més, a Gerdau tinha 80% dos canteiros
ativos em sua carteira. Hoje, ja sdo 95%. Além disso, o
consumo de aco no més de maio cresceu 19,7% em rela-
¢flo ao més de abril, de acordo com o Instituto Aco Brasil.
Na mesma comparacio, as vendas de aco no mercado in-
terno subiram 22,6%.

GMEG

Para o ano de 2020 ainda estdo previstos investimentos
em cerca de 5 milhdes de reais.

Apesar do cendrio de pandemia e da instabilidade do mer-
cado financeiro, o grupo GMEG esta otimista com a re-
tomada de faturamento e investimentos superior ao ano
de 2019. Destaque para as Betoneiras; Guincho de Coluna
Intermitente e Motobomba Autoescorvante a Combustéo.

NOVAFORMA

Aéssa Caroline Lopes Hoehne Borges Comercial da Nova-
forma destaca os seguintes produtos:

Forro:

Forro Branco Gemini, Liso e Frisado.

Forro Colorido Junta Seca, disponivel nas cores: Nogueira
e Carvalho

Caracteristicas: Normatizado, ndo propaga chamas, bran-
co neve, encaixe com travas, maior numero de colmeias,
espessura de 8mm,facil limpeza, resistente 4 umidade,
imune a insetos, facil instalaco.

Porta:

Disponiveis nos tamanhos: 60, 70, 80 e 90 ¢cm por 2.10m .
Cores: branco, bege e cinza

Caracteristicas: Leve e Resistente, pino de alta resisténcia
harmonizando o design, zero atrito, maior numero de col-
meias, parafuso diagonal aderindo a 02 colmeias, puxador
e fechadura mais resistentes.

O diferencial da porta é o pino de poliacetal que é feito do
mesmo material da macaneta de carro, muito resistente.

PENEIRACO
VITORIA

O destaque € a Pe-
neira 100% Aco
Aro&Tela tipo Areia.
Leonardo Castellano,
diretor da empresa ressalta

algumas acoes realizadas pela empresa: “Focamos em
investimentos de melhorias e adapta¢des das instalagdes
ao chamado “novo normal”.

Por exemplo: Substituimos os toalheiros antigos de papel
em folha por secadores de mio automaticos acionados por
sensores sem contato fisico. Eliminamos o servidor de da-
dos fisico e passamos a operar com servidor em nuvem,
dispensando assim a presenca fisica de alguns colaborado-
res administrativos e comerciais. Dependendo da efetiva
liberacdo de crédito da linha PRONAMPE, se de fato sair,
investiremos na duplicacéo de ferramentais de estamparia
e prensagem para aumentar a capacidade produtiva de al-
guns tipos de peneiras cuja demanda subiu e parece ter se
estabilizado em um novo e mais alto patamar.”
Investimentos — “Apos analises, concluimos que o aumen-
to da demanda provavelmente se deu em razéo de subs-
tituicdo de importacdes, devido ao custo cambial, o que
tornou comparativamente nossos precos internos mais
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competitivos. Acreditamos inclusive, em uma provavel
parcela de substituicio de importacdes, via fronteiras do
Norte e Centro-Oeste, pelas quais provavelmente entra-
vam peneiras de menor qualidade de maneira informal.”
Mercado - “Em abril, nosso faturamento caiu 70% e em
maio 50%. Junho de 2020 foi de demanda recorde histo-
rica e o ritmo acelerado invadiu as duas semanas iniciais
de julho, sem sinais de enfraquecimento. Nosso prazo mé-
dio de entrega passou de 7 dias para 12 dias devido a este
inesperado ritmo de demanda. A inadimpléncia, que as-
sustou em abril, com praticamente 80% de nossos clientes
pedindo prorrogacdes, ndo s6 se normalizou, como de fato
caiu a patamar muito abaixo da média histérica, podendo
até ser considerada insignificante. 100% dos clientes que
pediram prorrogacdes ja acertaram suas contas, inclusive
uma boa parte antes da data solicitada.”

QUARTZOLIT

O lancamento mais recente da linha de Argamassas da
quartzolit é o cimentcola pronto que é ideal para quem
quer reformar com praticidade, evitando sujeira e o que-
bra-quebra da obra. O cimentcola pronto é uma argamassa
acrilica pronta para uso, para assentamento e sobreposi-
co de revestimentos em ambientes internos umidos ou
secos.

Indicacbes: Azulejo e pastilhas de porcelana ou vidro.
Porcelanatos, cerAmicas e pedras natuais de até 60x60
cm (ou réguas de qualquer tamanho, com largura maxi-
ma de 20 cm).

Sobreposicdo com cerdmicas de até 30cm x 30cm sobre
ceramicas antigas.

Assentamento em drywall

Impermeabilizantes: O produto da linha de Impermeabi-
lizantes € a tela estruturante quartzolit, tela de poliéster
revestida com PVC, para ser utilizada como complemento
da impermeabilizacdo, garantindo maior resisténcia e fle-
xibilidade (aplicada aos sistemas de tecplus top, tecplus
lastic e super manta liquida).

Usada em ralos, cantos, arestas e passagem de tubulacdes.
Indicada também para o tratamento de trincas e fissuras.
Disponivel em duas embalagens: com 3 kits (tela + roda-
pé) e Tela unitaria (Rolo de 73 cm de largura x 10 m de
comprimento).
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SIKA
Charles Abrenhosa, ge-
rente nacional de distri-
buicdo da Sika, destaca
que os Impermeabilizan-
tes sdo Materiais Basicos
de Construcéo que devem
estar presentes em todas
as fases da obra. “Um grupo
de produtos em especial pode fazer toda a diferenca pela
facilidade de aplicacéo e pelos beneficios. Sdo os aditivos,
produtos que a Sika, Lider Mundial em Impermeabilizan-
tes, estd chamando de “ Amigos do Cimento”. Por que este
conceito? Sdo aditivos que trazem beneficios adicionais a
toda etapa construtiva que envolva Cimento, o material
Basico mais conhecido do mercado. Desta maneira, se
vai usar cimento, sempre existe um “ Amigo do Cimen-
to” adequado para o servico. Se queremos mais aderén-
cia em Chapiscos, recomendamos o Sika Chapisco Plus.
Se queremos um reboco impermeavel, utilizamos o Sika
1. Se queremos um reboco fécil de trabalhar e com liga,
usamos o Sikanol Alvenaria. Agora, se queremos que o re-
boco tenha Impermeabilidade e Liga em um sé produto,
o produto que ndo pode faltar é o Impersika Liquido. E,
finalmente, para todo concreto da obra, seja para uma cal-
cada, pilar, viga, laje, fundacées, onde queremos ter mais
resisténcia, mais durabilidade e mais impermeabilidade,
utilizamos o Sika Concreto Forte.”
Investimentos - “O modelo de crescimento da Sika é si-
noénimo de sucesso a longo prazo e crescimento lucrativo.
Visando os seis pilares da penetracdo no mercado, inova-
cflo, eficiéncia operacional, aquisicoes, fortes valores cor-
porativos e sustentabilidade, a Sika planeja crescer de 6 a
8% ao ano até 2023. Ao mesmo tempo, visa uma margem
EBIT mais alta de 15 a 18%, em vez dos atuais 14 a 16%. Os
principais investimentos sdo em P&D para lancamentos
de novos produtos e em estratégias para desenvolvimento
e ampliacdo das acOes em digital e em e-commerce.”
Mercado - “A Avaliacdo que fazemos neste momento de
pandemia é que o mercado de construcdio, assim como
todos os outros, tiveram que repensar suas estratégias e
encontrar alternativas para continuidade dos negdcios.
Percebemos a aceleracdo pelo processo de digitalizacdo
e o crescimento do e-commerce. Estamos vendo a casa
como o centro de tudo para este momento, o “fique em
casa” ampliou o interesse das pessoas em morar melhor, o
que estimula as pequenas reformas e o faca vocé mesmo.
A pandemia estd mudando o comportamento dos consu-
midores e isto refletird no setor da construcéo.”




TELAS MM

Os produtos em destaque da empresa sdo: Peneiras Aro
Plastico e Madeira; Tecidos Metalicos Galvanizados e Aco
Inox; Tela Fibra de Vidro; Chapa Expandida; Telas Ondu-
las; Tela Alambrado; Tela Hexagonal; Tela Soldada e Tela
Magnética.

O diretor comercial Gerson Mattiuzzo esta otimista com
o mercado: “Apesar de estarmos num ano totalmente ati-
pico a TELAS MM continua expandindo seus negocios,
dentre as a¢cdes podemos citar: Inicio da construcio de
uma planta fabril em Guararema / SP que possibilitara o
aumento e melhoria das operacées da empresa.
Importacdes de novos produtos para atender outros ni-
chos de mercado como UD por exemplo;

Contratagéo de profissionais para diversos setores da em-
presa;

Investimento em plataformas digitais para potencializar
as vendas on-line

Treinamento de pessoal;

Mercado - “E notdrio que o segmento sentiu diretamente
os efeitos da pandemia, os nimeros falam por si s6. Hoje,
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o mercado de materiais de construcéo assim como outros
ramos de atividade passa por um processo de adaptacéo as
formas do consumidor comprar.

Basicamente toda a cadeia esta tendo que se “reinventar”
para que o impacto seja o menor possivel.

Mesmo com os percalcos atuais, acreditamos que o merca-
do tende a ter uma retomada nesse segundo semestre, algo
que ja conseguimos perceber nesse ultimo més (Junho).
Também estamos na expectativa que a MP 975 seja apro-
vada para que o pequeno empreendedor possa ter condi-
cdes de “recuperar e gerir” melhor seu negdcio e também
cooperar com essa retomada.”

MATIAS
7 TULIO
MARAVILHA




MATERIAL BASICO

TRAMONTINA

Produtos: CARRINHO DE MAO TRAMONTINA

Terra, argamassa ou entulhos: nfo importa a carga, os car-
rinhos de méo da Tramontina garantem alta resisténcia,
aliada a um 6timo acabamento. Com propriedades espe-
ciais de estampagem, o que torna a cacamba mais resis-
tente e duravel, os carrinhos tem acabamento com pintura
eletrostatica a po, para melhor apresentacio visual e maior
protecdo contra oxidacdo.

Carrinho de m#o, cacamba metalica rasa redonda, 50 L,
braco metdlico. Possui eixo em aco de alta resisténcia, bu-
cha em nylon autolubrificante e cacamba redonda rasa de
0,6 mm (chapa 24), com capacidade para 50 L. Bico ar-
redondado para facilitar a descarga dos materiais e braco
metdlico tubular de 1,06 mm.

Carrinho de mio Extraforte, cacamba metalica reforcada,
65 L, braco metélico. Possui empunhaduras ergondmicas,
borda reforcada, eixo em aco de alta resisténcia e bucha
em nylon autolubrificante. A cacamba metalica reforcada
de 0,9 mm (chapa 20) tem capacidade para 65 L.
Investimentos — A Tramontina busca a melhoria conti-
nua nos processos e crescent atualizacfio tecnoldgica dos
parques industriais. Com isso, dispoe de um amplo mix de
produtos em seu portfélio para atender as mais diferentes
demandas do setor da construcéo civil. No segmento de
carrinhos de mio, sdo oferecidas duas op¢des, sendo um
deles com cacamba rasa e o outro, com cacamba reforca-
da, para todo tipo de trabalho e necessidade nos canteiros
de obra.

Mercado - A Tramontina reavaliou todo o seu planeja-
mento para 2020. Com isso, podemos afirmar que estamos
preparados para atender as necessidades de nossos clien-
tes lojistas e consumidores. A empresa trabalha com esto-
que amplo de produtos nas 10 unidades fabris, e também
nos 5 centros de distribuicéo, localizados estrategicamen-
te nas principais regides do Brasil. Isso garante agilidade
logistica nas entregas, para atender de maneira eficaz to-
das as regides de Norte a Sul do pais. Além disso, reforca-
mos que o mais importante continua sendo o cuidado com
as pessoas: nossos colaboradores, consumidores, parcei-
ros lojistas e fornecedores.
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VEDACIT

Jodo Roberto Ximenes, diretor Comercial da Vedacit, des-
tasca “Os melhores amigos da obra”, produtos essenciais
para construir ou reformar e garantir a impermeabiliza-
cfo completa do imdvel. Sdo eles: Vedacit, Neutrol, Ve-
dapren, Vedapren Parede, Bianco e Vedatop.

Vedacit: sindnimo de protecdo e impermeabiliza¢io, é um
aditivo para concretos e argamassas, que evita a acdo in-
desejada da agua, garantindo maior durabilidade as cons-
trucdes. O imovel fica livre da umidade do piso a parede,
garantindo ambientes mais saudaveis livres de mofo e in-
filtracéo.

Bianco: adesivo de alto desempenho, garante resistén-
cia a argamassas e chapiscos, aumenta a plasticidade, a
impermeabilidade e evita a retracdo em dreas externas
e internas.

Neutrol: protege estruturas em concreto e alvenaria re-
vestidas com argamassa, metal e madeira. A tinta asféltica
forma uma pelicula impermedvel que protege estruturas
em contato com o solo e sujeitas a umidade.

Vedacit Vedatop: protege paredes e elimina a umidade.
Ambientes molhaveis como cozinha, banheiro e area de
servico, além de rodapés, reservatdrios enterrados, pocos
de elevadores e fundacées podem contar com o revesti-
mento impermeavel e receber pintura apds a secagem. O
dosador que acompanha o produto deixa a aplicacdo ainda
mais facil.

Vedacit Vedapren: a manta liquida da Vedacit tem gran-
de durabilidade e aderéncia. Deve ser aplicada a frio, sem
emendas. O produto vem pronto para uso e pode ser mol-
dado no local de aplicacdo, cobrindo lajes, jardineiras,
floreiras, calhas, varandas e areas molhaveis com uma pro-
tecdo impermeavel e flexivel.

Vedacit Vedapren Parede: protege as paredes externas
contra batidas de chuva e fissuras, evita que a umidade
externa alcance a superficie interna e assegura a salubri-
dade dos ambientes, prolongando a boa aparéncia do imé-
vel. Pratico, é uma pintura impermeavel, elastica e de base
acrilica.

Fita Multiuso Vedacit: fita asfaltica impermeavel, tem
excelente aderéncia a varios substratos, com grande du-
rabilidade. Resistente e flexivel, conta com cobertura su-
perficial de aluminio, que atua como barreira refletora dos
raios solares.

Selantes Vedacit: a nova linha amplia as op¢ées disponi-
veis, facilitando a escolha conforme o local que precisa do
reparo. Vedacit Fixa Cuba - Resistente a umidade, é in-
dicado para cubas e pias de aco, aluminio, vidro, plastico
e materiais cerdmicos. Com excelente adesio e fixacdo,
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rende até quatro metros e estd disponivel nas cores branco e cinza. Vedacit
Fixa Espelho - Com uso exclusivo para fixa¢do de espelhos em viérios tipos
de superficies, tem excelente adesdo e fixacdo. O selante vem pronto para uso
e rende até quatro metros. Estd disponivel na cor branco. Vedacit Silicone
Acético - Para vedacio de aluminio, vidros, materiais ndo porosos e aplica-
cdes em box de banheiro e loucas sanitarias, o selante cura a temperatura
ambiente através da umidade do ar e se converte em borracha flexivel. Com
resisténcia térmica e aos raios UV, tem alta flexibilidade, ndo escorre e rende
até trés metros. Esta disponivel nas cores preto, cinza e transparente. Vedacit
Silicone Neutro - Indicado para marmores, granitos, pedras naturais, concre-
to, materiais porosos e nio porosos, o selante cura a temperatura ambiente
através da umidade do ar e se converte em borracha flexivel, ndo corroéi e
nfo mancha as pecas. Com resisténcia térmica e aos raios UV, tem alta fle-
xibilidade, ndo escorre e rende até trés metros. Esta disponivel nas cores
branco, preto, cinza e transparente. Vedacit Selante PU 40 - Para juntas de
dilatacdo, vedacdo e acabamento de madeira, aluminio e PVC, além de pisos
internos, fixacdo de rodapés, ripas, quadros e painéis, o selante é utilizado na
construcdo civil para aplicacdes em diversos segmentos, tem alta aderéncia,
¢é flexivel, elastico, nio escorre e rende até quatro metros. Esta disponivel
nas cores branco, preto e cinza. Vedacit Selante Elastico PU - Indicado para
juntas de fachadas, movimentacdo, conexdo, madeiras e metalicas, o selante
pode ser utilizado em aplicacdes internas ou externas. Com alta flexibilida-
de e elasticidade, néo escorre, rende até quatro metros e esta disponivel nas
cores branco, preto e cinza. Vedacit Selante PU Calhas - O selante é indicado
exclusivamente para colagem, selagem, vedacdo e acabamento em telhados,
calhas e rufos de aco, aluminio, aco galvanizado, plastico e zinco. Com alta
aderéncia e flexibilidade, rende até quatro metros e esta disponivel nas cores
aluminio, branco e preto.

Investimentos - “Diante de um panorama de incertezas na economia do
pais, no inicio da pandemia avaliamos cendrios especificos, flexiveis e con-
servadores, para a tomada de decisGes sobre o prosseguimento financeiro e
comercial. Todas as decisdes partiram do alinhamento de nio demitir cola-
boradores, isto €, de priorizar a empregabilidade das pessoas.

Um investimento importante que mantivemos foi a criacdo de nosso marke-
tplace, disponivel dentro do site da Vedacit, exclusivo para solucoes de im-
permeabilizacdo. A plataforma é uma opcdo para continuar movimentando
os negocios de pequenos e médios lojistas. Varejistas de qualquer regio do
pais podem participar. A expectativa é fomentar cada vez mais o segmento
da construcdo civil, trazendo a digitalizacdo para um setor que usa pouco a
tecnologia. Seremos um facilitador, contribuindo para aumentar as vendas
dos lojistas, oferecendo um canal seguro e moderno. Por meio da inteligéncia
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artificial, o sistema utiliza o CEP do cliente para oferecer
as lojas mais proximas de sua localizacdo, assim a entrega
¢é mais rapida e o frete, quando h4, é mais barato.

Também estamos trabalhando com uma grande novida-
de, a mudanca para marca monolitica. Cerca de 90% do
nosso portfélio leva o nome da marca - Vedacit - junto
a nomenclatura funcional dos produtos. Os demais terdo
Vedacit e submarcas, como por exemplo, Vedacit Vedatop
e Vedacit Vedapren. Apenas trés exce¢des mantém o nome
como principal: Bianco, Neutrol e Aquella. No total, inves-
tiremos em marketing cerca de R$15 milhoes.”

Mercado - “Por ser considerado um setor essencial, a
construcdo civil ndo parou completamente. Tivemos algu-
mas cidades e estados com fechamento das lojas, mas nio
houve paralizacio nas obras. Para atender a demanda, ndo
tivemos paralisacdo da linha de producio, mantivemos a
linha de producéo ativa, com todas as medidas de precau-
cfo. Em maio, observamos que o setor vem se recuperan-
do muito bem.

Com relacdo a Vedacit, estamos presentes em mais de 50
mil pontos de venda em todas as regides do Brasil. Respei-
tamos a limitacdo de cada estado, seguindo as regras dos
governos estaduais, garantindo nossa atuacdo de forma se-
gura tanto para os colaboradores quanto para os clientes.
Nosso desempenho superou as expectativas mais conser-
vadores e tem sido bem positivo, considerando o cenario
econdmico atual. Em junho, tivemos um desempenho 35%
maior do que o mesmo més do ano passado.

Com relacdio a cadeia da construcéo civil, acredito que
pds-pandemia o acesso de uma maior parcela da popula-
cflo a saneamento basico e habitacdo saudavel deve fazer
parte da agenda de reconstrucéo do pais.

VOTORANTIM CIMENTOS

Produtos

Cimento - Todas as Obras 25kg (marcas Itad, Poty, To-
cantins e Votoran): o cimento ideal para os consumidores
que precisam realizar uma pequena reforma e vio a loja
buscando um produto que ofereca praticidade e menos
desperdicio. Para o lojista também ha muitos beneficios,
como otimizacio de espaco no estoque e facilidade no
manuseio e logistica do produto, beneficiando também os
funcionarios da loja. E tudo isso, com a qualidade e marca
da Votorantim Cimentos.

Argamassa - Piso sobre Piso e Porcelanatos Votomassa: es-
ta é uma argamassa que chamamos de 10 em 1, pois assen-
ta os principais tipos de revestimento em areas internas e
externas, além de ser ideal para colagem de pedras deco-
rativas e fazer sobreposicdo em pisos e paredes ja existen-
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tes. Um produto de excelente custo beneficio, para utilizar
em diferentes areas da casa. Uma 6tima solucéo para o seu
cliente, pratico para sua equipe de vendas e que pode ser
um facilitador na hora de gerenciar o estoque da loja.
Rejunte Porcelanato Votomassa: em 2019 a Votorantim
Cimentos lancou o Rejunte Porcelanato Resinado, um
rejuntamento com acabamento superfino e propriedade
anti-mofo, ideal para qualquer ambiente da casa, princi-
palmente dreas umidas. Uma dtima opco e uma novida-
de para seus clientes que buscam produtos de qualidade e
otimo custo-beneficio. Disponivel em 8 cores. *Comercia-
lizado nas regiGes Sul, Sudeste e Centro-Oeste.

Cal hidratada Itad CHIII: A Cal Hidrata Itad é o produ-
to ideal para facilitar e dar mais qualidade ao trabalho
do profissional da obra, proporcionando uma argamas-
sa macia, de facil aplicacdo, além de evitar a fissuracio e
combater o mofo e o bolor. Um produto de tradi¢do e com
a qualidade Votorantim Cimentos, para os seus clientes.
*Comercializado nas regides Sudeste e Centro-Oeste.
Andre Pompeo - Diretor de Vendas Brasil na Votorantim
Cimentos, destaca os investimentos previstos para este
ano: “A Votorantim Cimentos aprovou um plano de mo-
dernizacdo de R$ 2 bilhdes para os proximos cinco anos,
com foco no aumento da competitividade de suas opera-
cdes e na expansdo global do negdcio de coprocessamen-
to. Em 2019, a companhia investiu, no total, R$ 1,1bilhdo,
um aumento de 9% em comparacdo ao ano anterior.”
Mercado - “Na Votorantim Cimentos, os resultados no
primeiro trimestre de 2020 foram positivos devido a me-
lhor dindmica do mercado até meados de marco. Como
todos os setores da economia no Brasil e no mundo, o de
materiais de construcdo também vem sendo afetado pe-
la pandemia. Uma das nossas iniciativas foi a criacdo do
portal VCajuda (wwwwycajuda.com.br) com o objetivo de
capacitar e apoiar construtoras, industrias e os pequenos e
médios varejistas do setor da construcdo civil, com conte-
udo relevante e solucdes digitais que os ajudem a ingres-
sar no universo das vendas online durante esse periodo de
pandemia do Covid-19.”
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Os instrumentos de
medicao sao itens
obrigatérios em uma
reforma ou construcao. Sua
correta utilizacao garante o
bom servico. As empresas fabricantes
destes instrumentos investem, cada

vez mais, na qualidade do produto e

a facilidade da utilizacao, permitindo
melhor desempenho.

BOSCH

A Bosch destaca as trenas a laser GLM 50 C e GLM 120 C,
que oferecem a conectividade (Internet das Coisas) como
um dos diferenciais. “A conectividade dessas ferramentas
facilita o trabalho dos usuarios, pois os dados e informacdes
sdo transferidos de forma rapida e eficiente, via Bluetooth
ou USB, para os aplicativos desenvolvidos pela Bosch, co-
mo o Measuring Master e Levelling Remote, que podem ser
baixados gratuitamente pela Apple Store e Google Play”,
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informa Pedro Costa, diretor de Vendas da Divisdo de Fer-
mentas Elétricas da Bosch América Latina.

Na linha de equipamentos de medicio, o nivel laser verde
GLL 2-12 G com alcance de 12 metros chega ao mercado
para completar a familia de niveis laser verdes da Bosch,
tecnologia quatro vezes mais visivel do que o laser verme-
lho, fator este que facilita o trabalho mesmo em ambientes
muito iluminados.

Para o setor industrial, desta o pirometro GIS 500 - com-
pacto e versatil, este produto possibilita o usuario a medir
temperaturas de superficies entre -30°C a +500°C de forma
facil e precisa. J& para o setor de cons-
trucdo civil, o nivel a laser NIVELOX -
GLL 3 X Professional oferece solucoes
especialmente para os trabalhos reali-
zados no interior das obras. O equipa-
mento acompanha um tripé e possui
laser vermelho que atinge um raio de
até 15 metros, com 1 linha cruzada e 1
linha vertical para multiplas aplicacdes.
Pedro Costa ressalta que a Bosche
constantemente desenvolve novos pro-
dutos e lanca no mercado solucdes e
tecnologias para que o dia a dia do pro-
fissional seja mais produtivo e assertivo.




“Em 2020, mantivemos os investimentos na linha de ferra-
mentas a bateria, visto que ja é uma tendéncia no mercado
brasileiro. Esses produtos proporcionam diferenciais que
favorecem e facilitam o trabalho dos profissionais em todas
as fases de uma obra, como maior poténcia, menos peso e
mais liberdade. Acreditamos que o mercado voltara a cres-
cer apds a pandemia, mesmo de forma gradativa, por isso
precisamos nos certificar de sempre entregar os produtos
com a melhor qualidade e 0 maximo de tecnologia para fa-
cilitar o trabalho do usuario e atender as demandas e expec-
tativa do mercado.”

Mercado - “Embora o mercado de construcéo civil ndo
tenha parado, pois foi considerado uma atividade essen-
cial, acreditamos que a retomada do crescimento deste
mercado no Brasil ocorrera de forma gradual. Desde o co-
meco do ano, o setor ja apresentava sinais de recuperacio
e podemos observar que isso continuara ao longo dos pré-
ximos meses. Durante este periodo de quarentena, perce-
bemos um aumento nas vendas de ferramentas elétricas,
o0 que fez mantermos o otimismo em relacdo ao mercado.
Acreditamos que ap0ds a pandemia, as atividades voltario
gradativamente ao normal, e a expectativa da divisdo de
Ferramentas Elétricas da Bosch no Brasil é de continuar
o desenvolvimento de novos produtos, com o objetivo de
cada vez mais atender as necessidades dos usuarios e tam-
bém para estar proxima do cliente para reforcar a confian-
ca e 0 compromisso da empresa com o pais.

Nesse periodo, também intensificamos também o contato
com 0 nosso usudrio por meio das plataformas online com
a realizacdo de lives sobre os produtos e/ou dicas de uso
das ferramentas. Pudemos perceber que o consumidor esta
havido por informacdes e estd utilizando o conhecimento
online para fazer os consertos ou as atividades em casa

BRASFORT

No primeiro semestre do ano, ouvindo o feedback dos clien-
tes a Brasfort lancou a ponta de prova para multimetro. “O
multimetro é um dos best sellers da marca, porém, a ponta
de prova que acompanhava o produto nio seguia a mesma
a durabilidade. Com isso optamos por substituir para ter
o mesmo padrio de durabilidade. Com isso, propiciar aos
nossos clientes mais um produto seguindo os critérios de
qualidade de nossa empresa”, destaca Higor de Lima, ge-
rente administrativo.

E explica que a empresa vai aos clientes para melhorar
seus produtos: “Estamos sempre ouvindo nossos clientes

e atentos as novidades
do mercado que pos-
sam facilitar o coti-
diano de nossos
consumidores.
Modelos
alizados de niveis,

atu-

sutas e paquimetros foram
disponibilizados ha pouco tempo no

mercado para atender estas demandas”, diz Higor.
Revendedores: “Atender os revendedores e suas neces-
sidades sempre serda uma de nossas prioridades. Nosso

TR

atendimento nfo esta ocorrendo de forma presencial, mas
a equipe comercial estd disponivel por todos os outros
meios para atender todas as solicita¢Ges, seja por e-mail,
telefone ou redes sociais.”

Mercado: “Estamos ansiosos pelo retorno da normalida-
de, porém pensamos que ela voltara de forma gradual e
nio momentanea. Trabalhamos todo este periodo de qua-
rentena respeitando as normas da OMS para que quando
o comércio voltar com forca total todos nossos revende-
dores e clientes estejam aptos para realizar suas vendas.”
Acoes: “Adaptamos todas as rotinas da empresa e funciona-
rios para que o trabalho continuasse fluindo de forma nor-
mal ou préxima disso. Home office, adiantamento de férias
e banco de horas foram algumas medidas utilizadas para
preservar a satde de nossos funcionarios e da empresa.”

CORTAG

A Cortag destaca estes produtos:

Medidores de distancia a laser - Os medidores de distan-
cia a laser - MDC 40: medicfo até 40m e MDC 60, medi-
célo até 60m - fornecem leituras rapidas e precisas da area
(m2), volume (m3) e célculo de Pitidgoras, com o uso de
apenas um boti0.0 equipamento possui display de LCD
com iluminac¢éo LED, funcdo de medicéo frontal e traseira
e auxilia o profissional a determinar quaisquer distancias.
Trenas — Linha completa de trenas com alta qualidade. In-
cluindo trenas em ABS e ABS com borracha, que possuem
fita metalica com pintura fosca antirreflexo com alca de
nylon e presilha para cinto. Disponiveis nos modelos 3m;
5me 75m.

Trenas longas com Fita de aco - Caixa em ABS com borra-
cha termoplastica; Fita metalica com pintura fosca antir-
reflexo; Manivela com sistema de recolhimento rapido de
fita. Disponiveis nos tamanhos 20m, 30m e 50m.
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Trenas longas
com Fita em fi-
bra de vidro - Caixa
aberta em ABS; Fita em fibra de
vidro. Disponiveis nos tamanhos 20m, 30m e 50m.
Gabaritos angulares multifuncio - Gabarito angular mul-
tifuncéo Metalico.

Auxilia na marcacédo de pisos e revestimentos para assenta-
mento em superficies com angulos e formatos irregulares,
proporcionando perfeito alinhamento e posicionamento.
Possui gabarito plastico para transferéncia de posiciona-
mento de pontos hidraulicos.

Gabarito angular multifuncéo plastico - Auxilia na mar-
cacdo de pisos e revestimentos para assentamento em
superficies com angulos e formatos irregulares, propor-
cionando perfeito alinhamento e posicionamento
Medidores de contornos - Indicado para marcacdo e
transferéncia de contornos de superficies irregulares.
Disponiveis nos tamanhos 15cm e 25¢m.

Suportes regulaveis para régua — Indicado para ajuste e
nivelamento da régua em assentamento de revestimentos
em paredes (porcelanatos, cerdmicas, granitos, marmores
e pedras); 02 modelos de altura: 30 cm e 50 cm; Material/
composicdo: aco carbono zincado e polimeros.
Investimentos — A Cortag estd reavaliando os planos de
investimento de acordo com a evolucdo do cendrio.
Mercado — O segundo bimestre de 2020 foi de recessio
devido a pandemia. Entretanto, o terceiro bimestre teve
um alto volume.

FOXLUX

“Atualmente e vislumbrando o futuro, é hora da retomada.
Continuamos olhando para o crescimento, com todas pre-
caucdes necessarias, e com um cenario de muita luta vamos
continuar os investimentos e buscando ampliacdo de visi-
bilidade da marca, como é o exemplo do recém anunciado
patrocinio do SANTOS FC. Além disso, continuamos ana-
lisando outras futuras oportunidades”, diz Paulo Velloso
Ribeiro - diretor presidente do Grupo Foxlux.

TRENA DE ALTA PRECISAO - A Trena de Alta Precisio
Famastil € a ferramenta ideal para quem precisa medir com
eficacia. A mola de aco carbono é tratada termicamente, es-
tica e volta para a posico inicial com facilidade. Fabricada

em material em pléstico ABS, com sistema de duas travas
para garantir maior precisio, com alca e presilha para cinto
e fita com pintura em verniz ultravioleta.

TRENA EMBORRACHADA DE ALTA PRECISAO - A
Trena Emborrachada de Alta Precisdo Famastil é a ferra-
menta ideal para quem precisa medir com eficacia. Pro-
duzida em material emborrachado de 6tima resisténcia, a
fita possui pintura antirreflexo. Apresenta medidas em cen-
timetros, polegadas e pés. Com trava, alca e presilha para
cinto. A mola de aco carbono é tratada termicamente, esti-
ca e volta para a posicdo inicial com facilidade. Com ponta
imantada super-resistente.

TRENA ABERTA EM FIBRA DE VIDRO - A Trena Aberta
em Fibra de Vidro Famastil é a ferramenta ideal para quem
precisa medir com eficacia. Solucdo para grandes medi-
cdes como terrenos. Produzida em Fibra de Vidro. Com fita
branca, possui manivela e suporte. A fita recebe pintura em
verniz ultravioleta.

O processo de investimento e insercio cada vez maior nos
negocios no ambito digital ja era planejado e vinha sendo
implementado no Grupo, porém, todo o cenario ajudou a
acelerar os projetos e hoje caminhamos para omnicanalida-
de de nossa atuacdo de forma muito préxima.
Investimentos — “Os investimentos em treinar a equipe pa-
ra o novo cendrio é uma constante e muitos aprendizados
seréio continuados daqui pra frente, como a modalidade de
trabalho home office. Fomos muito assertivos nas atitudes
que tomamos: sem demissdes; preservando e fortalecendo
nossos clientes e fornecedores e mantendo com todos os
esforcos os pagamentos da cadeia de fornecedores para as-
sim manter o negdcio e o segmento ativos, mesmo com um
impacto imenso do délar em nosso negdcio. Mas consegui-
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mos manter estas demandas fortes, ou seja, gastamos muito
caixa para nfo parar as atividades ,mas claro, dentro de um
gasto com seguranca para empresa. Estas decisdes tornam
a empresa saudavel. Ndo deixamos nossos clientes sem os
nossos produtos , pensamos muito nos nossos representan-
tes que dependem da FOXLUX e da FAMASTIL para ga-
nhar seu dinheiro. Eles foram nossa preocupacio também,
pagamos em dia, em alguns meses inclusive antecipamos
suas comissoes, devido a eventuais atrasos de recebimento
de outras pastas com que atuam.”

Mercado - “Com tudo isto, a previsdo para o segundo se-
mestre nos mostra um bom cenario. O mercado se retraiu
muito nos primeiros dias, depois estabilizou e agora nos pa-
rece com uma pequena expansio. Isso pode ocorrer devido
a diversos fatores, como juros baixos e reformas nas casa,
pois como os proprietarios ficaram mais tempo em seus la-
res viram que tinham coisas para arrumar, tiveram tempo
, e também perceberam uma necessidade de ampliar suas
moradias, resultando em uma corrida aos comércios de ma-
teriais de construcéo.”

TRAMONTINA

A Tramontina Master possui em seu portfélio um amplo
mix de ferramentas profissionais para o segmento da cons-
trucdo civil, como pedreiros, carpinteiros, encanadores,
eletricistas, azulejistas, serralheiros, marceneiros, entre
outros. Na linha de instrumentos de medicéo, destacam-se
os medidores de distancia a laser, trenas, escalas métricas,
niveis, esquadros e prumos. Qualidade e precisdo para o
profissional da construcéo civil.

Medidores de distincia a laser. Desenvolvidos para ofere-
cer agilidade e preciséo nas medicdes para profissionais da
construcdo civil, engenheiros e arquitetos, os medidores
de distancia a laser da Tramontina Master, possuem corpo
plastico que melhora o agarre e garante protecdo contra pd
e salpicos de agua (IP54). Seu transporte é facilitado pela
alca de nylon e estojo em lona com espaco para fixacdo em
cintos. As duas pilhas alcalinas que acompanham o produ-
to, garantem aproximadamente
10.000 medicoes antes da subs-

TRAMONTIN

tituicdo. A linha é composta por
4 modelos de medidores de dis-
tancia a laser com capacidade de
30, 40, 60 e 80 metros.

Trenas — Os modelos indicados
para medicoes de pequenas dis-
tAncias possuem gancho zero
absoluto, permitindo realizar
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medidas exatas - internas ou externas. Sdo dois modelos:
corpo plastico e corpo metélico. A trena com corpo plasti-
co pode ser encontrada em quatro tamanhos: para 3, 5, 7.5
e 10 metros; e o modelo com corpo de aco inox, esta dispo-
nivel nos tamanhos 3, 5 e 7.5 metros. O modelo de trena em
fibra de vidro foi desenvolvida para medicdes de grandes
distincias. A fita de fibra de vidro nio conduz eletricidade
e é resistente a corrosdo. Sua ponta facilita a fixacdo no solo
durante as medi¢Ges. Disponiveis nos modelos: 10, 20, 30 e
50 metros.

Escalas métricas — Ideais para realizar pequenas medicGes
e tracados em geral. Disponivel em dois modelos: corpo em
madeira e corpo em ABS, nos tamanhos de 1 e 2 metros.
Niveis — Utilizado para verificacdo de nivel ou perpendi-
cularidade, seja em alvenaria, carpintaria, mecanica e até
em simples trabalhos, como pendurar quadros, nivelar es-
pelhos, etc. Sdo quatro modelos com corpo em aluminio e
opg¢des com base magnética para fixacdo.

Esquadros - Ferramenta utilizada quando se deseja verifi-
car dngulos de 90° e realizar medicoes/marcacdes em di-
ferentes materiais e superficies. Dois modelos disponiveis
com corpo em aluminio e aco especial, com variacoes de
tamanho.

Prumos - Utilizado para determinar a verticalidade de pa-
redes. Disponivel em trés modelos: sendo dois com corpo
em ferro fundido e um com corpo em aco revestido por
plastico.

Investimentos — A Tramontina busca a melhoria continua
nos processos e crescent atualizacdo tecnoldgica dos par-
ques industriais. Com isso, dispée de um amplo mix de
produtos em seu portfélio para atender as mais diferentes
demandas do setor da construcéo civil.

Mercado — A Tramontina reavaliou todo o seu planejamen-
to para 2020. Com isso, podem afirmar que estio prepa-
rados para atender as necessidades dos clientes lojistas e
consumidores. A empresa trabalha com estoque amplo de
produtos nas 10 unidades fabris, e também nos 5 centros de
distribuicdo, localizados estrategicamente nas principais
regioes do Brasil. Isso garante
agilidade logistica nas entregas,
para atender de maneira eficaz
todas as regides de Norte a Sul
do pais. Além disso, reforcam
que o mais importante conti-
nua sendo o cuidado com as
pessoas: colaboradores, con-

sumidores, parceiros lojistas e
fornecedores.

PROFISSIONAL
m



VONDER

Valter Lima Santos, diretor Comercial do
Grupo OVD/VONDER, destaca os produ-
tos da empresa. “Em se tratando de Instru-
mentos de Medicdo, a VONDER conta com
uma linha completa, com produtos que vio
desde as tradicionais trenas curtas e longas,
escalas e niveis, até os modernos termdéme-
tros infravermelhos, multimetros, alicates
amperimetros, entre muitos outros, que se
destacam pela alta tecnologia empregada em
equipamentos de altissima qualidade e precisio
e, por isso, muito utilizado nas mais diferentes ati-
vidades da construcdo civil, manutencdo, industria, entre
tantas outras. Um lancamento deste ano indicado para as
medicdes de tensdo AC e DC, resisténcia, continuidade e
deteccio de tensdo sem contato (NCV) sdo os Multimetros
Digitais Inteligentes VONDER, disponiveis em dois mo-
delos: MIV 060 e MIV 600. Eles sdo inovacdes em equi-
pamentos de medicfio, pois possuem sistema inteligente
capaz de identificar o que se deseja medir automaticamen-
te. Como comparaco, um Multimetro comum necessita a
selecdo manual da escala, ja com o Multimetro Inteligente,
a escala é identificada automaticamente. Por exemplo: se as
pontas de prova forem colocadas em uma fonte de tensio
(tomada), o préprio equipamento identifica e realiza a faixa
de medicdo automatica. Dessa forma, garante-se o benefi-
cio da seguranca ao profissional que opera, pois nio ha ris-
co de uma escolha da escala de medicéo errada, que pode
provocar danos ao equipamento ou até mesmo ao circui-
to que se deseja medir. Outra facilidade estd no manuseio,
simplificado, facil de usar e muito seguro. Os Multimetros
Digitais Inteligentes MIV 060 e MIV 600 da VONDER sio
equipamentos leves e compactos de bolso, contam com fai-
xa automatica e lanterna de LED. Sua utilizacdo facilita o
diagndstico completo do sistema elétrico, entre eles resul-
tados de medida para corrente elétrica, amperagem, resis-
téncia, tensdes e circuitos. Por isso, ideais para profissionais
e técnicos que necessitam fazer medicdes em painéis elétri-
cos, linhas de alimentacio, sistemas de iluminacao, equipa-
mentos e sistemas elétricos e eletronicos - instrumentos de
CAT IIT 600 V”

Também se destacam os Medidores de Distincia a Laser,
que acompanham uma tendéncia nesse mercado ao agre-
gar tecnologia e multifuncfio, oferecendo em um tnico
equipamento a possibilidade de realizacdo das mais diver-
sas tarefas. Esses equipamentos comecam a ganhar cada
vez mais mercado no Brasil e ja sdo amplamente utilizados

na Europa e Estados Unidos, trazendo facilidades aos
trabalhos ao substituir as tradicionais trenas por um
modelo similar e eletronico, com muita agilidade nas
medicdes e até calculos mais complexos. Facilidades
encontradas no Medidor de Distancia a Laser MDV
120C VONDER, que ainda agrega outra inovacio, pois

possui cAmera acoplada que permite a melhor visua-
lizacéio do ponto exato de medicéo - ou se-
ja, tecnologia de ponta a favor de uma
precisio ainda maior. O modelo conta

com faixa de medicdo de 0,05 m a 120
m, 4 pontos de referéncia para medic¢éo (frontal,
meio, traseiro e dispositivo para cantos), além de indicador
de nivel de carga da bateria (alimentacdo: 3 pilhas AAA -
Recarregdveis 1,2 V — acompanha o produto). E indicado
para ambientes internos e externos e realiza medicdes de
distancia, continua (trena eletronica), area, volume, Pita-
goras (6 tipos de medidas), medicdo de maximo e minimo,
adicdo e subtracfio. Permite também a realizacdo de medi-
¢des em 5 unidades diferentes (sistema métrico, polegada
fracionaria, pé, pé/polegada fracionaria e sistema chinés).
Conta com alca multiuso e nivel eletrénico no painel, sendo
extremamente leve e compacto, facilitando a portabilidade
e o manuseio. E ainda: tem desligamento automatico do la-
ser ente 20 s e 120 s, e do aparelho entre 100 s € 300 s.

E, ainda, um lancamento da linha de Medicé&o que surpre-
ende pela praticidade: o Esquadro Articulado, 6 secdes,
VONDER, que oferece facilidade e precisio no manuseio
para marcacdes e transferéncias de dngulos e medidas em
canos, telhados, paredes, pisos, entre outros. Com facil
manuseio, é uma alternativa muito eficiente para as mais
diferentes marcacdes, inclusive de canos, pois acompanha
3 marcadores, de 25 mm, 40 mm e 45 mm. Produzido em
aluminio, possui graduacio em milimetro e polegada, com
marcacdo a laser. O esquadro esta dividido em 6 secées de
12 cm cada, ampliando as possibilidades de uso nas mais di-
ferentes tarefas, principalmente no momento da instalacdo
de revestimentos de pisos e paredes em banheiros, lavande-
ria e cozinha, dreas externas e muito mais!

Mercado - Existe a premissa de que toda crise gera opor-
tunidades e, mais do que nunca, percebemos a importincia
do relacionamento préximo com os nossos clientes, enten-
dendo suas necessidades - sejam elas de consumo, entre-
ga facilitada e assertiva dos pedidos, forma de pagamento,
divulgacdo, entre tantas outras. E, na outra ponta, cada vez
mais o lojista também entende esses como diferenciais de
uma parceria solida, que visa a constru¢éio de uma relacéo
que seja boa para todos
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Os produtos para este

segmento devem ser,
obrigatoriamente,
certificados. Afinal,
com eletricidade

nao se brinca. Em
tempos de pandemia
provocada pelo novo
coronavirus, que
obrigou o isolamento
soclal e quarentena
no mundo inteiro, as
atencoes se voltaram
para a manutencao
ou reforma das
residéncias. E a parte
elétrica exige muita
atencao e cuidado.

70



AMANCO WAVIN

A Amanco Wavin, marca comercial da Wavin, relancou a
linha ElectroAmanco, desenvolvida para auxiliar a con-
ducéo e a acomodacdo de fios e cabos utilizados em ins-
talacBes elétricas de aplicacio aparente e baixa tenséo.
Composta por eletrodutos, caixas para tomada e inter-
ruptor, tampas, adaptadores e acessodrios, a linha Elec-
troAmanco foi atualizada para promover facilidade na
instalacdo e demanda encaixe simples dos tubos as cai-
xas de luz, sem a necessidade do uso de ferramentas
complexas. Além disso, conta com uma caixa de luz de
tamanho diferenciado que é adequado para garantir que
fios e cabos nio fiquem expostos.

Fabricados de PVC e disponiveis na cor cinza, os produ-
tos da linha ElectroAmanco nio propagam chamas e ndo
enferrujam bem como sfio compativeis com diversas to-
madas e interruptores do mercado.

Outro lancamento foi a linha de Caixa Elétrica indicada
para instalacdo em paredes de Drywall.

A novidade foi desenvolvida para acomodar qualquer ti-
po de dispositivo elétrico (interruptores, tomadas e pla-
cas de uso geral), fornecendo protecédo contra influéncias
externas, como, por exemplo, impactos mecinicos, pene-
tracdo de corpos sélidos e acesso involuntario indevido.
Além disso, a linha Caixa Elétrica para Drywall também
pode ser utilizada como caixa de passagem para emen-
das de fios e mudanca de direcéo destes fios.

Fabricada de PVC rigido antichama, isolante e com eleva-
da resisténcia quimica, as caixas elétricas que compdem
a linha estdo disponiveis na cor amarela e nos tamanhos
4 x 2 e 4 x 4. Para completar, ambas as caixas elétricas
sdo compativeis com todas as tomadas e interruptores do
mercado e ajustam-se a diferentes espessuras de parede,
desde 9,5 mm até 25 mm (parede dupla), por meio de ex-
clusivas travas de fixacéo.

IFC/ COBRECOM

Entre os produtos em destaques estdo o Cabo Flexicom
Antichama 450,/750 V, o Rolinho com Cabo Flexicom com
metragens de 15 e 25 metros; e 0 Cabo Superatox que é a
nossa linha de condutores elétricos nio halogenados.
“Destaco que todos os nossos produtos sio reconhecidos
pela alta eficiéncia, qualidade e seguranca. Além disso,
todas as nossas linhas sdo produzidas de acordo com as
normas técnicas da ABNT (Associacdo Brasileira de Nor-

mas Técnicas) especificas para cada produto”, informa
Gustavo Verrone Ruas, diretor da IFC/COBRECOM.
Cabo Flexicom Antichama 450/750 V - Para tensodes
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nominais de até 450/750 V, o material é indicado para
instalacdes internas fixas, industriais, comerciais e resi-
denciais de luz e forca. E formado por fios de cobre nu,
eletrolitico, témpera mole, encordoamento classes 4 e 5
(flexiveis), isolado com Policloreto de Vinila (PVC), tipo
PVC/A para 70 °C, antichama (BWF-B).

Rolinho com Cabo Flexicom Antichama 450/750 V com
metragens de 15 e 25 metros - Uma excelente opcéo para
os consumidores que estio realizando pequenas refor-
mas e necessitam de pequenas quantidades de cabos elé-
tricos. O material também traz diversas vantagens para
os lojistas e também para os eletricistas e instaladores.
Cabo Superatox — Sio condutores isolados, cabos uni ou
multipolares cujo material isolante nfo possui em sua
composicio o cloro, que é um material altamente téxico
em casos de incéndio.

Por serem constituidos por materiais que emitem baixa
quantidade de fumaca quando em um incéndio, além de
nio emitirem gases toxicos e corrosivos, os Cabos Su-
peratox sdo fundamentais para garantir a seguranca das
pessoas e do patriménio.

O Cabo Superatox Flex é indicado para tensdes nominais
até 450/750 V. E composto por fios de cobre nu, eletroli-
tico, témpera mole e encordoamento classes 4 e 5 (flexi-
veis). Além disso, é isolado com material polimérico tipo
poliolefinico nio halogenado para 70 °C com caracteris-
ticas de ndo propagaciio e autoextinc¢éio do fogo e baixo
indice de emissdo de fumaca e sem gases toxicos e cor-
rosivos.

Ja o Cabo Superatox Flex HEPR 90 °C para 1, 2, 3 e 4 con-
dutores é usado em circuitos elétricos com tensées nomi-
nais até 0,6/1 kV.

Investimentos - “Investimos constantemente na moder-
nizacdo de nossos equipamentos. Também realizamos
aperfeicoamentos constantes em nossos processos para
atender as exigéncias do mercado para produzirmos fios
e cabos elétricos seguros e confiaveis e assim garantir a
satisfacdo dos nossos clientes. Outro ponto positivo é que
somente nos eventos técnicos online que organizamos
no primeiro semestre desse ano, ultrapassamos o nume-
ro de pessoas capacitadas de 2019, sendo que 7 mil pes-
soas assistiram nossas palestras nesse ano contra 5 mil
no ano passado.

Destaco também que a participacdo da IFC/COBRE-
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COM estd confirmada nos eventos que acontecerdo em
novembro como a Feira Construsul em Porto Alegre/RS
e a Intersolar em Sdo Paulo/SP.”

Mercado - “Apesar da crise economica gerada pela pan-
demia acredito que a normalidade serd retomada gra-
dualmente a partir do més de agosto. Mesmo com esse
momento de instabilidade, nossas duas fabricas em Ttu/
SP e Trés Lagoas/MS estdo operando para garantir o for-
necimento de nossos fios e cabos elétricos para os lojis-
tas. Para que seja possivel trabalharmos nesse periodo, a
IFC/COBRECOM esta seguindo os protocolos exigidos
pela Organizacdo Mundial de Saude (OMS) e adotamos
diversas medidas de precaucdo para proteger a saude e a
seguranca de todos os nossos funcionarios. A nossa em-
presa também esta se destacando pelos eventos de ca-
pacitacélo técnica para profissionais da area (eletricistas,
engenheiros, estudantes, entre outros) e também para as
equipes de vendas das lojas de materiais de construcéo.
Somente no ano passado capacitamos no total mais de 5
mil pessoas.”

CONDUMIG

Antonio Eusta-

quio da Rocha, dire-
toria, destaca que a Condumig esta no mercado de fios e
cabos desde 1991. Atendemos todo o seguimento de fios
e cabos de baixa tensfo. “Mesmo com a pandemia, a em-
presa manteve os seus investimentos e estara lancando
no inicio do segundo semestre a linha de cabos multi-
plexados em aluminio. O mercado sofreu uma retracéo
durante a pandemia mas ja esta se recuperando. A Con-
dumig acredita que o ano de 2021 devera ser um ano de
recuperacio e crescimento e a empresa esta se preparan-
do para isso.”

FIXTIL

O segmento de Elétrica da Fixtil é composto por uma
ampla linha de Acessorios para Instalacdes elétricas e
Acessorios para Fios, Cabos e Conexdes.



Destaque para: Linha de Conec-

tores de torcéio (Unido para fios),

Terminais (modelos: anel, forquilha,

fémea, macho e pino); Espiral

para fios; Fita isolante;

Passa fio com alma
de aco; Tapa to-
madas.

KRONA

A Linha Elétrica Krona cresceu e estd muito mais com-

pleta. Os Quadros de Distribui¢do estdo disponiveis em
22 op¢des: sem barramento tanto no modelo para embu-
tir, como para sobrepor, com 4/3, 8/6,12/9,16/11,24/18 e
36,/27 disjuntores.

Os Quadros Sistema VDI séo fornecidos tanto no modelo

para embutir, como para sobrepor, nos tamanhos: 30x20,
30x35 e 30x50.

As Caixas de Passagem Elétrica de parede sio fornecidas
tanto no modelo para embutir, como para sobrepor, nos
tamanhos: 25x20, 30x20, 30x35 e 30x50.

Além disso, a linha ainda contempla a Caixa de Passagem
Elétrica de Piso (300x340x100 mm) e a Caixa de Prote-
cflo com Tomada (86x65x154 mm).

Gustavo Dias de Sousa, Diretor Comercial e Marketing da
Krona destaca a Linha de Quadros Krona, composta por:
Quadros de Distribuicfio — Os Quadros de Distribuicéo sdo
destinados a assegurar a protecdo mecénica de dispositi-
vos elétricos e encaminhar cabos e condutores em instala-
cdes elétricas de baixa tensdo, garantindo a seguranca e a
qualidade da instalacéo.

Ideal para aplicacbes em instalacdes elétricas abrigadas,
de baixa tensdo, de forma embutida ou aparente, em es-
truturas de alvenaria ou parede oca (DryWall) em edifi-
cacOes residenciais, industriais e comerciais.

Alacado Distribuidor de Material de Construgao
Garantia Absoluta de Bons Servigos
Caraao Comércio e Importagao Ltaa.

Profissionais
treinados e 0
melhor servigo
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> @ mais...
Adere, Alianca, Apolo, Acquaflex, Bambu, Baston, Bestfer, Bighl, Black&Decker,
Braskoki,  Carreteiro, Colorgin, Compel, Dacunha, Daneva, DeWall, Eluma,
Famastil, Fame, Firlon, Foxlux, Franke, Gol, Grendene, Hela, Herc, Higiban,
HTH, Iberé Inca, Infech, Isero, Jimo, K&F Kelly, Levorin, Lonax Meikon,
Metasul, Momfort  Marlan, Netuno, Pacetta, Perlex, Panasonic, Pado,
Pial Legrand, Pincéis Atlas, Pincéis Roma, Pincéis Tigre, Qualitronix, Quartzolit,
Sao Roméo, Siemens, Sil Fios, Simetall Soprano, Stam, Stanley, Starfer Starrett,
Taf, Tecryl, Tempo, 3M, Trifixi, Tupy, Tyrolit, Vedacit Ventisol e Walsywa.

Solicite a visita de nossos representantes
Venda exclusiva a lojistas (21) 3952 -5360
cardaorio@cardaorio.com.br




FIOS, CABQOS E ACESSORIOS

Diferenciais: barramento pode ser fixado nos quatro lados
do quadro; regulagem do trilho DIN com o quadro ja mon-
tado; sistema de trilho por simples encaixe; tampa rever-
sivel, com abertura 180°; versatilidade padrao DIN/Nema;
praticidade na instalacéo; superficie lisa que facilita a lim-
peza; organizacdo com mais espaco interno; fabricado em
PVC, material altamente resistente e anticorrosivo, nio
propaga chamas; design moderno e inovador.

Quadros Sistema VDI - Os Quadros Sistema VDI sio des-
tinados ao encaminhamento, centralizacdo e interligacdo
dos cabos de voz, dados e imagens, bem como outros dis-
positivos, tais como, switch, modems, —
roteadores etc. Ideal para aplicacdes

@

em instalacdes abrigadas, de forma
embutida ou aparente, em estruturas

de alvenaria ou parede oca (DryWall)

em edificacGes residenciais, industriais

e comerciais.

Diferenciais: aberturas para ventilacdo

e arrefecimento; aberturas para entrada

de eletroduto podem ser estendidas pa-
raaté 45mm; placa interna desmontavel,
com pré-furos que facilitam a fixacdo de
acessorios com parafuso, abracadeira

ou velcro; entradas laterais se estendem

até a parte posterior do quadro, facili-
tando sua instalacdo em paredes ocas
(Drywall); tampa com abertura de 180°
permite a inversdo do lado de abertura.
Caixa de Passagem Elétrica (parede) — As
Caixas de Passagem Elétrica Krona sdo destinadas a abri-
gar pontos de entrada e/ou saida de condutores da tu-
bulacfio, bem como suas emendas e juncoes, de modo a
facilitar a instalacéo e inspecdes.

Ideal para aplicacdes em instalacdes abrigadas, de baixa
tensdo, cabos de telefonia, dados e televisio, de forma em-
butida ou aparente, em estruturas de alvenaria ou parede
oca (DryWall) em edificacdes residenciais, industriais e
comereciais.

Diferenciais: facilidade na instalacdo; entradas laterais
se estendem até a parte posterior do quadro facilitando
sua instalacdo em paredes ocas (DryWall); aberturas pa-
ra entrada de eletroduto podem ser estendidas para até
45mm; material antichamas.
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Caixa de Passagem Elétrica (piso) — As Caixas de Passa-
gem Elétrica de Piso Krona sdo destinadas a auxiliar na
passagem de cabos, inspecio e manutencio de tubulacdes
elétricas e/ou de telecomunicacdes, permitindo ainda
fazer juncdo de tubulaces e mudancas de direcdo. Ideal
para aplicacOes em instalacGes elétricas em edificacdes
residenciais, industriais e comerciais, sempre enterrada.

Diferenciais: tampa reforcada para trafego leve até
500kg e com dupla fixacdo por trava plastica e parafuso
inox; possiblidade de uso de tubo 300mm como prolon-
gador, racionalizando custos de instalacéo; porta tampa

encaixa por dentro do prolongador

ou do corpo da caixa, facilitando o
recobrimento no entorno na insta-

..4"’!

-

la¢do; adaptador universal de borra-

T,

cha com perfeita vedagéo para dutos
de bitolas variadas; totalmente her-

T

mética, tampa com vedacdo em anel

-

de borracha.
Caixa de Protecfo (com tomada)

e §

- As Caixas de Protecdo Krona sio

- -

. destinadas a abrigar disjuntores e
tomadas que controlam dispositivos
elétricos e eletrénicos garantindo

e

uma protecdo individual contra so-

brecargas e curto circuito.
Ideal para aplicacbes em circuito de

ligacdo em instalacdes abrigadas, de
forma aparente, em estruturas de al-
venaria ou parede oca (DryWall) em
edificacBes residenciais, industriais e co-
merciais. Residéncia: ar-condicionado, chuveiros elétricos,
fornos de micro-ondas, aquecedores elétricos, secadoras,
maquinas de lavar louca etc.
Comércio: maquinas fotocopiadoras, aparelhos de ar-
-condicionado etc.
Industria: compressores e outros equipamentos especi-
ficos.
Diferenciais: design elegante, tomada e disjuntores conec-
tados lateralmente, com pré-recorte para entrada de eletro-
duto, dispensa serra-copo; trilho com fixacéo ajustavel para
encaixe de diferentes padrées de disjuntores; fendas para
facilitar abertura da tampa com chave de fenda, para maior
seguranca; comporta lateral moével, que facilita o recor-



te para ajuste de encaixe de diferentes disjuntores; aceita
montagem de disjuntores DIN ou Nema e dispositivo DR.
Investimentos - “Ap0s reavaliacio do planejamento es-
tratégico, revisamos todos os projetos e manteremos os
investimentos ligados a capacidade produtiva, automa-
clo, novos produtos e sistema de melhoria constante.”
Mercado - “Ap6s o governo reconhecer a construgéo ci-
vil como atividade essencial, o mercado reagiu. O con-
sumidor reforcou os cuidados com a sua casa e isso se
refletiu em uma recuperacéio nas vendas. Mas ainda nio
podemos dizer que esta estavel. Por isso, temos que re-
forcar as medidas de austeridade em nossa empresa.”

LAMESA

Produtos de destaque (seus diferenciais) da empresa:
Cabos Flexiveis, na classe de encordoamento 05 (cin-
co);

Silvio Carvalho, departamento commercial, informa que
“os investimentos projetados no inicio do ano estfio sen-
do mantidos.”

Mercado: “O mercado de fios e cabos e da construcio civil
vem se mantendo em um razoavel nivel, apesar de todas
as restri¢des; em nossa visao, poderia estar melhor, porém
a retracdo foi inferior ao que imagindvamos no inicio da
declaracdio da pandemia”

PRYSMIAN

A empresa destaca os cabos Superastic Flex
que sfo ideais para quem quer economizar
tempo e recursos na instalacdo, sem abrir mio
da seguranca, pois sdo superflexiveis e extra
deslizantes. Superam todas as especificacdes
da sua categoria na hora de proteger os circui-
tos e as instalacdes.

Os cabos Superastic Flex sio recomendados
para instalaces internas de iluminacéo, to-
madas, quadros, painéis e pontos de energia
em geral em casas, prédios residenciais, co-
merciais, industriais etc.

Investimentos: “Todos os setores sdo ou serio
afetados de alguma forma pela crise economi-
ca decorrente da pandemia. Acreditamos que
0 maior impacto é o cendario incerto e volatil

que ela provoca, dificultando qualquer previ-
sdo a curto e longo prazo. Estamos trabalhan-
do proximos de nossos clientes, fornecedores e parceiros
para juntos minimizarmos esses efeitos e acelerarmos a
recuperacdo de nossas atividades.”

Mercado - “Nao ha como falar em normalidade consi-
derando o que estda acontecendo no Brasil e no mundo.
Seguimos com nossas plantas industriais em operacdo,
porém priorizando a
seguranca de 1nossos
colaboradores, através
de protocolos rigorosos
de controle e protecdo
em linha com as reco-
mendacdes dos drgdos
de saude.

Entendemos ainda que
a producdo e distribui-
¢élo de cabos de energia
e telecomunicacdes sdo
essenciais para assegu-
rar nesse momento o
suprimento de energia
e comunicacdo a popu-
lacdo.”
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FIOS, CABQOS E ACESSORIOS

SIL

A empresa destaca o Cabo de Controle BFC SIL ¢ ideal
para circuitos de controle, comando e sinalizacdo. Este
cabo possui isolacdo e cobertura em PVC que nio pro-
paga chamas. Devido sua blindagem com fita de cobre, é
recomendado para circuitos que necessitem de pro-
tecdo contra interferéncias eletromagnéticas.
Pedro Morelli, Gerente Comercial e de
Marketing da SIL informa que “os investi-
mentos previstos para 2020 foram mantidos.
A expansio do parque fabril e investimento
em maquinario foram equalizados mesmo
com a retracdo das vendas no inicio da pan-
demia.”

Mercado - “Ainda é cedo para uma avaliacfio mais
definitiva do mercado nesse momento. O que temos
como fatos sdo a retracio nas vendas entre a segunda
quinzena de marco e abril e a retomada das vendas ja em
maio e ao longo de junho. Inclusive, observamos atual-
mente um ritmo crescente nas vendas. Contudo, néo é
possivel concluir se a retomada é uma tendéncia estru-
turada, ou se é consequéncia da demanda represada no
inicio da pandemia. Observando o mercado doméstico
como um todo, o reaquecimento da economia global, as
noticias proporcionadas pela ciéncia no que diz respeito
ao combate 4 COVID-19, é possivel falar em um otimis-
mo consciente a partir de julho. Temos confianca que a
retomada econdmica mais plena ocorrerd neste segundo
semestre.”

STECK

A Steck apresenta a Linha Domus, uma extenséo elétrica
tipo carretel utilizada para alimentacio elétrica em lo-
cais distantes e dificeis, onde nido ha pontos de tomadas
fixas por perto. Pode ser usada por profissionais e tam-
bém no segmento residencial.
Caracteristicas:
3 tomadas da linha Quasar com tampa e grau de
protecdo I1P44;
e Tomadas no padréo brasileiro de 10 A ou 20 A - 2P
ou 3P (2P+T);
e Comprimento de cabo de 20 m ou 30 m;
e Tipos de cabos (PP): 2 x 1,5 mm?, 3 x 1,5 mm2 ou
3x2,5mm?
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Embalagem especial com acesso a alca do carretel
para facilitar o transporte;

Conformidade com a norma NBR IEC 61242;
Certificacdo do plugue/tomada: ABNT NBR

NM 60884-1;

Dimensées do carretel: 380 x 275 x 210 mm;

Peso do carretel: 1.6 kg sem fio / 3.23 kg com o fio;
Tensfo de operacdo: 127/220V;

Poténcia Maxima 10 A: 1270 Wem 127 Ve

2.200 em 220 V;

Poténcia Maxima 20 A: 2540 W em 127 V e 4.400
em 220 V.




VONDER

Organizar da forma correta fios e cabos faz to-
da a diferenca num projeto da construcéo civil
e nos mais diferentes ambientes, seja residen-
cial ou comercial. Ndo apenas pelos aspectos

" , - . Eranca
estéticos, mas também facilitando eventuais fisa
manutencdes e reparos necessarios e amplian- [ s

mﬂml
do a vida util. Pensando nisso, a VONDER traz

otimas opgdes para a tarefa de deixar os cabos
sempre organizados de acordo com cada neces-
sidade e finalidade de uso, acompanhe:

Um dos destaques sdo as Abracadeiras de
Nylon VONDER, reconhecidas e premiadas em
nossa linha de Fixadores. Elas sio ideais para

mais facil de organizar e armazenar!

Outro item com grande apelo sido os tradicio-
nais Protetores de Cabos, Espiral, VONDER,
indicados para organizar e proteger fios e ca-
bos, com comprimento de 2 metros e disponi-
veis em sete diAmetros: 10 mm, 12 mm, 14 mm,
16 mm, 18 mm, 20 mm e 25 mm.

E, ainda, os Passadores de Fios, indicados
para passar fios em tubulacdes e disponiveis
e dois modelos: sem alma de aco e com alma
de aco. Ambos possuem corpo plastico com
mola de ferro e contam com ponta metalica
arredondada para ndo enroscar no conduite.

fixar e organizar fios e cabos, produzidas em nylon 6.6 que O modelo sem alma de aco tem 4,0 mm de didmetro e o

proporciona maior resisténcia a tracdo, além da protecdio  modelo com alma de aco possui alma de aco reforcada

UV, que garante maior vida util ao produto. Um diferen-  para maior resisténcia e durabilidade, com didmetro de

cial é o modelo em tubo com 300 pecas em trés tamanhos 3,6 mm. Ambos estiio disponiveis em quatro comprimen-

diferentes, ampliando as opcdes de uso e também muito  tos: 10,0 m, 15,0 m, 20,0 m e 30,0 m.

Distribuidora

www.construja.com.br

Do fisico ao on-line
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SUA LOJA

LOJA ELETRICA

INAUGURA SUA MAIOR UNIDADE

Ha 73 anos no mercado e lider na comercializacio de
materiais elétricos em Minas Gerais, o Grupo Loja Elé-
trica inaugurou no final de julho, em Contagem, regido
Metropolitana de Belo Horizonte, a maior unidade da
rede no estado. “O espaco tera 5600 m2, amplo esta-
cionamento e ira comercializar mais de 30 mil itens”,
destaca a supervisora de Marketing, Daniele Vinhandel.
Estaseraa 222 unidade do grupo e contemplara diversos
segmentos em um so

lugar.
facilitar o negocio
do cliente,

“Queremos

princi-
palmente para os ni-
chos industriais. Por
isso, a unidade esta
estrategicamente
instalada na Rodo-
via Ferndo Dias, n°
3.700 A, a beira da
BR 381, no antigo
Makro. “A localiza-
céo foi pensada para
atender a todas as
cidades  proximas,
além dos moradores
da regido”, conta.
Setorizacdo

O layout da nova
unidade foi elabora-
do para oferecer o
maximo de comodi-
dade aos clientes. Todo o espaco foi dividido em seto-
res, como o de varejo, com autosservico assistido por
vendedores; automacdo e material elétrico industrial,
redes de distribuicdo em média e baixa tensdo, subes-
tacdes e outros materiais de uso mais técnico. Além de
iluminacéo técnica e decorativa e de elaboracéo de pro-
jetos luminotécnicos, com atendimento exclusivo ao
instalador de seguranca eletronica, entre outros.

A unidade também tera um departamento especializado
no atendimento a instaladores e integradores de ener-

78

Agora em Contagem,
estamos em mais
um endereco!

Rodovia BR 381, 3700 A, Km 3,5 - Riacho das Pedras - Contagem/MG
Telefone: 31 3369-7100 - vendascontagem@Iojaeletrica.com.br

gia solar fotovoltaica, com ampla exposic¢do de equipa-
mentos, incluindo toda linha de inversores on grid e off
grid, painéis solares da Kript, entre outros.

“Estamos prontos para oferecer as melhores solucdes
do mercado e o melhor servico aos nossos clientes, que
terdo a maior loja de materiais elétricos do Brasil”, afir-
ma Daniele.

A Loja Elétrica foi fundada em 1947, é lider em seu
segmento no esta-
do e conta, atual-
mente, com 1.300
colaboradores, 11
filiais - localizadas
em vdrias regides
da grande Belo Ho-
rizonte, uma em
Uberlandia e uma
em Ipatinga - e 10
lojas dedicadas
(in company) que
ficam dentro de
mineradoras, side-
rurgicas,
teiras e

cimen-
industria
de celulose, além
do centro de capa-
citacdo em tecno-
logia (CCT), que
oferece cursos para
eletricistas e técni-
cos. Possui ainda o
maior centro de distribui¢do do seu segmento, na Amé-
rica Latina, com uma grande capacidade de armazena-
mento.
A empresa trabalha com produtos nas areas de Baixa e
Média Tensfo, Automacdo e Material Elétrico Indus-
trial, Cabeamento Estruturado, Seguranca Eletronica,
Tluminacéo, Telecomunicacdo e Energia Solar. Além
das lojas instaladas em cinco cidades de Minas Gerais,
o consumidor pode adquirir os produtos em todo o pais
e pelo e-commerce do grupo: www.lojaeletrica.com.br.



ELETRICA NEBLINA
LANCA E-COMMERCE

A Elétrica Neblina, pertencente ao Grupo Mater, holding
que reune empresas dos segmentos de materiais elétricos,
iluminacdo, automacdo, instalacio, motores, solar, conecti-
vidade, EPIs e ferramentas, acaba de lancar o e-Commer-
ce Neblina (www.neblina.com.br), seu primeiro canal de
vendas on-line para todo o Brasil para atender os mercados
da construcéo civil e da industria. Voltada inicialmente ao
mercado B2C, a novidade tem como foco eletricistas, arqui-
tetos, decoradores e o proprio consumidor final. Sio mais
de 30 mil itens em estoque, cujas inclusdes no e-commerce
se darfio gradativamente.

Qualquer compra realizada no e-Commerce Neblina pode
ser entregue em todo o territorio nacional via Correios e
transportadoras. Para Sdo Paulo e Grande Sdo Paulo, tam-
bém estario disponiveis entregas rapida por motoboy e, em
breve, a modalidade ominichannel, pela qual o cliente retira
os produtos adquiridos nas lojas fisicas. O centro de distri-
buicdo, localizado na Capital paulista, conta com sistema
WMS (warehouse management system) de gerenciamento

CONHECA OS PRODUTOS DA RADIAL
LINHA DE INTERRUPTORES . TOMADAS. PLUGUES
SOQUETES . RECPTACULOS . CANALETA . EXTENSAO
PROTETOR DE LINHA . PLAFON . SENSORES / RELE

sac@radial.ind.br
www.radial.ind.br
@radial.ind

Neblina o} B

de estoque, garantindo vendas e entregas eficientes.

Para Gabriela Sutiro Angelieri, Gerente de Varejo Fisico e
Digital do Grupo Mater, iniciar as operacdes do e-Commer-
ce Neblina é estar mais proximo dos clientes, profissionais
de servicos e consumidor final: “Temos vantagens ineren-
tes por ja atuar em varias frentes de negécios e atendimen-
tos. SO faltava mesmo o formato digital. Agora, temos um
servico ainda mais completo, apoiado por um sistema logis-
tico que permite a rastreabilidade das entregas e relatdrios
de desempenho para melhoria continua, além de equipe
capacitada e treinada para assistir qualquer tipo de duvida
técnica, provendo informacdes adequadas para escolha do
produto correto para cada aplicacfo”, comemora.

OS MELHORES MATERIAIS
ELETRICOS DO MERCADO!




SUA LOJA

OBRA FACIL ITAIM
TEM ESPACO SUVINIL

Conhecida pelo seu comprometimento e eficiéncia no
atendimento, além de ser a principal revenda de produ-
tos Deca, Tramontina, Sanitrit, Doka e Mekal, a loja Obra
Facil Itaim inaugurou um espaco de 129m? dedicado as
tintas Suvinil.

O ambiente, que possui uma comunicacdo visual total-
mente alinhada com a Suvinil, traz a linha completa de
produtos da marca que vdo das tintas até acessorios pa-
ra pintura.

Na loja o cliente ainda encontra o SelfColor, um sistema
que orienta na escolha das cores personalizadas produ-
zindo com a mesma qualidade das tintas de fabrica. Sdo
mais de 2000 cores disponiveis para producdo dentro
do sistema, mais de 200 para o texturado acrilico hidro-
-repelente, fachada e gold e 32 para o verniz maritimo.
Os produtos estio disponiveis a pronta-entrega.

Segundo Neylor Brito, socio da rede, eles pretendem
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inserir o espaco Suvinil nas demais unidades da rede
que localizadas em Pinheiros, Alphaville e Zona Nor-
te. “Estamos viabilizando os espacos para atender as
demandas das demais lojas. O resultado na unidade do
Ttaim tem sido positivo e isso fortalece a ideia de ex-
pandir”.

A Obra Facil segue todas as recomendacdes da saude
para receber os clientes e adaptou néo sé a unidade do
Ttaim, como todas as outras durante o periodo de pan-
demia e pds também, visto que manterdo as medidas
adotadas. “Aderimos um protocolo rigido de higieni-
zacfio das lojas. Colocamos barreiras protetoras nos
pontos de atendimento, disponibilizamos alcool gel por
todo espaco, mascaras de uso obrigatdrio para funcio-
narios e clientes. Além disso fizemos palestras educa-
tivas e medimos diariamente a temperatura de nossos
colaboradores”, finaliza Neylor Brito.

ESCOLHA SUA COR AQUI




LEROY MERLIN FAZ PARCERIA

A Leroy Merlin fechou uma parceria com o Mesa Brasil
Sesc. Por meio do QR Code, as pessoas poderio fazer do-
acOes em dinheiro ao Mesa Brasil Sesc, que ira reverter o
valor arrecadado em compra de cestas basicas, com custo
estimado de R$52. As cestas serdo distribuidas pelo Mesa
Brasil Sesc a institui¢des sociais que atendem pessoas em
situacfo de extrema vulnerabilidade no contexto da pan-
demia.

“Sabemos que o brasileiro é muito solidario e existe uma
vontade enorme em ajudar as familias que estdo passando
por dificuldades neste momento de pandemia. Come¢amos
a parceria com o Programa Mesa Brasil propondo uma for-
ma de todos poderem ajudar, mas principalmente sem sair
de casa e independente da regido onde estdo. A ideia do uso
do QR Code como fonte de arrecadagéo de recursos para as
doacdes, foi pensando nas pessoas que querem ajudar, mas
respeitando o isolamento social. A principio trabalharemos
com um QR Code por pelo menos trés meses, oferecendo
assim, a oportunidade, para todos que quiserem ajudarem

quem realmente estd precisando”, explica Livia Neves,
Analista de Sustentabilidade da Leroy Merlin Brasil.
“Como o problema atual é global, o uso do QR Code pa-
ra captacdo de recursos permite que pessoas de qualquer
lugar do mundo possam fazer doagdes, contribuindo com
0 nosso pais na reducdo da situacdo de vulnerabilidade
social, que se alastrou desde a chegada da pandemia no
Brasil”, finaliza Livia.

O Mesa Brasil é uma rede nacional de bancos de alimentos
mantida pelo Servico Social do Comércio (Sesc) desde me-
ados de 1994, que atua no combate a fome e ao desperdicio
de alimentos. Através de aproximadamente 3.300 parceiros
doadores (produtores rurais, atacadistas e varejistas, cen-
trais de distribuicdo e abastecimento e
industrias de alimentos, além de empre-
sas de diversos ramos de atividade) sdao
atendidas cerca de 6.000 entidades so-
ciais em todo territorio nacional, bene-

ficiando mais de 1,4 milhio de pessoas.

NA RETOMADA
CONTE COM )

A OTIMA.

A MELHOR DISTRIBUIDORA
DE MATCOM DO ESPIRITO SANTO
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tribuidora.otima i /distribuidoractimaes
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www.compraotima.com.br




AGENDA

vialando pelo
BRAS

Confira as datas e os locais das
principais feiras do segmento

2020

FISP CONSTRUSUL
232 Feira Internacional de 232 Feira Internacional da
Segurancga e Protecao Construcio

De: 03 a 06 de novembro
Local: Fiergs, Porto Alegre, RS
www.feiraconstrusul.com.br

De: 20 a 22 de outubro
Local: Sdo Paulo Expo, SP
www.fispvirtual.com.br

HABITACON CONCRETESHOW
Feira de Fornecedores para Feira do Cimento e Concreto
a Construcio e Condominios  para a Construcio

De: 24 a 26 de novembro
Local: Sdo Paulo Expo, SP
www.concreteshow.com.br

De: 21 a 24 de outubro
Local: Curitiba, PR
www.feirahabitacon.com.br

EXPOSEC

Feira Internacional de
Seguranca

De: 23 a 25 de novembro
Local: Sao Paulo Expo, SP
www.feiraecoenergy.com.br

ECOENERGY

Feira e Congresso Internacional

de Tecnologias Limpas
De: 23 a 25 de novembro
Local: Sao Paulo Expo, SP
www.feiraecoenergy.com.br

2021

FEICON BATIMAT
Feira Internacional da
Construcio

De: 20 a 23 de abril /2021
Local: Sdo Paulo Expo, SP
www.feicon.com.br

FENAHABITAT

Feira da Construcio e
Habitacao

De: 19 a 22 de maio/2021
Local: Parque de Exposicdes
Vila Germanica, Blumenau, SC
www.viaapiaeventos.com.br

FESQUA EM 2021

Os organizadoras da FESQUA - Feira Internacional da Industria de Esqua-
drias —, optaram por adiar a 13?2 edicdo do evento. Antes programada para
acontecer em setembro de 2020, no Sdo Paulo Expo, a maior feira do setor
de esquadrias da América Latina sera agora realizada entre os dias 8 e 11 de
junho de 2021.

A decisio baseou-se nos resultados de um amplo didlogo realizado com os ex-
positores que entenderam a sensibilidade do momento vivido em todo o pais
diante do cenario da pandemia de Covid-19. Houve consenso para a necessi-
dade de se ter um tempo mais adequado para o planejamento das empresas
e também uma maior prudéncia neste momento delicado, onde reiteramos
0 NoSso compromisso com a satide e o bem-estar de expositores, visitantes,
fornecedores, colaboradores e toda a sociedade civil.

Tendo como publicos-alvo fabricantes de esquadrias, vidraceiros, distribui-
dores, revendedores, profissionais da construcdo civil, consultores, especifi-
cadores, arquitetos e engenheiros, a FESQUA se tornou um poderoso centro
gerador de negocios e oportunidades lucrativas para as empresas expositoras
e para os visitantes. Realizada a cada dois anos, a feira reine em um tnico lo-
cal inovacdes em esquadrias e vidros, portas, janelas, fachadas, forros, portdes,
grades, acessorios e componentes, maquinas e equipamentos para a industria.
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FESQUA

XIII Feira Internacional
da Indistria de Esquadrias
De: 08 11 de junho/2021
Local: Sao Paulo Expo, SP
www.fesqua.com.br

FORMOBILE

Feira Internacional da
Inddstria de Moveis

e Madeira

De: 22 a 25 de junho/2021
Local: Sao Paulo Expo, SP
www.formobile.com.br

EXPOLUX

Feira Internacional

da Industria da

Iluminacio

De: 05 a 08 de julho/2021
Local: Expo Center Norte, SP
www.expolux.com.br
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