Ed. 316 | Janeiro 2017 | Ano XXIX
www.construcaototal.com

P~

e o

® 2,
MELHOR PRODUTO

BEM-VINDO

f

Al Al

VEJA OS PRODUTOS QUE
GERAM MAIOR LUCRO

\ PR NG /af»
r \ f .
\4 ‘/
‘ {




A llumi agradece o
reconhecimento atraveés
do prémio Revenda.

M o | Sy
Y S ia |
: : o

Tomada Monobloco
Dupla 2 Tomadas
10A

AN

2° Lugar

MELHOR PRODUTO
DOANO

no segmento de Tomada, Plugue e
Interruptor.




WWW.lIluml.com.br @0 lumibrasi

1° Lugar
EXTENSAO COMPACTA COM CORDAO PARALELO
MELHOR PRODUTO DOANO

no segmento de Extensao Elétrica / Filtro de Linha

2° Lugar
PINO ADAPTADOR 2 P+T BIPOLAR 10A
MELHOR PRODUTO DOANO

no segmento de Pino Adaptador de Tomada

m i®
TERIAIS ELETRICOS
\_/

amarcadolarbrasileiro

=



CARTADOEDITOR

pero no mucho!

E comegou 2017.

Ou melhor, terminou 2016. Eta ano para esquecer.

Ha mais otimismo no ar. Empresdrios com os quais conversamos para

a reportagem foram unénimes em falar de retomada do crescimento,
investimentos e aquecimento nas vendas de material de construgéo.
Claro que poucos acreditam que tudo serd como antes. Saudades dos
anos dourados, que dificilmente voltarao.

As projegdes para este ano sio de leve crescimento, bem leve, contrariando
um pouco as expectativas. Mas jd é possivel avistar a luz no fim do tinel.
Esta carta tem alguns chavoes, como vocé pode perceber.

Mas é melhor utilizarmos os chavoes positivos do que os utilizados ao
longo de 2016. Cheios de duvidas.

Pelo menos politicamente estamos caminhando para estabilidade e ajustes
fiscais que, certamente, irdo ajudar o Brasil em um futuro bem préximo.
Ainda estamos na fase do sacrificio, mas, sem ele, a vida seria ficil demais.
Enquanto o mundo se prepara para grandes mudangas politicas e eco-
némicas (é sé ver os movimentos que acontecem nos Estados Unidos,
Gra-Bretanha e Franga, para falar de alguns grandes), nés aqui, humil-
demente, vamos comemorar no barco que vai navegar em dguas mais
calmas.

Vamos atravessar tempestades? Claro que vamos. Mas, comparado com as que
nos castigaram ano passado, a calmaria (apenas para a boa navegagio) chegou.

Boa leitura!
Bom ano!
Roberto Ferreira

ERRATA ——

Por um erro de edigdo, na reportagem sobre Tintas
e Acessérios, pagina 66 da edigio 313/outubro de
2016, foi citado como porta-voz da Anjo Tintas o
sr. André Sorensen, que jd ndo era Diretor da Uni-
dade Revenda da marca Anjo. O Diretor Executivo
da Unidade Revenda (Linhas Automotiva e Imobi-
lidria) da Anjo Tintas é o Gian Tartari (foto). Ele
assumiu o cargo em dezembro de 2015.
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INDISPEN

As Fitas ADERE saem mais uma vez na frente em 2016!!
Conquistamos o 1° lugar nos prémios mais conceituados do mercado
de construcao: Melhor Produto do Ano da Revista Revenda e Prémio
Artesp.

Agradecemos aos Lojistas que classificaram a ADERE como
INDISPENSAVEL em suas prateleiras, sempre com o melhor resultado
em giro e lucratividade.

20° MELHOR PRODUTO DO ANO - 2016 X X Prémio Artesp 2016
Fita Crepe Imobilidria = Fitas Adesivas
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Entrevista
Maria Ciristina Potomati Fiuza, presidente da Luckscolor,
conta como mantém a marca forte em tempos dificeis na

economia do pais

Melhor Produto do Ano
As 83 categorias premiadas pelo mercado de materiais de

construgio que movimentaram o varejo em 2016

2017
Apds um ano complicado e mudangas no governo, veja
o que a indstria espera do mercado para o préximo ano

a-rtlg 10 | Top of Mind
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TOP OF MIND

avez do

Revenda Construcao

o inicio de janeiro, até o dia 10 de maio,
revendedores de material de construciao
de todo o Brasil comegaram a participar
do Top Of Mind Revenda Construgao 2016, a maior
premiacéo editorial do segmento da construgio civil,
realizada pela revista Revenda Construgio.
“Qual é a primeira marca que lhe vem a2 mente no
segmento ...7
Esta ¢ a Ginica pergunta feita ao revendedor de mate-
rial de construgio.
A elei¢do dos produtos Top Of Mind é feita pelo de-
partamento de pesquisa da Quinta Esséncia & Inte-
ligéncia de Mercado.
As empresas vencedoras em cada segmento recebe-
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rdo o troféu Ruy Ohtake, uma obra de arte projetada
pelo renomado arquiteto especialmente para a revista
Revenda Construgio.

Serdo pesquisados 83 segmentos de fabricantes de
produtos e 5 de servigos para a construgao civil.

A pesquisa ¢ realizada totalmente no C.A.T.I. (Com-
puter Assisted Telephone Interviewing) e serdo conhe-
cidas as marcas mais lembradas pelos lojistas de mate-
rial de construgio que vivem o dia a dia do comércio.
O resultado é muito importante para as industrias
que, baseadas em nossa pesquisa, podem desenvol-
ver trabalhos de comunicagio com seus revendedo-
res nas regioes ou estados onde nio obtiveram bom
desempenho.




Jogos multifuncionais e ferramentas
indispensaveis ao trabalho
profissional, deixando o mix da sua
loja ainda mais completo!

]
5
:
=
g
8
2
2
2
:
3
%
-
%
_,

www.vonder.com.br ==

Trabalhe com a linha complela
de Ferramentas Manuais VONDER!

:#'Jamenlos SR
lividual VONDER |55

2q

T

i‘! Sempre utilize e
O deprot indi

15

Conhega nossos videose /
acesse nossas redes sociais!

facebook.com/vonderferramentas €3
youtube.com/vonderferramentas «

E bowm trabolnor com

vonder

Funcionalidiade e ergonomia no trabalho profissional! A escolha é sua e a qualidade ¢ VONDER!




ENTREVISTA Maria Cristina Potomati Fiuza, Presidente da Lukscolor
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“O BALCONISTA E MUITO IMPORTANTE”

A marca Lukscolor foi langada em 1989, mas o grupo foi fundado hi 62 anos e
consolidou-se como uma das principais do pais no segmento de tintas, vernizes,
solventes, texturas, efeitos especiais, primers e resinas para pintura imobilidria. A
Lukscolor oferece também uma completa linha de produtos base dgua, desde a
preparacio da superficie até o acabamento, com suave perfume, que proporciona
conforto e bem-estar durante a aplicagdo. A fdbrica estd instalada em Sao Bernardo do
Campo, SP, numa 4rea de 220 mil metros quadrados.

Por Roberto Ferreira | Fotos divulgacao
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aria Cristina Potomati Fiuza estd hd 47 anos

na Lukscolor, empresa fundada por seu pai,

Domingos Potomati. Ainda menina, fre-
quentava a fébrica em Sao Bernardo do Campo e se en-
cantava com as cores das tintas que safam das mdquinas.
Em 2002, assumiu a presidéncia da empresa. E auxilia-
da por sua irma, Maria Angélica Potomati Albuquerque,
que cuida do Marketing, e transformou a Lukscolor em
referéncia no segmento de pintura residencial. Uma marca
forte e desejada. Mas quer ainda mais, como conta nesta
entrevista exclusiva a revista Revenda.

Mercado de tintas?

Foi um ano bastante dificil, um ano de muito trabalho.
Apesar de todo o cendrio ruim, nés, da Lukscolor, con-
tinuamos acreditando no mercado, no nosso negécio,
acreditando que estamos no caminho certo. Continuamos
investindo em nossa fibrica, tanto é que realizamos uma
expansio de 6.000m* em nosso parque fabril, em Sao Ber-
nardo do Campo.

Expansio para aumentar a produgao?

Sao varios médulos, como expandir a drea de produgio e
a oferta de servigos que estardo ali melhor alocados. Em
momento nenhum paramos de investir, tanto é que nao
mexemos na produgio. A Lukscolor nio teve nenhuma
queda expressiva nas vendas. O mercado perdeu uma di-
namica da visibilidade e de entender como as coisas vio se
comportar e esse stop and go do mercado é muito ruim.
O seu planejamento fica comprometido, o seu timming
muda repentinamente e, as vezes, erramos, principalmente
no setor cambial, muito voldtil, e que, para nés, que im-
portamos matéria-prima bdsica, fica muito dificil fazer o
planejamento anual. E isso, de certa forma, nos faz perder
um pouco a previsibilidade. Entao, 2016 é um ano para
ficar na nossa meméria como muito dificil, onde as difi-
culdades foram muitas.

A sra. sentiu que o mercado desaqueceu?

O mercado ficou bastante dificil. Teve um certo fu-
nil, uma estancada nas vendas. Mas temos um perfil
de mercado um pouco diferente de outros paises. Nos
Estados Unidos, por exemplo, vocé tem uma grande
porcentagem das vendas de tintas para as grandes cons-
trucoes. O Brasil tem um mercado de construcio rela-
tivamente novo, entao, a inddstria de repintura ainda é
significativo. O mercado formiga, de manutengio, pe-
quenas obras e reparos ainda nos mantém ativos. Com
o mercado retraido, com a grande falta de empregos e

menor poder aquisitivo, as pessoas nao trocam de imé-
vel e investem mais na melhoria dos seus iméveis. E a
pintura traz um bem-estar para as pessoas.

A casa ainda é um porto seguro para as pessoas?

Veja, cuidar da casa pintando-a, por exemplo, nio traz
apenas o bem-estar, mas investimento no seu bem maior.
Veja o mercado de automéveis, por exemplo. Houve uma
retragdo total e os fabricantes de tintas para o segmento
automotivo sofreram uma queda nas vendas muito maior
que no nosso segmento. Felizmente, a Lukscolor nao tem
tintas automotivas... Antes, a tendéncia deste mercado era
de que as pessoas trocavam seus carros usados por novos
com maior frequéncia. Agora nao. O consumidor estd
mantendo seu veiculo por mais tempo e prefere reforma
-lo quando hd necessidade, mas é um mercado pequeno,
ndo suficiente para manter o equilibrio entre os fabricantes
de tintas. Néo somos deste segmento, volto a dizer, e o que
eu ougo destes fabricantes é que cresceu um pouco apenas
o mercado de repintura automotiva. Se é suficiente para o
mercado deles, eu nio sei.

A sra. acredita que este periodo pode ser longo?
Indubitavelmente, é um periodo dificil, é quase uma una-
nimidade que todos os setores foram afetados pela crise.
Mas, dentro deste cendrio, mais importante é continuar
acreditando nas propostas e na filosofia da empresa, que é
a de investir, estar sempre envolvida com o que existe de
melhor em inovagio e tecnologia.

Lukscolor é reconhecidamente uma marca Premium?
Isso é bom ou ruim?

Trabalhamos fortemente com arquitetos e decoradores
por conta dessa vocagdo de altissima qualidade, mas a
gente é bem plural nesta questao de piblico. Qualidade
cabe em qualquer mercado ou segmento. O mais difi-
cil para nés é mostrar ao consumidor qual a vantagem
de utilizar uma tinta de alta qualidade, pintar com um
bom produto. Dificil explicar para a maioria das pes-
soas que é mais vantajoso pintar com uma tinta de boa
qualidade, premium, por exemplo, mesmo tendo custo
maior, pois esta tinta vai lhe trazer maiores beneficios,
vai durar mais, vai proteger melhor a sua casa, ter maior
rendimento, mais resisténcia e acabamento do que uti-
lizar uma tinta barata, que parece ser mais econdmica
e, a0 longo do tempo, vai lhe trazer mais problemas do
que solugées. Nao é porque fazemos produtos premium
que ndo estamos preocupados com produtos com bom
custo/beneficio para o consumidor. Esta equagio é mui-
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ENTREVISTA

to importante para nds e queremos oferecer produtos
com tdo boa ou melhor qualidade do que os nossos con-
correntes. E com bom preco, evidentemente. Em nosso
foco, queremos entregar uma tinta #p to date para o
consumidor com prego vidvel para pintar com produtos
Lukscolor. Esta é a equagio com a qual trabalhamos.

Como agregar novidades a este mercado?

Esta é a nossa proposta: nio declinamos nunca da opgio
de entregar sempre produtos com qualidade e inovar cada
vez mais. Jd passamos por tantas crises desde o inicio da
Lukscolor que vamos superar mais uma, com certeza. Tra-
balho hd 47 anos na empresa fundada por meu pai e, ao
longo dos anos, passamos por vérios planos financeiros,
Verao, Primavera e todas as outras estagdes... € continua-
mos em frente, sempre com a mesma filosofia. Esta crise
¢ um pouco diferente. As pessoas tinham a sensagio de
que as coisas estavam bem e deu no que deu. Néo estavam
preparados para a estancada que deu. Comegou com perfil
politico, a economia nio estava tio afetada. O viés politico
é que afetou a economia e pudemos ver que muitas empre-
sas que estavam com projetos para ampliar ou construir,
foram pegas no meio deste processo. Algumas, felizmente,
sobreviveram, mas outras estdo pagando um pre¢o muito
alto por investir em um momento muito dificil.

A receita é nao parar?

A longo prazo, este cendrio vai mudar. Eu sempre brinco
com outros empresdrios, com quem tenho relacionamen-
to, que vocé tem que decidir se quer plantar feijao ou ba-
tata. Se vocé quiser ser perene, vocé tem que ter estratégia
de longo prazo e ndo de curto prazo. Se vocé fizer uma
leitura correta do mercado, vai entender que o ciclo passa
e novos horizontes se abrem. E temos que acreditar. E nés
acreditamos sempre em lavouras de longo prazo.

Todas as empresas de tintas fazem os seus grandes lan-
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camentos no final do ano. E destacam uma cor para ser
seu carro-chefe. Como a Lukscolor lida com isso?
Temos trabalhado no investimento da 4rea de cor. Faze-
mos parte do Color Marketing Group e fomos uma das
primeiras empresas do Brasil a participar dos estudos glo-
bais de cores para ver as tendéncias mundiais, nao s6 em
tintas, que é super importantes para nds, mas também
no trading. Por exemplo, qual a tendéncia de cores para
carros, carpetes etc. Na realidade, para nds, é importante
investir e entender como é essa dindmica de mercado de
cor e trazer para o nosso publico uma prévia que ajude as
pessoas a se comportarem. Tanto é que nossos materiais
s3o bonitos e ricos em informagoes e andlises para o con-
sumidor. O nosso lancamento acontece a cada dois anos e
evitamos langar no final do ano. Este ano, por exemplo, o
nosso material de inspiragio foi entregue em margo/abril.

Outros paises determinam épocas para os seus lan-
¢amentos?

O mercado de tintas e suas tendéncias é global. E, como
nos Estados Unidos e Europa, eles lancam suas tendén-
cias no final do ano, nés acabamos por fazer o mesmo. E
aqui coincide com o inicio do periodo de chuvas, o que
nio é muito bom para pinturas residenciais. O trend ¢é
0 mesmo, mas nés temos o aquecimento do mercado
no tdltimo trimestre do ano. Temos alguma sazonalida-
de em nosso segmento. Por exemplo: no litoral, as pin-
turas sio feitas antes do verdo, jd que muitas residéncias
sdo de veraneio e as pessoas querem passar a temporada
com a casa em ordem. Outras regides pintam apds o
verdo, para manter a casa o restante do ano. Enfim, é
um mercado muito atipico e o empresdrio tem que fi-
car muito atento as mudangas. A dindmica de pintura
¢ diferente para ambientes internos, é claro. Hoje, as
tintas sao muito tecnolégicas, base dgua, e isso permite
que um processo de pintura cause menos transtornos.

A Lukscolor tem boa atuagio em todas as regides do
Brasil?

Nés nao temos uma regido mais forte. Fazemos um tra-
balho intensivo em quase todo o Brasil, mas temos dreas
onde temos que trabalhar bastante para conquistar mer-
cado. Nossa filosofia é chegar nas dreas onde ainda nio
atuamos de maneira estruturada, para ficar. A Lukscolor
tem um produto diferenciado e isso o revendedor tem que
passar para o usudrio, explicar porque o nosso produto
tem o preco um pouco maior, por exemplo. Que escla-
rega todos os atributos da nossa tinta, como performance,
rendimento, durabilidade etc. A nossa responsabilidade ao



expandir a nossa presenga é também expandir a nossa poli-
tica de servicos. Entéo, temos muita cautela quando vamos
atuar em uma regjao onde ainda ndo temos forte presen-
ca. Tem uma drea do Nordeste onde precisamos alinhar
uma dinimica para aumentar a nossa atuagio. Para isso,
investimos muito em logl'stica que nos permite atuar com
uma dinamica de entrega muito rdpida. Claro que nada
impede que, no futuro, possamos ter uma nova unidade
ou CD em outra regido. O Brasil é muito grande e temos
que trabalhar pensando grande.

O pintor decide a compra da tinta ou o profissional
plural jé ocupa este lugar?

O pintor sempre foi importante porque ¢ ele que vai
trabalhar com o produto. E um profissional que res-
peitamos muito e que procuramos ficar sempre muito
préximos dele. E, para isso, fazemos vérias agoes para
levar informagdes, mostrar o que existe de mais moder-
no. Nés desenvolvemos produtos para facilitar cada vez
mais a vida do pintor. Como o selador da Lukscolor,
que permite aplicar produtos depois de apenas 7 dias.
O pintor é sempre um parceiro importante para nés. E
isso é histdrico, pois meu pai comegou sua vida como
pintor automotivo e estd em nosso DNA. Também da-
mos muita importancia ao balconista e, quanto mais
informado e mais bem preparado ele estiver, melhor vai
tirar todas as dividas do consumidor. Entio, também
estamos proximos destes proﬁssionais. E os arquitetos,
decoradores e designs estdo no foco da Lukscolor. O
mundo hoje é muito holistico e ndo pode ter o foco
direcionado para uma Gnica questao. Como empresa,
a visao tem que ser pluralista e entender todas as in-
terrelagoes que existem entre todos os publicos. Temos
que ler e tentar atuar de maneira que todos entendam a
importancia da marca.

A marca Lukscolor é exclusiva para lojas de tintas?
Nao. Claro que trabalhamos forte nas lojas especializadas,
mas também estamos presentes em todas as lojas de ma-
terial de construgio e home centers. Queremos atingir o
mercado que revenda tintas em todo o Brasil.

Como ¢ trabalhar este mercado?

Temos uma politica de muitos cursos, reciclagem de pro-
fissionais especificadores e pintores em geral. Temos tenta-
do, ao longo dos anos, desenvolver programas e mostrar as
vantagens de uma boa tinta. A Lukscolor é bem vanguarda
no sentido de dar subsidios para atualizar os profissionais.
Nossa preocupagio é desenvolver produtos cada vez mais

tecnoldgicos e com desempenho, pois sabemos que o pu-
blico estd muito bem informado e nio aceita informagio
pela metade. As midias ajudam muito com a velocidade da
informagio para o consumidor e as empresas devem ter a
din4mica que o mercado exige.

Qual o mix de produtos da Lukscolor?

Hoje, trabalhamos com 1200 itens no Lukscolor Sys-
tem, mais que um simples tintométrico. E uma infini-
dade muito grande de opgdes para o consumidor ter a
oportunidade de escolher a cor que mais lhe convém.

Como trabalham com a divulgagio?

Estamos presentes em todas as midias, inclusive as so-
ciais, tipo Instagram, Facebook, pois sio multiplica-
dores de opinido. Além disso, investimos bastante em
nosso site, pois sabemos que o comprador de tintas
quer cor, tendéncia e informagao global. Na realidade,
temos que estar atentos as mudangas muito rdpidas
que acontecem no mundo interativo.

A Lukscolor pensa em fazer produtos correlatos com
pintura. Acessérios, por exemplo?

Nao, mas, uma época, nés trouxemos produtos decora-
tivos e ndo existiam materiais ou ferramentas especificos
para os efeitos. Desenvolvemos algumas ferramentas para
aplicar o produto. Mas o intuito no era ser uma fébrica de
acessorios e, felizmente, rapidamente, a inddstria de aces-
sorios absorveu a ideia e passou a fabricar as ferramentas.
Otimo para nés. As empresas de acessérios e ferramentas
para pintura sio muito parceiras da Lukscolor e queremos
sempre entender os zrends que tém.

Como trabalham com o reverso das embalagens?

Nés fazemos parte da Abrafati, que estd estudando e de-
senvolvendo o programa de reverso das embalagens, para
nao poluir o meio ambiente. Temos muita preocupagiao
em estruturar um programa para que tenha continuidade
em todos os segmentos. Trabalhamos junto com todas as
instituigoes para que a cadeia inteira ofereca um programa
consistente. E as associagoes estio muito envolvidas com
estas medidas e cumprir as politicas de meio ambiente.
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MELHOR PRODU

A 202 edi¢do do Melhor Produto do Ano, realizada pela revista Revenda, aconteceu
no dia 22 de novembro, no Secovi-SP. Representantes das 83 empresas premiadas
receberam o belissimo troféu feito especialmente para o evento.

O Melhor Produto do Ano ¢ o resultado do Top Of Mind, também realizado
pela revista Revenda, em maio de 2016. As cinco empresas melhor classificadas do
Top Of Mind indicam o produto para concorrer a0 Melhor Produto do Ano. Com
o resultado, o revendedor de material de constru¢ao pode montar o melhor mix de
produtos para ter em sua revenda.

A pesquisa ¢ realizada com revendedores de material de construgao cadastrados

no Grupo Revenda e a coleta de informagoes ¢ feita pelo CATT — Computer
Assisted Telephone Interviewing, e leva em consideragdo os produtos com melhor
produtividade e rentabilidade para o lojista.

Este ano, foram realizadas 2.268 ligagoes para lojistas de todo o Brasil e obtivemos
5.417 respostas vélidas e divididas percentualmente entre as regioes do Brasil e o PIB
que as mesmas representam.

Sewma praranaeaneva PR ooy Peg  Incepa  Tweber sisnooie X Amas’  LORENZETTI

ADERE €3 ?«3 T & w/‘é%\ [Swinil  decad @ Y Yotorantim @ O intercement  LTTLLY [ﬂE[ﬂU STASCHIBAA
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UMA NOVA

iluminacao

LOJA EM 4 DIAS

grande surpresa que esperava pelos convida-

dos do evento Melhor Produto do Ano foi

loja conceito montada no Secovi-SP. Convi-
dados puderam conhecer o conceito de uma Loja 4D e
foram monitorados por antenas de Wi-Fi para mostrar
os locais que tiveram maior concentragio de visitantes.
Fernando Teixeira, um dos idealizadores do projeto
juntamente com o escrirtério de arquitetura Candosim
& Cabana e Design Novarejo, fez uma breve apresenta-
¢do no final da ceriménia de premiagio.
A transformagio de pequenas e médias lojas de mate-
riais de constru¢io em apenas quatro dias, com baixo
custo, permite que a loja seja inteiramente modificada
sem grandes obras a um custo acessivel para os lojistas.
Esta revolugio ¢ liderada pelos mais experientes escrité-
rios de arquitetura do setor, suportados por tecnologia
de ponta e uma rede exclusiva de parceiros. A Loja 4D
nao tem as dores de cabeca de uma reforma. Os escri-
térios se preocupam com a loja enquanto os lojistas co-
memoram o aumento nas vendas.
As empresas que participaram do projeto foram:
Gerdau, Incepa/Roca, Lorenzetti, Eluma/Paranapa-
nema, Pincéis Atas, Vonder, Weber quartzolit, Adere,

18

A. J. Rorato, Alianca Metaltirgica, Astra, Deca, Herc,
Intercement, Lukscolor, Mondialle, Norton, Sasazaki,
Suvinil, Taschibra e Votorantim Cimentos.

A comunicagio visual foi bastante elogiada por todos,
assim como a exposi¢ao dos produtos.

gondola
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DEPOIMENTOS

O sucesso do evento também se deve as parcerias realizadas com grandes empresas.
E 0 202 Melhor Produto do Ano teve como patrocinadores as empresas Eluma/
Paranapanema, Gerdau, Incepa, Lorenzetti, Pincéis Atlas, Vonder e Weber quartzolit.

ELUMA PARANAPANEMA

No mercado da Construgao Civil, é interessante a gente expor produtos
num evento, porque vocé nao sé mostra o produto como reforga a mar-
ca, por isso é muito importante estar junto da revista Revenda, que cir-
cula em todas as lojas de material para a construgio civil, e receber este
prémio reforca e d4 uma conotagao forte 2 marca. Estamos com cerca
de 60 a 70% do mercado de conexoes e tubos de cobre, tanto para dgua
quente como para gés, entre outros. Estamos sempre tentando inovar.
Embora o cobre seja um produto com tradigio, vocé acaba inovando e
mudando pegas que sao em bronze e passando para o cobre, que é o que
se usa no mundo, até para facilitar as importacées também.

Luis Carlos Massucato, supervisor de Vendas

GERDAU

Para nés, da Gerdau, é um privilégio sermos reconhecidos por 19
anos consecutivos com uma das mais importantes premiagoes do
setor. Este reconhecimento refor¢a o nosso compromisso em ofere-
cer uma ampla gama de produtos que agregam valor para lojistas,
além de contribuir para o desenvolvimento dos negdcios e da ino-
vagao na construgao civil no pais.

Marcos Faraco, diretor de Marketing e Vendas

INCEPA

Ter produtos e a marca reconhecidos pelo varejo mostra que a Incepa, nestes quase 65 anos de
histéria de pioneirismo no setor, estd sempre se renovando! Receber este prémio nos motiva
ainda mais.

Roberto Spaki, gerente de Marketing
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LORENZETTI

Participamos da festa de premiagio do Grupo Revenda hd muitos anos e foi com
grande entusiasmo que recebemos os prémios de 1° lugar em grande parte das
nossas categorias de produto, demonstrando que continuamos no caminho certo
da inovagio e da tecnologia para o desenvolvimento de novos produtos.
Alexandre Tambasco, gerente de Marketing

PINCEIS ATLAS

Tivemos uma noite bem agradavel, com uma bela apresentagio do grupo de Inte-
ligéncia da Revenda, onde somos co-patrocinadores; pudemos confraternizar com
nossos clientes e outras empresas do segmento. 2016 é um anos especial para a
Pincéis Atlas, comemoramos 50 anos, e receber o prémio de Melhor Produto do
Ano é o reconhecimento desse trabalho.

Mauricio Galhardi, gerente Comercial Nacional Area I Pincéis Atlas

VONDER

Os eventos e a premiagao dos melhores produtos do ano, mais uma vez
realizado com sucesso pela equipe da Revenda, nos possibilitaram a troca
de informagoes com o mercado e novas perspectivas, com diferentes per-
cepgoes sobre o cendrio atual e projegoes para o préximo ano. A palestra em
especial também teve um rico e interessante contetido, pois tragou, com
dados objetivos, os nimeros do nosso setor, contextualizando a relevancia
do segmento a economia brasileira. O prémio, sem didvida, é um dos mo-
mentos de reconhecimento de todo trabalho de grandes marcas que atuam
no varejo da construgio e ajudam a fortalecer a imagem que todos os dias
levamos para milhares de pontos de venda em todo Brasil. Ter nossos pro-
dutos como os indicados na preferéncia dos nossos parceiros ¢, sem duvida,
um motivo de comemoragio e orgulho paraa VONDER.

Fabiano Nogueira, coordenador Comercial VONDER/SP

WEBER

Receber, mais uma vez, o Prémio Melhor Produto do Ano é motivo
de grande orgulho e alegria para a Weber, fabricante dos produtos
quartzolit. Essa conquista reafirma que estamos no caminho certo
na busca por oferecer ao mercado solugées de qualidade e de alto
giro aos nossos clientes. Além de sermos destaques nos segmentos
Argamassa e Rejuntamento, estamos muito felizes pelo reconheci-
mento da linha de Impermeabilizantes quartzolit, pois isso mostra
que nossos produtos estao conquistando cada vez mais os clientes,
ao proporcionar grande lucratividade no ponto de venda. Agrade-
cemos a revista Revenda por esta importante iniciativa.

Renato Holzheim, diretor-geral da Weber
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noite

DE GALA!

Confraternizacdo, falar de mercado, conhecer quem sdo os novos consumidores. A festa
de entrega dos troféus aos melhores Produtos do Ano foi de arrasar.

Weber quartzolit, empresa patrocinadora do evento, e Village
Home Center
¢

. — Y

Taschibra Deca e Hydra Corona Revista Revenda e Gamma Ferramentas

"A A. J. Rorato agradece a todos os clientes por mais esta importante conquista.
Ficamos honrados em sermos reconhecidos e reiteramos nosso compromisso de
produzir o melhor produto pelo menor preco possivel. Parabéns & revista Revenda
por nos trazer importantes e relevantes informacdes sobre o melhor mix de produtos
para o mercado de material de construggo.”

Francisco Soares Rorato, diretor Comercial da A. J. Rorato

Irmaos Fischer e revista Revenda

“Para nés, da Alianca, é sempre muito especial receber o prémio de reconhecimento
dos nossos clientes. Um evento como esse, onde podemos trocar informacdes e
experiéncias, nos apoia para estruturarmos o planejamento para 201/.”

Katy Messias, gerente de Marketing da

Alianga Metal&rgica MB Material de Construgdo e Loja 4D

26




DISCO DE
CORTE PARA
MULTIMATERIAIS

0 disco MULTICORTE é a solucao perfeita para construtores,
serralheiros e instaladores em geral. Com alta tecnologia
NORTON e a sua multifuncionalidade o Disco Multicorte
possibilita o corte de até 06 tipos diferentes de materiais:
Aco, Inox, PVC, Aluminio, Azulejo e Pedra.

CORTA ATE®
| TIPOS DE MATERI , S
'SOLUCAO COMPLE'[A '
ARA A SUA OPERACAOQ

Cortes macios e sem contaminacao

Menos desperdicio de material

— Facil controle para cortes precisos
. Reducao de ruido na operacao

,.'7! i ! 2N i - i
] W 7 7 i W | Disco estavel e mais seguro

Py &
3
{"“‘1 i

% § max: 2500 Rem
90 " 80 m/s

0®6®e

180 x 1,6'x 22,23 mm
C 46 T BF41

ASHT R 16238
ABNY W8 ir245
=%Para‘'mais informacoes entre em
2 contato‘atraves dos canais:
(dNortonAbrasivos ®

www.norton-abrasive ;o /| ” ____ SAINT-GOBAIN

yw.facebook.com/No

WWW.YO0




202 MELHOR PRODUTO DO ANO

“Todos os anos nos surpreendemos positivamente com a organizacdo do evento de premiac&o dos melhores produtos, da revista
Revenda. Além de conquistarmos importantes prémios que confirmam nossa lideranca em assentos sanitarios, espelhos e banheiras,
ainda temos a oportunidade de desfrutarmos de étimos momentos entre amigos e profissionais do mercado.”

Joaquim Coelho, diretor Comercial da Astra

Taschibra e revista Revenda A. ). Rorato

Revista Revenda e Herc Adere e revista Revenda

“Parabéns pelo evento. Foi étimo.
Gostei bastante da apresentacédo e
seria 6timo poder compartilhd-la com
as pessoas da equipe de MKT que ndo
puderam participar”.
Amanda Hernandes Soares, da
InterCement

InterCement Loja 4D, Candossim e Cabana, revista Revenda e Design Novarejo

“Para uma marca que aposta na inovagdo e busca sempre levar praticidade aos seus consumidores, ter os produtos da Linha
Predial Amanco entre os destaques no Prémio Melhor Produto do Ano é consequéncia do esforco dedicado nos dltimos anos e
reconhecimento dos consumidores, que levaram nossa empresa a quase triplicar de tamanho, nos colocando muito préximos da

lideranca de mercado.”

Adriano Andrade, gerente Nacional de Vendas da Mexichem Brasil

Alianga Metaldrgica Blumenau lluminagéo e revista Revenda Revista Revenda e Jimo Revista Revenda e Acqualimp
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"Para nés, da Gamma Ferramentas, é com muita satisfacéo e orgulho que recebemos
o prémio. Estaremos, em breve, completando 4 anos de Brasil, e estar na selecéo
produtos do ano num mercado tdo competitivo, em tdo pouco espaco de tempo,

certamente reflete o reconhecimento por parte dos nossos clientes.”
Arno Grahl, diretor-geral da Gamma Ferramentas

“Para nés, a importancia da nossa marca estar exposta, nesse momento tinico
de confraternizac&o e reconhecimento, é impagévell A parceria da GOLD com
a revista Revenda, com certeza, tem nos trazido bons frutos e estaremos juntos
para enfrentar os momentos de crise.”

Janaina Sampaio, gerente Nacional de Vendas da GOLD

"Agradecemos a todos os lojistas que participaram desta pesquisa e escolheram a
Bacia Sabatini como o Melhor Produto do Ano. Agradecemos também & revista
Revenda, que nos recebe sempre tdo bem e com tanto carinho.”
Luciane Zanini, gerente Comercial da Icasa

SIL Siemens

Revista Revenda e Condor Pincéis

“Para nés, da Henkel, participar do 20° Prémio Melhor Produto do Ano foi motivo de
muita satisfacdo. E ver a marca Cascola sair com trés prémios nos deixa muito honra-
dos com o reconhecimento pelo trabalho realizado. Agradecemos a toda equipe da
revista Revenda pela excelente organizacdo do evento e por, mais uma vez, oferecer
uma palestra que nos ajuda a refletir sobre os desafios para o préximo ano.”
Claudio Amadio, gerente de Produtos da Cascola

“Foi uma honra participar junto com os colegas e parceiros do setor da Constru-
¢do Civil do 202 Premio Melhor Produto do Ano. Como sempre, fomos muito
bem recebidos. Temos muito orgulho de sermos, mais uma vez, premiados em

uma pesquisa que realmente valoriza a opinido do revendedor.”
Eduardo Mendes de Brito, Siemens

Loja4D Coquetel

HYDRO Z UNIKAP

Conhega, Confira, Revenda.
A qualidade vai surpreender .
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goéndola

Atencéo na premiagdo Gamma Ferramentas Revista Revenda e Vedacit Sasazaki

“A Corfio se sente honrada por, mais uma vez, participar e fazer parte das empresas premiadas no 202 Melhor Produto do
Ano. Os resultados das pesquisas em premiag¢des anteriores, no segmento de condutores elétricos, demonstram que, desde
2013, os trés primeiros colocados no ranking vém se mantendo nas mesmas posicdes ano a ano, salvo mudancas nos percentu-
ais de participacdo de cada um. Marcas tradicionais vém perdendo espaco e participacdo gradual a cada ano e isso nos mostra
uma tendéncia de mudanga comportamental nos compradores atuais.”

Eduardo Manso, diretor da Corfio

“Estar entre os produtos de maior rotatividade e lucratividade no ponto de venda em 2016 é motivo de grande satisfacdo e
alegria para toda a familia Bakof Tec. Este é o resultado de um trabalho realizado ao longo dos anos e vem para reforcar que

estamos no caminho certo.”
Nelci Afonso Bakof, diretor-presidente da Bakof

Grupo Perlex e revista Revenda Bosch

“Esta conquista é dedicada aos nossos colaboradores, clientes
e revendedores, pois, somente com o empenho e dedicacdo
de todos, ela se tornou possivel. O prémio se consolida a cada
dia como um grande aliado da indlstria, um importante indi-
cador, que nos ajuda a olhar o mercado e suas tendéncias. A
premiac&o vem coroar e confirmar o trabalho intenso que temos
desenvolvido nesses Ultimos anos.”

Kleber Luis Horta, diretor Comercial da HB Aska

“Parabenizamos a revista Revenda pela realizacdo do 202 Melhor Produto do Ano, uma excelente festa, que, além de homena-
gear os vencedores das diversas categorias de produtos, promove a integracdo entre as industrias do setor da Construcdo Civil.
A Soprano apenas tem a agradecer ao trabalho didrio de todos os seus colaboradores, representantes, lojistas e distribuidores
pela confiangca na marca Soprano, em especial, aos nossos produtos “Fechadura Pop Line e a Ferragem Trava Porta de Piso’,
que obtiveram excelente destaque.”

Maximiliano de Almeida, gerente Comercial unidade Fechaduras e Ferragens da Soprano
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grupo perlex ).

Mais uma conquista que vem demonstrar que esta parceria sé pode dar certo.
capacitac¢io, experiéncia, dedica¢io, honestidade, versatilidade.

Nos do Grupo Perlex agradecemos e garantimos ...
Nossa meta é a melhoria continua.

TOMADA, PLUG E INTERRUPTOR
Perlex - Linha Pumalux
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A linha mais completa de materiais elétricos do Brasil!
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www.grupoperlex.com.br
vendas (11) 4662-9000
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Ciser e Wurth Mondialle Eternit e revista Revenda

“O show room simulou um ponto de venda, com ambiente claramente voltado para uma nova maneira de expor produtos e,
sobretudo, com uma visdo com o foco no novo cliente. Este que, cada vez mais, busca novas formas de comprar, de se informar
e de fazer contato com as industrias.A apresentacdo bem estruturada sobre o novo consumidor de material de construcdo nos
trouxe informacdes de qualidade e de suma importancia para que possamos buscar novos caminhos e nos manter neste merca-

do cada vez mais qualificado.”
Mario Silvano, gerente Corporativo Comercial da Herc

“Receber este prémio é um reconhecimento mais do que especial em relacéo a credibilidade que temos com os lojistas deste
segmento. Agradecemos a confianca, que é essencial para fortalecer e levar nossa marca para todo o territério nacional.
Que venha a premiacéo de 2017."

Luis Gonzaga Dias Filho, diretor Industrial, Logistica e Suprimentos da Adere

“Ter produtos e a marca reconhecida pelo varejo mostra que a
Incepa, nestes quase 65 anos de histéria de vida e de pionei-
rismo no setor, estéd acompanhando,smas também criando
tendéncias no mercado.”

Roberto Spaki, Marketing Manager da Incepa

“Comemoramos muito esta conquista, a terceira consecuti-
va. Afinal, atesta que nossos esforcos e investimentos cons-
tantes em qualidade e inovacdo sdo reconhecidos pelo mer-
cado. Distribuidores e revendedores sdo mais que parceiros,
sao vitrine para os produtos da SIL e sé temos palavras de
agradecimento pela confianca em nés depositada. Assim
como agradecemos a todos da equipe da revista Revenda

Taschibra pela excelente oportunidade de estar ao lado de pessoas téo

importantes para nés.”
Pedro Morelli, gerente Comercial e

de Marketing da SIL

“E uma grande conquista para a Vedacit ser novamente premiada
nas categorias Impermeabilizantes, Espuma de Poliuretano, Imu-
nizantes para Madeira e Mantas Asfélticas pela revista Revenda.
Demonstra que a empresa continua sendo reconhecida, lembrada
e respeitada pelos revendedores de todo o pais. A realizacdo de
eventos como esse fornece subsidios ao planejamento estratégico da
empresa e é uma étima ferramenta para medirmos a percepcéo da
marca perante nossos clientes.”
Ana Paula Vales, Marketing da Vedacit Palco
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Santa Clara

Lougas Sanitarias

Os produtos da Santa Clara
sao desenvolvidos
com alta tecnologia para
economizar agua,
“Nosso bem mais precioso”

Santa Clara

Lougas Sanitarias

IndUstria e Comércio de
Loucas Santa Clara LTDA.
Rua Araxa, 715 - Distrito Industrial
CEP 38180-305 - Araxa MG
Tel. Comercial: (34) 3661-4740
www.ceramicasantaclara.ind.br
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“Estar entre os ganhadores do Melhor Produto do Ano, disputadissimo prémio promo-
vido pelo Grupo Revenda, é motivo de orgulho para a Norton e para a Carborundum,
marcas da Saint-Gobain Abrasivos, que trabalham para oferecer aos profissionais da
construgéo civil produtos de altissima tecnologia e servicos de exceléncia que contribuem
para tornar o segmento cada vez mais eficiente e competitivo. Estejam certos de que, a
cada nova premiacéo, a responsabilidade de uma relacdo de absoluta parceria com os
nossos distribuidores e revendedores sé aumenta”.

Patricia Bitencourt, coordenadora de Marketing Saint-Gobain Abrasivos
América do Sul da Norton

“O resultado demonstra o forte compromisso da Sasazaki com os segmentos de portas

e janelas de aco e aluminio e reforca a aceitacéo dos nossos produtos. Boa parte das
decisBes de compra ocorre dentro das lojas e os revendedores tém de estar preparados
para disseminar informacdes sobre a qualidade das nossas esquadrias, seus diferenciais e
aplicagdes. Tais esforcos sdo reconhecidos em premiacdes como esta do Prémio Melhor
Produto do Ano, que é sempre um marco importante para a Sasazaki, pois consideramos
os resultados em nosso planejamento estratégico.”

Neylor Brito, diretor Comercial da Sasazaki

Lukscolor

“O 202 Melhor Produto do Ano é a afirmacéo de todo um trabalho que vem sen-

do realizado pela Blumenau lluminac&o ao longo de seus 38 anos. Uma noite que
reline as principais empresas da construcéo civil do pais, cheia de conhecimento e
reconhecimento. E sempre enriquecedor trocar informacées com aqueles que tém
a mesma luta didria no mercado.”

Cassiano Moser, supervisor de Vendas da Blumenau lluminag¢do

“E uma grande satisfago para a Starrett receber este prémio, que vem para endos-
sar todo o trabalho realizado pela nossa equipe. Apostamos sempre em tecnologia
de ponta, material de qualidade e em levar ferramentas diferenciadas para os nossos
clientes. E ter esse esforco reconhecido pelos nossos revendedores é motivo de
orgulho para nés.”

Anténio D'Angelo, gestor de Produtos da Starrett
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trabalham na Fixtil

“Todos que

estdo muito felizes
e orgulhosos
ao receber este
prémio que é o 7
reconhecimento Iln ha
de um trabalho OUADRA TTA
agora disponivel
na versao ESPELHO

sério e de muito
compromisso com
os consumidores,
profissionais do
setor e parceiros
comerciais.”
Henrique

Ajauskas, co-
mercial da Fixtil

Deca e Casa Mimosa

“O prémio de Melhor Produto do Ano do

Grupo Revenda é sempre um dos eventos
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Soprano
mais aguardados do segmento de mate-
riais de construcdo. E esta 202 edicdo se

destacou. Foi mais um étimo evento, tanto
em organizaco quanto em contetido. O
Grupo Revenda fez um excelente trabalho
de pesquisa e premiac&o, reunindo os
representantes de mais de 80 categorias
do segmento. Destaco a exposicéo e o de-
senvolvimento da loja4D com o mixdepro- ~ BakotTee

dutos vencedores e a excelente explicacdo
de dados estatisticos da palestra do Newton
Guimarées, que destacaram ainda mais
os resultados de nossos préprios estudos
internos sobre o novo perfil do consumidor
de materiais de construcdo.”

José Carlos Tonussi Junior, A AL'ANC.A

. . Desde1927
marketing da Mondialle Black & Decker e Cortag

www.aliancametalurgica.com.br
€1 © /alianca1927
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Brasil

Impermeabilizantes e Aditivos
"A CSM tem a grande satisfacdo de receber, através do Grupo Revenda, o prémio

A A LINHA de Melhor Produto do Ano na categoria Betoneira pelo quinto ano consecutivo.

CONH Eg Estar na primeira colocacdo ao longo desses anos é reflexo do compromisso que

y 4

v E DA FACI L temos com os revendores, de colocar no mercado um produto de grande desempe-
nho e qualidade.”

E PREVINA-SE Marcelo Emmerich, diretor Comercial da CSM

“O lojista é um publico muito importante para a Suvinil e estar entre as marcas mais
CONTRA A UMIDADE.

reconhecidas, em trés categorias, mostra que estamos no caminho certo. Para conse-

guir esse resultado, acreditamos que é fundamental estar ao lado dos nossos parceiros,

i principalmente no desenvolvimento das estratégias e no auxilio as equipes de vendas.”
228 AqlL Eduardo Castro, gerente Sénior de Trade e Servicos ao Mercado da
&:.‘.v&w—"st"“ Suvinil
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Con SuU Ite NOSSOS Painel dos patrocinadores

representantes “E sempre com muita satisfacio que a Taschibra participa do evento, afinal a conquista do
( 4 8) 3 8 7 8 9 O O O prémio sé reforca a nossa preocupacéo e dedicacio em oferecer os melhores produtos.
Além disso, a proximidade com fornecedores e lojistas também amplia novos conhecimen-
vendas@maxtonbrasil.com.br tos. A Loja 4D surpreendeu e trouxe uma leitura interessante para exposicéo das marcas.”
Iberé Figueiredo, diretor Construcdo da Taschibra
www.maxtonbrasil.com.br
Ei /maxtonbrasil




Krona, Gold e Soprano Revista Revenda e Taschibra

“Participar do evento de premiacéo do 20° Melhor Produto do Ano foi uma grande
experiéncia. Além de conhecer outras empresas e pessoas do setor, a palestra sobre
o mercado da Construcdo Civil trouxe uma nova perspectiva para o futuro, além de
mostrar mudancas no perfil comportamental dos clientes finais. Em nome da Wurth
do Brasil, agradeco ao Grupo Revenda e a todos os revendedores que confiaram em
nossa marca e tornaram possivel esta premiacéo.”
Graciela Matos, coordenadora de Marketing da Wurth

“O evento foi muito importante para reforcar o relacionamento entre inddstria e va-
rejo. [emos confianca de uma melhora significativa a partir do sequndo semestre de
2017, especialmente com um trabalho conjunto com o Varejo e com a retomada de
investimentos das industrias. A Tupy Conexdes reconhece a importancia deste pré-
mio e estd sempre trabalhando em prol da geracéo de valor para nosso mercado.”
Amauri Baggenstoss, diretor Nacional de Vendas da Tupy

Revista Revenda Priscila Oliveira, mestre de ceriménia

“Estar entre as marcas mais lembradas no setor construgdo em todo o pais é motivo
de muito orgulho para toda equipe. O reconhecimento das nossas marcas de ci-
mento Votoran, Tocantins, Poty e Itat vem coroar mais uma etapa da nossa jornada.
Receber as premiacbes também nas categorias argamassa e rejunte, com a
Votomassa, reafirma a necessidade de oferecer uma familia completa de produtos,
além de reforcar a dedicacdo e o trabalho de toda nossa equipe.

Estamos préximos de nossos clientes e todas as nossas a¢des sdo direcionadas para
que ele conquiste o sucesso.”

Frederico Cruvinel, gerente Geral Comercial da Votorantim Cimentos.
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20° MELHOR PRODUTO DO ANO
0

VOTADOS

Representantes das empresas com os produtos mais votados
pelos revendedores receberam um belo troféu

¥ s « B _ 3
Rogério Cilento, 3M, recebe o troféu de  Walter Coelho Moura, da A. J. Rorato, e Arley Lambaz, Acqualimp, e José Otavio
José Otavio Garcia, da Casa das Pontas José Otavio Garcia Garcia

Luis Gonzaga Dias Filho, da Adere, e Jos¢  José Carlos Cavalcanti, da Alianca Metalur-  Joaquim Lucas Sartori Coelho, da Astra, e
Otéavio Garcia gica, e José Otavio Garcia José Otavio Garcia

Fernando Sabbatini, da Bosch/Skil, e José  Talita Viana, da Ceramica Portinari, e José  Viviani Maria da Silva, da Ciser, e José Ota-
Otévio Garcia Otéavio Garcia vio Garcia
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Fabricados com processo delj via seca que, comparado ao de via Gmida, consome menos energia
térmica, 65% menos agua, 30% menos gas natural e emite menos 30% CO,, os porcelanatos
da marca In Out sdo sustenL'Jéveis, além de reunirem outras vantagens, pois s30 esmaltados,

retificados, trazem um acabamento impecavel e apresentam mai?r resisténcia ao impacto.
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Julio Sanches, da Cortag, e Marcos

Atchabahian, da Rede Village

Edgar Pickler Martinello, da Eliane, e
Marcos Atchabahian

Lucas Silveira, da Fortlev, e Marcos

Atchabahian

Antonio Ros, do Grupo Perlex, e Hiroshi
Shimuta

40

Marcelo Emmerich, da CSM, e Marcos
Atchabahian

Luis Carlos Massucato, da Eluma/Para-
napanema, e Marcos Atchabahian

Alexandre Tambasco, da Fortti Lorenzetti,

Marcos Atchabahian

André Pires, da HDL, e Hiroshi Shimuta

Nelson Teixeira, da Deca, e

Marcos Atchabahian

Antonio Alberigi Rodrigues, da Eternit, e
Marcos Atchabahian

Cesar O. Rosa Peres, da Gerdau, e Hiroshi

Shimuta, da Nicom

m

Claudio Amadio, da Henkel/Cascola, e
Hiroshi Shimuta



Zalmir Pereira, da Irm&os Fischer, e Hiroshi
Shimuta

Robson Strafacci, da Ledvance/Osram, e
Sérgio Vaz, da Casa Mimosa

Michel Sentinelo, da Montana Quimica, e
Sérgio Vaz

Paulo Sérgio Rodrigues, da llumi, e Hiroshi
Shimuta

Alessandro Gongalves, da Irwin, e Hiroshi
Shimuta

Alexandre Tambasco, da Lorenzetti, e
Sérgio Vaz

Eduardo Winkel, da Norton, e Sérgio Vaz

Marcos Abib, da Intral, e Hiroshi Shimuta

Carlos André Amorosino, da Jimo, e Hiroshi
Shimuta

André Pires, da Lorenzetti Materiais
Elétricos, e Sérgio Vaz

Ivan Elder, da Pado, e Sérgio Vaz

41



202 MELHOR PRODUTO DO ANO

Everton Ferreira, da Philips, e Sérgio Vaz Mauricio Galhardi, da Pincéis Atlas, e Edson Piva, da Plasbil, e Sérgio Vaz
Sérgio Vaz

Abner Pereira de Brito, da Precon, e Sérgio  Neylor Sebastido de Brito, da Sasazaki, e
Vaz Roberto Riveiros, da Center Mega

Rodrigo Pontes Mendes, da Stam, e Rober-  Antonio D’Angelo, da Starrett, e Roberto  Luis Alberto Irigoytia, da Suvinil, e Roberto
to Riveiros Riveiros Riveiros

Iberé Figueiredo, da Taschibra, e Roberto  Danilo Ribeiro de Souza, da Tigre,e Roberto  Marcos Tomazel, da Tramontina, e Roberto
Riveiros Riveiros Riveiros
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Amauri Baggenstoss, da Tupy, e Roberto  AnaPaula Vales, da Vedacit Otto Fabiano Nogueira, da Vonder, e Roberto
Riveiros Baumgart, e Roberto Riveiros Riveiros

Frederico Cruvinel, da Votorantim Carlos Pascoal Bordoni, da WD-40, e Renato Holzheim, da Weber quartzolit, e
Cimentos, e Roberto Riveiros Roberto Riveiros Roberto Riveiros

palmas

PARA ELES

Ficar entre os mais votados também é um reconhecimento dos revendedores de material
de construcao. E estas empresas tém muito do que se orgulhar dos seus produtos

Marcos Chohfi, Adelbras, e José Otavio  Ricardo Cimolin, da Alumasa, e José Ota-  Rodrigo Fernandes, da Amanco, e José
Garcia, da Casa das Pontas vio Garcia Otavio Garcia
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Eneias Sena, da Araforros, e José Otavio  Julio Antonio de Souza Mateus, da Bakof,e =~ Waldo Vicente, da Belenus, e José Otavio
Garcia José Otavio Garcia Garcia

Cassiano Ricardo Moser, da Blumenau llu-  Douglas Berndt, da Brascola, e José Otavio  Leandro Rodrigues, da Bronzearte, e José
minagao, e José Otévio Garcia Garcia Otavio Garcia

Ariovaldo Marigo, da Cedasa/Majopar, e Julio Fratantonio, da Ceramfix, e José Ricardo Rodrigues, da Ceramica Elizabeth,
José Otavio Garcia Otavio Garcia e José Otavio Garcia

Pedro Paulo Assumpgéo dos Santos,daCo-  Eginaldo Franzéo, da Colorgin, e José Daniel Pereira Coutinho, da Condor Pin-
brecom, e José Otavio Garcia Otavio Garcia céis, e José Otavio Garcia
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Fernanda D. Figueiredo, da Coral, e Jos¢  José Eduardo Manso, da Corfio, e Marcos ~ André Pires, da Daneva Lorenzetti,

Otéavio Garcia Atchabahian, da Rede Village Marcos Atchabahian

Cristina Garcia, da Delta, e Marcos Dercilio Rodrigues Souza Filho, da Duda, e
Atchabahian Marcos Atchabahian

Eduardo Robertoni, da Fabrimar, e Marcos ~ Henrique Ajauskas, da Fixtil, e Marcos Arno Grahl, da Gamma Ferramentas, e

Atchabahian Atchabahian Hiroshi Shimuta, da Nicom

Leandro Cesar de Oliveira, da Gravia, e Hi- ~ Camilo Souza, da Hydra Corona, e Hiroshi
roshi Shimuta Shimuta
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Luiciane Zanini, da |casa, e Hiroshi Shimuta Roberto Spaki, da Incepa, e Hiroshi Shimuta ~ Marco Tulio Nessralla, da InterCement, e

Hiroshi Shimuta

Fernando de Farias Shmith, da Krona, e Reinaldo de Oliveira Batista, da Luckscolor,  Kleber da Horta, da Metaldrgica HB, e
Sérgio Vaz, da Casa Mimosa e Sérgio Vaz Sérgio Vaz

Edivaldo dos Santos Pereira, da Mondialle, ~ Fabio Pedra, da Papaiz, e Sérgio Vaz Simone Correa de Souza, da Portobello, e
e Sérgio Vaz Sérgio Vaz

Bruno Didonet, da Sayerlack, e Roberto Eduardo Mendes de Brito, da Siemens, e  Maximiliano de Almeida, da Soprano, e
Riveiros, da Center Mega Roberto Riveiros Roberto Riveiros
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Julio Roberto de Landabury, da Stanley Bla- ~ Abner Fernandes, da Steck, e Roberto Rodney Zacharias, da Tekbond, e Roberto

ck & Decker/Dewalt, e Roberto Riveiros Riveiros Riveiros

= ‘
André Umlauf, da Viqua, e Roberto Alexandre Belinello, da Votorantim Siderur- ~ Graciela Mariano de Matos, da Wurth, e
Riveiros gia, e Roberto Riveiros Roberto Riveiros

5 2 v;mv'l.;-sinevsauawnbf :
lr_‘Betta 3 ) wwwyoutube.com/pinceisatiasoficial

- Com obra nao se brinca.
~ E para que oresultado sejao
melhor, use produtos da Atlas.
~ Qualidade do inicio ao
~fim do trabalho!

Quem usa Atlas
sabe o que é bom
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urante a entrega dos troféus aos produtos pre-

miados no 20° Melhor Produto do Ano, o ges-

tor de Inteligéncia de Mercado do DataMkt
Construgao, do Grupo Revenda, apresentou aos presentes
uma palestra com alguns dados e leituras do Painel Com-
portamental do Consumo de Materiais de Construgio
2014/2015/2016.
Trata-se do primeiro painel comportamental do consumo
de materiais e servi¢os, acompanhando o processo de com-
pra do momento em que as familias decidem realizar uma
grande obra residencial até a sua efetivagio.
Vamos estender algumas dessas informagées, com in-
tuito de gerar conhecimento aplicdvel para gestao do
varejo do setor.
O fato é que o segmento Material de Construgio, segundo
a Pesquisa Mensal do Comércio do IBGE, passa pelo pior
momento desde o inicio da publicagio da série histérica,
em 2005, e tudo indica que fechard o ano de 2016 com
uma queda superior a 8,4%, no volume de vendas de 2015,
comparado com 2014.
Como tal, é de se esperar que esse consumidor passe por
fortes alteragoes em seus hébitos e atitudes de consumo
dos materiais, produtos estes que, quando comprados para
obras, possuem uma grande capacidade de endividamento
e comprometimento da renda futura.
E num momento de alta na taxa de desemprego, queda
da renda média dos trabalhadores e desconfianca em
relagdo ao futuro da politica e da economia, consequen-
temente, quando tomada a decisdo da realizacio da re-
forma, esse consumidor se informa durante mais tempo
e em vdrios meios, como, por exemplo, as préprias lo-
jas, sites dos fabricantes, e-commerces, tabléides, pro-
pagandas na TV e redes sociais, apenas para ficarmos
entre os mais utilizados nessa fase anterior 4 compra.
Vamos, entdo, apenas considerando os consumidores
que pesquisaram e compararam informagoes nas lojas
fisicas nesse periodo, a maior parte do total de entre-
vistados, com 72,1%, aprofundar o que eles esperam
das lojas nesse momento.
Para 78,8%, as lojas de materiais de construgio sao impor-
tantes para pesquisas de precos dos produtos; seguidos por
formas de pagamento, para 60,7%; variedade de produtos,
para 48,2%; condicoes de entrega, para 37,6%; atendi-
mento pessoal de vendedores para esclarecimento de du-
vidas, para 34,6%, e conferir cores e sentir texturas, para
28,9%, apenas para ficarmos nos seis temas mais citados.
E interessante notarmos, até mesmo como forte in-
dicativo da mudan¢a comportamental citada acima,
que o interesse em pesquisar formas de pagamento na

loja fisica cresceu 24,9%, e que conferir cores e sentir
texturas caiu 41,6%, em relacdo 4 mesma pesquisa re-
alizada um ano antes, em 2015.

No entanto, esse consumidor mais pragmdtico e mais aten-
to as questdes transacionais, como prego e forma de paga-
mento, e menos atento as questoes estéticas, quando com-
pra, utiliza, em média, 4,8 tipos de canais durante a obra.
O que refor¢a algo que tem aparecido muito for-
te em todos os nossos estudos: o varejo de materiais
de construgdo possui como caracteristica marcante a
complementagio dos formatos de canais, cabendo ao
consumidor utilizd-los e combind-los de acordo com
as necessidades momentineas da obra.

Se ndo ¢ possivel oferecer o melhor prego, por que nio
oferecer o melhor atendimento? Se nao é possivel oferecer
entrega imediata, por que ndo oferecer variedade de pro-
dutos? Se ndo é possivel oferecer as melhores condigoes de
pagamento, por que ndo oferecer um ambiente onde seja
possivel testar materiais com apoio especializado?

Ao fim, tudo indica que, independentemente do for-
mato, seja um home center, loja grande, loja de bair-
ro multicategorias, loja de tintas, materiais elétricos,
hidrdulicos, revestimento cerdmico, lojas de materiais
bésicos, e-commerce etc., hd espago para todos os ti-
pos de lojas se desenvolverem, desde que aprendam a
atender da melhor forma e dentro de suas possibilida-
des as necessidades dos clientes, mas, acima de tudo,
desde que profissionalizem a gestao dos negdcios.

O DataMkt Construgao ¢ uma iniciativa do Grupo Re-
venda, cogerido por Leroy Merlin, Eucatex, Pincéis Atlas
e Votorantim Cimentos, empresas empenhadas em melhor
entender o segmento e compartilhar conhecimento, contri-
buindo para profissionalizagio e desenvolvimento do setor.

*Newton Guimardes é gestor do DataMkt Construgao
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Conheca os produtos JOMARCA:

+ Parafusos (todos os tipos),
* Porcas,
* Arruelas,
+ Barras Roscadas,
« Acessorios para moveis
* Diversas Ferramentas
e MUITO MAIS!
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JOMARCAJ

(11) 4648 5248
Jomarca Kits Sdo Paulo - SP



- Instalada em Guarulhos com mais

40 mil m? de area construida.

Capacidade produtiva para mais

de 800 milhdes de pecas ou 2,5 mil
~ toneladas de produtos / més.

Reconhecida internacionalmente como

uma das mais sélidas companhias brasileiras do setor.

A Jomarca Parafusos oferece produtos de qualidade, resisténcia e durabilidade para os mais diversos
segmentos: moveleiros, automotivos, eletrodomeésticos, ferragens, materiais elétricos, calcados,
brinquedos, utilidades domésticas, construcao civil e o comércio em geral.

JOMARCAKITS

Séao 5 unidades para atendimento as industrias moveleiras em todo o Brasil, especialmente dedicadas
ao fornecimento de kits para montagens de méveis em geral. Trata-se de um dinamico sistema de
comercializagdo que ja se estende a outros tipos de produtos.

(17) 3243 7373 (27) 3264 3436 (32) 3577 1806
Jomarca Kits Mirassol - SP Jomarca Kits Linhares - ES Jomarca Kits Rodeiro - MG
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FINALMENTE CHEGOU!

2016 foi umano dificl % \ X
Tivemos o impeachment

da presidente Dilma Rousseff, *

intensificacdo da

Operacso Lava Jato,

juros altos, economia

em retracdo e muito *
desanimo no mercado.

Mas chegou 2017.

E, comele, aesperanca \

de dias melhores. Esperanca * “\ \

é algo que o brasileiro mais tem. 1 "‘x‘ / /

Afinal, tantas e tantas vezes N

precisou recorrer a esta :

palavra para superar vl

as varias crises monetérias.i,f”""f/ w4
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Mas o que pensam e A N\

i \ ) N\
0s empresarios e ‘ | L\ '
executivos das empresas r k *
do segmento de material de construcgo?
Perguntamos: O que esperar de 20177 Veja o que responderam:

“Esperamos a retomada efetiva do crescimento
nacnonal.. Sorr}ente por meio do reaquecimento da 4017 sidserdisida
economia serd possivel fomentar a geragio de emprego
e renda em nosso pais. Assim, as familias terdo
condicoes de voltar a investir em construgio nas suas
residéncias. Jd as construtoras terdo mais seguranga em
planejar e promover novos langamentos, porque haverd
demanda para isso. A recente queda na taxa de juros ja
¢ um fator favordvel nesse sentido. Como as crises sio
ciclicas, ndo deixamos de trabalhar de forma organica
no desenvolvimento e no lancamento de novos
produtos, porque logo mais o pais voltard a crescer.”

um ano de retomada de
crescimento, pois acreditamos
que todas as condi¢oes
para isso estardo presentes.
A Adelbras sempre teve e
mantém uma postura de
investimentos e otimismo
e este ¢ um importante
diferencial que os clientes e o
mercado percebem. Adelbras
Mauvicio Harges dente da Mesxichem Brasil Séea marca gue mais cresce no
1 gmento da construgio e, em
2017, este ciclo vai se manter,
com muito trabalho.”

“A Strufaldi vem percebendo uma retomada na economia e isso faz com
que nos traga uma maior conflanca necessdria para novas agoes em 2017. M.
g ; ’ b : : 4 arcos Chobfi, gerente de
Acreditamos que este resultado ainda mais positivo seja a partir do 2° trimestre.” ; fs &
Marketing da Adelbras

Anderson Lisboa, departamento Comercial da Cerdmica Strufaldi
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“Apés um longo periodo de retragio, verificamos um
reaquecimento dos mercados interno e externo, bem
como a valorizacio daquelas empresas que fabricam
e comercializam produtos de qualidade assegurada

e comprovada. 2016 foi muito bom para focarmos
no desenvolvimento de vérios produtos inovadores,
que venham de encontro aos constantes desafios
apresentados no segmento da Construgio Civil.”

Douglas Berndt, gestor Comercial da Brascola

“Apesar do atual cendrio,

o segmento de material de
construgio refletiu com
queda inferior a outros
segmentos. Consideramos
que 2017 deverd ser um ano
de retomada do crescimento.
Diante da crise e volatividade
do cendrio econémico,

a Fixtil entende que as
palavras de ordem para 2017
serdo: cautela, ousadia e
determina¢io. O momento

¢ de se preparar e readequar
as financas, mas nao devemos deixar de olhar para o
horizonte com coragem e otimismo para a retomada
sustentada do crescimento do pais.”

Luis Carlos Lopez, diretor Comercial da Fixtil

“Esperamos que, em 2017, a
economia volte a crescer, mesmo
que em ritmo mais lento, de
acordo com a reversao e o
aumento do grau de otimismo
dos empresdrios e consumidores.”

Manoel Fernandes Flores,
diretor Superintendente da
Astra
A Metalirgica Hp
quer estar majs pré-
Xima de vocé neste
ano de
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“Entendemos que 2015 e 2016 foram anos muito dificeis
para todos os segmentos e nao ficou diferente no mercado
de Materiais de Construgio, onde a queda foi ainda
maior, porém, acreditamos em graduais melhoras para o
ano de 2017, levando em conta que possuimos um déficit
habitacional e somos um pais de tamanho continental
com mais de 200 milhdes de habitantes, ou seja, uma
grande energia para recuperagao de demanda. Para o ano
de 2017, esperamos um crescimento de 20%.”

“Espera-se de 2017 um ano

de recuperagio da economia,
crescimento do nivel de
confianca do mercado e
consequentemente aumentando
a demanda.”

Sergio Pompeo, gerente
Nacional de Vendas da Ciser

Genésio Ublmann, diretor da Bellota

“Segundo dados econémicos divulgados recentemente, as vendas no varejo de material
de construgio apresentaram sinais de melhora no segundo semestre de 2016. Mas,

com as incertezas politicas e economicas do Brasil, ¢ dificil prever se o crescimento vai
continuar nos préximos meses e como o mercado vai se comportar em 2017. Diante
disso, vamos seguir com pesquisas para estudar as necessidades dos segmentos nos quais
atuamos, como constru¢ao civil e madeireiro, e apresentar novas soluctes e tecnologias
a0s clientes, mais eficazes e modernas.”

Claudio Amadio, gerente da marca Cascola

“A Condor Pincéis tem timas expectativas para 2017. Vamos manter o
planejamento com investimentos em tecnologia, melhorias no parque
fabril, treinamentos e a¢des com os clientes. Com a previsio de aumento
do PIB e o cendrio politico estabilizado, a tendéncia ¢ de que a construgao
civil retome o caminho do crescimento e também as pequenas reformas
aconte¢am com maior velocidade.”

Daniel Coutinho, coordenador de Marketing da Condor Pincéis

i s il e e “Para o préximo ano,
Assim como todos os segmentos da insdustria esperamos uma sensivel

do pais, esperamos um 2017 melhor, com a retomada no crescimento da
economia se reaquecendo e todos os setores economia a partir do segundo
trabalhando com confianga e aumentando seus trimestre. A expectativa
investimentos.” ¢ de que até o final do

ano a situacio melhore
gradativamente e tenhamos
clima de maior confianca.”

Diniz Simées, gerente de Vendas e Construgdo
Civil da Deca

Paulo Alessandro Delgado,
% ; erente de Marketing da
O mercado como um todo estd £ 4
e Cobrecom

bastante otimista e comega a ver
uma perspectiva melhor para
4 eCC(})EOIIII;lla emFZO,lg.,fe aquy, “A Icasa estd otimista para 2017.
na GhelPlus, nio ¢é diferente, o : 5

“A Rinnai deseja A nossa empresa nio para de

esperamos que 0s segmentos que
atuamos (materiais de construgio aos lojistas do Brasil
e moveis) e as projecoes jd

investir e de acreditar. Agora, com
o novo Governo, nossa esperanca
vendas aquecidas em ¢ de que as medidas de contengéo

apresenFadas para 201? sejam dois mil E17!" da inflagdio comecem a surtir
concretnzad:ns e 0s negdcios sejam ol 5 efeito em curto espago de tempo,
retomados. reaquecendo o mercado.”

Pedro Rodrigues, Sécio-Presidente Luiz Roberto Bebeto Teixeira,

da GhelPlus diretor Comercial da Icasa
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“2017 reserva muitas oportunidades,
vamos juntos ao encontro delas.”

Cortag “Esperamos que o cendrio
econémico comece a dar sinais
positivos em 2017 e que a

“Acreditamos que 2017 serd um ano melhor que 2016, que, apesar de todas crise economica ceda espaco
as dificuldades, foi um ano de crescimento para nossa empresa. O conceito para a melhoria do mercado,
de banheiras free-standing estd cada vez mais presente no cotidiano do recuperando os niveis de
brasileiro e, com isso, temos uma expectativa muito positiva de crescimento rentabilidade. Acreditamos na
no préximo ano. Também estamos desenvolvendo estratégias e adaptagio retomada deste crescimento de
do mix de produtos para aumentarmos nossa atuago junto ao ptiblico forma gradativa do setor para os
consumidor mais jovem, através de outros canais de distribuicio, que nio préximos anos e seguimos com
vinham sendo atingidos até agora.” os planos de investimentos em
nossas operagoes com o objetivo
Jéssica Garcia, gerente de Marketing da Doka de atender a essa demanda.
A Bostik, proprietdria da Usina

---------------------------------------------- . Fortaleza, est preparada para o
cendrio positivo, apresentando
seu novo posicionamento da
marca, com lancamentos de
novos produtos, sustentados

pela tradicional qualidade e

“Estamos esperando um ano um pouco melhor
do que 2016, mas nada excepcional. O consumo
deve ainda estar bastante retraido, mas o
importante neste momento é que o pessimismo
estd diminuindo e este fato tem relagio direta com

a melhora no consumo.” LIOVAC40:
o s i 3 : ; 5 Coelho, diretor Geral da
Giuliano Tissot, diretor Comercial e Marketin J 9 g
? g Usina Fortaleza

de Famastil

/ Trincha Cerda Brancq/
' Smtet1ca 711

e/Ideal para recqrtes
~/® Acabamento fino
~ /e Fios ondulados
e Indicada'para Verniz, Stam
e Tinta acrilica!
e Ideal para Pintores Profissionais!

erdas Ondlds

Melhoram o rendimento



2017

“Olhando por uma visao
macro, penso que 2017 serd um
ano de transicio, de retomada
do mercado nacional. Porém, o
cendrio politico brasileiro deixa
toda a cadeia produtiva em
estado de alerta, nio sabendo

o que poderd acontecer. J4
olhando para o nosso trabalho,
a Ellus Tintas vem num forte
crescente nos ultimos anos,

por isso, esperamos que 2017
consolide nosso ganho de
participagio do mercado atual.”

Maxwel Calegario Maciel,
diretor Executivo da Ellu’s
Tintas

“Alguns fatores serdo determinantes para a retomada da economia,

todos sabemos que somente investimento é que traz crescimento para a
economia, porém, para investir, ¢ preciso haver recursos, seja através do
nivel de poupanca ou captacio de terceiros internos ou externos atrelados a
outros fatores, como: Taxa de Cambio + Taxa de Inflagio + Taxa de Juros.”

Administragdo geral da Haga
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“Para 2017, contamos com um aquecimento da economia e
algumas mudangas nos hébitos de consumo, especialmente
no consumidor final que compra nossos produtos no varejo.
Muita gente deixou de contratar servigos e passou a fazer
pequenas reformas sozinho. Enxergamos isso na forca que o
Movimento Maker vem ganhando e na quantidade enorme
de blogs e canais voltados para DIY nas midias sociais.
Mesmo que o brasileiro volte a gastar, as despesas serdo mais
pensadas e direcionadas.”

Adpriana Vasconcelos, trade Marketing Coordinator da Fischer

“E muito complicado fazer previsoes em um pais como o Brasil, mesmo que
seja para o ano seguinte. Percebemos algumas melhoras em diversos setores,
mas, a0 Mesmo tempo, Muitos outros setores ainda sofrem por consequéncia
da crise. Mas ressaltamos que acreditamos que o ano de 2017 serd mais
movimentado em relagio aos anos de 2015 e 2016 e estamos nos preparando

para esse resultado positivo.”

Larissa da Silva, diretora de Marketing da Gaam

“Em 2015, o crescimento da Krona ficou acima dos
15%, em um mercado que teve retragio de 12%.
2016 foi mais dificil, mesmo assim, devemos crescer,
embora no tenhamos o niimero ainda. 2017, apesar
de exigir cautela, tende a ser de uma retomada maior
da economia. Estamos otimistas. Especialmente
porque temos um foco muito grande na execugio
de nosso planejamento. Com a crise, por exemplo,
trabalhamos bem a oportunidade criada pelo fato de
os consumidores procurarem produtos que oferecam
amesma qualidade por precos mais justos. Fizemos
a campanha “Quem Questiona usa Krona”, que
fortalece a marca e sua caracteristica de ofertar uma
excelente relagio custo/beneficio; investimos cerca
de R$ 45 milhoes na unidade do Nordeste, que
duplicou nossa capacidade de produgio.”

Vilson Perin, presidente da Krona

“O ano de 2017 ainda serd um periodo de muitos desafios, principalmente porque a economia
nacional estd em processo de reestruturagio. De qualquer maneira, a Husqvarna estd otimista e
aposta em um cendrio mais positivo do que o atual, pois acreditamos na retomada do crescimento
econdmico jd neste ano.”

Mauro Favero, vice-presidente de Vendas e Servigos para a América Latina da Husquvarna

Desejamos que 2017
seja repleto de opor-

tunidades, conquistas
e vitorias e que nossa
parceria seja sinénimo

de SUCESSO. ADERE

“O ano de 2016 trouxe muitos
momentos de incerteza politica

e econémica no pafs, mas nao
deixamos de investir em pesquisa,
desenvolvimento e lancamento de
novos produtos. Espera-se uma
leve retomada do crescimento
para 2017, s6 nao sabemos se
serd o suficiente para recuperar

a desaceleracao dos ltimos dois
anos.

»

Rafael Ferreira, gerente
Comercial da Montana




“A CCR Distribuidora
deseja a todos, satde e
prosperidade em 2017."”

“O setor teve grandes perdas, causadas pela crise
politica, econdmica e, principalmente, com a falta de
perspectiva por parte dos investidores, empresirios e do
povo brasileiro. No momento, ja compartilhamos de
uma melhora na confianga, por isso, nossa visio para
2017 ¢, sim, melhor do que 2016.”

Nilberto Andrade Matos Filho, diretor da Norcola

“Especialistas alertaram que, em 2016, o cendrio
econdmico poderia ser tao instavel quanto 2015.
No entanto, apesar deste panorama, a IBBL

vem consolidando seus langamentos da linha de
purificadores que deve trazer ainda mais novidades
para este ano. As expectativas de crescimento sio
positivas para encerrar 2016 e melhores ainda para

2017

Priscila Pinha, gerente de Marketing e Produtos
da IBBL

“O mercado serd dificil, pois
haverd uma diminui¢ao no
numero de entregas de iméveis
em relacao a anos anteriores, mas,
mesmo assim, estamos buscando
tragar um plano de crescimento
para o préximo ano.

Leonardo Abreu, Marketing da
Rinnai

“Em 2017, a expectativa
consiste na continuidade do
crescimento da construgio civil
nos patamares observados em
anos anteriores, recuperando
o equilibrio. Dessa forma,
seguiremos investindo
fortemente em pesquisas

e desenvolvimento de produtos, ampliando a capacidade
produtiva das fébricas e intensificando o trabalho no canal de
distribui¢do. A nossa expectativa realmente é positiva.”

Eduardo Coli, CEO da Lorenzetti

[Jue venn
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“Esperamos que 2017 seja um ano muito melhor do que foi 2016.”

Fernando dos Santos Saviolo, Marketing da Nambei

“O cendrio econdmico brasileiro

foi desafiador em 2016 e ajudou a
Paranapanema a demonstrar a resiliéncia
do seu modelo de negbcios. A estratégia
da Companhia foi direcionar mais
volumes para o mercado externo,
compensando o desaquecimento da
demanda brasileira. O mercado tem
sinalizado melhora nas expectativas de
queda de inflagio, juros e crescimento do
PIB em 2017, o que pode beneficiar no
médio prazo a retomada das vendas no
mercado interno.”

“Considerando as perspectivas
econdmicas apontadas pelo
mercado para 2017, estamos
mantendo nossos objetivos

e acreditando em uma
recuperagio, mesmo que lenta,
para setor da construgio. Nos
preparamos para manter a nossa
participagio de mercado nos
setores em que somos lideres e

Christophe Malik Akli, presidente da

Crescer em novos.” Eluma Paranapanema

Pedro Francisco Apollinari

Cury, diretor de Vendas e “Um ano melhor que 2016. Este ano secou toda a dgua e chegamos ao fundo do
Marketing Saint-Gobain pogo. A perspectiva para 2017 ¢ de crescimento moderado, mas crescimento.”

Abrasivos América do Sul

José Ricardo Ovidio, diretor da Pincéis Gallo

.
)
1 <« . - - 7 7 - . . .

1 “Sabemos que a situagio atual ndo é confortével e ndo podemos nos acomodar. Precisamos ser criativos para que

i possamos nos manter ativos no mercado. Mesmo com a dificuldade enfrentada neste ano, a Roma tem ultrapassado em
i um percentual importante as vendas de 2015. Também temos notado um maior otimismo no mercado e a expectativa é
1 . .

1 de uma retomada nas vendas ainda maior para 2017.”

i

)

1

1

Adriano Baggio, Pincéis Roma Ltda

“Deve ser um ano de recuperagio, pois
ademanda reprimida gerada em 2015
€ 2016 vai gerar crescimento.”

“Acredito que 2017 serd o ano da retomada para o mercado de construgio
que, tao sofrido nos tltimos anos, poderd voltar a empregar e gerar
desenvolvimento para o pais.”

y beiro, di 2l
Heitor Cavalheiro, COO da Tekbond ﬁ; ?/uggzro sreton Comerci

“Estamos em uma boa fase, sentindo a retomada gradativa de varios mercados importantes, principalmente
tratando-se do varejo e, em especial, do segmento de Construcio Civil, contemplando ferragens, ferramentas,
mdquinas e equipamentos e muitos outros setores, responsaveis por insumos importantes e que ajudam a aquecer

a nossa economia. A industria, da mesma forma, também almeja projegoes positivas em termos de investimentos

e crescimento j4 para o fim deste ano e que isso se acentue em 2017, até por serem setores da economia que,
tradicionalmente, dao respostas rdpidas em termos de reagio e comportamento de consumo. O cendrio ainda é

de desafios e incertezas, mas percebe-se conflanca no meio empresarial e 4nimo entre os revendedores e também
consumidores, os primeiros indicios de uma retomada econdémica do pais como um todo e o primeiro passo é cada
um fazer a sua parte e acreditar. Nesse sentido, a VONDER acredita e muito que o setor de ferramentas em geral deve
acompanhar esse primeiro momento de reaquecimento do mercado e quem apresentar solugdes que acompanhem
tendéncias, facilite e disponibilize mais tecnologia embarcada em seus produtos e servigos sai na frente. A VONDER
aposta em itens de diferenciagéo competitiva, com investimentos constantes em incrementar seu mix.

Valter Antéonio Lima Santos, diretor Comercial do Grupo OVD — VONDER
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«O - .y i “Depois de um 2016
mercado jé mostra uma timida recuperagio e esta deve se manter E
durante o ano de 2017. Esperamos que o governo consiga aprovar as de muito trabalho,
medidas de limite c}e gastos do governo e, possivelmente, a reforma tio arrumando a casa,
esperadzli da prev1dle/nc1zcil social. Es‘tar’nos otimistas com relagio ao proximo desejamos que 2017
ano e, claro que, além de estar otimista na capacidade de recuperagio do ' X X
mercado, estamos nos preparando para isso. Sabemos que temos muito a seja mais colorido e
crescer, pois possuimos produtos inovadores que ainda nio sio populares cheio de oportunida-
no Brasil, mas jd sdo tecnologias conhecidas nos Estados Unidos e Europa. des. Feliz 2017!"
Como selantes e adesivos a base de MS Polimero e Espumas Profissionais”. L b
ELLU'’S Tintas
Antonio Arcanjo, diretor Geral da Selena Sulamericana
“A Sasazaki é uma empresa sélida e que trabalha
com capital préprio desde 1988. Isto nos “Em geral, acreditamos que 2017
permite os ajustes necessarios para manter os serd melhor que 2016, sobretudo
investimentos em 2017, possibilitando manter por néo termos as instabilidades
um planejamento estratégico direcionado ao causadas pelo ambiente politico.”
crescimento e sempre com foco nos clientes, nos
parceiros e no publico interno.” Jodo Roberto Ximenes, gerente

Comercial Executivo da Vedacit

Neylor Brito, Diretor Comercial da Sasazaki

“Em 2017 a expectativa é positiva. Com a melhora na economia, esperamos continuar um bom crescimento em toda a linha de
duchas, torneiras e iluminagio profissional LED. Abrir novos mercados no cendrio externo e novos produtos em nosso mix.”

Tiago Zagonel, coordenador de Vendas da Zagonel
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“Oano de 2017 serd de

muitas comemoragoes, pois
completaremos 25 anos.
Acreditamos que serd um ano de
novos desafios e obstdculos, jd que
o mercado estd retomando seu
curso, teremos também grandes
projetos para colocar em prética,
muitas novidades e lancamentos
para apresentat... aguardem!”

Rafael Bernardi, coordenador
de Marketing e Propaganda da
Ancora

“Nossa projecao de vendas
para 2016 estd sendo cumprida
e esperamos para 2017 um
cendrio ainda mais promissor.
A Adere fez investimentos
importantes em tecnologias e
equipamentos, especializagao
de pessoal e automagao de
processos-chave, que nos dao
ainda mais competitividade e
possibilidades de crescimento.”

Rossana Brocchi, Marketing

da Adere

Desejamos que
2017 seja um ano de
muitas vendas para
vocé, Lojista! Conte
com a nossa equipe.
Conte com a
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“Temos expectativas positivas para
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Fabricio Buzeto, diretor de
Marketing da Weber
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“Com as mudancas que comecaram a
acontecer no cendrio nacional, ji estamos
vislumbrando a volta do consumo. A SIL
acredita na recuperagio gradual da economia,
que trard consigo o importante segmento da
construgao civil ao longo do préximo ano

e meio, para uma retomada mais acertada a
partir de 2018. O préximo ano ainda serd de
ajustes.”

Pedro Movelli, gerente Comercial e de
Marketing da SIL

“Em 2017, estaremos concentrados em estabelecer no mercado a linha de
disjuntores langada no inicio de 2016, além de continuarmos focados no
fortalecimento de nossas linhas de interruptores, que sio nosso carro-chefe.
Continuaremos atentos as possibilidades e nao descartamos a entrada em novos
segmentos, mas nao temos nada definido, até porque o cendrio econémico que
se desenha para 2017 ainda exigird cautela.”

Roberto Aimi, dirvetor da Tramontina Eletrik

“Estamos projetando um
ano promissor em fungio
das mudancas econdmicas
que estao ocorrendo no pais.
Percebemos nos tltimos

trés meses uma recuperagiao
na construgio civil pesada,

0 que nos motiva a olhar

o0 ano de 2017 com metas
arrojadas para esse setor. De
qualquer forma, 2017 seguird
sendo um ano desafiador na
primeira metade e esperamos
uma melhora nos negdcios
da Stanley Black & Decker a
partir do segundo semestre.”

decisoes.”

Fabio Govina, diretor de
Marketing Stanley
Black & Decker

novidades para o setor.”

Afonso Schreiber, presidente da
Taschibra

“H4 expectativas de que o pais retome investimentos
para tracionar o segmento da construgio civil.
Além disso, a situagio econdmica tende a ter
gradual melhora em 2017. Diante desse cendrio,

a Soletrol ird focar suas estratégias em otimizar

sua produtividade, com muita criatividade e sem
investimentos desnecessarios. Desse modo, a
empresa estard preparada para atender o mercado
solar, que se manteve firme mesmo em meio a
recessao, e também aos possiveis aumentos na
demanda. As diretrizes da companhia sdo muito
claras: trabalho intenso, serenidade e bom senso nas

Luis Augusto Ferrari Mazzon, diretor
presidente da Soletrol

“Acreditamos que o préximo ano serd de
retomada de crescimento. O Gltimo ano,
especialmente, foi bastante desafiador para
o empresariado brasileiro. Contou muito
nesse periodo a estratégia da empresa

e confian¢a do consumidor na marca.

A expectativa é de que 2017 seja mais
tranquilo, com mais estabilidade, mas,
para isso, é preciso agir, estar sempre a
frente. Caso esse cendrio se confirme, serd
possivel retomar alguns investimentos que
ficaram em segundo plano, apresentando

“O mercado de tintas é um segmento
de vital importincia para a economia
nacional, que emprega direta e
indiretamente milhares de pessoas. Os
indicadores financeiros de confianca,
como o Banco Central (BC) e o
Boletim Focus, estdo projetando um
ano de melhoras. Estamos confiantes
em fatores, como: a queda da inflacdo,
a manutengio do emprego e no
aumento do poder de compra. Nossa
percepcio é de que a economia deve
deslanchar com a retomada dos
lancamentos imobilidrios, a liberagao
do financiamento de materiais de
construgao e a virada positiva nos
mercados, bem como a melhora da
crise politica que o pais atravessa.”

Fernando L. Olio, diretor de
Marketing da Solventex
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INDUSTRIA Por Clayton Gallo

L sobe o morro

O Morro Santa Marta fica em Botatogo, na cidade do Rio de Janeiro, em um dos pontos mais
turisticos da Cidade Maravilhosa. Este ¢ um dos motivos para os moradores da comunidade
ndo deixarem o local, além do aluguel compativel com suas rendas e diversos projetos sociais.

l ] m exemplo é o Projeto
Tudo de Cor, coordena-
do pela Coral, que come-

gou em 2009, como um piloto, onde

foram pintadas 34 casas em torno da

Praca do Cantio, bem como a pré-

pria praga, que ganhou pintura no

chao, além de receber uma “Qua-
dra Inesperada’, com uma cesta de

basquete numa das paredes, para a

populagio local poder jogar, brincar

e se divertir a qualquer hora. Um

projeto desafiador que, no inicio,

a prépria Coral precisou entender

a comunidade para realizé-lo, além

de expor o questionamento sobre o

que a cor traria para os moradores do

local, chegando ao resultado de que
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as cores tém o poder de melhorar a
vida das pessoas. Passada a fase ini-
cial, de cadastro das moradias que se-
riam pintadas, lembrando que casas
em dreas de risco ou de madeira nio
podiam participar, a Coral se insta-
lou em um escritério na entrada do
Morro Santa Marta, para cuidar de
tudo bem de perto na comunidade,
que conta com um niimero que varia
entre 5 e 6 mil moradores, um nime-
ro que é dindmico e muda de acordo
com a chegada frequente de novos
moradores, mas com rara saida, que
vivem nas cerca de 1800 casas do
Santa Marta, onde algumas chegam
ater 5 andares, cada um habitado por
uma familia.

Depois de 7 anos, o projeto Tudo de
Cor no Morro Santa Marta vai passar
para uma nova fase. Apds uma pes-
quisa com 431 respondentes, sendo
que 259 tiveram a fachada pintada
por causa do projeto, a Coral cons-
tatou “que as cores trouxeram mais
alegria, melhorando a autoestima
das pessoas e o bem-estar dos mo-
radores”, comenta Marcelo Abreu,
gerente de Marketing Institucional
da AkzoNobel Tintas Decorativas e
lider do projeto Tudo de Cor. “Es-
colhemos o Santa Marta porque foi
a primeira comunidade pacificada
a receber uma UPP — Unidade de
Policia Pacificadora —, presente até
hoje. Desde que iniciamos o projeto,



nunca vi uma arma por aqui’, acres-
centa. “Quando comegamos, pensi-
vamos: qual a missio da Coral? O
que ¢ cor? Cor é vida, ¢ alegria. N6s
fizemos o projeto e hoje temos uma
pesquisa que avalia o impacto que
teve na comunidade, onde medimos
os resultados na pessoa, na casa e na
comunidade. Teve impacto nas trés
dimensées. Temos informagoes sobre
o orgulho de quem estd morando na
comunidade (83% passaram a sentir
mais orgulho da moradia apés a re-
novagio da fachada), bem-estar foi
muito bem avaliado (74,2% dos en-
trevistados disseram que as interven-
goes ajudaram o Santa Marta e ser
um lugar melhor para se viver), auto-
estima (73,4% tiveram a autoestima
elevada), e tem também a valorizagao
do imével”, acrescenta Marcelo.

“As pessoas nio querem deixar o San-
ta Marta”, comenta Verdnica Moura,

formada no curso completo de Guia
Turistico, em uma turma de 12 es-
tudantes, que trabalham no Morro
Santa Marta, mostrando o local e
contando um pouco de sua histéria,
apresentando as Quadras Inespera-
das, assim como outros proﬂssionais
que, habituados com o local, traba-
lham como guias para turistas, que,
mesmo sem ter participado do curso
completo, passaram por um treina-
mento e sio replicadores das infor-
magdes a0s visitantes.

Nesses 7 anos de Tudo de Cor no
Santa Marta, foram 53 mutirdes,
totalizando 1803 voluntdrios brasi-
leiros e estrangeiros, com um total
de 400 casas pintadas e mais de 25
mil litros de tintas usados. Entre 24
cores disponiveis, as preferidas pelos
moradores foram verde-pastel e vio-
leta-dignidade. Além das casas, diver-
sos muros foram pintados, inclusive

oral’ 4

o da UPB pintado pelo artista Swell;
a escadaria principal da comunidade
também ganhou novas cores, feita
pelos coletivos NAVIU E SerHuma-
no, o painel de 18m?ao lado do cam-
pinho de futebol, no alto do Santa
Marta; gerou os resultados nio s6 na
melhoria do visual da comunidade,
mas também ajudou a criar oportu-
nidades, como a loja de lembranci-
nhas, ao lado da praga em homena-
gem ao cantor Michael Jackson, que
gravou um video clipe no local, e que
conta com objetos de decoragio, ves-
tudrio, canecas, chinelos, muitos com
estampas criadas por um morador do
Santa Marta.

Construimosinossalmarca.com o:seu.reconhecimento:

PILLER sinonimoldelqualidade! Umiotimo:negocio:
Cilindros de reposicao

Produzidos para atender diversas marcas

do mercado.

www.piller.com.br
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1TOP
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Revenda Construcao

2° LUGAR EM
FERRAMENTAS MANUAIS

Estamos aqui novamente!

Mais uma vez, nos da PACETTA, deixamos nosso
agradecimento pelo reconhecimento e
confianca que o mercado e parceiros tem em
nossa linha de produtos.

Estar posicionada entre as principais empresas
do mercado brasileiro é um grande orgulho.
Nas proximas décadas nao sera diferente!
Obrigado!

PACETTA, QUALIDADE INDISCUTIVEL.

WPACETTA|

QUALIDADE EM FE

Acesse o site e fique por dentro das novidades:
www.metalurgicapacetta.com.br



AGENDA

VITORIA STONE FAIR
Feira Internacional do
Maidrmore e Granito

De 14 a 17 de fevereiro
Carapina Centro de Eventos,
Serra/ES

www.vitoriastonefair.com.br

EXPO REVESTIR 2017
Fashion Week da
Construgio

De 07 a 10 de mar¢o
Transamerica Expo Center,
Sao Paulo/SP |
www.exporevestir.com.br >
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32 EXPO ARQUITETURA
SUSTENTAVEL

De 04 a 07 de abril

Sao Paulo Expo

Sao Paulo/SP

www.expoarquiteturasustentavel. (£ v]
com.br 3] &)

232 FEICON BATIMAT

Feira Internacional da Construgio
De 04 a 08 de abril

Sio Paulo Expo, Sao Paulo/SP

www.feicon.com.br

FABRICON

Feira Brasileira de Fabricantes da

montanad 5

viajando pelo

BRASIL

Construgao Civil

De 25 a 28 de maio

Parque de Exposigoes Vila Germénica,
Blumenau, SC

www.viaapiaeventos.com.br/feirafabricon

GANHA MUITO

RENDIMENTO

= 57 RENDIMENTO

) FUNGOS

B =

1 galdo PINTA até 10 PORTAS com 2 DEMAOS

montana

SAC: 0800-167667
www.montana.com.br

FECONATI

Solugées Sustentdveis para a
Construgao Civil

De 01 a 04 de junho

Local: Atibaia, SP

WWW.fCCOﬂati.COITl.bI'

Z5 ACAO PROLONGADA
=2 PROTEGAO CONTRA
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%

S
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CONSTRUSUL

Feira Internacional da Construgio
De 02 a 05 de agosto

Fenac — Novo Hamburgo/RS

www.feiraconstrusul.com.br

GREENBUILDING
BRASIL

Conferéncia Internacional e
Expo

De 08 a 10 de agosto

Sao Paulo Expo - Sao Paulo/
SP

www.expogbcbrasil.com.br

CONCRETE SHOW
SOUTH AMERICA

Feira Internacional da
Construgio Pesada

De 23 a 25 de agosto

Sao Paulo Expo -

Sao Paulo/SP
www.concreteshow.com.br

ABRAFATI 2017

15° Congresso Internacional
de Tintas

152 Exposigao Internacional de
Fornecedores para Tintas

De: de 03 a 05 de outubro

Sao Paulo Expo - Sao Paulo/SP

www.abrafati.com.br
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FERRAMENTAS

Trés prémios em 2016
O resultado é o reconhecimento

Troféu Top of Mind
Categoria Ferramenta Elétrica de Bancada - 3° lugar

As melhores empresas
para o consumidor
Indicatio ao Prémio Epoca
Reclame Aqui

Melhor Produto do Ano
Plaina Desengrossadeira G683

DESTAQUE




AQUISICAO DO CENTRO DE DISTRIBUICAO

Uma conquista que nos torna ainda mais fortes

O novo Centro de Distribuigcdo faz parte
da estratégia de ampliagcdo da empresa
no mercado nacional.

———

Y

A Gamma Ferramentas acaba de adquirir o centro de distribuicdo
(CD) de 12 mil m? de drea construida em um terreno de 22 mil m2.
Porque depois de tantas premiagdes achamos justo termos espago

que comporte o que temos de melhor, os principais motivos de vocé

ter escolhido a Gamma: poténcia, fécil usabilidade, qualidade

premium e atendimento incompardvel.

gammaferramentas.com.br




DortaG

REVOLUTION TOOLS I

Cortador profissional HD 750.
Pela 14 vez consecutiva, eleito

o Melhor Produto do Ano.

A todos os revendedores,

0 n0osso muito obrigado!




