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ERA UMA VEZ...

Toda boa histéria comeca assim.
E a nossa ndo poderia ser diferente.
Uma ideia na cabeca, a coragem na
atitude, o desafio a ser vencido.
O publicitério José Wilson Vieira de
Andrade queria mais.

Profundo conhecedor do mercado

\
adquirida em outras publicagdes do Grupo Revenda, partiu para o

seu maior desafio: uma revista que pudesse intermediar os fabricantes
e os revendedores.

de materiais de construgdo, experiéncia

Como?

Levando formacao e informacéo.

Naquela época, o mercado de material de construcédo dava
mostras de crescimento. Muito crescimento.

Mas faltava um elo de comunicagdo entre as duas pontas.

A revista, imaginou José Wilson, cumpriria este papel.

E cumpriu!

Ao longo dos anos (36, para sermos exatos), a revista
Revenda Construcdo tem cumprido o seu papel.

Novidades da industria foram colocadas nas paginas de
lancamentos e tecnologias. Era a informac&o pura, basica, direta.

Treinamentos, artigos, depoimentos eram a formacdo.
E, na revista, 14 estavam.

Foram criados vérios eventos para estreitar ainda mais este
relacionamento, fiel ha tanto tempo.

Ranking de Conceito e Imagem

Melhor Produto do Ano

Prémio Atacadista Distribuidor

Top Of Mind

Férum de Mulheres na Consturcéo

S3o alguns deles.

Isso sem falar do contato corpo a corpo, realizado ao
longo dos anos, com os revendedores, quando o assunto era o
Dia do Revendedor ou o PIC Revenda, nos quais os revendedores e
representantes da indUstria embarcaram para um cruzeiro maritimo,
em uma atmosfera de lazer e negédcios.

A revista Revenda sempre esteve ao lado dos revendedores,
seu principal foco.

E, nas paginas seguintes, vamos tentar dividir a nossa
histéria com vocé.

Uma histéria que nos enche de orgulho e de certeza:

Fizemos a coisa certal

Boa leitura!

Roberto Ferreira
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José Wilson (Diretor-Executivo),

José Marcello (Diretor Financeiro) e LYY L . : A I
Carla Passarelli (Diretora Comercial) EBA I
tém o desafio de chegar a outras EKEMPLAREW”ﬁ
400 edicoes
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O fundador do Grupo Revenda,

José Wilson Vieira de Andrade, O arquiteto Ruy Ohtake criou os A cidade de Georgetown,

narra as aventuras para lancar a troféus para os prémios Ranking de  no Texas, tem o primeiro

revista Revenda Construcéo Conceito e Imagem, Top Of Mind condominio de casas construidas

Revenda e Melhor Produto do Ano  com impressora 3D

12

24 80 Quando falamos de fios e cabos de cobre,
O premiado diretor de cinema Acompanhe os fatos mais Andrea Bastos, especialista em trabalhar com uma marca de confianga néo
Alé Abreu criou o personagem importantes que aconteceram no estudos voltados para a construgéo, pode ser uma opcao, e sim regra, ja que
"Leitdo, o Homem do Balcdo”, Brasil e no mundo pela fala das novas tecnologias apenas um erro pode ser fatal.
Escolha uma marca com historia solida,
controles de gqualidade nos processos de
fabricacao, garantia de pureza do cobre e
6 muito mais. Escolha Cobrecom.

Acesse
www.cobrecom.com
ou escaneie o codigo
para mais informagdes.

que ilustrou as paginas da revista Linha do Tempo da revista

Revenda nos dois primeiros anos Revenda Construcédo 82
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NOVA GERACAO
PARA MAIS 400!

s tempos s3o outros.

O mundo mudou, o mercado mudou.

Estamos na era digital e o momento do mun-
do em que muitos dos recursos e ferramentas que te-
mos a disposi¢cdo funcionam em um ambiente digital.

Mas falar de uma era é algo que pressupde um
inicio e um fim.

N&o é o que esta acontecendo no segmento das re-
vistas segmentadas impressas, principalmente, em nos-
SO segmento.

Ha 36 anos, a revista Revenda Construcdo chega a mui-
tos revendedores de materiais de construcéo, nossos fiéis
leitores, com muita informacdo do mercado e dos fabri-
cantes. Uma boa e criativa maneira de manté-los informa-
dos das novidades do nosso meio, j& que, como mostram
muitas estatisticas, mais de 80 por cento dos revendedores

Da esquerda
para a direita:
José Marcello, e
Diretor - -

Financeiro; i t 14
Carla Passarelli, "!} -y e
Diretora

. . S
Comercial; José =

Wilson, Diretor-
Executivo

de materiais de construgdo sdo de tamanhos médios e pe-
quenos e espalhados pelo Brasil. E eles ndo tém o habito
de navegar pela internet ou manter sites de venda on-line.
E no balcio, olho no olho, que as vendas se realizam.

A revista Revenda sempre se atualizou para falar
com este publico. E a nova geragdo que comanda a
editora Quinta Esséncia esta atenta a estas particulari-
dades do mercado.

Fundada por José Wilson Vieira de Andrade, a revista
Revenda agora tem em seu comando seus filhos, José
Wilson Nunes Vieira de Andrade e José Marcello Nunes
Vieira de Andrade. Juntou-se a eles a Diretora Comercial
Carla Passarelli, com grande experiéncia no mercado.

A primeira grande virada aconteceu com a realiza-
¢éo do Prémio Top Of Mind, substuindo o Ranking de
Conceito e Imagem da Industria.

| g

i
R *W""'-'
TR
w

i,

Equipe da revista Rev

enda: José Wilson, Carla Passarelli, Fernanda Carvalho, Simone Abreu, Jéssica Santos, Vera Lucia,

Mislene Fernandes, Solange Castilho, Roberto Ferreira e José Marcello

"Foi um divisor de aguas”, fala José Wilson, Diretor-
Executivo e autor da ideia. “As premia¢des do nosso
segmento precisavam se atualizar, serem mais diretas
e objetivas, e no Top Of Mind, que precisa de apenas
uma resposta dos nossos leitores, era o caminho a ser
seguido. E a receptividade da indUstria foi excelente”,
comenta José Wilson.

O Diretor Financeiro, José Marcello, ajudou na im-
plantagcdo de modernos modelos de gest&o financeira,
procurando dar suporte as inovagdes editoriais e co-
merciais. E a contribuicdo da Diretora Comercial, Carla
Passarelli, causou outro impacto positivo no mercado:
"Além da edi¢do impressa e digital, criamos diversos
eventos para a indUstria, revendedores e atacadistas, pro-
movendo a integracdo de todas as pontas. Comegamos
com PIC Revenda, ha mais de 10 anos, quando levamos
representantes da indUstria e lojistas para um cruzeiro a
bordo de um navio da MSC. Foram trés dias e duas noi-
tes de muita interagdo, distragdo e oportunidades de ne-
gdcio. Fizemos duas agdes e partimos para terra firme!!!
O terceiro PIC foi realizado num Hotel-Fazenda, em Sao
Paulo. Nossos convidados curtiram e ndo enjoaram... Os
Atacadistas Distribuidores sempre foram lembrados em
nossas premiagdes e eventos e demos um upgrade na
premiacdo Exceléncia Atacadista Distribuidor, realizando
o evento exclusivo no Lake Paradise, da rede Med, em
Mogi das Cruzes”, conta Carla Passarelli.

E veio a pandemia, provocada pela Covid-19.

Panico?

N&o para a revista Revenda.

Juntos, José Wilson, José Marcello e Carla Pas-
sarelli sairam da zona de conforto e mantiveram os
prémios Top Of Mind e Melhor Produto do Ano de
maneira on-line e com muita criatividade. Contando
com o grande parceiro Tambasa Atacadista, o Prémio
Exceléncia Atacadista Distribuidor de 2020 foi realiza-
do em Contagem, Minas Gerais, com show da cantora
Paula Fernandes. O 24° Melhor Produto do Ano, tam-
bém realizado de maneira on-line, com grande divul-
gagdo em nossos canais digitais, teve show dos irmaos
César Menotti e Fabiano. O Top Of Mind de 2021 foi
com show da dupla Gian & Giovani, remotamente. Ou-
tra acdo durante a pandemia foi na premiacdo do 16°
Prémio Exceléncia Atacadista Distribuidor, em outubro
de 2021, com apresentacdo da dupla Rick & Renner e
participacdo de Gian & Giovani. O evento foi acompa-
nhado pelo canal do Grupo Revenda no YouTube.

“"Também realizamos vérias rodadas de negdcios e
féruns com conteldo pertinente ao mercado. E temos
orgulho de ser a primeira revista do segmento a criar o
1° Forum de Mulheres na Construgdo, que reuniu exe-
cutivas da area e palestrantes de alto nivel”, diz Carla.

Estamos atentos as mudancas do mercado e
criando novas agdes para que nossos leitores se sin-
tam, cada vez mais, abragados pela revista Revenda
Construcdo.
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fundador do Grupo Revenda, que edita a re-
vista Revenda Construcédo, José Wilson Vieira
de Andrade, conta como comecou a revista:
1988/Abril. Comeca a nascer a revista Revenda
Construcao.

A editora Quinta Esséncia precisava se comunicar
com outros publicos. E o segmento escolhido foi o da
construcao civil.

Foi um ano muito promissor para a liberdade de ex-
pressédo e de imprensa no Brasil, com a aprovacéo do
fim da censura e da tortura, pela Assembleia Nacional
Constituinte.

Bingo!

Experiéncia no mercado editorial eu tinha, mas pre-
cisava saber um pouco mais do publico a ser atingido.

Aconselhado por um amigo, contratei a agéncia de
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pesquisas Toledo e Associados, para mapear as lojas de
material de construgdo nas principais regides do Brasil.
Existiam mais de 40 mil lojas, entdo, a pesquisa foi con-
centrada nas regides Sul e Sudeste, que apresentavam
maior indice de crescimento.

Um compéndio de mais de 200 péginas foi entregue
a editora e, a partir destes resultados, foi planejado o
formato da revista Revenda Construcéo.

Deveria ser um elo entre a indUstria e os revende-
dores de material de construcéo, levando formacéo e
informacdo para este publico.

O Brasil viveu um ano de grandes conquistas.

Além da aprovagdo da nova Constituicdo Federal
Brasileira, pela Assembleia Constituinte, liderada pelo
senador Ulysses Guimardes, foram criados os estados
de Roraima e Amapa, que, antes, eram territorios.

Dois brasileiros escreveram seus nomes no esporte

mundial: o judoca Aurélio Miguel, que conquistou a me-
dalha de ouro nos Jogos Olimpicos de Seul, e Ayrton
Senna, que conquistou seu primeiro titulo mundial na
Férmula 1 e se tornaria o maior piloto brasileiro de to-
dos os tempos.

Munido de informac&es sobre o mercado, José Wil-
son comecgou a desenhar os primeiros esbogos do que
viria a ser a revista Revenda Construg3o.

Ficamos muito respeitados no mercado.

E os prémios foram surgindo.

Uma vez, um revendedor mandou uma carta para a
gente, dizendo que a Deca estava vendendo produto
casado. E ele era obrigado a comprar produto que tinha
giro e outro que n3o tinha. Mas sé mandavam o que néo
tinha giro. Al, ele finalizou a carta dizendo que estava

“Aprendi a lidar muito bem com
tensdao, emoc¢ao. Resolvo na hora
e nao deixo para mais tarde”

José Wilson Vieria de Andrade,
fundador do Grupo Revenda

s6 desabafando e que nds nao irlamos publicar a carta,
porque a Deca era anunciante.

Eu fui falar com um Diretor de Marketing da Deca,
dizendo da carta, que iria publicar e queria a resposta.
Disse que tudo bem e eu publiquei. E isso € da minha
indole, ndo ter o rabo colado com ninguém.

No momento, eu nem pensei se ia perder cliente ou
ndo, apenas queria dar uma satisfagdo para o revende-
dor, pois a revista é do revendedor.

Eu publiquei e deu um grande retorno. E muitos re-
vendedores comecgaram a escrever para nés, reclaman-
do de varias indUstrias.

Vi que estdvamos nos tornando porta-voz dos reven-
dedores, um apoio para eles perante a indUstria.

Entao, criei o Ranking de Conceito e Imagem da In-
dustria, para saber o que o revendedor achava da in-

11
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“LEITAO, O HOMEM DO BALCAO”

Durante dois anos, o jovem Alé Abreu fez a tira
Leitdo, o home do balcdo, que era publicada na
revista Revenda. O jovem talento tornou-se, anos
depois, premiado ilustrador, quadrinitas até se tornar
premiado diretor de cinema. Seu talento o levou
a concorrer ao Oscar, maior premiacdo do cinema
mundlial, na categoria Melhor Animagéo, com o filme
“O Menino e o Mundo”.

“Aos 17 anos, eu fazia algumas ilustragées
para uma revista de skate chamada Yeah!, mas
minha familia respirava material de construggo. De
certa forma, eu entendia bem aquele universo do
“homem do balcdo”. Com 15 ou 16 anos, trabalhei
em um depédsito de materiais de construcdo, de
amigos da familia, meu pai tinha a industria Argatex,
fabricante de argamassas.

Quando meu pai me falou que tinha uma nova
revista no mercado, a Revenda Construcéo, e que
iria anunciar, eu sugeri fazer umas ilustragées.
Conversei com o José Wilson e surgiu o Leitéo, o
homem do balcéo.

Era muito gostoso fazer as ilustragées em
formato quadrinho e os didlogos que eram

publicados na quarta capa da revista. Foi um

dustria. Antigamente, era tudo por carta e os resultados
eram exatamente o que diziam.

O segundo prémio ja foi auditado pela Pricewa-
terhouseCoopers e, do resultado do prémio de Con-
ceito e Imagem, pegamos os cinco primeiros colocados
do Ranking de Conceito e Imagem e criamos o prémio
Melhor Produto do Ano, para aqueles produtos que
tinham maior giro e lucratividade. A prépria indistria
queria uma premiacdo para seus produtos.

Depois, foi a vez do segmento Atacadista Distribuidor
de material de construgéo receber uma premiagdo nossa.

Ent3o, a nossa filosofia de trabalho nio € apenas fa-
zer um produto e enfiar goela abaixo do mercado.

Fazemos produtos que atendam aos anseios do
mercado.
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excelente aprendizado e também serviu para que
eu acreditasse bastante no trabalho de ilustrador e
designer. Depois, eu nunca mais parei de desenhar.

Por algum motivo, algumas criangas param,
outras ndo. Aprendi muito com esta experiéncia.
Havia a responsabilidade de entregar uma péagina
de quadrinhos com certa frequéncia e o desafio de
me superar. Era muito divertido fazer o Leitdo.

Como meu trabalho foi reconhecido pela
editora, passei a ilustrar também algumas capas e
comecei a me dedicar ainda mais as ilustracées. Até
hoje, eu fago muitos trabalhos de ilustragées para
revistas e livros e também comecei a fazer filmes.

E dificil dizer se o trabalho que faco hoje tem
alguma similaridade com o daquela época, faz
muito tempo. Acho que o trabalho atual da gente
acaba guardando um pouco de cada fase que
vivemos. Cada fase faz parte do amadurecimento
artistico.

A maior lembranga que guardo daquela época
era a vontade de fazer quadrinhos, dlbuns como
0s europeus, que eu costumava ler. Este desejo,
de certa forma, transformou-se nos filmes que faco

hoje e que também sédo arte sequéncial”.

Tanto estamos certos que somos copiados pelos
concorrentes.

N3o se limitam a copiar um prémio, mas, sim, a todos.

Finalmente, chegamos ao Top Of Mind, uma pes-
quisa para saber as marcas que os revendedores mais
lembram e que é muito mais real, com resultados que
tanto a industria quanto os revendedores querem saber.

Nestes anos, tudo me deu muito prazer. Até mesmo
nas intervencoes econdmicas.

A primeira, do Collor, eu néo tinha dinheiro para
comprar comida e colocar na minha casa.

Ent3o, do lim3o, eu resolvi fazer uma limonada...

Eu sai da linha editorial sé da industria e coloquei
uma linha editorial também para o revendedor, que
virou meu anunciante. As revendas foram excelentes

LEITAO.O HOMEM DO BALCAO!

Revenda
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comigo, porque faziam contrato de um ano, como a Di-
Cico, que era do Enio, Vila Rica, Telhanorte, tanto é que
a revista dobrou o faturamento.

E depois veio o Plano do Fernando Henrique, que
foi um génio. Implantou a URV e n3o tinha inflagdo. Nao
tinha correcdo e, com a URV, ficou nivelado com o ddlar,
e al a editora cresceu muito, viemos para uma sede pré-
pria, na avenida Berrini.

E outros titulos foram lancados ou descontinuados,
conforme o mercado.

Mas a revista Revenda Construgdo é a nossa grande
criacao.

DML upsiad ViR &
TEM ASUN MG MO

O premiado Alé Abreu
em seu estudio, em Sao
Paulo. Reprodugdes
dos desenhos do
“Leitdo, o Homem do
Balcao”, criado por

ele especialmente

para a revista Revenda
Construgao

E tem muita histéria para contar.

Eu tive muitos momentos de tensdo, mas quem ven-
de livros e enciclopédias por mais de 10 anos n&o sofre
mais pressao.

Tudo é teu e tem que matar um ledo por dia. Eisso me
ensinou muito. Aprendi a lidar muito bem com tensao,
emocao. Resolvo na hora e ndo deixo para mais tarde.

Eu fiz uma coisa no momento certo que a inddstria
precisava. Todos os empresérios da época, tanto in-
dustria como revendas, sabiam bem o papel que a re-
vista representava e, hoje, essa nova turma ainda néo
sabe porqué existiu a nossa revista. Nao tem nocéo,

13
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HISTORIA DO
RANKING DE
CONCEITO E IMAGEM

1° Julho de 1991

“Um juri seletivo, composto por 595
revendedores de todo o Pais, participou da
eleicdo da edicdo do 1° Ranking de Conceito e
Imagem da Industria, promovido pela Revenda
Construgdo nas suas trés ultimas edicées.
Intencionalmente, o Ranking Revenda Construgéo
ndo se carracteriza como uma pesquisa, uma
vez que ndo hd metodologia cientifica e nem
levantamento de universo. Por meio da eleicao,
Revenda Construcgéo abriu suas portas a todo
e qualquer comerciante, independente de sua
localizacéo ou porte”.

Assim comecava o editorial da edicdo 23 da
revista Revenda Construcdo, em julho de 1991,
quando o resultado do 1° Ranking de Conceito e
Imagem da Industria foi publicado.

Para chegar ao resultado final, o voto foi
encartado na revista e levado aos seus 10 mil
leitores. Desta forma, o Ranking atingiu um
retorno de aproximadamente 6%.

O objetivo da revista, ao organizar o evento,
era levar servico e informagéo ao revendedor,

porqué surgiram os prémios. Apenas para ganhar di-
nheiro?

Claro que ndo. Queremos apenas fazer a interface
entre a indUstria e o revendedor.

Nés somos totalmente independentes.

Hoje, na época dos computadores, o segmento
cresceu e ficou muito melhor.

O Romano, quando inaugurou o primeiro home cen-
ter, foi chamado de louco. Hoje, todos procuram o au-
toatendimento, até lojas familiares.
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permitindo que ele fosse um instrumento de

estimulo a industria.

O resultado foi todo por pontos.

Além das categorias, o 1° Ranking destacava:

Os 10 Melhores por Pontos

1° Grupo Votorantim (cimento e cal)

2° Tintas Coral (tintas e vernizes)

3° Tigre (tubos e conexdes)

4° Tintas Suvinil (tintas e vernizes)

5° Quartzolit (argamassa)

6° Pincéis Tigre (produtos para pintura)

7° Tintas Akzo (tintas e vernizes)

8° Tigre (materiais hidraulicos)

9° Deca (metais sanitarios)

107 Otto Baumgart (impermeabilizantes)

Depois de cumprir, por 19 anos, seu papel, o
Ranking de Conceito e Imagem da Industria teve
o seu ciclo encerrado. Mas com muitas histdrias

para tras.

E o Mercosul entrou também na histéria da revista
Revenda Construcéo. Foi uma experiéncia nova para a
nossa equipe, mas marcante. Com a criagdo do Merco-
sul, achamos por bem distribuir, também, a revista entre
os principais revendedores de material de construcéo
do Uruguai, Argentina e Paraguai. Comegcamos deva-
gar, mas o retorno foi tdo grande, que mantivemos por
varios meses uma edigdo bilingue portugués/espanhol.

Depois, fizemos diversos ciclos de seminarios, em
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PREMIO EXCELENCIA
ATACADISTA DISTRIBUIDOR

A FORCA DO ATACADO

A opinido, tanto da inddstria quanto do varejo,
é undnime: os atacadistas distribuidores sdo, em
grande parte, responséveis pelo aquecimento do
mercado de material de construgdo. Responsaveis
por llevar produtos, a mais de 100 mil lojas, nos
mais remotos cantos do Brasil, este segmento é
fundamental para que a industria consiga escoar
sua produgdo.

A pesquisa, realizada pelo Quinta Esséncia
Pesquisa & Inteligéncia de Mercado, ilustra bem o
resultado e o desempenho que cada um imprimiu
no seu negécio. Sdo ouvidas as duas pontas do
nosso mercado: a industria, que vende para o

conjunto com a Associacdo dos Revendedores de Ma-
teriais de Acabamento e Construcdo de Sdo Paulo — Are-
masp, e da Associacdo Nacional dos Comerciantes de
Material de Construgdo — Anamaco. Foram varios encon-
tros na area de materiais de construgdo, com o objetivo
de levar informacdes para as revendas de todo o Brasil.

As mudangas mais impactantes, no transcorrer dos
primeiros anos, foram os fatos que aconteceram para
elevar o nivel de nossas publicagcdes. Posso dizer que
1992 foi um ano decisivo para a nossa revista.

FORCA DAS MULHERES

Sempre abrimos espaco para o trabalho das mulheres
na construcdo civil. Na edi¢do de junho de 1990, o titulo
da matéria “Ousadia Feminina” mostrava a importancia
delas no desenvolvimento das revendas. As primeiras
eram da familia dos donos da revenda, mas ja era um
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atacado, e o comércio, que compra do atacado.
A fungdo bésica “comprar bem para revender
melhor ainda” ficou numa outra dimenséo, por
conta do desempenho destes importantes players
do nosso mercado. Esse ano, a pesquisa também
mostrou o resultado por regido, criteriosamente
computado e ponderado pelo PIB que a mesma
representa dentro da construgdo civil. Muitas
dessas empresas premiadas resolveram, nos
ultimos anos, apostar alto na tecnologia da
informacdo, no setor de logistica, no treinamento
de suas equipes e no relacionamento com seus
clientes.

avan¢o muito grande e a presencga delas no ponto de
venda sb aumentou. Felizmente.

Era uma das propostas na qual se cristalizava todo o
nosso esforco de impulsionar e estimular o crescimen-
to do setor, mesmo em fase mais dificil. Como apoio,
também partimos para uma linha editorial voltada para
a nova politica de Qualidade Total. Fomos os primei-
ros a defender este tipo de reportagem, que procurava
despertar no revendedor a exigéncia de produtos com
qualidade e de acordo com as normas técnicas.

Como sempre, a revista Revenda Construcéo inovou.

ATACADISTAS

E o elo de ligacdo de vendas: indstria x revenda.

E criamos o evento Atacadista Distribuidor. Pela primei-
ra vez, uma votagdo do segmento ouvia as duas pontas:
quem compra da indUstria e quem vende para a revenda.

cortag.com.br
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TODOS A
BORDO!

Quando o
transtléntico MSC
Armonia (foto) zarpou do porto de Santos com
destino a Buzios, estava se concretizando um
dos mais bem-sucedidos eventos realizados pelo
Grupo Revenda, o PIC — Programa de Integracéo e
Convivéncia.

Mais de 100 passageiros ligados ao segmento da
construcéo civil embarcaram no MSC Armonia para
um cruzeiro que saiu de Santos, SF, foi até Buzios,
no Rio de Janeiro, e retornou a Santos, com escala
em Ubatuba, litoral norte do estado de S&o Paulo.
Foram trés noites inesqueciveis a bordo de um dos
mais charmosos navios que navegaram pelas dguas
quentes da costa brasileira na temporada 2010/2011.
Nem mesmo a chuva que teimou em deixar fechado
o tempo em Ubatuba abalou o &nimo dos integrantes
do PIC Revenda.

O grupo, composto por 48 representantes da

Foi outro sucesso.
Nestes anos todos, procuramos fazer produtos que
atendam aos anseios do mercado.

Ir a campo e realizar uma pesquisa junto aos reven-
dedores sempre foi um desafio para a editora. Era. Ago-
ra, temos o nosso proprio Instituto de Pesquisas.

Criamos o Quinta Esséncia Pesquisa de Mercado,
para o Ranking de Conceito e Imagem, Melhor Produto
do Ano e Atacadista Distribuidor, de maneira a ter um
banco de dados completo e que possa servir a indus-
tria, em qualquer segmento de atuag3o.
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indUstria de material de construgdo e 52 do comércio,
comecou a ser formado no evento Melhor Produto do
Ano, em 2010, no Secovi, em S50 Paulo, quando foi
realizado o sorteio dos 25 lojistas que embarcariam
no MSC Armonia, com direito a acompanhante, e 25
representantes da indUstria, também com direito a
acompanhantes.

Os patrocinadores do 1° PIC Revenda foram:
Weber Saint-Gobain, Fortlev, Grupo Perlex,
Votorantim Cimentos, Daneva, Transsen, Herc, FLC,
Vonder, Ciser, Norton Saint-Gobain, Papaiz, Black
& Decker, Gmic, Votorantim Metais e Peneiraco
Vitoria.

Mais duas viagens maritimas foram realizadas
e outros dois eventos aconteceram em um Hotel-
Fazenda, em Sdo Paulo. Grandes momentos de
integracdo entre revendedores e a industria.

N&o queriamos parar no tempo e no espago.

O mundo evoluiu muito rapidamente.

A Pesquisa por Conceito e Imagem encerrou o seu
vitorioso ciclo.

E surgiu o Top Of Mind Revenda Construgéo, ava-
liagdo direta da imagem das marcas.

E os revendedores, pesquisados pelo nosso insti-
tuto Quinta Esséncia Pesquisa de Mercado, responde-
ram muito bem na primeira amostragem.

E isso que temos a dizer, por enquanto.

Vamos ver como serd nos proximos 30 anos.

Até 3.

@e @
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Ha 10 anos, apoiando ativamente este relevante
mercado, alinhando-se a nossa visdo de futuro e

consolidando uma presenca marcante na
principal midia do nosso setor.
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LIDERES SAO AQUELES QUE TOMAM INICIATIVA

5 de maio de 2017. Esta data marca uma nova maneira de comunicagédo entre os trés

segmentos mais importantes da cadeia da construcédo civil brasileira: indudstria, comércio e atacado.

Representantes das trés areas foram convidados pela revista Revenda para discutir e tentar entender e

encontrar solugées para o momento ecénomico que vive o pais e como melhor trabalhar para melhorar

seus negdcios. Também foi uma étima oportunidade para abrir canais de comunicacdo entre industria,

comércio e atacado, para que outros encontros acontegam, sempre mediados pela revista Revenda.

Participaram deste primeiro encontro 75 executivos das trés areas.

WALTER COVER, PRESIDENTE DA ABRAMAT
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“O nosso setor ndo deixou de piorar, como disse
o Newton, mas esta piorando menos, o que deixa a
industria de material de construgdo um pouco mais
otimista para o ano.

O segundo més do ano registrou retracédo de
15,1% do faturamento total deflacionado das vendas
dos materiais de construcdo em relagdo ao mesmo
periodo do ano passado, segundo o Indice da
Associagdo Brasileira dos Fabricantes de Material de
Construcdo — ABRAMAT. Ja o nivel de emprego na
industria de materiais de construcdo mostrou leve
crescimento de 0,3% em relagdo ao més de janeiro
deste ano, apesar de apresentar retragdo de 6,2% na

comparagdo com o mesmo més do ano passado.

Quero informar que existem algumas
discordéncias na divulgagdo dos nimeros da Abramat
e da Anamaco. Os nimeros da Abramat sdo medidos
pelo faturamento real, descontando a inflagdo, o que
é diferente dos nimeros do faturamento nominal,
utilizado pela Anamaco. Ambos sdo importantes, mas
existem distor¢oes.

E muito melhor chegar ao final do anono 0a 0
do que com os nimeros muito altos de queda, como
registrados em 2016, 2015 e 2014. E esperamos, em
breve, retornar aos nimeros de 2013, que foram muito
bons para o nosso segmento.

MARCO ANTONIO TANNUS, MARTINS ATACADISTA
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O importante, para nés, é crescer de 3 a 4%
no faturamento real este ano. E claro que se vocé
reduzir os custos, como recomenda o sr. Hiroshi, e
tivermos uma inflacdo zero, vocé cresce muito mais.

Sempre que falamos que o mercado vai cair 5%,
alguém esta caindo 10 a 15% e outros estao caindo
menos. Claro, na Martins, estamos trabalhando com
custos mais baixos, mas sem perder a forca da méo de
obra dos nossos colaboradores. O importante, neste
momento de crise, é ser criativo, abrir mais frentes de
venda e adequar as margens de lucro.

A nossa visdo é que estamos retomando o

crescimento. Estamos projetando um crescimento

de 11% para este ano. Temos uma pulverizagdo
muito grande e o crédito é um instrumento muito
importante para nés. Estamos tentando estimular
a compra por este pequeno varejo e, se o primeiro
trimestre vai bem, pelo menos para nés, € sinal de que
0 ano sera muito bom.

Temos buscado solugdes alternativas junto com
a industria para crescer, mantendo o nosso formato,
e queremos ajudar esse pequeno varejo brasileiro.
E um comércio ainda muito mal informado em
termos de tecnologia e a Martins busca levar
conhecimento para todos eles, para que possam

crescer e superar a crise.

Primeiro Encontro de Lideres reuniu representantes da industria,
comércio e atacado para discutir melhorias em seus negdcios

HIROSHI SHIMUTA
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Convidado para falar sobre o comércio, Hiroshi vai sofrer muito com a crise. Posso dizer que 75%

Shimuta, Presidente da Nicom, grande loja de das vendas do comércio de material de construgdo é
material de construcdo da Zona Sul de Séo Paulo, destinada para reformas e, com a retomada lenta do
destacou a dificuldade que o comércio esta sofrendo, crescimento, da diminui¢do do nivel de desemprego
por conta do desemprego, mas destacou que e estabilidade politica-econémica, os consumidores
ainda é um bom negdcio. voltardo as lojas para comprar. Quais as medidas que
“Todos os que estédo aqui podem ajudar a temos que tomar para superar a crise?
entender o que pode acontecer em nosso segmento. 1° lugar — reducdo dos nossos custos.
Crescer ou ndo crescer. Vender menos ou vender Aquele que ndo reduzir custos vai estar fora
do mercado, reduzindo de 30 a 40% a folha de

pagamento e custos.

mais. Tudo isso faz parte do nosso dia a dia na gestéo
do negdcio que escolhemos. Nés sabemos que os

numeros sdo negativos, se caiu 18,2% ou 18,1%, isso 2° lugar — pregos.
pouco importa para nds. Mas esta ndo € a primeira A solugdo dos nossos problemas esté na redugdo
crise que passamos e acho que ndo sera a ultima. de custos. Nés ndo conseguimos vender mais como
E ndo é um privilégio nosso. Os Estados Unidos antigamente, entdo, temos que reduzir as margens
passaram por uma grande recessao e hoje sao a para aumentar a quantidade e eficiéncia.
poténcia que todos nés conhecemos. O que temos que fazer é dar uma revisada nos
Perdemos 40% da capacidade de compra dos ndmeros das nossas empresas, esquecer o que
veiculos novos. O Brasil chegou a vender 10 mil carros faturamos no passado e, com esse otimismo, vamos
por més nos ultimos anos. Como perdemos 40% dos crescer. Ainda acho que este é o melhor mercado
compradores, sé retornaremos aos niveis de 2010, ou do mundo e, quando resolvi entrar neste mercado,
seja, de vender 10.000 carros/més, em oito ou nove depois de uma carreira no Citybank, eu levei em
anos, e, para isso, teriamos que ter um crescimento de conta que material de construgdo é item de primeira
10% ao més. Estou sendo otimista. Mas é a realidade necessidade, pois as pessoas podem ganhar pouco,

brasileira. Na nossa realidade, em sua maioria, ndo mas querem deixar sua casa sempre bonita”.
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RUY OHTAKE

O arquiteto Ruy Ohtake desenhou o atual
troféu para as empresas vencedoras do Ranking
de Conceito e Imagem (que teve 19 edi¢bes) e o
atual Top Of Mind Revenda Construcéo.

Filho da artista plastica Tomie Ohtake, Ruy
se formou na Faculdade de Arquitetura da
Universidade de So Paulo, em 1960. De acordo
com o arquiteto Oscar Niemeyer, Ohtake é um
dos mais legitimos representantes da arquitetura
brasileira.

Entre seus projetos de maior repercusséo,
estdo o Hotel Unique e o Ohtake Cultural, ambos
em S&o Paulo, por causa da ousadia da arquitetura
empregada. Também foi o arquiteto responsavel
pela sede da embaixada brasileira em Toquio.

“Eu me inspirei nas curvas de um edificio,

linkando a construgéo civil e seus materiais

TOP OF MIND REVENDA

Top of Mind é um termo em inglés utilizado na
drea de marketing empresarial como uma maneira
de qualificar as marcas que sdo mais populares na
mente (mind, em inglés) dos consumidores.

Segundo o AllWords.com, a defini¢cio é: “a
porcentagem de entrevistados que, sem indugéo,
nomeiam uma marca ou produto especifico
primeiramente, ao serem perguntados sobre as
propagandas, ou utilizagdo mais frequente, que se
recordam de certa categoria de produtos por um
determinado periodo”.

A pesquisa é baseada na capacidade de
o consumidor, no caso da revista Revenda,

o revendedor de material de construcao, de
reconhecer uma marca como integrante de uma
categoria. Este conceito pressupde um elo entre

mais basicos a curvatura da beleza brasileira”,
contou Ohtake, ao se referir ao belo troféu que
embeleza estantes de muitas empresas brasileiras e
multinacionais.

Inclusive a sua.

Ruy Ohtake morreu no dia 27 de novembro de
2021, mas sua obra é eterna.

uma classe de produtos e a marca e admite, por
exemplo, que uma mesma marca seja muito
conhecida na categoria “cimento” e seja pouco
conhecida na categoria “argamassa”, por exemplo.
A revista Revenda Construcdo esta adotando
o Top Of Mind Revenda para conhecer quais
fabricantes do segmento de material de constru¢do
estdo presentes na mente dos revendedores, quando
perguntados. N&o sdo, necessariamente, marcas que
proporcionam maior lucro financeiro ou volume de
vendas, mas que levam aos revendedores beneficios,
como marketing e publicidade, relacionamento e
boa postura comercial.
As marcas vencedoras recebem o Troféu
Ruy Ohtake, especialmente criado pelo famoso
arquiteto brasileiro para a premiagéo.

Os melhores
produtos de 2023
que nao podem
faltar na sua loja
em 2024
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36 ANOS DE
HISTORIA

A revista Revenda Construcao foi criada em

1988. O primeiro exemplar, considerado 00O,
foi editado em abril de 1988. A seguir,
vamos destacar os eventos mais marcantes
publicados a cada 10 anos na revista
Revenda Construcao e os fatos marcantes

do periodo no Brasil e no mundo.

™ brasilit

SAINT-GOBAIN

Lancamento da Telha Ondina Brasilit
(divulgado na matéria de cobertura
do 1° Saldo UD Construcédo - 1989)

A Brasilit esteve presente na construgdo da revista
Revenda desde a edi¢éo zero, onde langamos a
nossa Telha Ondina de fibrocimento, que integra
nosso portfolio até os dias atuais. Foi um momento
em que revolucionamos a historia de cobertura no
Brasil e foi um prazer ter essa novidade anunciada
na primeira revista. As histdrias da Brasilit e da
revista Revenda estdo entrelacadas, ha mais de

35 anos vivemos essa parceria!

Saint-Gobain Produtos para Construgao

ED. 000 - ABR 1988

Aquartzolit

SAINT-GOBAIN

Primeiro antincio da Quartzolit

Desde o inicio da revista Revenda, sabemos de sua importancia
para o mercado da construc¢ao civil e o impacto que possui

no setor. Na quinta edi¢cdo da revista, resolvemos anunciar os
produtos da Quartzolit, por reconhecermos os beneficios e

a visibilidade que o veiculo traria a nossas solucdes. Desde
entdo, iniciou-se uma parceria que foi crescendo e perdura até

1983 » 1993

A década de 80, no Brasil, ficou conhecida como
a década perdida (do ponto de vista econémico, do
crescimento e do desenvolvimento) e terminou com
uma hiperinflagéo.

Os anos 80 e a década perdida para a economia do
Brasil também foram marcados pelas inUmeras tenta-
tivas de reformas monetérias para a estabilizacdo eco-
némica. Foi nessa década que surgiram o Plano Veréo,
o Plano Bresser e o Plano Cruzado.

A eleicdo indireta de Tancredo Neves, candidato
lancado pelo Presidente Jodo Batista Figueiredo. A
eleicdo do Presidente Fernando Collor, pelo Colégio
Eleitoral. O movimento dos caras pintadas, favoravel
ao impeachment do Presidente Fernando Collor de

a atualidade. Acreditamos gue a revista Revenda, assim como a
Quartzolit, seja um sucesso que atravessa geracoes.

Saint-Gobain Produtos para Construc¢ao

Mello. A contencdo do processo inflacionéario durante
o governo ltamar Franco, apds a criagdo do Plano Real.

Lancada em abril de 1988, a primeira edi¢do da
revista Revenda Construgdo publicava uma entrevista
com Claudio Conz; o Prof. Alcides Marcelino Costa es-
creveu sobre o Marketing e transagdes comerciais; e
apresentava uma nova concepcéo hidraulica da Deca,
com a linha de metais Targa, tendo como matéria-pri-
ma o pléstico, que vinha adquirindo seu espago nos
mercados nacional e internacional, a época.

A edigdo n°® 3 destacava em texto e reportagem, diri-
gidos por Flavio Teixeira de Mello, que as normas brasi-
leiras que regem a fabrica¢do de produtos na construgéo
civil tém sido seguidas com seriedade, garantindo a qua-

ED. 005 - NOV 1988

lidade ao consumidor e tranquilidade ao revendedor.

Silvio Santos foi capa da edi¢do n® 4, com o tema Li-
deranca e Conquista com Trabalho. Através da Constec
Prestadora de Servicos S/C Ltda., Silvio Santos detém
a promocéo do crédito direto ao consumidor de mate-
riais para construcéo, informava. O Saldo UD Constru-
¢do foi um sucesso, movimentando o mercado, com
mais de 60 mil visitantes, e foi tema da edi¢gdo n° 8. O
Primeiro Aniversario da Revenda Construcao foi cele-
brado na edicdo n® 11, com mudanca do visual e ouvin-
do o setor em busca de opinides. A revista preencheu
uma lacuna ao oferecer informacdes relevantes aos re-
vendedores, destacando-se pelo foco em reportagens
de interesse do publico-alvo. Edi¢do n® 14 destacava a
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™ brasilit

SAINT-GOBAIN

Brasilit foi eleita pelos lojistas
de material de construcdo no
1° RANKING DE CONCEITO E
IMAGEM DA INDUSTRIA (1991)

Ao longo de suas 400
edi¢cdes, a revista Revenda
cobriu acontecimentos muito
importantes na histdria da
Brasilit, assim como em todo
o mercado da construgéo
civil. Como em 1991, quando a

EDICAO ESPECIAL

12 Ranking Revenda Construgcdo

de Conceito e Imagem -‘quartzolit
SAINT-GORAIN
Quartzolit foi eleita pelos
lojistas de material de
I construgdo no 1° RANKING

DE CONCEITO E IMAGEM
DA INDUSTRIA (1991)

Ha 33 anos, recebiamos o 1°

Brasilit foi eleita a melNOr N0 [canbisgu o mauiodes o moalivs i poscia de s lemecsdem — lugar no Ranking de Conceito e
e —

Ranking de Conceito e Imagem
da Industria pelos lojistas de
material de construcédo. Para

Imagem da Industria, eleito pelos
ED. 023 » JUN 1991 lojistas de material de construcao
e anunciada pela revista

nos, € muito importante esse reconhecimento Revenda. A revista Revenda participou de muitos
de nosso publico, foi um marco em nossa momentos importantes da Quartzolit nos ultimos
histéria e a Revenda estava & para anunciar 35 anos, como esse reconhecimento. Somos muito
essa conquista. gratos pelas premiagdes conquistadas e por essa

Saint-Gobain Produtos

longa parceria com a Revenda.

para Construg¢ao Saint-Gobain Produtos

Quem ¢ quem?
| Ranking de Conceito & Imogem do Inddstia
Conhopa o evento ¢ saiba tomo volar

ED. 020 - MAR 1991
12 Ranking de Conceito
e Imagem da Industria
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para Constru¢ao

tecnologia CAD, utilizada pelos consumidores europeus. O proces-
so leva cerca de cinco minutos, permitindo o consumidor visualizar
o resultado da obra, sem gastar dinheiro na constru¢do ou refor-
ma. Edicdo n°® 20 anunciou o 1° Ranking de Conceito e Imagem
da Industria, que busca liderar transformagdes no setor. A iniciativa
permite que revendedores avaliem seus fabricantes com base em
critérios, como atendimento, qualidade, apoio técnico, propagan-
da e responsabilidade social. O jurista Ives Gandra Martins foi o
entrevistado da edi¢do 23 e disse que a onda de agdes reflete a
insatisfacdo da sociedade, com medidas institucionais, especial-
mente, no periodo do Governo Collor. Gandra também destacou
a importancia de seguir a Constituicdo e sugeriu a substituicdo dos
atuais 60 tributos por apenas 5, para impulsionar a economia. Em
agosto de 1992, a revista Revenda anuncia o Ranking O Produto
do Ano, buscando contribuir para a modernizagdo do mercado. Os
resultados destacam fabricantes em diferentes setores, enfatizan-
do a importania de estratégias de Marketing mais agressivas, para
identificar e promover langcamentos de forma mais eficaz.

® Plano Verdo — Mailson da Nébrega

langou, no dia 16 de janeiro de 1989, um

plano econdmico, que ficou conhecido
como Ver&o. A lei modificou o indice de rendimento
da caderneta, promoveu o congelamento dos
precos e salarios, criou uma nova moeda, o cruzado
novo, e extinguiu a OTN.

* Inaugurado o Memorial da América Latina,
projetado por Oscar Niemeyer, em S&o Paulo.
Fundada a cidade de Palmas, capital do Estado de
Tocantins; O piloto Emerson Fittipaldi conquista
o titulo da Férmula Indy; Presidente José Sarney
sanciona a Lei do Divércio; Realizadas as primeiras
Eleicdes Gerais Diretas, deste 1960, e Fernando
Collor de Mello é eleito o 32° Presidente do Brasil.

* O piloto Ayrton Senna conquistou os titulos £ == _
mundiais da Formula 1 em 1988, 1991 e 1992. Memorial da América Latina
Em maio de 1994, morre Ayrton Senna, na curva S&o Paulo/SP

Tamburello, no circuito de imola, na ltélia. Depois

de ter o corpo velado na sede da Assembleia

Legilativa, o cortejo parou a cidade de Sdo Paulo.

© © 0 0000000000000 0000000000000000000000000

e George H. W. Bush toma posse como
0 41° Presidente dos Estados Unidos.

e Carlos Saul Menem obtém maioria absoluta dos
votos nas elei¢des presidenciais da Argentina.

* Protestos estudantis na Republica Popular da

China.

e Queda do Muro de Berlim; Conclusao da
Pirdmide do Louvre, em Paris, Franca.

o L P } .
O fisico lngles Tim Berners-Lee cria a Ayrton Senna, tricampedo mundial de Férmula 1,

World Wide Web. um dos maiores idolos do Brasil
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™, brasilit

SAINT-GOBAIN

Telha Brasilit eleita
no 1° Prémio
MELHOR PRODUTO
DO AN (1992)

Em 1992, ficamos muito
honrados em receber o

titulo de melhor produto do
ano na primeira edigdo do
prémio, anunciado pela revista
Revenda. Ha mais de 80 anos,
as telhas Brasilit fazem

parte das residéncias
brasileiras e nos sentimos
muito felizes em receber esse
reconhecimento de nossos
clientes e da industria.

Nos orgulhamos de nossa
histdria e somos muito gratos
pelos parceiros que escreveram
essa histéria conosco, como a
revista Revenda.

Saint-Gobain Produtos
para Construg¢ao

ED. 031 - AGO 1992

Aquartzolit

SAINT-GOBAIN

Argamassa Quartzolit
_ eleita no 1° Prémio
" MELHOR PRODUTO

m.,mj an DO AN (1992)
Froduto do o

) Resaliado
Final Em 1992, tivemos a honra de

Mercapal, receber o titulo de melhor produto

Duratex | . . ..
cona i do ano na primeira edicdo do
prémio, anunciado pela revista
" Revenda.

quq#,’, As argamassas da Quartzolit

'y ajudaram a construir o pais, ha

85 anos a qualidade de nossos

produtos s&o conhecidas no

mercado da construgcéo e

impactam diferentes

geracodes de profissionais.

2 Nos orgulhamos de nossa histoéria

' {-J e somos muito gratos pelos
parceiros que escreveram essa
historia conosco, como a
revista Revenda.

Saint-Gobain Produtos
para Construg¢ao

1999 « 2009

No Brasil, os anos 1990 comecaram com ins-
tabilidade, com o confisco de poupancas do
Presidente Fernando Collor.

O ano era 1990. O mundo fervilhava com a reunifi-
cagdo alema, apds décadas de separagdo do pais, en-
tre lados oriental e ocidental. No Brasil, a democracia
renascia, com a eleicdo direta do Presidente Fernando
Collor de Mello, derrubado do poder, dois anos de-
pois, através de um impeachment.

A década de 90 é considerada por muitos como
uma época de ouro, quando os melhores produtos
culturais e de consumo surgiram. Bandas de rock, co-
mo QOasis, e filmes, como Matrix, conquistam fas até os
dias de hoje.

A década de 1990 foi palco de mudancas impor-
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tantes na economia nacional. O Plano Real, a aber-
tura comercial e a modificagdo no regime cambial
sdo alguns exemplos. Criada em marco de 1994, a
Unidade Real de Valor (URV) foi uma moeda parale-
la como parte do Plano Real no Brasil, para ajudar a
controlar a inflagdo. Era uma referéncia ndo-moneta-
ria e atualizada diariamente, com base na inflagdo.
Até ser extinta, em 1° de julho de 1994, os precos no
Brasil eram cotados em URVs e Cruzeiros Reais, mas
os pagamentos tinham que ser feitos exclusivamente
em Cruzeiros Reais. Um dos principais motivos pelos
quais a URV teve sucesso é que ela acompanhava as
oscilagBes do ddlar, equilibrando a relagéo entre sala-
rios e pregos dos produtos.

Foi também na década de 90 que o mundo assistiu a

ED. 095 - MAI 1998

uma das maiores revolugdes na histéria da Internet, com
a criagdo das redes sociais. Milhdes de pessoas pude-
ram interagir umas com as outras, sem precisar conside-
rar as barreiras geogréficas, as diferengas de horérios e a
precariedade dos sistemas de telefonia mével.

No Brasil, na década de 1990, poucos anos apds a
promulgacéo da Constituicdo de 1988, reconheceu-se
a necessidade de implementacado de um processo de
Reforma Tributéria, uma vez diagnosticada a ineficacia
da Carta Magna e de toda a estrutura do Sistema Tri-
butério Nacional.

Presidente Fernando Collor de Mello sanciona a
Lei n°® 8069, que institui o Estatudo da Crianca e do
Adolescente; e o Cédigo de Defesa do Consumidor;
Iniciam-se as concessdes de TV a cabo no Brasil.

OortaG

REVOLUTION TOOLS Sy
Primeiro antincio da Cortag

A Cortag e a revista Revenda Construcao
compartilham dos mesmos valores e
tem credibilidade, compromisso com a
exceléncia e inovagdo como alguns de seus
principais pilares.
Desde 1998, ano do primeiro anuncio
da Cortag na revista, estreitamos essa
sdlida parceria que, em 2003, foi coroada
COM NOSSO primeiro prémio na categoria
Cortadores Manuais. Ao longo dos
anos, crescemos juntos nas premiagdes,
eventos e ajudando a transformar o
mercado da construcéo.
A consolidacdo da Cortag como lider de mercado
e sua expansao internacional est&do nas paginas da
revista Revenda e o futuro nos reserva muito

mais com essa parceria. )
Leandro Pizetta

CEO da Cortag

1999: v .

QUALA
EXPECTATIVA
DOSETOR .

o

A NOSSA (NICA POLITICA £ INFORMAR

ED. 103 - FEV 1999
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O tenista brasileiro Gustavo Kuerten fez histéria no torneio de Roland Garros, na Franca

Em 2001, o tenista Gustavo Kuerten conquistou o
tricampeonato do torneio de Roland Garros, na Fran-

ca; Mario Covas, Governardor de S&o Paulo, morre de-
vido a um cancer.

Em 2002, o Brasil conquistou o quinto titulo da Co-
pa do Mundo de Futebol, ao derrotar a Alemanha, por
2 a 0, em Yokohama, no Japdo. Em 2003, Lula toma
posse na Presidéncia do Brasil.

Em 2006, Marcos Pontes torna-se o primeiro astro-
nauta brasileiro a ir para o espaco, a bordo da nave
Soyuz TMA-8. Lula é reeleito Presidente do Brasil.

Dois grandes fatos marcaram o ano de 2007: a visita
do Papa Bento XVI ao Brasil e a confirmagdo pela FIFA
do Brasil como sede da Copa do Mundo de Futebol
de 2014. Em 2009, o Rio de Janeiro é escolhido como
sede dos XXXVI Jogos Olimpicos de Verdo de 2016.

York, antes do atentado de 2001

* Nelson Mandela é libertado na

Africa do Sul, apds 28 anos de prisao,

em funcéo do apartheid; Ocorre a
reunificacdo da Alemanha; Lech Walesa ¢ eleito
Presidente da Pol6nia.

e E importante a gente lembrar que os anos 2000
foram marcados pela democratizacdo da tecnologia:
canais de televisdo por assinatura, computadores,
inicio do acesso a Internet. Tudo isso ajudou a cultura
POP daquele periodo a ser vista, ouvida e copiada
por todos os cantos do mundo.

* As primeiras casas construidas eram pequenas
e geralmente tinham um quarto, despensa e uma
cozinha. Com o passar do tempo, por volta dos anos

N 2000

As 145 'ﬁnceﬁoras
anking de Conceito e Imagem

ED. 128 - MAR 2001
O Ranking de Conceito e Imagem foi destague
na capa da edicdo de mar¢o de 2001

2000, as edificagdes foram ficando maiores. Algumas
tinham dois andares, varanda, escada de acesso e
sobrados.

* Em 11 de setembro de 2001, o mundo ficou
estarrecido com um dos maiores ataques terroristas da
historia moderna. Quatro avides, no espago aéreo dos
Estados Unidos, foram sequestrados por extremistas
islamicos e jogados contra prédios-simbolo do poder
americano. Os choques mais impactantes foram
quando dois deles explodiram as Torres Gémeas do
World Trade Center, em Nova York.
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| TAMBASA |
ATACADISTAS s

Prémio Exceléncia Atacadista Distribuidor

Construimos o que construimos gragcas aos NOSSOs parceiros e a
revista Revenda é um deles. E muito bom e importante termos
0 nosso trabalho reconhecido através de uma empresa de
confianca e credibilidade no mercado. Parabéns a toda equipe

pelo trabalho desenvolvido.

Gerson Bartolomeu Filho
Tambasa Atacadista

ED. 230+NOV 2009

QUEM NASCEU NOS ANOS 20007?

A Geracdo Z (abreviado gen-Z, coloquialmente cha-
mada, em inglés, de zoomers, centennials, igeneration)
¢ a definicdo sociolégica da geracdo de pessoas nasci-
das, em média, entre a segunda metade da década de
1990 e 0 ano de 2010 (1997-2010), que € a transi¢cdo do
século XX para o século XXI.

A eleicdo da primeira mulher presidente do pais,
Dilma Rousseff, esta entre os principais acontecimen-
tos do ano no Brasil.
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A revista Revenda destacava, em sua edi¢do 109, o
mercado de lougas sanitarias, marcado pela dualida-
de entre sofisticacdo e popularidade. Grandes empre-
sas investem em designs arrojados e nomes famosos
para destacar suas linhas sofisticadas, como Celite,
Deca e Incepa. A edicdo 113 trouxe o resultado do 3°
Ranking de Conceito e Imagem da Industria e revelou
os produtos mais lembrados nos pontos de venda,
com destaque para marcas, como Tigre, Quartzolit,

assento sanitario

LAQUEADO

Sofisticacdo e Belezdl

Produzido em MDF

) Protecdo Contra Impacto
Excelente qualidade

Batentes no tampo e no arco

Pintura Impermeabilizante 5 Camadas de Verniz
Evita o Estufamento Maior durabilidade

Resistente a Oxidagdo .
Dobradicas em aluminio especial
e parafusos em inox

Universal Thema Monte Carlo

E / A& LN 2 ® @ ® /pinceisatlasoficial |  www.pinceisatlas.com.br PINTURA - CONSTRUGAO - CASA
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g4 gardo compuladas as 1.200 primeliras cedulns
racehidas pela PresfaterhousaCoapers

ED. 115 « FEV 2000

Ruy Ohtake desenha o novo
troféu do Ranking de Conceito
e Imagem da Industria

Pincéis Tigre, Fischer, Sasazaki, Novacor e Norton.
A partir do 7° Ranking de Conceito e Imagem da In-
dustria, cujo resultado foi publicado na edi¢do 115, o
troféu aos ganhadores foi desenhado pelo arquiteto
Ruy Ohtake. Destaque na edicédo 122 foi a realizagdo
da Semana do Revendedor, uma iniciativa da revista
Revenda Construgdo, que reuniu lojistas de material
para construgdo em Porto Alegre, Sdo Paulo e Belo
Horizonte. Durante os dias 25 a 29 de setembro, o
evento teve palestras, debates e painéis interativos,
abordando estratégias para a sobrevivéncia e sucesso
das lojas do setor. A edicdo 126 destacou as melhores
empresas do século e as histérias fascinantes por tras
de seus fundadores. Exemplos incluem Luigi Papaiz,
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Semana do
Revendedor ird
mokbkilizar
lojistas &
indastrias.
Participa!

Bola na Rede
Gama: afinal
que time @

ossaT

Pisos laminados
invadem as
revendas

Material elétrica
Lojista bam
informado
vande mals o
T

ED. 122 « SET 2000
IV Prémio Melhor Produto do Ano
e Semana do Revendedor

imigrante italiano e fundador da Papaiz, e Jodo Han-
sen, visionario por trés da Tigre. A pesquisa “Conceito
e Imagem da IndUstria” reflete a opinido dos reven-
dedores, com destaque para empresas, como Eternit,
Brasilit, Deca e Tigre. A reportagem abordou como
essas empresas enfrentaram desafios e se reinventa-
ram ao longo do tempo. Na edicdo 146, reportagem
especial destacava a importancia dos atacadistas e
distribuidores na cadeia de suprimentos, abastecen-
do lojas distantes das capitais. O repdrter da revista
acompanhou a entrega de mercadorias em oito ci-
dades do interior de Minas Gerais, percorrendo 610
quildmetros em dois dias. A jornada revelou os desa-
fios enfrentados pelos caminhoneiros, como estradas

sil.ccam.br

SE E SIL,

PODE CONFIAR!

A SIL Fios e Cabos Elétricos, parabeniza a revista Revenda pela sua 400° edicao, celebrando
uma trajetdria de sucesso e credibilidade da publicagao no mercado da construgao.

SIL e revista Revenda, confianca

e parceria que gera sucesso.

{1C)

Confira a linha completa
de produtos em nosso site,

SIL ESTA NA REDE,
S5IGA-NOS!



www.sil.com.br
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Rinnai

Foram quase 18 anos (e mais de 200 edi¢des) atras que
a Rinnai e seus produtos apareceram pela primeira vez
como destague nas pesquisas de Top of Mind da revista
Revenda. Desde entdo, o mercado de agquecimento a
gas se desenvolveu muito e nés também. Conquistamos
a lideranca neste segmento, também entramos com
linhas solar e acessorios e continuamos a ser sempre
lembrados pelos nossos parceiros. Agradecemos a cada
um deles e parabenizamos a revista Revenda pelas

400 vezes que disponibilizaram um excelente canal de
comunicag¢ao com este setor.

Leonardo Nogueira de Abreu
Gerente de Marketing e Aplicagdes Especiais da Rinnai

A FGY seminario
discutiu o varejo de
dal de construgan

e 1 baixa renda

e mm— e =1 2 L=

skl PHILIPS  remum

ED. 179 « JUL 2005
2° Seminario “O Varejo de Material de

13° RANKING
DE CONCEITO
E IMAGEM DA
INDUSTRIA

e e ale..  Construcdo e a Baixa Renda”

precérias, mas ressalta a eficiéncia desse sistema para
garantir o abastecimento de lojas em locais remotos.
O comprometimento em cumprir prazos e superar
obstaculos é evidente, destacando a importéncia
dessa logistica para o setor de construcdo. O ano de
2005 se iniciava com expectativas de crescimento de
4,6% no setor da construcéo e a edigdo 173 destaca-
va que havia desafios, especialmente para pequenas
construtoras em areas urbanas, onde a recuperagdo
ndo foi uniforme. O Presidente do SindusCon-SP fa-
lava da necessidade de reequilibrio econédmico-finan-
ceiro em contratos de obras e desoneracéo tributaria.
A revista Revenda homenageou o Dia do Revende-
dor na edig¢do 179, com o 2° Seminério “O Varejo de
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Material de Construgdo e a Baixa Renda: o mercado,
estratégias e taticas vencedoras”. O evento abordou
temas, como Perspectivas Econémicas do Mercado
Brasileiro, destacando a necessidade de um “Choque
de Gestado" para impulsionar o crescimento econdmi-
co. O palestrante Marcos Fernandes Gongalves enfa-
tizou a importancia de mudancgas significativas para
reduzir os juros e atrair investidores internacionais.
O segundo palestrante, Fernando de Castro, Dire-
tor-Geral da EFGV, apresentou o case da Telhanorte
como exemplo de estratégias vencedoras. O 1° Pré-
mio Exceléncia Atacadista Distribuidor foi destaque
na edicdo 196. Os vencedores receberam seus troféus
na Feira Construir do Rio de Janeiro, em novembro.

)
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Prémio Exceléncia
Atacadista Distribuidor

A parceria entre a Tambasa

e a revista Revenda tem
fortalecido a preseng¢a no
mercado de material de
construcdo, melhorando sua
comunicacao com profissionais
do setor e contribuindo para seu
crescimento em todo territério

Gustavo Recchioni
Tambasa Atacadista
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Sele¢do Brasileira na Copa do Mundo de Futebol de 2010

2010 2
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Tivemos trés Copas do Mundo de Futebol
nesta década. E o Brasil ndo conseguiu con-

quistar o hexacampeonato. Em duas, foi eli-
minado nas quartas de final (pela Holanda, em 2010, e
Bélgica, em 2018). Mas o maior vexame foi em casa, na
Copa de 2014, quando a Sele¢éo Brasileira foi massa-
crada pela Alemanha, por 7 a 1, no estadio do Mineirdo
lotado, saindo nas semifinais.

Dois importantes simbolos culturais foram vitimas
de incéndios acidentais. No Brasil, o Museu Nacional
foi totalmente destruido em 2018. Quase todo o acervo
sobre a Histéria Natural do pais foi perdida. Além disso,

NN e

20N A Proviens e
] PRODUTO

e s 15°pSANG

Embalagens Facllitadoras

ED. 255 - DEZ 2011

o prédio do museu era a antiga residéncia da familia
real no Rio de Janeiro. J&4 em Paris, a histérica Catedral
de Notre-Dame teve seu telhado incendiado, apds um
acidente numa obra de restauragdo, em abril de 2019.

OUTROS EVENTOS
IMPORTANTES

* Desastre na Regido Serrana do Rio, Casamento
de William e Kate, na Inglaterra; rendncia de Bento
XVI: eleicdo do Papa Francisco, no dia 13 de marco
de 2013, Mario Jorge Bergoglio, agora chamado
de Francisco, havia sido escolhido como o novo
Papa. Impeachment de Dilma Rousseff, no dia 31 de
agosto de 2016. Morte de Fidel Castro, aos 90 anos.
Acidente da Chapecoense: um avido que levava a
delegacdo do time de futebol da Chapecoense para
Medellin, na Colémbia, caiu a poucos quilémetros
da cidade colombiana. Segundo autoridades
colombianas, 75 morreram e 6 ficaram feridos.

* Protestos Black Lives Matter: apés a divulgagdo
de um video que mostra um homem negro sendo
imobilizado por um policial branco com os joelhos em
seu pescoco, em Minneapolis, nos Estados Unidos,
uma onda de protestos comecou no pais, em 25 de
maio de 2020.

15¢ MPA
Bota Capataz, da Sete Léguas, foi eleita
como Melhor Produto do Ano

Nesta edicdo especial de numero 400, a
Sete Léguas, parceira nestes 36 anos do
Grupo Revenda, ndo poderia deixar de
participar, parabenizando pelo nobre e
valoroso trabalho que realiza para a cadeia
atacadista que movimenta o nosso Brasil.

Diretoria Sete Léguas

nglﬂﬁadial ggam

E MAIS: Flos o Cabos + Coberturas « Aquecedors)

ED. 258 - MAR 2012

* Anuncio da pandemia de Covid-19: no dia 11 de
mar¢co de 2020, a OMS declara que o surto da nova
doenga se tornou uma pandemia.

e O Acordo de Paris, de 2015, é um marco histérico
na luta pela reducdo das emissdes globais de gases
do efeito estufa e, consequentemente, no combate
ao aquecimento global. Passou a entrar em vigor em
2016, depois que foi ratificado por paises responsaveis
por mais de 55% das emissdes. Atualmente, essa
cobertura estd em 96,91%.
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AqQuartzolit

SAINT-GOBAIN

Quartzolit eleita no
1° TOP OF MIND (2013)

Na primeira edicdo do Top Of
Mind, a Quartzolit teve a honra
de receber esse reconhecimento.
A premiacao, desenvolvida

pela revista Revenda, € muito
importante para todas as empresas
do setor da construcéo civil e
representa, para nés, uma grande
conquista. Desde 2013, fomos
reconhecidos pelos lojistas e
revendedores de materiais de
construcao de todo o Brasil varias
vezes e sempre nos sentimos
honrados em ter destague nessa
importante premiacao.

Saint-Gobain Produtos
para Constru¢ao

™, brasilit

SAINT-GOBAIN
Brasilit eleita no
1° TOP OF MIND (2013)

Foi uma honra sermos eleitos na
primeira edicdo do Top Of Mind,
promovido pela revista Revenda.
Desde o seu inicio, essa premiagao
tem um grande significado para

as empresas do mercado de
construcédo civil e representa, para
nos, uma grande conqguista. Desde
2013, fomos reconhecidos pelos
lojistas e revendedores de materiais
de construgdo de todo o Brasil
varias vezes e sempre nos sentimos
honrados em ter destague nessa
importante premiagao.

Saint-Gobain Produtos
para Construc¢ao

ED. 274 « JUN 2013

' N E grande a satisfacdo de testemunhar a publicacao da 4002
edicdo da revista Revenda. Afinal, sdo mais de 30 anos de
histdria e de comprometimento em informar, expandir e

auxiliar no desenvolvimento do mercado de construgéo
civil brasileiro: uma ponte sélida entre os fabricantes e

as revendas de todo o pais. A SIL Fios e Cabos Elétricos
comemora esta importante conquista, pois também é parte
da caminhada. Sem duvida, uma parceria de muito sucesso.
Parabéns!!!

Silvio Barone
Presidente da SIL

DESTAQUES DAS EDICOES DA REVISTA REVENDA NESTE PERIODO

Apesar do crescente uso de autoatendimento em
lojas de materiais de construcgdo, a figura do balconista
continua vital para as vendas no ponto de venda, co-
mo mostrou a edicdo 241. Balconistas, como Vanderlei
Tadeu dos Santos, desempenham um papel crucial,
orientando os clientes na escolha de produtos, desde
cores até tamanhos e aplicagdo adequada. Empresas,
como a Conibase, valorizam e investem na capacitacéo
constante de seus balconistas, reconhecendo a impor-
téncia dessa figura para o bom atendimento.
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Prémio Desempenho Varejistas teve destaque na
edicdo 242. O Grupo Revenda promoveu uma pre-
miacdo inovadora, avaliando o desempenho no varejo
de lojas de materiais de construcdo em Minas Gerais.
Na Feira Construir Minas, empresas votaram nas lojas
divididas em sete regiGes, premiando 63 estabeleci-
mentos nas categorias Pequena, Média e Grande. O
projeto foi expandido para todo o Brasil, abrangendo
cinco regides, com avaliagdo da indUstria e participan-
tes de feiras regionais.

CERTEZA

Vai na

Vail de
AMES.

ECABOG ELETRICOS

pROME,,

lamesa.com.br
@lamesa_cabos


www.lamesa.com.br
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Publicitario Washington Olivetto

Definitivamente! O Oscar da Construgdo — Assim se
destacava, na edigdo 250, a festa de entrega do Troféu
Ruy Ohtake aos vencedores de 18° Ranking de Conceito
e Imagem da IndUstria, que reuniu a nata dos executivos
das industrias de material de construcdo, no Monte Li-
bano, em Sdo Paulo. Este ano, em clima de Hollywood,
a opinido foi unanime: é o Oscar da Construgdo.

A entrega dos troféus aos atacadistas distribuidores,
vencedores da sexta edicdo, publicada na edicdo 254,
culminou em uma animada festa ao som de Samba e
Carnaval. Apds a foto oficial com os premiados, a bateria
da escola de samba Vai-Vai, camped do Carnaval paulis-
ta, trouxe energia ao saldo, fazendo todos dangarem.

“Nao é preciso ser grande, com muita verba, pa-
ra se destacar”. O publicitario Washington Olivetto,
chairman da WMcCann, encantou o publico no auditd-
rio do Secovi, em S3o Paulo, na festa do Melhor Produ-
to do Ano, publicada na edigéo 256. Olivetto enfatizou
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ravista e cor gl com

Auromagio
Construir Rio

>>Caminhdes

garantem a entrega

5y

ED. 256 * JAN 2012

a relevancia da midia impressa para perpetuar produ-
tos e ressaltou que ndo é preciso ser grande para se
destacar na publicidade.

Top of Mind Revenda Construgdo ¢ apresentado
ao mercado, na edicdo 271, de novembro de 2009, em
substituicdo ao Ranking de Conceito e Imagem.

A regido Nordeste do Brasil, compreendendo 9
estados, foi destaque na edicdo 271. Em 2011, o Nor-
deste apresentou o melhor desempenho no cresci-
mento do PIB da construgdo civil. A Copa do Mundo
de 2014 e investimentos governamentais contribuem
para o aumento de empregos. A Bahia, em 2010, re-
gistrou recorde de empregos na construgao civil. Em-
presas, como Vedacit e Otto Baumgart, tém papel
relevante na regido, gerando empregos e contribuin-
do para o setor de construcao civil.

25 ANQOS era o destaque da edi¢édo 275. A Revenda
Construcéo surgiu ha 25 anos como uma ideia ousada,
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ED. 278 - NOV 2013

baseada na falta de informacgdes e apoio no mercado
de materiais de construcdo. José Wilson, fundador,
enfrentou desafios para lancar a revista, realizando
pesquisas e estabelecendo parcerias. A revista buscou
inovagdo e reconhecimento internacional, marcando
um quarto de século de éxito no setor.

O 8° Prémio Exceléncia Atacadista Distribuidor,
realizado em Sao Paulo, publicado na edig¢do 278, foi
marcado por uma cerimdnia memoravel. Com parti-
cipacéo significativa de atacadistas distribuidores, a
noite incluiu entrega de troféus, sorteio de brindes e
uma animada apresentag¢do de tambores japoneses.
A pesquisa, realizada pelo Quinta Essencia Pesquisas
& Inteligéncia de Mercado, envolveu cerca de 175 mil
lojas em todo o Brasil, resultando em informacdes
relevantes para os 60 atacadistas premiados. Essas
empresas, que movimentam cerca de 45 bilhdes de
reais por ano, destacaram-se em comprar e revender

ES Fuzil

8° PEAD 2013 - A Fuzil/Sbardellini foi eleita

pela primeira vez na pesquisa do Prémio Exceléncia
Atacadista Distribuidor entre os 60 maiores e melhores
atacadistas distribuidores de material de construcao.

Em meio a um cenario desafiador, ha exatos 11 anos,
celebramos uma conquista notavell Foi com imensa
alegria que, pela primeira vez, fomos laureados na
pesquisa do Prémio Exceléncia Atacadista Distribuidor,
na edicdo 278. Este reconhecimento é um tributo

ao nosso esforco incansavel e dedicacdo incessante.
Expresso profundo agradecimento a nossa excepcional
equipe e aos parceiros leais que tornaram essa vitodria
possivel, destacando, especialmente, nossos valiosos
clientes, pois, sem eles, nossa trajetoéria ndo seria a
mesma. Este depoimento ndo apenas celebra uma
conquista, mas também reflete nossa paixdo em
sempre oferecer um servico de exceléncia e nossa
busca constante pela qualidade. NA&o & toa, somos
conhecidos como Fuzil Ferramentas, sindnimo de
garantia para toda a vida!

Eduardo Sbardellini Filho
Diretor de Marketing da Fuzil Ferramentas

B0

ED. 275 - AGO 2013
Edicdo comemorativa de 25 anos
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A Mundial Prime, uma empresa
brasileira com uma vasta experiéncia
de 18 anos, tem o orgulho de ser
reconhecida como a marca lider em
espuma de poliuretano pelos varejistas
e profissionais da construcdo desde
2016. Este reconhecimento é uma
verdadeira honra para nés. Estamos
comprometidos em continuar a
oferecer solugdes inovadoras que
atendam as exigéncias do setor.

Marcio Paranhos Miksza
CEO da Mundial Prime

ED. 283 - ABR 2014

g
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ED. 310 - JUL 2016

produtos, apostando em tecnologia, logistica, treina-
mento e relacionamento com clientes para impulsio-
nar seus negocios.

Na edicédo 283, a regido Nordeste do Brasil é des-
tacada por seu continuo crescimento na construgdo
civil, com empresas locais e investidores colhendo
frutos. O Nordeste ndo é mais caracterizado pela mi-
gragdo de sua populagdo, pois as oportunidades de
emprego e crescimento impulsionam os nordestinos a
permanecer em seus estados de origem. As projecdes
indicam que as regides Norte e Nordeste superardo
a média nacional de crescimento do Produto Interno
Bruto (PIB), contribuindo significativamente para a
economia do pais. Setores, como servigos e comércio,
sdo beneficiados, com o varejo previsto para crescer
notavelmente nessas regides. Além disso, a presenca
de indUstrias edlicas destaca o potencial de geracgéo
de energia renovavel, consolidando o Nordeste como
uma regiao em ascensao.

O ex-ministro Delfim Netto abordou a situagéo eco-
némica do Brasil, criticou a politica fiscal e destacou a
importéncia do crescimento para resolver os proble-
mas no evento 18° Melhor Produto do Ano, publicado
na edicao 292. Ele elogiou a equipe econdmica atual e

sugeriu ajustes graduais. Delfim abordou temas, como
aposentadoria, politica cambial, crise na industria e de-
safios econdmicos.

A artista pléstica e pintora Tomie Ohtake, mae do
arquiteto Ruy Ohtake, foi homenageada no Top Of
Mind Revenda Construcdo 2014, e teve suas obras
destacadas no evento. A edi¢do 298 também mostrou
os resulados.

EDICAO 300, 27 ANOS A
INFORMANDO COM INDEPENDENCIA

A revista Revenda Construgdo nasceu em agosto
de 1988, quando a indUstria de material de construcao
era informal. José Wilson Vieira de Andrade criou a re-
vista para ser elo entre industria e revendedores. Ao
longo de 27 anos, destacou-se por levar informagdes
sérias, promover premiac¢des e acompanhar as mudan-
cas no setor, tornando-se referéncia no nicho editorial
de construcéo.

A edicdo 335 destaca um Especial Sul. Com o sta-
tus de segunda regido mais rica do Brasil, o Sul do
pais teria condicdes de sobreviver se, um dia, fosse
independente do restante dos estados brasileiros.

Artista plastica Tomie Ohtake

anos informando com independéncia

ED. 300 * SET 2015
Edicdo comemorativa de 27 anos
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Desde1927

Nossa trajetoria € marcada por

inovacdo e compromisso em facilitar o
cotidiano. Orgulhosamente brasileira,
destacamo-nos pela exceléncia

e variedade de nossos produtos.

Ao longo de 96 anos, construimos uma
historia solida, baseada na confianca
depositada em nossa marca.
Agradecemos a todos os clientes,
fornecedores e colaboradores por fazerem
parte dessa jornada de sucesso.

A parceria e os reconhecimentos
impulsionam-nos a continuar a dedicar-nos
com paixdo e empenho.

Juntos, construimos o futuro.

Equipe Alian¢a

Segundo o movimento separatista “O Sul é o Meu
Pais”, grupo com mais de 120 mil adeptos nas redes
sociais e que defende a criacdo de um pais formado
por Rio Grande do Sul, Parana e Santa Catarina, a res-

posta é sim. Ja para especialistas independentes, ndo
hé qualquer chance de um cenério positivo para esses
estados sozinhos.

Separada, a regido Sul seria a quarta maior econo-
mia da América do Sul, atrads apenas da Argentina, Ve-
nezuela e do restante do Brasil. Nesse célculo, entram

os 16,41% de participagédo no PIB do Brasil - cuja res- " . . o =
e Pas : Gostaria de parabenizar o Grupo Revenda pela exceléncia na missao de ser a ponte entre

a industria e o comércio. Além disso, gostaria de expressar nosso sincero agradecimento
pelo 3° lugar no prémio Melhor Produto do Ano 2023. E muito gratificante receber esse
PIB de R$ 5,77 trilhdes reconhecimento; tudo isso nos impulsiona a continuar servindo com exceléncia.”
ED. 335 « AGO 2018 / : . .
O 3° Encontro de Lideres, organizado pela area Daniela Carvalho - CEQ da Galo Desempenadeiras

de eventos do Grupo Revenda, dia 14 de agosto, na

ponsabilidade em 2014, conforme o Instituto Brasileiro

i @ de Geografia e Estatistica (IBGE) -, foi dos trés estados

) ey sulistas, com o equivalente a R$ 948,45 bilhdes de um

Churrascaria Fogo de Chao, da avenida dos Bandei-
rantes, em S3o Paulo, foi o destaque da edicéo 336.

Reg‘jﬁ Os cerca de 100 convidados assistiram a uma palestra v
de Newton Guimaraes, Gestor do DataMKT do Gru-
po Revenda, que apresentou nimeros do mercado e

Aponte para o QR Code
e saiba mais

comportamento do consumidor no canal de vendas o toda
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BLUKIT lanca as Torneiras Plasticas ABS:
Linha BLUKIT Conforto e BLUKIT Lume.

Blukit 35 anos

2024 é um importante ano para a
Blukit. Um ano de comemoracéao

aos seus 35 anos de historia.
Comprometimento, agilidade e inovacao
estdo presentes em nosso DNA.
Contamos com mais de 4000 itens
no portfélio de solugdes hidraulicas,
atendendo todo o Brasil e paises da
América Latina e Oceania. Possuimos
um forte compromisso com a
sustentabilidade e assim, trabalhamos
para minimizar o impacto ambiental
de nossas acdes. Blukit é a escolha
certa para gquem procura seriedade,
transparéncia e respeito.

EF] | PECHADURAS f GOLAS K SILICORIS | FITNA CONSTRUBLL. | &
; - y

ED. 336 « SET 2018
32 Encontro de Lideres
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A revista Revenda sempre destacou eventos impor-
tantes da indUstria, como os 100 Anos da Votorantim
Cimentos, 50 anos da Stam, 85 anos da Vedacit, os 100
Anos da Arcelor Mittal e os 70 anos da Eucatex.

Destaque na edig¢do 346 foi a matéria dos 70 anos
da Tambasa. Desde a sua fundacio, em 1949, como
uma pequena loja em Ponte Nova, Minas Gerais, o
fundador Miguel Bartolomeu contou com o trabalho
da esposa e dos filhos para fazer prosperar a entdo
Sociedade Comercial Miguel Bartolomeu. Atacadista
por vocagdo, a TAMBASA conquistou e ampliou seus
mercados com a mesma estratégia com que se desen-
volveu: prospecgdo permanente de novos e melhores
negdcios, acompanhando as flutuagdes e tendéncias
do mercado, com a seguranga de nunca dar um passo
além de seus préprios limites. Um pensamento legado
da solidez do cla familiar.

Juntos Somos + da a partida foi o titulo da matéria,
na edi¢cdo 340, que anunciava um inédito programa de
relacionamento entre indUstrias e lojistas de materiais
de construcéo, que deu o start, oficialmente, dia 28 de
novembro, em evento realizado em S3o Paulo. Execu-
tivos de peso no mercado, como Walter Dissinger, da

R

05 MELHORES EM CADA SEGMENTO

ED. ESPECIAL DIGITAL - MAI 2020
TOP 10 Revenda Construcédo
Sudeste do Brasil
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ED. ESPECIAL DIGITAL « MAR 2021
Destaques da Expo Revestir

ED. ESPECIAL « AGO 2020
Caderno Especial dedicado a regido

Todos 0s meses, a edicao
impressa da revista
Revenda Construgao tem
a versao digital, enviada a
todos os clientes
construcao e anunciantes, que
também pode ser

acompanhada no site

www.gruporevenda.com.br

ED. ESPECIAL DIGITAL « DEZ 2022
Publicacdo com a cobertura da 262 edicao

do Prémio Melhor Produto do Ano

Votorantim Cimentos; Gustavo Werneck, da Gerdau;
e Otto von Sothen, da Tigre, empresas fundadoras e
acionistas, apresentaram a Juntos Somos Mais Fide-
lizacdo Ltda., empresa independente, que ja tem em
seu cadastro 40.000 lojas de todo o Brasil participando
do maior programa nacional de fidelidade do varejo
de materiais de constru¢do, que funciona como um
plano de beneficios para as lojas, os vendedores e os
profissionais da obra, com o objetivo de desenvolver e
modernizar o varejo da construgdo civil.

Edicdo 341: Encontro de Lideres. O 3° Encontro de
Lideres, promovido e organizado pelo Grupo Reven-
da, foi um sucesso. Desta vez, os convidados partici-

param de rodadas de negécio, mediadas por Carlota
Carneiro, da CCbiz Negociac¢des.

Mais de 30 empresérios representando lojas de
diferentes formatos e de vérias regides de S3o Paulo
interagiram com representantes da Atlas, da Carneiro
Metais, da llumi e da Votorantim Cimentos, empresas
patrocinadoras do evento. Os lojistas foram divididos
em grupos para as Rodadas de Conteldo.

A empresaria Sandra Papaiz ¢ critica com ela mes-
ma. Em entrevista publicada na edicido 343, falou dos
desafios profissionais com a seguranca demonstrada
por poucos executivos da industria. Depois de vender
a Papaiz, fabricante de cadeados e fechaduras, e a
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TAMBASA

MELHOR PRODLTO D) AND A FESTA
EMALS: CAMINHOES E FERRAMENTAS

ED. 351/352 «DEZ/JAN 2020
Edicdo Especial - Tambasa 70 anos
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Prémio Exceléncia
Atacadista Distribuidor

Gostaria de parabenizar a revista Revenda
pelo marco impressionante da 4002
edicdo, dedicado ao universo de material
de construc¢do. Sua contribuicdo é uma
fonte de inspiracéo e conhecimento para
todos os profissionais do setor.

Que essa jornada de sucesso

continua trazendo diversas

matérias valiosas
para todos seus
leitores.

Alberto Portuga

Udinese, fabricante de acessérios para esquadrias, no
final de 2015, poderia embarcar na "dolce far niente”
que muitos querem, cuidar dos netos e assistir, a dis-
téncia, a eterna luta dos empreséarios nacionais para
tentar manter suas induUstrias rentdveis. Mas, aos 65
anos, decidiu comecar tudo de novo, com o mesmo
pique de quando comecou, aos 19 anos, na Papaiz,
empresa fundada por seu pai, Luigi Papaiz, para cui-
dar da area de exportagdes. Agora, apenas com um
detalhe: ndo pode errar.

“Sudeste, o retrato de um Brasil de incertezas e
possibilidades” foi o especial publicado na edigdo
345. Formada pelos estado de Sdo Paulo, Rio de Ja-
neiro, Minas Gerais e Espirito Santo, aregido Sudeste
ocupa apenas 10% do territério nacional, mas conta

ESPECIAL
SUDESTE

ED. 345 - JUN 2019

Regido
SUDESTE

com aproximadamente 85 milhdes de habitantes. Is-
so significa que 44% da populagdo brasileira mora
no Sudeste (90% em areas urbanas), muito embora
1/3 dos habitantes, cerca de 28 milhdes de pessoas,
seja migrante, ou seja, ndo nascida na regido. A érea
mais densamente povoada do Brasil, com mais de
trés vezes a média nacional de habitantes por quil6-
metro quadrado, é também a mais rica, responsavel
por 52% do PIB.

Um histéria emocionante de sucesso foi contada
na edicdo 349, na matéria que homenageava o Dia
do Balconista. Francelina Barreiros saiu de Presidente
Prudente, no interior de Sao Paulo, e fez sucesso nas
cidades de Rio Branco, Acre, e Porto Velho, Roraima,
com seus home centers Agro Boi.

REVENDA

construcao

ED. 346 « JUL 2019
Resultado do Top of Mind de 2019

ED. 349 « OUT 2019
Homenagem aos balconistas
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ED. 350 « NOV 2019
Caderno Especial sobre Joinville

Sé para quem ¢é lider. Na programacéo do 14° Pré-
mio Exceléncia Atacadista Distribuidor, a revista Re-
venda Construgdo promoveu o 6° Encontro de Lideres,
com uma rodada de negédcios no Centro de Conven-
¢cdes Millenium, em Sdo Paulo, no periodo da tarde.

As Rodadas de Conteldo visam aproximar fornece-
dores de potenciais compradores por meio de reuni-
des qualificadas de discuss3o.

A cidade de Joinvelle, SC, foi destaque na edi¢éo
350, por concentrar o maior nimero de industrias de
materiais de construcdo, como a Tigre, Krona, Hidrofil-
tros, Docol, Franke, entre outras.

A edig¢do 353 publicou o perfil do pedreiro baiano
Joilson Santos de Jesus, da cidade de Feira de Santa-
na, BA, e regido. Além de levantar muros, chapiscar,
fazer piso e contrapiso, que exigem maos fortes, as de
Joilson estdo calejadas pelos anos na construcédo. Mas,
também, sabem ser delicadas, expressivas, quando es-
té ensaiando ou se apresentando com as filhas Isabele

52

e lasmim, de 8 e 10 anos, respectivamente, a época.

As meninas sdo autistas e, por elas, o pedrei-
ro nao rejeita desafios. Como ensaiar movimentos
de balé com elas, nas aulas do Ballet Azul (cor que
representa o autismo), programa que faz parte do
Projeto Arte de Viver, mantido gratuitamente pela
Prefeitura de Feira de Santana. Todas as bailarinas
do grupo séo autistas.

A edicdo também apresentou a parceria histérica
entre a revista Revenda e a Tambasa Atacadista, que
firmaram importante compromisso comercial, que vai
impactar o mercado e auxiliar as lojas de materiais de
construcao das regiGes carentes por informagdes. Este
projeto € o resultado de uma exigéncia demonstrada
pelos proprios lojistas por informacgdes do segmento,
segundo apurado na distribui¢do da edicdo especial
dos 70 Anos da Tambasa, quando o maior atacadis-
ta de materiais de construgdo do Brasil enviou 15 mil
exemplares para os seus principais clientes.
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Serdo impressos 10.000 exemplares extras todos
0s meses, com capa especial da Tambasa, para serem
distribuidos segundo critério de importancia e relacio-
namento do importante atacadista mineiro.

E veio a pandemia, provocada pelo Coronavirus, no
inicio de 2020. O mundo parou, mas a revista Revenda
soube se reinventar, como ficou demonstrado na Live
publicada na edi¢do 358, com o tema “A Retomada do
Mercado no Cenério de Pandemia”.

Hiroshi Shimuta, CEO da Nicom Materiais de Cons-
trucdo; Alberto Portugal, Sécio e Diretor Comercial da
Tambasa Atacadista; e Claudio Araujo de Lima, Dire-
tor-Geral do Sincomavi, foram convidados pela revista
Revenda Construcdo para participar de uma live, re-
alizada no dia 8 de julho, as 15 horas, para discutir a
Retomada do Mercado no Cenério de Pandemia.

Sem poder realizar presencialmente os eventos, em
respeito ao distanciamento social exigido pelas orga-
nizagdes de salde, o 15° Prémio Exceléncia Atacadista

Distribuidor, publicado na edigdo 361, foi realizado di-
retamente do estidio R-Som, de Belo Horizonte, com
show da cantora Paula Fernandes. A apresentacéo da
premiacédo foi realizada pela jornalista Livia Cristo Pe-
reira, que trabalha na TV Alterosa, afiliada da SBT em
Minas Gerais, que anunciou, em trés blocos, na ordem
decrescente, o resultado dos atacadistas distribuidores.

Além da voz marcante e da simpatia de Paula Fer-
nandes, que foi acompanhada por competentes mu-
sicos, a cantora e compositora mineira Juliana Pauline
da Cruz, a Juju, cantou mdsicas tradicionais brasileiras,
numa referéncia ao alcance dos atacadistas distribui-
dores em levar os produtos para os lojistas.

E o 24° Melhor Produto do Ano também foi rea-
lizado a distancia, como mostrou reportagem na edi-
c&o 363. A noite de 27 de novembro ficou marcada na
memoria dos irmaos César Menotti e Fabiano, musicos
sertanejos dos bons e com milhares de seguidores. A
estes, somaram-se outros milhares de seguidores de
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A cantora e compositora
Paula Fernandes no show
ao vivo, diretamente

de um estudio em Belo
Horizonte. Abaixo, a
apresentadora Livia Cristo
Pereira conversa com a
cantora Juju, que também
participou do show/live

um segmento diferente: fabricantes, revendedores e ata-

cadistas de materiais de construcdo.

O Centro de Distribuicdo todo automatizado da Tam-
basa Atacadistas, em Contagem, Minas Gerais, foio gran-
de cenério da festa. Recebeu iluminagdo especial para o
show dos Menotti. Os mestres de cerimdnia Livia Cristo
e Gleison Nunes conduziram o evento de maneira des-
contraida, mas super profissional, anunciando os produ-

ED. 361 - OUT 2020

> < ) o tos vencedores do 24° Melhor Produto do Ano, premiagdo
152 Prémio Exceléncia Atacadista Distribuidor

Realizado em formato on-line,
com show ao vivo de Paula Fernandes basa Atacadistas.

organizada pelo Grupo Revenda, em parceria com a Tam-
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ED. 363 - DEZ 2020

Com show dos irmaos Menotti, o 242 Melhor
Produto do Ano foi transmitido diretamente da
Tamabasa, em Minas Gerais, para todo o pais

PRIMEIRA HOMENAGEM
AOS LOJISTAS DE MATERIAIS
DE CONSTRUCAO

Como mostrou a edig¢do 367, o Grupo Revenda re-
alizou uma live com a dupla Gian & Giovani, que, por
mais de uma hora, cantaram na 1* Homenagem aos Lo-
jistas de Materiais de Construcdo. O evento foi acom-
panhado pelo canal do Grupo Revenda no YouTube.

O show deve continuar, apesar do momento dificil

56

que passamos, por conta da pandemia provocada pela
COVID-19. E, para celebrar a premiacéo, no dia 18 de
junho, a revista Revenda Construgdo contratou, mais

uma vez, a dupla Gian & Giovani, que fez tanto sucesso
no evento Melhor Produto do Ano. Tivemos um recor-
de de views e participagdo do publico, com mais de 42
mil visualizacdes em mais de quatro horas no ar, como
mostramos na edicado 369.

Um pouco de alegria em nossas vidas ndo faz mal
a ninguém.

. PﬂEVIA EUDESTE

. AS EMPRESAS
AIS VOTADAS
NA REGIAO

ED. 367 - ABR 2021
Primeira
homenagem aos
Lojistas da
Construcéo.

Mais um evento
on-line, agora com a
dupla Gian & Giovani

REVENDA 360°

Destaque da edig¢do 372 foi o antncio de que a re-
vista Revenda Construcéo passou a ser 360°.

Estamos nos adaptando aos novos tempos e inves-
tindo fortemente na comunicagdo com o nosso merca-
do. Midias digitais, como Instagram, Facebook, LinkedlIn,
além da realizacdo de lives, fazem parte do nosso “novo
normal”. Estamos também com a Revenda Out of Home,
oferecendo comunicacdo visual aos nossos clientes em
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ED. 372 - AGO 2021
Com novo logotipo, a revista Revenda Construcéo
passa a ter uma acao 360°

outdoor em estradas e pontos fixos comerciais.

E, agora, estamos retomando as a¢des especiais,
uma marca da revista Revenda Construgdo ao longo
dos 33 anos, que poderdo ser realizadas por conta do
aumento da vacinacdo da populacdo brasileira, mas
nado esquecendo dos protocolos de seguranca reco-
mendados pela ciéncia e que sempre serdo cumpridos
pelo Grupo Revenda.
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Estar presente na edigcdo 400 da revista Revenda representa a

['?'llrﬁﬂ consolidacdo de nossa parceria de uma década como patrocinadores
— do Prémio Exceléncia Atacadista. Desde 2014, a S80 Romao tem
F——r

dedicado apoio continuo a essa significativa premiac¢ao, alinhando-

se a nossa visao de futuro e estabelecendo presenga marcante na
principal midia de nosso setor. Ao longo desses 10 incriveis anos, a

Sdo Romao tem buscado, continuamente, a exceléncia em todos os
seus aspectos, desde a qualidade dos produtos até a entrega
final ao cliente e, como grato reconhecimento, recebemos, por
diversas vezes, a premiacdo. O primeiro prémio foi conquistado
em 2018, assumindo o 32 lugar na categoria “Produto do Ano” e,
consecutivamente, nos mantivemos entre as principais empresas
nessa categoria. Figuramos entre os trés primeiros lugares no
Top of Mind, sendo uma das marcas mais lembradas em nosso
setor. Destacamos, com orgulho, gue nossa Torqués Armador
12” lidera, atualmente, como o “Produto do Ano”, na categoria
de Ferramenta Manual para Construcdo.Receber prémios
consecutivos entre as melhores no mercado é um testemunho
do comprometimento incansavel
de nossa equipe e somos
extremamente gratos por isso.
A Ferramentas S&o Roméao
continuarad sendo sinbnimo de
qualidade, confianca e inovacéo
e seguiremos entusiasmados

com o que o futuro reserva para
9% Prémio Exceléncia Atacadista

Distribuidor premicu os malhores nossa empresa e a parceria com

o Grupo Revenda.

Material Elétrico Ferragens Aquecedores

Geraldo Ferreira Gomes
Diretor - Ferramentas Sao Roméao

ED. 290 -NOV 2014

Mas a revista impressa continua, e continuara, levando informa-
cdo aos nossos leitores, os revendedores de materiais de constru-
¢éo, principalmente, aos lojistas de médio e pequeno portes.

DEBATE

Como ficou o mercado durante a pandemia?

O que fizeram empresas-referéncia do segmento?

Investimentos em funcionérios?

O e-commerce ao alcance de todos?

Estas e outras questdes foram debatidas por empreséarios do
segmento de materiais de construcdo reunidos pela revista Reven-

EPY | FESHADIAS | COLASE SILICHNISS | FINTA CONSTRUSUL |

da Construcdo em debate mediado pelo consultor Jodo Francisco

ED. 336 * SET 2018 Gongalves, da Sensus Consultores Associados.
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s By Covmirgie

Executivos debateram o mercado
durante a pandemia. Os pedreiros foram
homenageados na edicdo 376 ao serem
comparados aos mecanicos da Férmula 1

O evento foi realizado on-line e os participantes fo-
ram Carlos Braga, da Construja; Joice Venegas, da Vo-
torantim Cimentos; Luis Buzzo, do Grupo Assa Abloy;
Marcio Atz, da Atlas; Renato S&, da Tintas MC; Sergio
Guerra, da Denver Imper; Walter Santos, do Grupo
OVD; e Alex Mendonga, da Carajas. A edi¢do 373 mos-
trou todo o debate.

Brinde a vida! Depois de quase dois anos de dis-
tanciamento social — e cumprindo as determinacdes
das autoridades sanitarias do estado de S3o Paulo,
como a apresentacdo do certificado vacinal contra a
Covid-19 e utilizacdo de mascara —, a revista Revenda
Construcéo realizou presencialmente a ceriménia de
premiacdo do 25° Melhor Produto do Ano, no dia 23
de novembro, no Espacgo Millenium, em S&o Paulo. O
resultado foi apresentado na edi¢do 374 e a integra-
¢do entre indUstria e lojista superou as expectativas. A
pandemia provocada pelo novo coronavirus distanciou
as pessoas e todos os eventos foram cancelados. Mas
o 25° Melhor Produto do Ano comecgou com muito
trabalho e troca de informagdes. Na parte da manh3,

60

MECANICOS,
OS PEDREIROS DA F-1

S

lojistas e representantes dos patrocinadores do evento
se reuniram no Espaco Millenium para elaborar a pauta
de importantes temas, que foram discutidos no perio-
do da tarde, no mesmo local. Essa acdo tem como ob-
jetivo levar as indUstrias as sugestdes e reivindicagdes
de que o comércio tanto carece em seu negdcio.

O que tem em comum mecéanicos da Formula 1 e
pedreiros? A edicdo 376 respondeu esta pergunta com
bom humor. Se o circo da Férmula 1 fosse um enorme
canteiro de obras, os principais personagens poderiam
ser comparados por profissionais envolvidos em uma
mega construgdo civil. Os donos das equipes sdo os in-
vestidores; os projetistas dos carros sdo os arquitetos;
os engenheiros de pista sdo os engenheiros da obra; e
0s mecanicos sdo os pedreiros!

Mesa-Redonda Mulheres na Construgdo (edicdo 378).
Ao ser oficializado pela ONU — Organizagdo das Nagdes
Unidas — em 1975, o dia 8 de marco ficou estabelecido
como Dia Internacional das Mulheres. Para nés, do Gru-
po Revenda, todos os dias sdo delas! Por isso, reunimos,
no Dia Internacional da Mulher, nove importantes empre-

30 dias'e'l desafio: restaurar.o maverick'do zero.

Assista aos episodios e descubra como nossa equipe
resolveu esse desafio.
CONFIRA

TODOS 0S
Com SATA®, tudo é possivel EPISODIOS:

9 @satatoolsbrasil d @satatoolsbrasil @satatoolsbrasil @ sataFerramentas

Eleve sua experiéncia
de corte a um novo patamar.

Mais do que ferramentas, as Tesouras SATA®

s&o aliadas na busca pela perfeicao com seu corte
impecavel. Feitas com materiais de qualidade

e tecnologia superior, proporcionam menor
esforco e mais durabilidade.

Conhega todo nosso portfolio

GARANTIA em sataferramentas.com.br
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REVENDA Aberiex : 2 SETE LEGUAS

Projeto Parceiros 60 mil
A marca que faz historia

g o2 PEJ'L.I Capa comemorativa aos 60 anos do Grupo Perlex

O Grupo Perlex, com 62 anos, destaca sua histdria de superacéo.
“Estamos mais fortes e determinados”. Elvira Ros, anuncia a entrada
da 32 geracéo, Victor Ros Pegini. A certeza da continuidade vem
cheia de entusiasmo e comprometimento, proporcionando mais

l{.f ” % inspiracdo e energia. Nos unimos a experiéncia e a juventude para
Hislorio |t SEMPRE AO SEU LADO!
A 4 promovendo eficiéncia e inovacado, adquirindo maquinas mais [ ]

f'ﬂtl'-_ﬂJ'I'H"f-f_ﬂjﬂlﬂ'."ﬂ [ modernas, com Al, entre outras a¢des, para reducéo de custo e
com a sua. maior eficiéncia. Contratamos um time de lideres com estratégias Em cads passo ao ]Ongc, destas seis décadas ao seu lado, Sete Léguas

EEF‘EC|AL visionarias. Diretores com i ]
7" autonomia total, comprometidos tornou-se simbolo de confianca e conforto para os trabalhadores dos
diversos setores da economia.

em buscar um maior marketshare
e o0 reconhecimento da marca
junto aos seus clientes e
consumidores. Estamos investindo
na equipe comercial, na marca e
ED. 377 - FEV 2022 explorando todos os canais de
vendas gue Nnossos produtos tém
aderéncia. E, como sempre, atuando com
crescimento sustentavel e sucesso coletivo.
Elvira Ros
CEO do Grupo Perlex

Esta jornada nao seria possivel sem os valorosos distribuidores e re-
vendedores que fazem parte desta histoéria de sucesso.

Em cada bota que produzimos, carregamos nao apenas qualidade,
mas também a paixao de quem esta a mais de 60 anos ao seu lado.

Para nos, cada passo € uma historia de determinacao, dedicacéo e
confianga que construimos ao longo destes anos... uma parceria que
nos motiva e emociona a cada dia.

sérias e executivas que trabalham diariamente coman-
dando indUstrias e atacados de materiais de construgdo
em todos os cantos do Brasil.

Participantes: Aglaé Silva dos Santos, Diretora do
Lourinho Distribuidor, em Santana do Ipanema, Alagoas;
Claudia Duarte Menezes, Gestora de Compras da Mar-
tins Distribuicdo, em Uberaba, Minas Gerais; Elvira Ros,
CEO do Grupo Perlex, de Sdo Paulo, S&o Paulo; Jandira
Tissot, Diretora do Bonasoldi Distribuidor e Atacadista,
em Gramado, Rio Grande do Sul; Juliana Santos, Dire-
tora da Aquaflex Mangueiras, em Guarulhos, S&o Paulo;
Lilian Esteves Lessa, Diretora do King Ouro Atacadista,
no Rio de Janeiro, Rio de Janeiro; Luciana Nunes, Di-
retora Comercial e de Marketing da Vigua Industria de
Plasticos, em Joinville, Santa Catarina; Raissa Maria Car-

dao Alves, Diretora da Casa Cardao, em Comendador
ED. 379 » ABR 2022 Levi Gasparian, Rio de Janeiro; Clarissa Maria Cardao
Destaque da edicdo: 100 anos da CASA CARDAO Alves, Diretora da Casa Cardao, em Comendador Levi

62 www.seteleguas.com.br | (11) 2394-9595
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EXEMPLARES/MES

A MAIOR TIRAGEM
EDITORIAL DO SEGMENTO!

E MAIS:
* COBERTURA RESIDEMNCIAL
= MANTAS ASFALTICASE IM

ED. 376 « JAN 2022

Revista Revenda Construcdo chega a maior tiragem
editorial do segmento: 60 mil exemplares. Este marco
contou com a parceria de 4 empresas: Denver, Grupo
Perlex, Saint-Gobain e Vonder (ao lado)

Gasparian, Rio de Janeiro; Carla Passarelli, Diretora Co-
mercial do Grupo Revenda; Jodo Francisco Gongalves,
Mediador, Diretor da Sensus Consultoria.

Em tempos atuais, quando falam que a midia im-
pressa esté acabando, o Grupo Revenda prova que ain-
da ha muito espacgo para uma revista séria, objetiva, que
leva informacdo de primeira qualidade ao seu publico
leitor. E a prova disso é a agdo inédita, em termos edito-
riais, em um dos mercados mais segmentados do mun-
do, que torna a revista Revenda Construcdo aquela com
a maior tiragem ja registrada por uma revista do setor
de materiais de construgdo: 60 mil exemplares mensais.

A estratégia, aparentemente, foi bem simples: reu-
nir players do mercado de materiais de construcéo
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para que desenvolvam uma capa assinada para cada
edicdo da revista Revenda Construcéo, a ser levada,
por ele, para 10 mil clientes lojistas de materiais de
construcao, a seu critério.

Ou seja: a editora é responsavel pelo conteddo
editorial mensal da Revenda Construcéo, cuja tiragem
€ 20 mil exemplares, e os parceiros vdo “embalar” a
revista com capa especial, mantendo o logo e as cha-
madas editoriais, para se comunicar com seus clientes.

Simples assim.

Para chegar aos primeiros 60 mil exemplares, ofere-
cemos 10 mil exemplares com a capa de cada parceiro
e arevista Revenda Construgéo continua com a mesma
tiragem, de 20 mil exemplares mensais.

Fazem parte do projeto as empresas Denver, o Gru-
po Perlex, a Saint-Gobain e a Vonder.

Casa Cardao 100 anos com ar jovial foi destaque na
edicdo 379.

BUILOING TRUST

PARA A DBRA
DOS SEUS SONHOS:

Sabe a obra que te faz sonhar?

A gente acredita que é ela que faz tudo valer a pena.

Toda Obra, Tudo Sika.

sika brasil n fsikabrasil

ACESSEOSITE


https://bra.sika.com/
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A comunicadora
Luah foi a mestre
de ceriménia

no evento, que
também celebrou
os 35 anos da
revista Revenda
Construgao

REVEN_QA

] T,
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As irmas Clarissa e Raissa Cardao, bisnetas do fun-

dador, José de Almeida Card&o, representam a quar-
ta geracdo de uma familia que sempre acreditou no
negdcio. Trouxeram novas energias, ideias, conceitos,
mas sem perder a esséncia deixada pelo bisavd.

UM TOP OF MIND HISTORICO

Terca-feira, 14 de junho.

A data ficard marcada na meméria de pelo menos
500 pessoas presentes no evento Top Of Mind 2022,
realizado pela revista Revenda Construgdo, no Clube
Monte Libano, em S&o Paulo.

E foi uma super festa, com direito a muita celebra-
¢cdo pelos 45 anos do Grupo Revenda, 35 anos da re-
vista Revenda Construgdo e 10 anos do Top Of Mind,
como apresentamos na edig¢do 381.
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ED. 381+JUN 2022
TOP OF MIND 2022
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BRASFORT

Parabenizamos a revista Revenda por este
marco de 400 edi¢cdes e queremos agradecemos
a vocé, lojista parceiro, por ficarmos em 1° lugar,
entre as marcas mais lembradas no quesito
“Ferramentas manuais para construcdo” durante
dois anos consecutivos, 2022 e 2023.

Para nos, € algo extremamente gratificante
e motivador, isso demostra que estamos no
caminho certo e estaremos empenhados para

manter este desempenho durante os proximos anos.

Equipe Brasfort

Depois de dois anos de pandemia, respeitando o
distanciamento social recomendado pela salde, os
indicados para o troféu Ruy Ohtake tiveram a oportu-
nidade de confraternizar, como nos velhos tempos, e
colocar a conversa em dia.

Edicdo 382. A importéncia da atuacdo no balcgo.
Para comemorar em grande estilo, a revista Revenda
Construgdo promoveu uma mesa-redonda, com a par-
ticipacdo de representantes da industria e do comércio
de materiais de construgao.

Mediada por Jodo Francisco Gongalves, Executivo
da Sensus Cosultoria, a Mesa-Redonda Especial Dia
do Revendedor contou com a participacédo de Sergio
Guerra, Diretor-Geral da Denver Imper Soprema; Os-
mani Pinheiro, da Rede SIM; Joo Pinheiro, da Center
Mega; Ricardo Orlandi, da loja Metalferco; e Roberto
Miyahira, Diretor da Rede Okinalar.

EDICAO 385

Chega de vendas.

Vamos falar de festa!

"Foi um evento de tirar o fdlego”.

A definicdo de Gustavo Bartolomeo Recchioni, Ge-
rente Comercial da Tambasa Atacadistas, resume o
que foi o0 17° Prémio Excléncia Atacadista Distribuidor,
promovido pela revista Revenda Construgéo, no Club
Med Lake Paradise, em Mogi das Cruzes, Sdo Paulo.

A programacdo oferecida aos atacadistas premia-
dos e patrocinadores procurou unir alegria, descontra-
¢do, premiagao e negdcios. Muitos negdcios.

E os representantes das industrias presentes foram
unanimes em destacar a excelente oportunidade de
realizar negdcios com os principais atacadistas distri-
buidores presentes no evento.

Pela primeira vez, atacadistas e indUstria tiveram
dois dias para interagir em um ambiente descontra-
ido. No primeiro dia, um jantar de boas-vindas foi
importante, para que todos se apresentassem e tro-
cassem as primeiras impressdes do magnifico resort,
as margens do Lago Paraiso, em Mogi das Cruzes. O
segundo dia foi dedicado aos trabalhos. Comecou
cedo, com uma mesa-redonda que debateu assuntos
de interesse do mercado. O mediador foi o consultor
Jodo Francisco Goncgalves, da Sensus Consultoria, e
participaram do debate Julian Mauricio Hunecke, Ge-
rente Nacional de Vendas do Canal Atacadista/Distri-
buidor da Saint-Gobain, representando a industria, e

Participantes do
debate sobre o
mercado:

Gustavo Recchioni,
Teresa Cristina Ferreira,
Jodo Gongalves,

Victor Damiao e

Julian Mauricio
Hunecke

AFESTA FOI DO5S MELHORES NO ATACADO

MANTAS E IMPERMEABILIZANTES
INGIGAUE OF PRI 5 QUE RESOLVERAD

O% PHOBLEMAS D IL:"l.\.':j.’D E UM DADE

ITENS PARA BANHEIRD DA DO
HOS DETALHES GUE o8 BALCOMISTA
=AM HAI BOMITOS A PO
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ED. 385 - OUT 2022

os atacadistas Teresa Cristina Fereira, do Condor Ata-
cadista, Gustavo Bartolomeo Recchioni, da Tambasa
Atacadista, e Victor Damido, do Center Fertin.

Em seguida, foi realizada uma rodada de negécios,
onde, durante 8 minutos, empresas patrocionadoras
do evento puderam conversar com os quase 40 ata-
cadistas presentes, para apresentar seus produtos e
formas de negocia¢do. A maneira como foi realizado,
com todos tendo oportunidade de conversar com os
influentes representantes dos atacadistas, foi muito
elogiada pela industria.

A noite, apds um coquetel de boas-vindas, foi rea-
lizada a premiacéo.
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PRODUTOS PARA PIXACAD & WELD POLITICA DO INFLUERTE WILLIAM WAACK

ED. 387°DEZ 2022

262 Prémio Melhor Produto do Ano

No 262 MPA,

a Loja-Conceito fez
muito sucesso e o
palestrante da noite
foi William Waack,
apresentador da CNN

20212025

Em 2021, o mundo testemunhou grandes aconteci-
mentos, como o inicio da vacinagdo contra a Covid-19
na maioria dos paises, por exemplo. Também houve
noticias tristes, como a queda do avido da cantora Ma-
rilia Mendonga, que provocou a morte dela. Outros
eventos, como as Olimpiadas, provocaram sentimento
de alegria nas nagdes.

A palavra “lockdown” esteve entre as principais
buscas do ano de 2021, por causa das medidas de
prevencdo ao novo coronavirus em todo o mundo.
Desde o inicio da pandemia, o fechamento das ati-
vidades econdmicas se tornou alvo de polémicas e
acaloradas discussdes politicas. Autoridades de sau-
de recomendam o isolamento social como uma das

68

principais medidas para evitar a disseminacdo do
coronavirus. Por outro lado, o lockdown traz danos
econdmicos. As lojas e home centers do segmento
da construcdo foram consideradas de atividades es-
senciais e funcionaram normalmente, impactando
bastante o PIB da construcéo.

A pandemia de Covid-19, o ataque ao Capitdlio por
militantes pré-Trump, o retorno do Taliba no Afeganis-
tdo e a saida apressada dos americanos, ou ainda os
relatdrios cada vez mais alarmantes sobre as mudancas
climéaticas foram alguns dos principais acontecimento
no mundo em 2021. No dia 27 de novembro, morreu
Ruy Ohtake, criador dos troféus para o Top Of Mind
Revenda Construg3o.

TOP OF MIND 2023
Cobrecom conquista o 12 lugar

A conquista do 12 lugar na Categoria Fios e
Cabos Elétricos do Prémio Top Of Mind foi
um momento histérico para a COBRECOM.
O resultado enaltece todo o nosso trabalho
para produzirmos produtos seguros e de
qualidade e termos todas as nossas linhas
reconhecidas pela confianca. Além disso,

o prémio é fruto de anos de trabalho e
dedicacdo de colaboradores e representantes,
gue buscam entregar sempre o melhor para
nossos clientes e parceiros. A conquista
ainda demonstra a constante evolucéo da
companhia e chancela a COBRECOM como
uma das empresas lideres do mercado
elétrico no Brasil.

BUILDING TRUST

2020 - 2021

Copa do Mundo no Catar, as elei¢cdes presidenciais
no Brasil e o inicio da guerra na Ucrénia foram alguns
dos eventos relevantes em 2022. Como dizem os me-
mes, nas redes sociais, 2022 “nao foi para os fracos”.
Este foi um ano marcado por acontecimentos que aba-
laram o planeta, seja por felicidade ou tragédia.

EDICAO 387 - DIA
DO BALCONISTA TAMBASA

A Tambasa Atacadista realizou, pela primeira vez, o
Dia do Balconista, em outubro de 2022, pensando jus-

OMDE O5% MELHORES
SE ENCONTRAM

ED. 393+ JUN 2023

Parabenizamos a revista Revenda por este marco de 400 edi¢cdes e
gueremos agradecemos a vocé, lojista parceiro, por sempre eleger a
Sika entre as marcas mais lembradas do mercado.

Para nds, é algo extremamente gratificante e motivador. Isso
demonstra que estamos no caminho certo e estaremos empenhados
para manter este desempenho durante os proximos anos.

Vandir Martinelli
Gerente Nacional de Vendas da Sika Brasil

tamente em todos os parceiros, reconhecendo a impor-
tancia das revendas para o sucesso. “E a primeira vez
que a Tambasa promove um evento para o Dia do Bal-
conista”, informa Daniel Xavier, Marketing da empresa.

Um dos motivos para a realizacdo do Dia do Balco-
nista pela Tambasa foi reunir as pessoas depois dois
anos de pandemia de Covid-19 e também um jeito de
integrar negdcios e comunicagdo de maneira mais le-
ve e informal. "Além da parceria de sucesso da Tam-
basa com o Grupo Revenda na realizagdo de diversos
eventos, prezamos a interagdo entre a Tambasa, nos-
sos clientes e convidados. Apesar dos patrocinadores
falarem sobre produtos, o objetivo foi ser um evento
festivo”, acrescenta.
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ED. 390 - MAR 2023
12 Férum de Mulheres na Construg¢ao

“Ah! como é bom abrir um evento onde somos
maioria... E que maioria”, assim a comunicadora 360
Luah Galvédo abriu o 1° Forum Mulheres na Cons-
trugcdo, organizado pelo Grupo Revenda para ho-
menagear, discutir e conhecer cases de sucesso de
mulheres executivas.

O Grupo Revenda, que se orgulha de ter 7 cola-
boradoras e 3 colaboradores, reuniu personalidades
marcantes do mundo da construcao civil para debater
a presenca das mulheres neste universo. Ouvimos rela-
tos de sucesso, de muita luta, de muita resiliéncia, de
superacdo e de provagdo. Cases de executivas que ar-
regacaram as mangas para tocar negdécios que, antes,
eram restritos ao universo masculino. Imagina uma mu-
lher comandar dezenas, centenas de operarios, vende-
dores ou estoquistas em fabricas, lojas ou atacadistas!

“Nossas mulheres, que aqui estdo, ndo herdaram
apenas os negdcios fundados por avés, pais ou tios. As-
sumiram posi¢do de comando, pois mostraram seu va-
lor, conquistando por mérito, competéncia. Temos varios
casos de familias em nosso segmento, cujo patriarca es-
colheu a filha para sucedé-lo, em detrimento dos filhos
homens. E ndo se arrependeram”, continuou Luah.
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A primeira palestrante do dia foi Ana Oliva Bolog-
na, Presidente do Conselho de Administracdo da Astra
e Diretora da Japi, Sécia da F A Oliva, Presidente do
Conselho Consultivo da financeira Finamax, Coorde-
nadora do Comité de Auditoria e Diretora-Presidente
do Instituto Oliva. A seguir, foi a vez da consultora Pris-
cilia Quéiroz falar sobre Empoderamento Feminino. A
Consultora em Vendas e Estratégias Comerciais Pris-
cilia Quéiroz, que também é CEO da Rede Mulheres
que Decidem, desafiou a plateia a perguntar sobre
tudo, pois, com sua visdo profissional, procura trazer
solu¢des para quem fez a questdo e também para o
seu entorno, que poderéa receber aquele conhecimen-
to como informagdes para aplicar na vida, inclusive nos
negdcios. O primeiro painel, que teve a mediacdo de
Luah Galvéo, discutiu “O Papel da Lider” e contou
com as debatedoras Ana Mayer, Clarissa Card3o, Raissa
Cardao, Daniela Carvalho, Flavia S3, Jandira W. Tissot
e Veridiana Bernaba. Também mediado por Luah Gal-
vdo, o painel Empregabilidade contou com Elizabete
Kudo, da Saint-Gobain, Miriam Mdller, Proprietéria da
MM Pinturas, que mantém um projeto profissionalizan-
te para mulheres em vulnerabilidade, Luciana Martins,
da Market Materiais, e Daniela Carvalho, da Galo De-
sempenadeiras. O primeiro painel do periodo da tarde

72

Alexandre Tambasco, Roberto Ferreira, Carla Passarelli,
Aldo Lorenzetti, Alexandre Lorenzetti, Eduardo Coli e a
placa comemorativa que o Grupo Revenda
entregou a Lorenzetti, alusiva aos 100 anos.
Ao lado, detalhes da matéria especial.

discutiu o Foco na Gest&o, com profissionais experien-
tes na gestdo de empresas que fazem parte da histo-
ria do segmento de material de construcéo, seja com
familias que passaram os ensinamentos por diversas
geracdes ou até mesmo experiéncia de profissional
que cresceu ao longo dos anos, passando por diversos
setores até alcancar a diretoria de produtos. O painel
foi mediado por Luah Galvdo e participaram Patricia
Lima, Aglaé Silva dos Santos, Flavia S4, Jandira Tissot,
Clarissa e Raissa Card&o e Veridiana Bernaba.

Lorenzetti chega aos 100 anos com muita inovagdo
e mereceu especial na edigdo 390. Como parte das ini-
ciativas em torno da histérica marca, esta o novo posi-
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cionamento, que ressalta o seu legado de pioneirismo
e renova o compromisso de reinventar-se em busca da
longevidade: Lorenzetti 100 anos: Inovagdo que desa-
fia o tempo!

"Chegamos ao centenario com uma solidez financei-
ra pautada em decisBes estratégicas, projetando sem-
pre os proximos anos. Temos orgulho de ajudar a mover
a economia brasileira e perceber que nosso valor de
empreendedorismo segue firme e forte e é o que nos
torna inovadores e inquietos, caracteristicas essenciais
para uma empresa que completa a incrivel marca de 100
anos, ja pavimentando caminhos para o préximo século
de historia”, destaca Eduardo Coli, CEO da Lorenzetti.

Em reconhecimento a importante marca, o Grupo
Revenda entregou uma placa comemorativa alusiva
aos 100 anos, com os seguintes dizeres: “100 anos de
muita histéria. O Grupo Revenda parabeniza a Loren-
zetti pelo seu centenério. E que o sucesso continue por
outros 100 anos!

|u
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ED. 392 - MAI 2023

Edicdo 391: Férum das Mulheres Parte 2. Inspiragdo
nas vendas. O assunto vendas foi o foco das palestras
realizadas por Priscilia Quéiroz e Kyssia Vilela, enquan-
to a advogada Isabela Castro de Castro abordou o te-
ma Garantias e Saude da Mulher.

Na edi¢do 392, o entrevistado Sergio Guerra, Dire-
tor-Geral do Grupo Soprema, destacou que “o mer-
cado de isolamento térmico e acustico brasileiro é um
bebé recém-nascido”.

O executivo Sergio Guerra é um dos maiores es-
pecialistas em impermeabilizacdo do Brasil, fundador
da Denver Impermeabilizantes, que estd no Brasil ha
35 anos e é uma das lideres do mercado. A empresa
foi adquirida pelo Grupo Soprema, em novembro de
2020. Ao longo dos seus mais de 30 anos de atividade
no mercado brasileiro, a Denver Impermeabilizantes
construiu uma enorme reputagdo no fornecimento
de impermeabilizantes e especialidades quimicas pa-
ra a industria da construgdo. E uma marca que esta
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presente nas principais obras brasileiras. Atingiu, em
2020, um volume de negdcios de R$ 100 milhdes, tem
mais de 150 colaboradores diretos e mais de 2.500
clientes ativos. Além da unidade fabril em Suzano,
Séo Paulo, possui também instalagdes industriais em
Feira de Santana, na Bahia. A empresa produz, anu-
almente, cerca de 5 milhdes de m? de membranas
betuminosas para protecéo de edificios e obras de
engenharia civil (pontes, tuneis etc.), argamassas po-
liméricas e elastoméricas, tintas impermeabilizantes e
membranas e fitas betuminosas.

No ano passado, o Grupo Soprema adquiriu a Ro-
ckfibras, fabricante de isolantes térmicos e acuUsticos,
tendo como principais produtos de sua linha a 13 de
rocha THERMAX® e o silicato de célcio ROCK-SIL® -
isento de amianto.

Os 70 anos da Brascola, a mais brasileira do seg-
mento, foi destaque da edi¢do 396. A Brascola Ltda.
é uma empresa quimica, fundada em 25 de setembro

Inovacao que
desafia o tempo.

1005
LORENZETTI
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de 1953, sendo uma das Unicas empresas nacionais es-
pecializadas na producdo e comercializagdo de colas
e selantes de alto desempenho e tecnologia de van-
guarda, com aplicagdes em todos os segmentos da
industria e do varejo no Brasil e na América Latina e
com forte atuacdo na distribuicdo para o varejo e para
industrias (B2B).

Também destaque para os 50 anos da Icasa. Con-
solidada nos mercados nacional e internacional como
uma das principais fabricantes de loucas sanitérias, a
ICASA comemora seu Jubileu de Ouro, projetando in-
vestimentos em tecnologia, na expansdo de sua pro-
dugdo e no desenvolvimento continuo de produtos,
Processos e pessoas.

Na edicdo 394, entrevista com Jordana Barros —
COO da Telhanorte, que destacava que "o brasileiro é
muito ligado a construgao”.

A entrevista ressaltou que a presenca de mulhe-
res no segmento de construgdo civil esté ficando mais
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marcante, mostrando que é uma mudanca que ganha
cada vez mais forca e que traz um jeito diferente pa-
ra os trabalhos nas obras, nas lojas de materiais de
construgdo, assim como na induUstria e em posi¢des
de comando em empresas tradicionais.

EDICAO 397. 182 PREMIO EXCELENCIA
ATACADISTA DISTRIBUIDOR

Os mais votados. A cerimdnia de premiacdo aconte-
ceu no Clube Med Lake Paradise, em Mogi das Cruzes,
S30 Paulo, mesmo local onde foi realizada a premiacéo
no ano anterior e que encantou os presentes. Além da
entrega dos troféus e os prazeres que os participantes
tiveram disponibilizados no Lake Paradise, foram reali-
zadas rodadas de negdcio para aproximar, ainda mais,
a industria com os atacadistas.
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Melhor Produto do Ano 2023

Parabéns pela Edicédo 400 da Revista Revenda!

E com imensa alegria e gratiddo que expressamos Nossos
sinceros parabéns pelo marco histdrico da Edigdo 400 da
Revista Revenda. Ao longo dessas quatrocentas edi¢cdes,
a revista tem se destacado como uma fonte confidvel e
inspiradora para todos os envolvidos no setor,

e temos a honra de fazer parte dessa trajetdria.

Em especial, queremos expressar nossa profunda
gratiddo pela oportunidade de compartilhar uma
conquista significativa em nossa jornada. Em 2023,
fomos agraciados com o 32 lugar na categoria

“Melhor Produto do Ano”, reconhecimento que

enche de orgulho toda a equipe envolvida na

\produc&o de nossa desempenadeira Marmorato.

Esse reconhecimento n&o apenas valida o esforco
continuo e a dedicacdo de nossa equipe,

mas também reforca nosso compromisso

inabalavel com a exceléncia e a inovagao.

Queremos estender nossos agradecimentos a todos os
colaboradores, parceiros e, é claro, aos leitores da
Revista Revenda. E por meio de parcerias sélidas

e do apoio continuo de nossa comunidade que
conseguimos alcancar esse patamar.

Daniela Carvalho
CEO da Galo Desempenadeiras

Uma rodada de conhecimento que discutiu as
oportunidades de negdcios para os atacadistas distri-
buidores abriu os trabalhos no dia 26. Com mediacéo
de Jodo Gongalves, da Sensus Consultoria, a mesa
foi composta por Mariana Morena de Carvalho Sil-
veira, Orion Atacado; Gustavo Bartolomeo Recchoni,
Tambasa Atacadista; Adriano Aparecido de Almeida
Galoro, Martins; Elder Rodrigues Ribeiro Neto, Co-
mercial Maia; e Luciano Dante Lucianelli, Distribuidora
Premium. Os participantes ressaltaram a importéancia
do compromisso em fornecer produtos de qualidade
e servicos excepcionais aos lojistas em todo o pais. A
mesa também trouxe insights valiosos sobre as ten-
déncias do mercado e as estratégias bem-sucedidas
que alguns dos maiores e melhores atacadistas ado-
tam em seus negdcios.

A partir desta edi¢do, também foram premiados os

REVENDA-

atacadistas mais votados em suas regides. Uma manei-
ra de premiar os pequenos atacadistas distribuidores,
gue ndo conseguem votagdo expressiva para figurar
entre os melhores de todo o Brasil.

27° MELHOR PRODUTO DO ANO
FOI DESTAQUE NA EDICAO 399

Realizado no Espaco Millenium, em Sdo Paulo, o
evento teve vérias atragdes. Comegando com uma ro-
dada de negdcios entre representantes das empresas
patrocinadoras e vérios lojistas convidados pelo Grupo
Revenda.

ED. 399 - DEZ 2023

construcao

whtiras g
MEERMEARILIZANTES

Ciro Bottini interagiu com os presentes e
deu auténtica aula de como o vendedor
deve ser. Depois da premiagcdo as empresas,
cujos produtos foram os mais votados pelos
revendedores, foi servido jantar.

Em seguida, os presentes assistiram a paletra com
o tema "O que Esperar de 2024". Mediada por Jodo
Gongalves, da Sensus Consultoria, os empresérios Veri-
diana Ernaba, da Santil; Osmani Pinheiro, da Rede Cen-
ter SIM; Marcos Atchiabahian, da Village Home Center;
Roberto Riveiros, da R2R Casa e Construgdo; e Adilson
Eiji Kawahara, Presidente do Grupo NikkeyBras, aborda-
ram varios temas para reflexdo.

O periodo da noite foi reservado para a palestra de
Ciro Bottini, o maior vendedor do Brasil, que coman-
dou, por mais de 20 anos, programas no Shoptime, ca-
nal de televisdo especializado em televendas, além da
entrega dos troféus as 81 empresas, de 9 categorias.
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CASAS

m bairro com 100 casas feitas por impressora

3D foi inaugurado em Georgetown, no Texas.

E logo serdo ocupadas por moradores que de-
sembolsaram de US$ 400 mil a US$ 600 mil.

As paredes sdo impressas em um material feito a
base de concreto, chamado de Lavacrete. Somente
depois que todas as paredes s&o posicionadas, séo
instaladas portas, janelas e os telhados.

Ha oito tipos de plantas baixas. Os modelos de ca-
sa variam entre:

e 150 a200m?

e 3a4quartos

e  2a3banheiros

e  Todas contam com painéis de energia solar

A cidade de Georgetown, a norte de Austin, no
Texas, foi considerada pela Southern Living Magazine
a melhor cidade do sul do pais para se viver.

A comunidade faz parte de um desenvolvimento
mais amplo em chamada Wolf Ranch. Esté localizada
a cerca de 50 quilémetros ao norte de Austin, a capital
do estado, e é uma colaboracdo entre a construtora
texana ICON, a construtora Lennar e o escritério de
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—ITAS
PELA IMPRESSORA!

arquitetura dinamarqués Bjarke Ingels Group (BIG).

As imagens da casa recém-concluida, compartilha-
das pela empresa, mostram interiores bem iluminados
e paredes cinzas curvas. As paredes sdo feitas de uma
mistura de concreto, chamada Lavacrete, que é cana-
lizada usando impressoras robdticas de 14 metros de
largura. Depois de impressas as paredes, sdo instala-
das as portas, janelas e telhados — todos equipados
com painéis solares.

MAIS RAPIDO, MAIS LIMPO E MAIS ACESSIVEL

Quando aICON anunciou o projeto em 2021, seu co-
fundador e CEQ, Jason Ballard, descreveu a comunida-
de como um “momento divisor de dguas na histdria do
desenvolvimento em escala comunitaria”. A impressédo
3D, disse ele, oferece casas de alta qualidade com mais
rapidez e economia do que os métodos convencionais
de construgdo. Um estudo de 2020, de Singapura, des-
cobriu que uma unidade de banheiro construida com
impressdo 3D era 25,4% mais barata e produzia quase
86% menos didéxido de carbono do que uma feita com
métodos de construgdo convencionais.

FOTOS: DIVULGACAO

Condominio de casas
feitas por impressora 3D,
em Georgetown, Texas.
A direita, detalhe do
interior e processo

de fabricagao

Com os Estados Unidos en-
frentando um déficit de apro-
ximadamente cinco milhdes
de novas residéncias, Ballard
disse que hd uma "profunda necessidade de aumentar
rapidamente a oferta sem comprometer a qualidade,
a beleza ou a sustentabilidade, e essa é exatamente a
forca de nossa tecnologia”.

Enquanto isso, Martin Voelkle, Sécio do Bjarke In-
gels Group, disse, em nota, que os edificios impressos
em 3D foram "passos significativos para reduzir o des-
perdicio no processo de construgdo, bem como para
tornar nossas casas mais resilientes, sustentaveis e au-
tossuficientes em energia”.

Pesquisas independentes sugerem que as casas de
impressdo podem reduzir as emissdes de diéxido de
carbono e residuos de construgdo. As impressoras 3D
podem construir edificios sem cofragem (os moldes de
concreto nos quais o cimento normalmente é derrama-
do), o que pode reduzir significativamente o uso geral
do material. O cimento é responséavel por cerca de 8%
das emissdes globais de CO2 anualmente.

No entanto, os criticos apontaram que as casas im-

pressas em 3D ainda dependem de concreto intensivo
em carbono e que os codigos de construgédo que abor-
dam a seguranca e a estabilidade das estruturas ainda
nao foram amplamente adotados.

Wolf Ranch é o maior projeto da ICON até o mo-
mento, embora a empresa ja tenha usado a impressao
3D para construir habitac6es sociais ou subsidiadas no
México e no Texas. Ballard disse que a tecnologia de
sua empresa também poderia ser usada para comba-
ter a falta de moradia ou fornecer abrigo apds desas-
tres naturais.

"A impressdo 3D nao é ficcdo cientifica”, disse ele.
"Nés cruzamos o limiar da ficgdo cientifica para a reali-
dade. No futuro, nossa aposta € que esta sera a melhor
esperanca da humanidade para uma solucdo habita-
cional que corresponda aos nossos valores e ideais
mais elevados”, conclui Ballard.
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USANDO?

POR ANDREA BASTOS

o atual panorama de avancos tecnoldgicos con-

tinuos, que moldam as expectativas dos con-

sumidores, uma questdo crucial se impde as
empresas: “A nossa equipe suficientemente preparada
para lidar com as tecnologias que nossos clientes ja es-
tdo empregando?”.

Esta questdo vai além de ser uma simples pondera-
¢do estratégica, tornando-se um chamado a acéo para
assegurar que as habilidades da equipe estejam alinha-
das com as demandas tecnoldgicas do momento.

A dindmica das inovagbes tecnoldgicas exige das
corporacdes a adogdo de uma mentalidade de aprendi-
zado constante. As ferramentas que os clientes utilizam
definem suas expectativas de interacdo com as marcas.
Portanto, € essencial que as empresas invistam em trei-
namento continuo, mantendo suas equipes atualizadas
com as Ultimas tendéncias e capacitadas para oferecer
experiéncias excepcionais. No ambiente empresarial de
hoje, a colaboragdo ndo é apenas uma tendéncia, mas
uma necessidade.

Ferramentas colaborativas sdo vitais para aumentar a
eficiéncia das equipes, abrangendo desde plataformas
de comunicacdo até softwares de compartilhamento de
arquivos, fundamentais para enfrentar os desafios tec-
nolégicos atuais.

O atendimento ao cliente agora se encontra firme-
mente ancorado no ambiente digital, exigindo habi-
lidades especificas. As equipes devem estar aptas a
responder consultas em redes sociais, gerenciar o aten-
dimento por chat e, em geral, fornecer uma experiéncia
virtual que exceda as expectativas do cliente. Ser flexivel
¢ crucial em um mundo onde mudancgas ocorrem a um
ritmo vertiginoso. Equipes que se adaptam rapidamente
a novas tecnologias e metodologias tém uma vantagem
significativa. Estimular uma cultura organizacional que
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SUA EQUIPE ESTA PREPARADA
PARA AS TECNOLOGIAS
QUE OS CLIENTES JA ESTAO

valorize o aprendizado continuo, a experimentacdo e a

inovacdo é vital para se manter competitivo no mercado.

A utilizacdo de ferramentas de anélise de dados ¢
agora uma necessidade incontornavel para entender o
comportamento do cliente. Equipes orientadas por da-
dos estdo melhor preparadas para prever tendéncias,
personalizar estratégias e criar experiéncias que cativem
os clientes.

Assim, a questdo inicial ndo é apenas um exercicio
tedrico, mas uma avaliagdo critica da preparacdo da
equipe para os desafios atuais. A harmonia entre as
habilidades da equipe e as tecnologias utilizadas pelos
clientes é fundamental para uma trajetdria de sucesso
empresarial. Este € o momento de agir para garantir
que sua equipe nao sé se mantenha atualizada, mas
também lidere a revolucdo tecnoldgica que esté redefi-
nindo o mundo dos negdcios. A preparagdo é, sem du-
vida, a chave para o sucesso futuro.

Andrea Bastos, formada em Publicidade e Propaganda,
¢ especialista em estudos voltados para a experiéncia do
consumidor e atua na area de pesquisa ha mais de 20 anos.
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Principais feiras do ‘j
segmento da construcao 22‘? e /&
civil programadas para ‘" 2 VR

23 a 26 ABRIL 2024
EXPOCENTRO

BALNEARIO CAMBORIU

A
>,
N/

Construsul

EXPO REVESTIR

222 Feira de

Revestimentos Ceramicos
De: 19 a 21 de marc¢o de 2024
Local: Sdo Paulo EXPO, SP
www.exporevestir.com.br

FEICON

282 Feira Internacional

da Construcao

De: 02 a O5 de abril de 2024
Local: Sdo Paulo EXPO, SP
www.feicon.com.br

CONSTRUSULBC

12 Feira da IndUstria da
Construcdo e Acabamento

De: 23 a 26 de abril de 2024
Local: EXPOCENTRO,
Balneario Camboriu, SC
www.feiraconstrusulbc.com.br

M&T EXPO

Feira de Maquinas e
Equipamentos para a
Construcao e Mineracao
De: 23 a 26 de abril

Local: Sdo Paulo EXPO, SP
www.mtexpo.com.br

Glass South America

Feira Internacional

do Setor Vidreiro

De: 12 a 15 de junho de 2024
Local: Sdo Paulo EXPO, SP
www.glassexpo.com.br

E’ESQUADRIA SHOW

Feira da Industria

de Esquadrias, Portas,
Janelas e Fachadas

De: 12 a 15 de junho de 2024
Local: Sdo Paulo EXPO, SP
www.esquadriashow.com.br

Expoconstruir Nordeste
Feira de Materiais e Sistemas
Construtivos

De: 18 a 21 de junho de 2024
Local: Centro de Eventos do
Ceard, Fortaleza, CE
www.expoconstruir.com.br

ForMdbile

Feira Internacional da IndUstria de

Moveis e Madeira

De: 02 a 05 de julho de 2024
Local: Sdo Paulo EXPO, SP
www.formobile.com.br

CONSTRUSUL

242 Feira Internacional da Construcao
De: O1 a 04 de agosto de 2024

Local: Centro de Eventos FIERGS,
Porto Alegre, RS
www.feiraconstrusul.com.br

Interplast

Feira e Congresso de Integracao

da Tecnologia do Plastico

De: 13 a 16 de agosto de 2024

Local: Centro de Convengdes e
Exposicdes EXPOVILLE, Joinville, SC
www.interplast.com.br

Construexpo Atibaia 2024

Feira de Construcéo,

Arquitetura e Design

De: 15 a 18 de agosto de 2024
Local: Estacdo Atibaia, Atibaia, SP
www.construexpo.com.br

FICONS

Xl Feira Internacional de
Materiais, Equipamentos e
Servicos da Construcéo

De: 03 a 06 de setembro de 2024
Local: Centro de Convencdes de
Pernambuco, Recife/Olinda
www.ficons.com.br

/SUCESSO!

de construcdo e arquitetura.

inovacao.

De 23 a 26 de abril de 2024, a Construsul BC vai movi-
mentar o Expocentro BC, em Balneario Camboriu, SC,
reunindo fornecedores e compradores dos mercados

Marcas lideres e importantes fornecedores da constru-
cdo ja estdo confirmados para a edicdo. Serdo mais de
150 empresas expositoras apresentando tecnologia e

“As empresas gue ja garantiram participacdo investem
em acdes comprovadas para realizacdo de novos negod-
\cios e contato direto com o publico comprador”, asse-

gura o Diretor da promotora Sul Eventos, Wilson Richter.

primeiro evento com a marca “Construsul” fora do Rio

da cadeia produtiva da construcdo”, conclui.

A Construsul BC reunird construtoras, lojistas do vare-
jo de construcdo, engenheiros e arquitetos em quatro
dias de evento. Segundo o Diretor, Ricardo Richter, é o

Grande do Sul. “Balneadrio Camboriu € um local estrate-
gico e realizar a Feira Construsul BC naguela regido vai
fortalecer e expandir ainda mais todo o relacionamento

O departamento comercial estd organizando uma fila
de espera para as industrias interessadas em expor, No

~

caso de eventual disponibilidade. J
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www.feiraconstrusulbc.com.br

feiraconstrusul

construsul

Aponte a cmera do seu celular
para o QR Code.

INFORMACOES: (51) 3225.0011
atendimento@suleventos.com.br
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https://feiraconstrusulbc.com.br/home/

Aquartzolit

SAINT-GOBAIN

zolit &5

SANT-GOAN

Pedreiro Com mais de 85 anos de tradicdo no mercado
= a Quartzolit - Embaixadora do Dia do Pedreiro,
Top Brasil!

langa mais uma histéria de sucesso: o primeiro

Ma ls uma reality show para pedreiros no pais.
] o -
historia de

su cesso : Assista a temporada

4 completa no canal do

Quartzolit. Youtube da Quartzolit.

f @ & w quartzolit.com.br SAINT-GOBAIN



https://www.youtube.com/playlist?app=desktop&list=PLNhPQ1KAPyVnHXrAjyJEiEGf2afptDx8N
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