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Acompanhar os indicadores da indUstria da construgcdo deixou de ser
apenas uma pratica analitica e se tornou uma ferramenta estratégica para
empresas do nosso setor. Pesquisas e indices, como o Indice de Deman-
da Imobiliaria (IDI Brasil) e o indice de Preco de Materiais de Construcéo
(IPMC) — que acompanha variagdo de pre¢o de materiais de base —, aju-
dam construtoras, incorporadoras, fornecedores e lojistas a identificar
onde investir, quais regides apresentam maior demanda e como os ci-
clos de precos e consumo tém se comportado ao longo do tempo. Com
acesso a dados histdricos e proje¢des de tendéncias, € possivel planejar
compras, ajustar lancamentos e calibrar estoques de acordo com a rea-
lidade de cada mercado. Em um setor marcado por margens estreitas e
projetos de longo prazo, ter informacdes precisas e atualizadas tem se
tornado essencial para o sucesso dos empreendimentos.

Anélise de um relatério elaborado pelo Ecossistema Sienge, em
parceria com a Associagdo Brasileira da Industria de Materiais de
Construcdo (ABRAMAT), mostra que, desde janeiro de 2023, o volume
financeiro destinado a compra de materiais de acabamento (piso cera-
mico, tinta, entre outros) apresentou oscilagdes positivas mais intensas,
alcancando participagdo de até 29% do total consumido no periodo,
enquanto a média histérica gira entre 23% e 26%. Mesmo que os itens
de base (argamassa, tijolo e cimento) sigam predominantes, represen-
tando entre 71% e 77% do valor gasto, segundo o estudo, a curva de
crescimento dos acabamentos indica maior aceleracdo nas etapas fi-
nais das obras. Apds a retragdo no inicio de 2025, ambos os segmentos
voltaram a crescer a partir de abril, atingindo seus maiores patamares
histéricos em julho.

S3o Paulo é um bom termdmetro do mercado. Nés Ultimos trés
anos, houve aumento de 6% no langamento de imdveis que consumi-
ram, predominantemente, materiais basicos. Neste ano, estes empre-
endimentos entraram na fase de acabamento. Pisos, metais sanitarios e
itens para cozinha foram os segmentos mais beneficiados.

No mercado de reposi¢do — as lojas de materiais de construgéo —,
o aquecimento também é notdrio, pois muitos compradores realizam

mudangas em seus iméveis, adequando-os aos seus gostos e bolsos.
Boa leitural!
Roberto Ferreira
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Na matéria Especial Cozinhas, publicada na edigcdo 420, a foto da

pagina 14 é da Cuba N3 Alto Brilho e ndo da Cuba Super Grafite, da
GhelPlus, como citada. Eis a foto correta e a sua descricdo:

Cuba Super grafite: acabamento grafite
texturizado, superficie hidrofébica, que
reduz o acimulo de agua, facilitando a

secagem e reduzindo a incidéncia de
manchas. Possui manta redutora de ruidos
e 200mm de profundidade, para maior

56 INDUSTRIA
A participacdo feminina
na construcéo a seco praticidade na cozinha.

cresce cada vez mais
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No canteiro de obras, o herdi é o pedreiro. €, para
cada desafio do caminho, ele conta com a Vedacit
COMO sua parceira, com produtos que garantem suas
vitdrias dia apos dia.

O aditivo

lmpermeaﬂ#l!ﬂft l'It fili

PAZ
PRATIDA
OBRA



https://api.whatsapp.com/send/?phone=5511974078545&text&type=phone_number&app_absent=0&wame_ctl=1

Aquartzolit *™brasilit
Inovagao,
qualidade e
lideranc¢a:

é Saint-Gobain

Mais uma vez, a Saint-Gobain
€ reconhecida pelo mercado
com solugodes de alto
desempenho que entregam
resultados reais para quem
constroi o Brasil.

IO

' cimentcola*
‘interno
- auartzolit
| i

©6 0 din

quartzolit.com.br
brasilit.com.br


https://www.quartzolit.weber/

Confira os produtos
~que foram destaque
no 292 Premio Melhor
Produto do Ano

BRASILIT

12 telha residenclal S5mm brasilit
| QUARTZOLIT

1 manta asfaltica aluminizada tipo 1l Imm quartzolit

1® argamassa cimentcola interno quartzolit
ir

e o

SAINT-GOBAIN


https://www.brasilit.com.br/

mﬁo!nzﬂ O MELHOR MIX

DO ANO NA SUA VITRINE

29° Melhor Produto do Ano vai apresentar o

melhor mix de produtos para o revendedor

trabalhar em sua loja — com a escolha sendo
realizada pelos préprios, que receberam e-mail encami-
nhado pelo Grupo Revenda para a votagao.

O Melhor Produto do Ano é atribuido as empresas
cujos produtos apresentam maior rentabilidade e giro
no ponto de venda para os lojistas de materiais de cons-
trucao.

Concorrem produtos das categorias: Tintas e Aces-
sorios, Material Hidraulico, Material Elétrico, Material de
Acabamento, Material Bésico, Itens para Banheiro, Itens
para Cozinha, Ferramentas e Esquadrias e Ferragens.

No total, sdo premiados os produtos de 81 catego-
rias. As empresas mais votadas no Top Of Mind indicam
os produtos para concorrer ao Melhor Produto do Ano.

E essa votacgdo é exclusiva para os lojistas.

A necessidade de um novo produto pode ser gerada
para complemento de portfélio, uma nova aplicacdo ou
até mesmo por inovagdo. Podem vir também das deman-
das dos consumidores, sugestdes de clientes, tendéncias

de vendas e agcdes da concorréncia, por exemplo.

(Cobrecom
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TAME;

A manuvas

O marketing tem o desafio de identificar a neces-
sidade do consumidor e, a partir disso, discutir com
todas as areas da empresa a viabilidade de um novo
lancamento, sendo elas P&D, Industrial, Logistica e
Centro de Pesquisa e Desenvolvimento. A solicitagdo
pode vir através de pesquisas de mercado, demanda
comercial ou através dos préprios clientes. Por isso,
estar atento ao mercado e préximo aos clientes séo
premissas fundamentais para que um novo lancamen-
to tenha éxito.

Para posiciona-lo no ponto de venda, é necessario
estudar muito bem o mercado, para entender todas as
variaveis envolvidas, como qualidade, percepcéo do con-
sumidor final, precificacdo, disponibilidade de servicos
etc. Com o estudo em maos, aliado a proposta de valor
que o produto ird entregar ao mercado, faz-se um plano
de lancamento e comunicacéo para o produto em ques-
tdo. Com as informacgdes coletadas, é preciso clareza e
informar, diretamente na embalagem, quais os beneficios
que aquele produto entrega. Além da embalagem, agdes
de trade no ponto de venda, demonstragdes de produ-
to, comunicacdes online nas redes sociais e por outros
meios contribuem para que o consumidor final conheca
os atributos de um novo langamento.
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ESQUADRIAS E FERRAGENS

BUCHA PARA FIXAGAO

FISCHER BRASIL - DUOPOWER 1
CISER - BUCHA DE EXPANSAO 2
VONDER - BUCHA PLASTICA DE FIXACAO 6MM F 06 VONDER 3
BEMFIXA - BUCHA UNIVERSAL BEMFIXA 4
IV PLAST - BUCHA PARA FIXACAO IV PLAST 5
CADEADO
PADO - CADEADO LATAO PADO TRADICIONAL 1
STAM - CADEADO DE ZAMAC E-COAT 2
ALIANCA METALURGICA - CADEADO DE LATAO C/

CHAVE A-25MM BT 3
PAPAIZ - CADEADO CR30 PAPAIZ 4

VONDER - CADEADO TSA COM SEGREDO,
3 ALGARISMOS, COM CABO DE ACO, PRETO, VONDER 5
GOLD - CADEADOS GOLD ART 5

TEKBOND

PULVITEC/
SOPREMA

Spuma
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QUARTZOLIT

ESPUMA DE POLIURETANO

MUNDIAL PRIME - ESPUMA DE POLIURETANO MUNDIAL PRIME
TEKBOND - ESPUMA EXPANSIVA TEKBOND

VEDACIT - ESPUMA EXPANSIVA VEDACIT

PULVITEC/SOPREMA - POLYFORT ESPUMA EXPANSIVA
QUARTZOLIT - ESPUMA EXPANSIVA QUARTZOLIT

SIKA - SIKABOOM

B w w N -

FECHADURA

PADO - FECHADURA ASCOT PADO

ALIANCA METALURGICA - FECHADURA INOX
PREMIUM/EXT 2600/71 IP

STAM - FECHADURA 803

PAPAIZ - FECHADURA FIT MZ560 PAPAIZ

SOPRANO - POPLINE SOPRANO

=N

g w N

FECHADURA DIGITAL
PADO - FECHADURA DIGITAL FDE-250 PADO 1
ALIANCA METALURGICA - FECHADURA DIGITAL
TITAN EMBUTIR/WI-FI - PRETA 2
SOPRANO - FECHADURA DIGITAL DE EMBUTIR FEB505 SOPRANO
E FECHADURA DIGITAL DE SOBREPOR FSP202 3
PAPAIZ - FECHADURA ELETRONICA SMART LOCK SL140 PAPAIZ 4
STAM - FECHADURA DIGITAL INTELIGENTE S-AIR 5
IMAB - FECHADURA IMAB D220 6

FERRAMENTAS
SAO ROMAO

FERRAGENS

FERRAMENTAS SAO ROMAO - DOBRADICA PARA PORTEIRA 1
ALIANCA METALURGICA - PORTA CADEADO 81114 51MM ZI 1
VONDER - BANQUETA PLASTICA DOBRAVEL, BRANCA,

ALTURA 450 MM, VONDER 2
GUEPAR - PREGO DE ACO TEMPERADO NIQUELADO GUEPAR 3
STAM - DOBRADICA PINO PIVOTANTE LINHA FERRAGGIO 4
WORKER - FIXADOR DE PORTA MAGNETICO WORKER 5
PARAFUSO
CISER - SEXTAVADO INOX 1
FISCHER BRASIL - FISCHER BRASIL 2
VONDER - PARAFUSO AUTOBROCANTE

SEXTAVADO 5,5 MM X 1 VONDER 3
BELENUS - PARAFUSO TELHA 4
WORKER - PARAFUSO PARA DRYWALL WORKER 5

PORTA E JANELA DE ACO
SASAZAKI - JANELA VENEZIANA MULTIFLEX GRADE
QUADRICULADA LINHA PRATIKA 100X150X16 - 6 FOLHAS 1
MGM PORTAS, JANELAS E FECHADURAS - PORTA
DE GIRO LAMINADA 2
GRUPO RAMASSOL - PORTA DE CORRER 3 FOLHAS,ACO
GALVANIZADO,PINTURA ELETROSTATICA

(PRETO/BRANCO) 3
ULLIAN - PORTA DE CORRER C ABERTURA
CENTRAL E LATERAL FACILITA 3

PORTA E JANELA DE PVC

NOVA FORMA - PORTA SANFONADA BRANCA 1
GRUPO PERLEX - PORTA SANFONADA - PERLUX 2
MULTILIT - PORTA E JANELA DE PVC MULTILIT 2
PLASBIL - PORTAS SANFONADAS PLASBIL 3
PORTA E JANELA DE ALUMINIO
SASAZAK| - PORTA-BALCAO DE CORRER MULTIFLEX

LINHA ALUMINIUM 216X160X17,5 - 3 FOLHAS 1
MGM PORTAS, JANELAS E FECHADURAS - JANELA DE CORRER

2 FOLHAS MOVEIS 2

FERRAMENTAS

BROCA
IRWIN - BROCA METAL DURO IW907 - 120 X 8.0MM 5/16 1
VONDER - BROCA DE ACO RAPIDO 6,0 MM DIN

338 HSS VONDER 2
WORKER - BROCA SDS PLUS WORKER

(CONCRETO E ALVENARIA) 2
DIAMANTE AZUL - BROCA PARA FURAR PORCELANATO 3

TRAMONTINA - BROCAS PARA CONCRETO E ACO RAPICO HSS 4
GOZILLA - BROCA DRILL COM HASTE PARA PORCELANATO 5




29¢ MELHOR PRODUTO DO ANO

CORTADOR MANUAL DE
REVESTIMENTO CERAMICO

CORTAG - CORTADOR CORTAG NEW MASTER 125 1
[RWIN - CORTADOR DE PISO IRWIN

SERIE 600 120CM IWHT97612 2
THOMPSON - CORTADOR DE PISO 75 CM 3
WORKER - CORTADOR MANUAL DE

REVESTIMENTO CERAMICO WORKER 4

DISCO DE CORTE

NORTON - DISCO DE CORTE NORTON BNA 12 1
DISFLEX - FLAP DISCO 2
STANLEY - DISCO DE CORTE FINO STA8061 -

METAL/INOX 4 1/2X1,0MM X 7/8 3
TYROLIT - DISCO DE CORTE LINHA SECUR E BASIC 4
THOMPSON - DISCO DE CORTE INOX 5

DISCO DIAMANTADO

NORTON - DISCO NORTON PRO TURBO

CORTAG - DISCO DIAMANTADO PORCELANATO - CORTAG
DIAMANTE AZUL - PORCELANATO AZUL

THOMPSON - DISCO DIAMANTADO TURBO

WORKER - DISCO DIAMANTADO PORCELANATO WORKER

B ww N -

FERRAMENTA ELETRICA
BOSCH - GSB 185-LI (A PEQUENA GIGANTE) 1
BLACK&DECKER - ESMERILHADEIRA ANGULAR

4-1/2" (115MM) G720X 2
MAKITA - MARTELETE COMBINADO MODELO HR2630J 3
VONDER - SERRA MARMORE, 1.300 W, SMV 1300,

COM DISCO, SEM KIT DE REFRIGERACAO, 220 V, VONDER 3
WORKER - PARAFUSADEIRA A BATERIA WORKER 4

FERRAMENTA MANUAL PARA CONSTRUGCAO

FERRAMENTAS SAO ROMAO - TORQUES ARMADOR 12" 1
FAMASTIL/GRUPO VELLORE - CHAVE DE FENDA /
PHILIPS FAMASTIL 2
SATA - ESTILETE DE SEGUR AUTO-RETRAT REFOR SATA 2
BRASFORT - 8216 - CHAVE HEXAGONAL 10 PECAS 3
VONDER - MARTELO UNHA 27 MM COM
CABO DE FIBRA VONDER 4
GALO DESEMPENADEIRAS - GESSEIRA REF. 305/00 5
PACETTA - COLHER DE PEDREIRO PACETTA 5
FERRAMENTAS ]
SAO ROMAO
FAMASTIL/

| GRUPO VELLORE
]

10

FERRAMENTA MANUAL
PARA JARDIM E AGRICULTURA
TRAMONTINA - CONJUNTO DE FERRAMENTAS
METAILICAS PARA JARDIM, 3 PECAS
FAMASTIL/GRUPO VELLORE - VASSOURA PLASTICA FAMASTIL
TRAPP - CONJUNTO DE TESOURAS DE PODA - TS-27002
PACETTA - FORCADO PACETTA
WORKER - PULVERIZADOR COSTAL WORKER
VONDER - PULVERIZADOR COSTAL AGRICOLA
20 LITROS PC 020 VONDER 5

B b w N -

INSTRUMENTO DE MEDICAO A LASER
BOSCH - TRENA GLM 50-27 CG 1
VONDER - NIVEL A LASER, RECARREGAVEL,

20 METROS, NLR 020 VONDER 2
MAKITA - NIVEL A LASER DE LINHAS CRUZADAS A

BATERIA, MODELO SK700GD 3
STARRETT - TRENA A LASER SERIE STARRETT -

30 METROS - KLMS-30 4

LIMA SATA

SATA - LIMA K&F ENXADA E MULTIUSO 8 1
STARRETT - LIMA ENXADA DE 8 STARRETT, L411-208 —- STARRETT2
VONDER - LIMA MEIA CANA BASTARDA 10, COM CABO,

ENCARTELADA, VONDER 3
\WORKER - LIMA ENXADA WORKER 4
BRASFORT - 7917 - LIMAS ROTATIVAS PARA

MADEIRA 1/4 5 PECAS 5

MAQUINA ELETRICA DE BANCADA
VONDER - MOTOESMERIL 6, 360 W, 220 V, VONDER
CORTAG - CORTADOR ELETRICO CORTAG - ZAPP
MOTOMIL - FURADEIRA DE BANCADA - FBM-160MA
GAMMA FERRAMENTAS - G692 — SERRA MULTIFUNCAO
\WORKER - FURADEIRA DE BANCADA WORKER

B ww N -

TRENA
STARRETT - TRENA DE BOLSO COM 5M STARRETT,

KTS34-5ME-S - STARRETT 1
THOMPSON - TRENA EMBORRACHADA 5X19 2
BOSCH - TRENA GLM 50-27 CG 3

3
4

LUFKIN - TRENA LUFKIN L500 5M

VONDER - TRENA CURTA DE ACO 5 M X 19 MM VONDER

ITENS PARA BANHEIRO

ACESSORIOS PARA BANHEIRO
ASTRA - ACESSORIOS COM ADESIVO 1
DECA - PAPELEIRA POLO BLACK NOIR 2020.BL33.NO
CELITE/ROCA BRASIL - GABINETE INTEGRADO COM 2
GAVETAS E LAVATORIO EM LOUCA - B60003M530
DOCOL - LINHA IDEA
MEBUKI - KITS DE ACESSORIOS PARA BANHEIRO SOFT
DUDA - KIT MONACO CRISTAL

N

B ww N
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Massa ADERE'
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Isolante Antl-Ehama »t'ttIJEREf

E muito gratificante sermos lembrados e reconhecidos
St pelos lojistas, dos mais diversos portes e regioes do
- R . Brasil. Afinal, ha 58 anos buscamos ser parte essencial
1 das lojas de materiais de construcaoc com produtos
e solucoes gque aderem! Vamos juntos por mais!
Porque se a vida pede, a gente ADERE!
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29°¢ MELHOR PRODUTO DO ANO

ARMARIO PARA BANHEIRO EM MDF, BP

LESENET T

A JRORATO - KIT BANHEIRO SIENA 1 SISTEMA DE —
FABRIBAM - CONJUNTO TEREZA CRISTINA 1 METRO | FABRIBAM 2 AQUECIMENTO A GAS '
COZIVAX - ARMARIO P/ BANHEIRO KYOTO 3 LORENZETT! - LZ 1600DE i 1
MOVEIS SAO JOAO - KIT MILAO COM PE DE RINNAI - REU-E211 FEH 2
100 CM - JAPANDI COM BRANCO 4 RHEEM DO BRASIL - AQUECEDOR A GAS 20 LITROS
. BLACK COM WIFI INTEGRADO 3
ASSENTO SANITARIO KOMECO - AQUECEDOR LINHA PRIME 4
ASTRA - ASSENTO OVAL SOPRADO TPJ 1
MEBUKI - ASSENTO SLIM ALMOFADADO 2
AMANCO WAVIN - ASSENTO AMANCO WAVIN 3
KRONA - ASSENTO SANITARIO KRONA tll ITENS PARA COZINHA
HERC - ASSENTO ALMOFADADO 4
ARMARIO PARA COZINHA EM MDF, BP
A.J.RORATO - ARMARIO TOQUIO 1
MM GABINETES - COZINHA MUNIQUE 2
COZIMAX - COZINHA CISNE 3
= IRMAOS CORSO - GABINETE RIO 4
o T
f -
LORENZETTI .
CHUVEIRO ELETRICO FILTRO E PURIFICADOR DE AGUA
LORENZETT! - LOREN SHOWER 1 LORENZETTI - ACQUA BELLA 1
FAME - CHUVEIRO INTENSE ELETRONICO FAME 2 ACQUABIOS - FILTRO COM TORNEIRA LINHA PREMIUM 2
ENERBRAS - DUCHA ELETRONICA ESOFT 3 HIDRO FILTROS - FILTRO ECO - FILTRO DE AGUA
SINTEX - DUCHA BANHO QUENTE 4 PARA CAIXA DAGUA 3
PLANETA AGUA - PURIFICADOR FIT 200 COM
LOUCA SANITARIA SISTEMA DE TRIPLA FILTRAQAO 4
LORENZETT! - KIT BACIA LOREN ONE 1
CELITE/ROCA BRASIL - KIT DE BACIA COM CAIXA ACOPLADA, PIA DE MATERIAL SINTETICO
ASSENTO PP COM QUEDA AMORTECIDA E ITENS DE A.J.RORATO - PIA RORALIT MARMORE SINTETICO STANDARD 1
INSTALACAO SQUARE ROCA - C329723003 2 IRMAOS CORSO - PIA ISOCRIL 2
ICASA - BACIA COM CAIXA ACOPLADA E DECORALITA - PIA PREMIUM DE MATERIAL
BACIA CONVENCIONAL LINHA MIST 3 SINTETICO DECORALITA 3
DECA - BACIA PARA CAIXA ACOPLADA FLEX P.380.17 4
DOCOL - BACIA NEXT 5 PIA E CUBA DE INOX
TRAMONTINA - CUBA DE EMBUTIR TRAMONTINA DORA 50 BL
METAL SANITARIO R6 EM ACO INOX ESCOVADO COM VALVULA 50X40 CM 1
LORENZETTI - LOREN KITCHEN 2266 C76 1 GHELPLUS - PIA PLUS 30 2
DECA - TORNEIRA POLO BLACK MATTE 1191.BL33.MT 2 DOCOL - CUBAS BISTRO 3
FABRIMAR - BASES DE REGISTRO FABRIMAR. 3 FABRINOX - PIA STANDARD DE 1200 4
MEBER METAIS - MONOCOMANDO LAVATORIO BANCADA
2875 Ax10M SLIM DOURADO MATTE 3 REGULADOR DE GAS PARA COZINHA
CELITE/ROCA BRASIL - TORNEIRA PARA LAVATORIO BICA ALIANCA METALURGICA - REGULADOR 506/01 BT 1
BAIXA CROMADA BASIC CELITE -B5000C7CRB 4 IMAR - MODELO 0727 , USO DOMESTICO COM TAMPA EM ABS 2

12



ADO € Escolha Numero Um dos Lojistas Brasileiros e conquistou
o} trlplo destaque no 29° Prémio Melhor Produto do Ano do Grupo
Revenda na categoria Esquadrias e Ferragens!

~AA00 (f) /padobr  (O)@padobr  www.pado.com.br



https://pado.com.br/
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LORENZETTI

- —

TORNEIRA ELETRICA
LORENZETTI - LOREN EASY 1
FAME - TORNEIRA ELETRICA ELEGANCE FAME 2
DURIN - TORNEIRA ELETRICA COZINHA PAREDE

BIA ALTA 4T BR CR 3
SINTEX - TORNEIRA ELETRICA COM FILTRO AGUA 2 EM 1 4

TORNEIRA PARA COZINHA

DOCOL - TORNEIRA E MONOCOMANDO DE MESALIFT 1
LORENZETTI - LOREN FLEX 1
DECA- TORNEIRA DECA MOTION CROMADA

E PRETO 1167.C23.PT 2
ACOUABIOS - KIT GOUMERT ( FILTRO DE AGUA

TORNEIRA GOURMET) 3
FABRIMAR - TORNEIRA DA LINHA NOVA GYRO 4
VIEBER METAIS - TONEIRA COZINHA - BANCADA BICA

ALTA TRIADE PRETO MATTE 4

MATERIAL BASICO

BETONEIRA
C5\1 - BETONEIRA 1 TRACO MAX 400 L 1
RMAOS FISCHER - EETONEIRA FISCHER MOB PRO 400L 2
GMEG - MB- 400P GMEG 3

CARRINHO DE MAO

TRAMONTINA - CARRINHO DE MAO EXTRA FORTE 1
CSM - CARRINHO DE MAO HEAVY DUTY 60! 2
VONDER - CARRINHO DE MAO COM PNEU E CAMARA,
CACAMBA RETA, GALVANIZADA, VONDER 2
IRMAOS FISCHER - CARRINHO DE MAO 60 L CACAMBA
DE ACO VERMELHO 3
CIMENTO
VOTORANTIM CIMENTOS - VOTORAN/ITAU/POTY/TOCANTINS 1
INTERCEMENT - CAUE, GOIAS, ZEBU 2
CIMENTO NACIONAL - CIMENTO CAMPEAO 3
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FITA ASFALTICA
VIAPOL - VIAFLEX FITA

DRYKO - DRYKOFITA VEDATUDO
SIKA - SIKA MULTISEAL — SEKASEAL

DENVER/SOPREMA - SUPERFITA E DENVERFITA

QUARTZOLIT

IMPERMEABILIZANTE
VEDACIT - ADITIVO IMPERMEABILIZANTE VEDACIT
QUARTZOLIT - TECPLUS TOP QUARTZOLIT

VIAPOL - VIAPLUS

DENVER/SOPREMA - DENVERTEC 100

SIKA - SIKATOP E SIKAFILL

DENVER/SOPREMA

w NN —

-

(=2

DENVER/SOPREMA

WNNN - =

LA DE ROCHA

ROCKFIBRAS/SOPREMA - SOPRAROCK PAD
(PAINEIS DE LADEROCHA)




Mix campeao,

performance
reconhecida

(e muito-})

A Soprano foi reconhecida no 29° Prémio Melhor Produto do Ano,
destacando-se em quatro categorias.

Esse resultado refor¢a nosso compromisso com a qualidade e a
inovacao presentes em nosso portfolio, refletindo a confianga do
mercado e a relevancia dos produtos que entregamos todos os dias.

Destaques das categorias premiadas:

3° LUGAR 5° LUGAR

ﬁulé MINIDISIUNTOR

= 1] SOPRANG SHE GIII @ FECHADURA POPLINE SOPRANO
opo

3% LUGAR 3° LUGAR

ﬁ FECHADURA DIGITAL DE Jr—
* EMBUTIR FEE505 SOPRANO .

FECHADURA DIGITAL DE
SOBREPOR F5P202 SOPRANOD

QUADRO DE

DISTRIBUICAD DE

EMBUTIR SOPRANDC

QUADRO DE

DISTRIBUICAD DE

SOBREPOR SOPRAND

Agradecemos a confian¢a de todos que nos impulsionam
a alcancar mais este importante reconhecimento.

B SUPRnnD n m m B sopranc.com.br


https://www.soprano.com.br/
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QUARTZOLIT

SOPREMA

u-.'LPERh'lM:!_]_E. i
IMPERMANTA

VIAPOL

MANTA ASFALTICA
QUARTZOLIT - MANTA ASFALTICA ALUMINIZADA

TIPO Il 3MM QUARTZOLIT 1
VEDACIT - VEDACIT MANTA ASFALTICA 1
VIAPOL - VIAMANTA MULTIUSO 2
SIKA - SIKASHIELD E SIKA MANTA 3
DENVER/SOPREMA - IMPERMANTA 4

o
I|-_ .\‘
s*‘"--\.
.
N . '_ F P
) ’- BRASILIT

TELHA DE FIBROCIMENTO
BRASILIT - TELHA RESIDENCIAL 5MM BRASILIT 1
ETERNIT - TELHA DE FIBROCIMENTO TROPICAL ETERNIT 1
INFIBRA - TELHA DE FIBROCIMENTO INFIBRA 2
CONFIBRA - TELHA DE FIBROCIMENTO P5 CONFIBRA 3
TELHA DE PVC
PRECON - TELHA COLONIAL DE PVC 1
PERMATTI - TELHA DE PVC PERMATT] 2
AFORT - TELHA PLAN DE PVC 2
[TEC - TELHA ROMANA PERTUTTI 3
RESINA ACRILICA
HYDRONORTH - RESINAS MULTIUSO HYDRONORTH 1
UNIPEGA - UNIPEGA COLA PARA PISOS VINILICOS 18KG 2
EUCATEX - EUCATEX ACQUA RESINA

ACRILICA IMPERMEABILIZANTE 3
LUCKSCOLOR - RESINA ACRILICA BASE AGUA 4

16

=i QUARTZOLIT
SE———

— o
— -
* =i-

ARGAMASSA
QUARTZOLIT - CIMENTCOLA INTERNO QUARTZOLIT

FORTALEZA - OVERCOLL

KERAKOLL - POLIVALENTE 7 EM 1

VOTORANTIM CIMENTOS - VOTOMASSA

BwnNn -

FORRO DE PVC
PLASTILIT - FORRO GEMINI BRANCO NEVE

NOVA FORMA - FORRO GEMINI

MULTILIT - FORRO DE PVC 4 E 7MM MULTILIT

PLASBIL - PLASBIL

PERMATT! - FORRO DE PVC PERMATTI

DUDA - FORRO DE PVC CLEAN 5MM

o~ Ul bW N -

PORCELANATO
DELTA PORCELANATO - LINHA BARCELONA

=N

PORTINARI - COLECAO SANTORINI

DAMME - TRAVERTINO ARGENTO 82X182 CM
DDG COD DDG18301

EMBRAMACO - FORMATO 123X123CM ACABAMENTO
DEEP INK 123022 - MASTER NAVONA CREAM

REJUNTAMENTO

QUARTZOLIT - REJUNTE CERAMICAS QUARTZOLIT

FORTALEZA - REJUNTE ACRILICO

SIKA - PORTOKOLL REJUNTE ACRILICO

CERAMFIX - CERAMFIX ACRILICO BICOMPONENTE EXTRALISO
VOTORANTIM CIMENTOS - VOTOMASSA

REVESTIMENTO CERAMICO

DELTA PORCELANATO - LINHA COPAN

ELIANE - MUNARI BRANCO AC 90X90CM

EMBRAMACO - FORMATO 64X123CM ACETINADO
RTé4547 - VITRAL CANDY

ELIZABETH - TASOS AC 10X10

BIANCOGRES - TRAVERTINO TIVOLI

absw NN -

SN



No campo da
iluminacgao,

a Elgin esta
sempre ho topo.

1° Lugar
L&dmpada de LED Elgin

2° Lugar
Refletor de LED Elgin

¥

%’29"

MELHOR PRODUTO

DO ANO |

@ Orgulhosamente _*_‘7@ H& + de
X7 Brasileira 70 Anos


https://www.elgin.com.br/

(Cobrecom
Cabo Flexicom

Zéﬁnpeao'

Eleito pela 3° vez consecutiva o Melhor Produto
do Ano, qacategoﬁadeFiosseCabosétﬁoos,



https://cobrecom.com.br/

(Cobrecom

s ;
ey

O Cabo Flexicom Antichama e
recomendado para instalacdes elétricas
de baixa tensao de ate 450/750 v,
oferecendo isolacao antichama para
maior seguranca. \Versatil e eficiente,

¢ ideal para aplicacdes em residéncias,
comercios e industrias.

LXK

@cobrecom


https://cobrecom.com.br/
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MARGIRIUS

DISJUNTOR :
FAME - DISJUNTORES DIN FAME
TRAMONTINA - MINIDISJUNTORES DE 3KA, 4,5KA, 6KA E 10KA
MARGIRIUS - DISJUNTOR MARGIRIUS

SOPRANO - MINIDISJUNTOR SOPRANO SHB GllI

MECTRONIC - ELETROMAR - DISJUNTOR ELETROMAR

ELETRODUTO

TIGRE - ELETRODUTO FLEXIVEL CORRUGADO
TIGREFLEX AMARELO 25MM X 50M

KRONA - ELETRODUTO KRONA

TRAMONTINA - ELETRODUTO CORRUGADO 3/4 -
DN 25 - 50 METROS

FORTLEV - ELETRODUTO CORRUGADO FORTLEV

AMANCO WAVIN - ELETRODUTO
CORRUGADO AMANCO WAVIN

PLASTILIT - CORRUGADO LEVE 25MM 50M

EXTENSAO ELETRICA/FILTRO DE LINHA
ILUMI - 34012 FILTRO DE LINHA 1,0M 5 TOMADAS
250V BRANCO
FAME - EXTENSAO ELETRICA FAME
VIARGIRIUS - REGUA DE TOMADAS MARGIRIUS
PLUZIE - LINHA PLUZIE BRANCA
VEGATRON - EXTENSAO ELETRICA/FILTRO
DE LINHA MEGATRON
GRUPO PERLEX - EXTENSAO QUALITY - PERLEX

FIO E CABO ELETRICO
COBRECOM - CABO FLEXICOM 450/750 V
SIL- CABO FLEXSIL 750 V

VEGATRON - CABO FLEXIVEL 750V

GRUPO PERLEX - CABO FLEXIVEL - PERFIL
LAMESA - CABO FLEXIVEL LAMEFLAM FLEX

COBRECOM

20

B w NN -

.+. MARGIRIUS

I..--
-

w w N -

ESN
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GRUPO VELLORE

FITA ISOLANTE
3M-SCOTCH 33
TIGRE - FITA ISOLANTE TIGRE DE USO GERAL 20 M
FOXLUX/GRUPO VELLORE - FITA ISOLANTE FOXLUX

FAME - FITA ISOLANTE USO GERAL FAME

ADERE - FITA ISOLANTE ANTI-CHAMA

KRONA - FITA ISOLANTE KRONA

BRASFORT - 8237 - FITA ISOLANTE ANTICHAMA 5 M X 19 MM

ILUMINAGCAO DE LED - EXTERNA
BLUMENAU ILUMINACAO - REFLETORES
LED BLUMENAU ILUMINACAO
EMPALUX - LUMINARIA LED SARIN 150W BIV 5000K
BLACK&DECKER [LUMINACAO - BDLL-3200-01 - LUMINARIA
LED LINEAR PRO IP65 36W 120CM 6500K P65 100-240V
GALAXY LED - ESPETO DE JARDIM

ELGIN

‘oigin

LAMPADA DE LED %!é

TASCHIBRA - TKL TASCHIBRA

FLGIN - LAMPADA DE LED ELGIN

OUROLUX - REFLETOR CONTROLED SENSOR
DE PRESENCA LUMINOSIDADE

EMPALUX - BULBO LED 50W BIVOLT 6.500K
4000LM E27 - AL50662

BLACK&DECKER ILUMINACAO - BDA6-1300-02 - LAMPADA
LED BULBO A60 15W 6500K 100-240V

AVANT - LAMPADA PERA LED

GALAXY LED - BULBO T 20W

LUMINARIA DE LED
TASCHIBRA - SLIM BRILHARE LUMIFACIL CONVEX
LED TASCHIBRA
GALAXY LED - STYLE LED 80W
BLACK&DECKER [LUMINACAO - BDLL-7200-01 - LUMINARIA
LED LINEAR ALTA POTENCIA 72W 120CM 6500K 100-240V
FOXLUX/GRUPO VELLORE - PAINEL DE LED FOXLUX
AVANT - PAINEL ALU LED

FOXLUX /
GRUPO VELLORE

N

w

FSN

w w



ALTA PERFORMANCE EM CADA DETALHE

RECONHECIMENTO VALIOSO DO MERCADO REVENDEDOR,
REFLETIDO EM CADA PREMIO E EM CADA CONQUISTA!

A fodos 0s nossos parceiros lojistas, o nosso muito obrigado por confiarem,
. escolherem e recomendarem os produlos VONDER,
Nosso reconhecimento reflete 2 forca de uma parceria de s
quem mais mmrﬂedﬂmmﬂGEMm '

Obnquo por escol

vonder

CONFIRA A RELACAO DE
PRODUTOS PREMIADOS:

MOTOESMERN. = RANGUETA PLASTICA
DOBRAVEL » NVEL A LASER RECARREGAVEL
BOMBA SURMERSA » CARRINKO DE MAG +
BUCHA PLASTICA DE FIXAGAD » PARAFUISO
AUTOBROGANTE SEXTAWADO) = SERRA
MARMORE = LIMA MEIA CANA BASTARDY =
MANGUEIRA FARA JARDI ANTITORGAD =
MARTELO LINHA = OCLILOS D SEGUIRANGA +
CADEADO TSA COM SEGRED( »
PUIVERIZADOR COSTAL AGRIDOLA « TRENA +
MAGLINA DE PINTURA AIRLESS



https://www.vonder.com.br/
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MARGIRIUS "‘;.‘%
, y MATERIAL HIDRAULICO
z2

BOMBA SUBMERSA
40 ANAUGER ANAUGER SAPPO 900 EXTREME 1
[
7 BOMBAS RAYMA - BOMBA SAPECA 2
I SANCOR - 2.5-DS-11-16-22 COM CAPACITOR EMBUTIDO 3
ILUMI R
“AME - PINO MACHO E FEMEA FAME 1 :
TRAMONTINA - ADAPTADOR CONVERSOR 2P 2 AIXA DYAGUA DE POLIETILENG
VIARGIRIUS - PINO T/BENJAMIM MARGIRIUS 2 ANQUE FORTLEY (CAIXA DAGUA
LUMI- 12270 PINO 3 SAIDAS TIPO T 2P+T 10° 250V~ BRANCO 3 : ,
COM TAMPA ROSCAVEL) 1
"LUZIE-PINO GIGANTE 2P+T 3 LcouALMP - AGUA PROTEGIDA 2
CRUPOPERLEX PINOS E PLUGUES - PERLEX 4 f5es CAIXAS E TANQUES DE AGUA INFIBRA 3
WEG - PLUGUES E ADAPTADORES WEG 5 i
- CISTERNA
QUADRO DE DISTRIBUICAO
AMANCO WAVIN - QUADRO DE DISTRIBUICAO AMANCO WAVIN 1 ZCC)/ZTULAEY' MSSZ(E:RQ'\LAAESJL{UTURAL FORTLEV ;
TIGRE - A i X
©#¢ - QUADRO DE DISTRIBUICAO EMBUTIR 6/8 DISJ 10 CISTERNA COM KIT PARA CAPTACAO
SEM BARRAMENTO 2 DE AGUA DA CHUVA / CISTERNAS 3
~A1/E - QUADRO DE DISTRIBUICAO DE EMBUTIR FAME 2

SOPRANO - QUADRO DE DISTRIBUIGAO DE EMBUTIR
SOPRANO E QUADRO DE DISTRIBUICAO

DE SOBREPOR SOPRANO 3 TEKBOND
STC+ - QUADRO DE DISTRIBUICAO OURO BOX 4
<RONA - QUADRO DE DISTRIBUICAO KRONA 5

PULVIGEC/SOPREMA

FOXLUX/GRUPO VELLORE

FITA VEDA ROSCA

ELGIN TEKBOND - FITA VEDA ROSCA TEKBOND 1
CENSI - FITA VEDA ROSCA - 18 MM X 10 M 2
REFLETOR DE LED . KRONA - FITA VEDA ROSCA KRONA 2
BLUMENAU ILUMINACAO - REFLETORES - AMANCO WAVIN - FITA VEDA ROSCA AMANCO WAVIN 3
LED BLUMENAU ILUMINACAO 1 FORTLEV - FITA VEDA ROSCA FORTLEV 3
ELGIN - REFLETOR DE LED ELGIN 2 PULVITEC/SOPREMA - POLYTUBES FITA VEDA ROSCA PULVITEC 4
EMPALUX - REFLETOR LED BIVOLT 200W 6.500K - RL52006 3 NORTON - FITA VEDA ROSCA NORTON PRO 5
BLACK&DECKER [LUMINACAO - BDR1-0100-01 - REFLETOR PLASTIFLUOR - FITA VEDA ROSCA FIRLON 6
LED ECO 100W 6500K P65 100-240V 3
FOXLUX/GRUPO VELLORE - REFLETOR LED FOXLUX 4 Lumi
GALAXYLED - REFLETOR PORTATIL 5
TOMADA, PLUGUE E INTERRUPTOR ® | == | |
ILUMI - 20140 — CJ TOMADA 2P T 10A 250V STYLUS 1 r ! - —
TRAMONTINA - CONJUNTO INTERRUPTOR E N [€%: ]
TOMADA LIZ, PLUGUE MACHO 2P 2 s |
MARGIRIUS - INTERRUPTOR SLEEK MARGIRIUS E TOMADA 8
SLEEK MARGIRIUS / PLUGUE MACHO - PLD -~ MARGIRIUS
E PLUGUE FEMEA TMD MARGIRIUS 3 o
FAME - LINHAS EVIDENCE E BLANC 3
LEGRAND - PIAL PLUS 4 = ﬁl«
MECTRONIC - ELETROMAR - TOMADA E INTERRUPTOR i i b
MILLENIUM 5 -y

: &

&)
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FLASMATIL/
GRUPO VELLORE

TUBO E CONEXAO
PARA AGUA QUENTE
KRONA - TUBO E CONEXAO PARA

AGUA QUENTE KRONA 1
AMANCO WAVIN - AMANCO WAVIN SUPER
MANGUEIRA CPVC FLOWGUARD 2
PARA JARDIM TIGRE - JOELHO 90° 22 MM AQUATHERM 3
TRAMONTINA - MANGUEIRA FLEX COM 4 CAMADAS 1
FAMASTIL/GRUPO VELLORE - MANGUEIRA PARA
JARDIM FAMASTIL 2
PLASBOHN - MANGUEIRA PARA JARDIM PLASBOHN 3
VONDER - MANGUEIRA PARA JARDIM -
ANTITORCAO 1/2 VONDER 3 a
ACOQUAFLEX - CONJ TRANCADO CRISTAL 20 MTS 4 ATLAS
RALO LINEAR ACESSORIOS '
TIGRE - RALO LINEAR INVISIVEL 70CM BRANCO 1 PARA PINTURA 2
ELLEVE/ GRUPO KRONA - RALO LINEAR (ELLEVE) 2 ATLAS - AT416ES - TRINCHA P/ PINT
ESTRELA ACESSORIOS - RALO PREMIUM LINEAR ANGULAR IMPERIAL CABO CURTO 1
COM GRELHA INOX 3 GALO DESEMPENADEIRAS - AZULZINHA REF. 112/00 2
HERC - RALO LINEAR MODULAVEL SIFONADO 4 TIGRE PINCEIS - ROLO DE LA SINTETICA ANTIRRESPINGO 3
) CONDOR - ROLO PROFISSIONAL PARA PINTURA FOSCO 4
TORNEIRA DE PLASTICO 3M - LIXA MASSA/MADEIRA 230U, LIXA D’AGUA 331Q 5
HERC - TORNEIRA DE JARDIM 1 VONDER - MAQUINA DE PINTURA AIRLESS,
LORENZETTI - LORENZETTI 2 1,3 HP, 220 V, MPA 1010, VONDER 6

TIGRE - TORNEIRA PARA TANQUE/MAQUINA CROSS

w

COLA INSTANTANEA

m - TEKBOND - COLA INSTANTANEA 793 TEKBOND 1

UNIPEGA - UNIPEGA COLA INSTANTANEA

BOND 007 FRASCO 20G 2
LORENZE:TI HENKEL - SUPER BONDER 20G 2
) PULVITEC/SOPREMA - POLYFORT COLA BOND PULVITEC 3
MUNDIAL PRIME - SUPER COLA MUNDIAL PRIME 4
TYTAN/SELENA - ADESIVO TYTAN CIANO 5
TORNEIRA EM ABS TEKBOND
LORENZETTI - LORENZETTI - 1 |
TIGRE - TORNEIRA PARA COZINHA PAREDE | PULVITEC/SOPREMA
BICA ALTA MOVEL CROSS 2 '
VioUA - TORNEIRA EM ABS (VIQUA) 3
ACOUABIOS - TORNEIRA COLORS DE LAVATORIO 3
METAIS LEAO - 6274 - TORNEIRA COZINHA MESA
COM FILTRO COLOR SOFT - COPO ABS 4
DUDA - TORNEIRA FILTRO DUDA 5
TUBO E CONEXAO PARA AGUA FRIA
AMANCO WAVIN - TUBO SOLDAVEL AMANCO WAVIN 1
KRONA - TUBO E CONEXAO PARA AGUA FRIA KRONA 2
TIGRE - JOELHO 90° 25 MM SOLDAVEL 3 CUPINICIDA
FORTLEV - REGISTRO DE ESFERA COMPACTO FORTLEV 4 JMO-JIMO CUPIM 1
PLASTILIT - TUBO SOLDAVEL 25MM E JOELHO MONTANA QUIMICA - PENTOX 2
SOLDAVEL 25MM 4 VEDACIT - PENETROL 3
TUBOZAN - TUBO DE 100 ESGOTO 3M E SAYERLACK - EXTERMINADOR DE CUPIM 3
JOELHO 90 ESGOTO 100 5  SPARLACK - SPARLACK CORAL 4

24
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Conquistamos o 2° lugar
com a Fita Mask Crepe 710

FITA CREPE 710

1A mogiLIARIA MASK
OHA SEM RESIDUOS / uis men purros s mismves g

FMI.I. "‘,
Py "
Flfrh‘:';;l oA WA A PINTIRA 4 o
'HTE-"" ﬂfrlj.!?_ § TGN, BERSCN -3
Esiy .,E',_,, " bt -

Reconhecida pela alta performance,
excelente giro e rentabilidade no
ponto de venada.

Obrigads



https://www.adelbras.com/
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ATLAS

EQUIPAMENTO
PARA PROTECAO
INDIVIDUAL

ATLAS - EPIS - LUVAS AT1304

MARLUVAS - BOTA DE SEGURANCA EM COURO
NUBUK 50B26 CB 2

3M - RESPIRADOR AURA, PROTETOR AUDITIVO
MUFFLER, OCULOS VIRTUA

KALIPSO - LUVA NITRILIKA-10

VONDER - OCULOS DE SEGURANCA BOXER FUME VONDER

g w

NORTON - NORTON NORSAFETY

FITA CREPE
ADERE - FITA CREPE PINTURA IMOBILIARIA

EUROCEL - FITA CREPE / EURO MSK6075

ADELBRAS - FITA MASK CREPE 710

NORTON - FITA CREPE NORTON USO GERAL

TEKBOND - FITA CREPE TEKBOND

Bww NN -

3 - FITA CREPE 101LA, FITA CREPE BLUE

EUROCEL

LIXA

NORTON - LIXA NORTON MASSA A257 1
ATLAS - DISCO ABRASIVO TELADO AT33 2
LIXAS TATU - LIXA FERRO/ACO TRIONITE TATU 2
ADERE - LIXA MASSA 3
TYROLIT - FOLHAS DE LIXA FERRO, D’AGUA E MASSA MADEIRA 4

26

OLEO DESENGRIPANTE E ANTICORROSIVO

WD-40 - WD-40® PRODUTO MULTIUSOS 1
UNIPEGA - UNIPEGA DESENGRIPANTE

USO GERAL UNILUB 300ML/150G 2
MUNDIAL PRIME - MP1 DESENGRIPANTE

ANTICORROSIVO MUNDIAL PRIME 2
ORBI QUIMICA - WHITE LUB 3
TEKBOND - TEK LUB MULTIUSO 3
STARRETT - OLEO DESENGRIPANTE STARRETT

LUBE, S-LUB300 — STARRETT 4

. TEKBOND
BoNo

PULVITEC/SOPREMA

QUARTZO-LIT
SELANTE POLIURETANO

UNIPEGA - UNIPEGA SELANTE PU 40 280ML 1
TEKBOND - PU40 2
ORBI QUIMICA - ORBIFLEX PU 40 USO GERAL CINZA 3
PULVITEC/SOPREMA - POLYFORT PU 40 PULVITEC 3
QUARTZOLIT - PU 40 MULTIUSO QUARTZOLIT 4
SIKA - SIKAFLEX 101 SELA PLUS E SIKAFLEX CONSTRUCTION 5

SILICONE

TEKBOND - SILICONE ACETICO CONSTRUCAO

UNIPEGA - UNIPEGA SILICONE ACETICO MULTIUSO 250ML
PULVITEC/SOPREMA - POLYFORT MULTIUSO SILICONE
MUNDIAL PRIME - ADESIVO DE SILICONE MUNDIAL PRIME
BRASCOLA - BRASCOVED

QUARTZOLIT - SILICONE ACETICO QUARTZOLIT

1
2
2
3
4
5

TEKBOND PULVITEC/

SOPREMA
= p‘g_y
FORT
aunuse [

]

T |
FOHT

STAIN QUARTZOLIT

SAYERLACK - POLISTEN 1
HYDRONORTH - STAIN DECORATIVO PREMIUM HYDRONOTH 2

MONTANA QUIMICA - OSMOCOLOR 3
LUZTOL - IMPREGNANTE PREMIUM UV
STAIN ACETINADO LUZTOL 4



TINTA ESMALTE

SUVINIL - SUVINIL COR

CORAL - CORALIT TOTAL
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ESPECIAL PEDREIROS

ALEM DAS PAREDE

13 de dezembro é o Dia do Pedreiro

Aprofisséo de pedreiro é uma das mais antigas do mundo. Res-
ponséaveis pelo inicio das construcdes risticas, os pedreiros exis-
tem desde quando o homem saiu das cavernas e passou a erguer a
sua propria casa. Mas foi com a criagdo das vilas e, posteriormente,
das cidades, que eles ganharam, de fato, grande importancia na so-
ciedade. Nome originario do latim “petrarium” (relativo as pedras),
os pedreiros s&o fundamentais nas obras de hoje em dia. S3o eles os
responséaveis por tirar do papel e colocar em pé grandes construgdes
civis, e também por atividades minuciosas, como o assentamento de
tijolos, pedras, telhas e azulejos, além da montagem de estruturas de
madeira e gesso. Apesar de serem os profissionais que tém a missdo
de "botar a m&o na massa” e de realizarem muitos dos nossos so-
nhos, eles nem sempre sdo devidamente admirados. Algumas medi-
das por parte das empresas, como a capacitagdo constante, ndo s
melhoram a qualidade do servigo oferecido, como também garan-
tem a valorizagdo e o crescimento pessoal.
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Além do treinamento e da qualificacéo, outro ponto
fundamental para a rotina dos pedreiros ¢ a seguranca.
Trabalhando para uma construtora ou por conta prépria,
eles precisam fazer o uso adequado dos equipamentos
de protecao individual (EPIs), desde os basicos até os
mais especificos, caso a atividade exija. Esses itens sao
imprescindiveis para garantir um dia de trabalho sem
lesGes.

A importéncia do pedreiro reside em seu papel fun-
damental na construcéo civil, sendo o profissional que
executa estruturas essenciais, como fundagdes, paredes
e lajes, garantindo a seguranca e a qualidade de edifi-
cacgBes. Sua atuagdo vai desde a leitura de projetos e a
preparacdo do terreno até o acabamento final, incluin-
do reformas e reparos, o que o torna indispenséavel para
o desenvolvimento de infraestruturas e o aquecimento
da economia.

PEDREIRO: O GRANDE CONSTRUTOR

As mais marcantes diferencas entre um pedreiro e
um mestre de obras estdo no grau de responsabilidade
que assumem dentro do canteiro e a capacidade de co-
ordenagdo entre diversos setores.

O pedreiro realiza um trabalho mais prético e es-
pecializado de constru¢do, podendo atuar em varias
frentes. Ele transforma o que foi desenhado e calculado
pelos arquitetos e engenheiros em realidade ao lidar
com funcdes de alvenaria e acabamento. Para que a sua
atividade seja sempre qualitativa e exitosa, o pedreiro
precisa estar sempre orientado por um mestre de obras
ou um engenheiro, cumprindo as determinagdes.

Seu trabalho envolve construir alicerces, contrapisos,
embocos, colocacdo de portas e janelas, concretagem,
entre outras acdes.

Funcdes essenciais do pedreiro na construgao
¢ Execucdo estrutural: Constréi a base de
qualquer edificacdo, levantando paredes,
muros e lajes com materiais como tijolos,
blocos, concreto e argamassa.

e Leitura de projetos: Interpreta plantas e
desenhos técnicos para garantir que a obra

siga as especificagdes e normas de seguranca.

¢ Acabamento: Aplica revestimentos, pisos,
reboco, massa corrida e pode instalar portas
e janelas, dando o acabamento final as
construgoes.

* Reparos e reformas: Realiza manutencdo
e recuperagdo de estruturas ja existentes,
adaptando-se a diferentes demandas.

* Preparacao do canteiro: Nivelamento
do terreno e montagem de estruturas
provisérias sdo tarefas iniciais que
dependem do pedreiro.

Impacto socioeconémico
¢ Motor econdmico: O trabalho do
pedreiro impulsiona a economia, pois
movimenta diversos setores, como o da
induUstria de materiais, lojas e servigos,
desde o inicio da construcéo até o
acabamento final.

* Geracdo de moradias e infraestrutura:
O profissional é o pilar para a construcdo de
lares, prédios comerciais e industriais, além
de infraestruturas urbanas como estradas e
pontes.

¢ Seguranca e funcionalidade: Sua
habilidade garante a solidez e seguranca
das construcdes, que sdo utilizadas por toda
a sociedade no dia a dia.

PEDREIROS FAMOSOS

Alguns pedreiros brasileiros famosos incluem Luva de
Pedreiro (embora valha destacar que, na pratica, ele ndo é
um profissional da érea, mas alguém que auxiliou na visi-
bilidade positiva da profissdo), Sandrao, Henrique Beverly
Hills e Mestre Daniel, conhecidos por seus videos virais,
conquistas em competicdes como o “Pedreiro Top Brasil”
ou por transitarem para outras dreas como a musica. A fa-
ma vem principalmente das redes sociais, onde comparti-
lham sua rotina de trabalho ou contetido de humor.
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PEDREIROS QUE SE TORNARAM
CELEBRIDADES DA INTERNET

Luva de Pedreiro
(Iran de Santana
Alves):
-se famoso em

Tornou-

2021 por videos
de futebol
equipamentos de

com

pedreiro, sendo
conhecido pelas frases “Receba!” e “Gragas a Deus”.
Seu apelido surgiu por jogar futebol usando luvas de pro-
fissionais da construcdo civil, fazendo referéncia as luvas
de frio utilizadas por jogadores europeus, mas, de fato,

nunca chegou a trabalhar na area.

Sandrao (Sandro): Viralizou com videos em que mos-

£

Henrique Beverly Hills (Meia Cuié): Ganhou noto-

tra seu trabalho
instalando pisos,
sempre com um
tom humoristico
e confiante sobre
suas habilidades e

Servigos.

riedade por videos de humor, como um em que usava
uma furadeira pa-
ra misturar acho-
colatado para a
filha,

sujeira na cozinha.

causando

Rafael Pedreiro: Tornou-se um influenciador de
construcdo civil ao mostrar sua rotina de trabalho nas re-

des sociais, atrain-
do parcerias com
marcas e chegan-
do a7 milhdes de
seguidores.
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QUEME O
PEDREIRO BRASILEIRO?

Segundo pesquisa do Salério.com, o perfil mais co-
mum do pedreiro brasileiro consiste em homens na fai-
xa dos 41 anos que trabalham 44 horas semanais. Eles
possuem ensino médio completo e trabalham para em-
presas do segmento de construgdo de edificios.

Ao analisar os dados de contratacdes formais com
registro em carteira e regime de trabalho integral, foi ob-
servado um crescimento de 2,92% na comparacdo entre
os meses de outubro de 2023 e setembro de 2024.

Em estudo divulgado pela Obramax, maior atacare-
jo de materiais de construgdo do Brasil, que pertence
ao Grupo Adeo, chamou atencdo dos profissionais da
construgado civil o perfil social e econdmico do pedreiro
brasileiro. O levantamento, que é publicado anualmente
pela varejista, compila os dados mais recentes do setor,
com anélises de especialistas do IBGE (Instituto Brasilei-
ro de Geografia e Estatistica), FGV-lbre e CBIC (Camara
Brasileira da Industria da Construg&o). O objetivo do do-
cumento é examinar o desempenho e as tendéncias do
setor no Brasil e oferece insights sobre diversos aspectos
da indUstria.

Os valores, no entanto, ndo sdo constantes em to-
das as regides do Brasil. Segundo levantamento do
Salério.com, o Sul é onde os pedreiros ganham mais.
Com piso de R$ 2.389 e teto de R$ 2.975, os profissio-
nais da regido possuem média salarial de R$ 2.456. Em
seguida estd o Sudeste, que paga o valor maximo de
R$ 2.867 e o minimo de R$ 2.303 — com salario médio
de R$ 2.367.

Na posicdo intermediaria estd o Centro-Oeste, onde
os pedreiros ganham o teto salarial de R$ 2.704, piso de
R$ 2.171 e uma média de R$ 2.232. Abaixo fica o Nor-
deste, com salario minimo de R$ 2.012, maximo de R$
2.505 e média de R$ 2.068.

Na ultima posicdo estd o Norte, regido onde os
profissionais da construgdo possuem piso salarial de
R$ 1.995, teto de R$ 2.458 e média de 2.052.

Vale ressaltar que estes nimeros do CAGED, base
do estudo, contabilizam os empregos formais e com
carteira assinada, ndo abordando remuneracdes de pro-
fissionais que atuam na informalidade.
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NA

—STRADA

COM A MAO NA MASSA

o0sé da Guia Ribeiro de Sousa, Davi Silva do Nasci-

mento Alves e Aldenor Alves estdo entre os nomes
que compde as centenas de milhares de pedreiros espa-
lhados pelo Brasil. Com inicios na profissdo semelhan-
tes, eles agora trabalham para a empresa Odebrecht,
construindo estradas Brasil afora.

José da Guia tem 40 anos de idade e 15 de profisséo.
Atualmente, trabalha na Rodoanel Norte, em Sao Paulo,
mas considera a execucdo do Tunel de Sdo Conrado e
Joa, do Consércio Barra-Sdo Conrado, a principal obra
na qual j& trabalhou. “Foi especial, porque pude apren-
der muito e ver o resultado do projeto, aliviando o transi-
to da via. Por morar na regido, fiquei tocado por também
ser beneficiado com algo que eu mesmo construi”, diz.

O inicio na profissdo foi como ajudante de produ-
¢&o nas obras, inspirado no histérico familiar de atuagcdo
em construcéo civil. “Durante os anos, o meu interesse
na &rea aumentou e me levou a capacitagdo para atuar
como pedreiro. E sempre busco boas referéncias profis-
sionais e ser reconhecido na minha profisséo, ja que ela
exige qualidade e técnica para durabilidade e funciona-
lidade no resultado do trabalho”, complementa.

Quando finaliza uma obra, o sentimento ¢ de orgulho
por ter feito parte de mais um projeto que impacta posi-
tivamente a sociedade. "Além disso, é muito bom poder
ver colegas e novos profissionais na minha area”, comenta.
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Davi Silva, 34 anos, por sua vez, trabalha atualmen-
te na duplicagdo da BR-386, do Consércio Construtor
ViaSul, no Rio Grande do Sul. Filho de um pedreiro, ele
comecou ajudando o pai, que sempre trabalhou na érea
da construcgdo civil, “de carteira assinada como pedrei-
ro, e ird se aposentar em 2026", conta com orgulho.

"De pai para filho, eu estou seguindo a mesma jor-
nada dele. Eu comecei aprendendo a fazer casas com
ele, nos 'bicos’ que ele fazia. Aos 21 anos, conseguimos
trabalhar juntos na mesma empresa, eu sendo ajudante
dele. Depois nos separamos e segui como pedreiro em
outra obra. Mesmo com 34 anos, continuo aprendendo

e estou na quinta obra como pedreiro”, explica.

Na duplicagdo da BR-386, Silva trabalha no sistema
de drenagem. "Em parceira com os carpinteiros, que
véo na frente fazendo as formas, enquanto nds execu-
tamos o acabamento para que a drenagem fique com a
qualidade que o nosso cliente pede”, elucida.

O trabalho mais dificil que executou até agora foi
em um condominio fechado, no Morro de Sdo Paulo, na
Bahia. “Por ser em uma ilha, e o terreno ter muita inclina-
¢80, tivemos muitas dificuldades para carregar materiais e
bater as lajes. Mas conseguimos executar bem o projeto e
eu cresci muito profissionalmente, pois ajudei bastante os
colegas com os quais compartilhei a obra”, conta.



A melhor parte da profissdo,
segundo Davi, é ter histdrias para
contar aos filhos. “Isso me enche de
orgulho, pois posso leva-los para ver
a obra que eu ajudei a construir, além
de contar as novidades que a gente
leva pela vida"”, diz. “Eu vejo o pe-
dreiro como um artista, a gente junta
os materiais e faz uma obra de arte
para durar”.

J& Aldenor Alves, 43 anos, traba-
lha no Anel Viario de Campo Grande,
no Rio de Janeiro. A exemplo de Da-
vi e José da Guia, ele destaca que a
profisséo de pedreiro é muito impor-
tante: “Porque fazemos o nosso tra-
balho de acordo com o que o cliente
gosta. E tem que ter amor pela pro-
fissao”, ressalta.

Para Aldenor, “terminar uma obra
€ o maior orgulho, porque mostra-
mos para a familia, para os filhos
verem toda vez que passamos num
lugar que a gente se dedicou para fa-
zer o que esté ali. E um orgulho saber

que gente ajudou a construir algo”.
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OS ROBOS
CHEGANDO

=STAO

Eles ndo descansam, ndo tomam cafe

e nem precisam de andaime.

O rob6 Hadrian X, que possui um bragco de 32 metros

Aconstrugéo autdbnoma estéa redefinindo a paisagem
urbana com suas vantagens substanciais sobre os
métodos tradicionais. A eficiéncia e a produtividade séo
as principais qualidades dessa nova era, exemplificadas
pelo robd Hadrian X, que opera 24 horas por dia, 7 dias
por semana, sem necessidade de pausas, assegurando
uma colocacgao répida e exata de tijolos.

A precisdo ¢ outra vantagem significativa proporcio-
nada pela automacéo. Equipados com sistemas avan-
cados de visdo computadorizada e posicionamento
preciso, robds como o Hadrian X sdo capazes de insta-
lar cada tijolo com uma precisdo milimétrica, resultando
em uma qualidade superior das construcdes.
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Além disso, a seguranga nos locais de construcgdo é
aprimorada com o uso de robds em tarefas considera-
das de alto risco, como trabalhos em grandes alturas ou
o manuseio de materiais pesados. Isso ndo apenas pre-
vine acidentes, mas também promove uma construgdo
mais segura e eficiente. A automacg&o também contribui
para melhor eficiéncia energética, impactando positiva-
mente o meio ambiente.

Essa revolucdo nas obras de construgdo, uma vez
considerada parte de um futuro distante, agora é uma
realidade palpavel. O robd de construgdo, como o Ha-
drian X, estd aqui para transformar o setor de maneira
duradoura.
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Bot the Builder,
o rob6 pedreiro

O Hadrian X possui um braco de 32 metros que en-
tra em operagdo apds ser carregado com paletes de
blocos. Cada bloco, de até 45 kg, é enviado por uma
rampa no braco do robd e manuseado por uma pinca.
Nos testes, suas construcdes mostraram resiliéncia, se
mantendo inteiras mesmo apds enfrentar um furacéo.

BOT THE BUILDER

Batizado de “Bot the Builder”, o robd pedreiro chegou
aos canteiros de obra no Reino Unido recentemente.
Desenvolvido na Republica Tcheca, o robd é capaz de
levantar sozinho a estrutura de uma casa inteira em ape-
nas um dia, trabalhando em ritmo dez vezes superior ao
de um pedreiro humano.

Com capacidade para assentar até 200 metros qua-
drados de alvenaria por dia, o robd WLTR é mais um
que se destaca. Ele ja estd em agdo em 27 casas em
construgdo na cidade de Durham, no norte da Inglater-
ra. Os projetos s&o da empresa JT Lifestyle Homes, que
aposta na inova¢do como resposta a escassez de traba-
lhadores qualificados no setor.

"O setor da construcdo estd enfrentando uma crise
de mao de obra, justamente quando o governo projeta
mais 1,5 milhdo de novas casas”, alertou o fundador da
empresa, Dr. Jan Telensky, em entrevista ao Daily Star.
“N&o ha pedreiros suficientes para atender essa de-
manda. Precisamos de novas solugdes.”

Segundo o Escritério Nacional de Estatisticas brita-
nico, atualmente existem mais de 35 mil vagas abertas
no setor da constru¢do, nimero recorde entre todos
os segmentos da economia. E, com uma média etéria
de 46 anos entre os profissionais da area, o problema
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tende a se agravar nos proximos anos. E ai que entra

Walter. Capaz de operar em qualquer condigéo climati-
ca, o robd dispensa andaimes, ergue paredes de até 3,6
metros de altura e, ainda, pode ser operado em turnos
para produtividade continua. A precisdo do trabalho é
monitorada por sensores inteligentes, o que reduz erros
humanos e melhora a qualidade final da obra.

"Além da eficiéncia, o WLTR abre espago para novas
funcdes no canteiro, como operadores especializados em
robética e supervisores de projeto”, acrescenta Telensky.

A maquina ainda vai participar de projetos diversos,
como a reforma de um antigo prédio dos Correios em
Hull City e a construcdo de apartamentos em Eastwood,
Notts. As casas construidas pelo robd serdo disponibi-
lizadas em programas de aluguel com opgdo de com-
pra, voltados a novos compradores. A iniciativa coincide
com a proposta da nova chanceler britanica, Rachel Re-
eves, que anunciou um fundo de £$ 600 milhdes para
treinar 60 mil trabalhadores da construgdo civil nos pré-
ximos quatro anos, uma tentativa de mitigar os efeitos
da crise.

ROBO PEDREIRO, JORNADA EM EVOLUGCAO
Para o arquiteto brasileiro Alexandre Kuroda, ur-
banista e docente na Graduagdo e Pds-Graduacgéo na
Faculdade de Arquitetura e Urbanismo Belas Artes, o
Hadrian X "abre oportunidades de novas formas para
serem utilizadas pelos arquitetos, ao permitir constru-
¢des que sejam descritas além do plano cartesiano --
uma parede pode deixar de ser reta por uma questio
de método construtivo e passar a incorporar superficies
complexas gragas a precisdo dessas maquinas”.



No entanto, com base na experiéncia de quem tra-
balhou com a renomada arquiteta Zaha Hadid, cuja

trajetéria é reconhecida e admirada mundialmente,
fortemente conectada com a evolucio digital do setor,
a implantagdo em larga escala de ferramentas como o
Hadrian X requer altos investimentos e implica riscos.
“S&o necessérias iniciativas que testem a novidade,
o que implica riscos de perdas financeiras, como tudo
o que € muito novo. Tem que estar disposto a arriscar.
Também é preciso formacdo adequada de pessoas que
explorem as capacidades além das que j& existem”, ava-
lia Kuroda, que é sdcio-fundador do Arggen, startup de-
senvolvedora de softwares de inteligéncia artificial para
escritorios de arquitetura, incorporadoras e construtoras.
Mas Hadrian X e seus irm3os robds ndo estdo sozi-
nhos. Outras tecnologias ja sdo realidade na construcao
civil e na arquitetura e estdo impactando diretamente a

dias.
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forma como os profissionais concebem os projetos. A
modelagem paramétrica e o design regenerativo, por
exemplo, sdo técnicas baseadas no uso de algoritmos
generativos e paramétricos. “Eles permitem que arqui-
tetos esgotem as possibilidades de projetos por meio
de combinacdes de pardmetros e critérios de otimiza-
¢éo, considerando objetivos como sustentabilidade, efi-
ciéncia energética e estética”, finaliza o arquiteto.

Fios & Cabos

Esse reconhecimento € resultade da confianca dos
profissionais que acreditam na nossa qualidade todos os

Agradecemos a cada voto, parceiro e cliente que fez
parte dessa conquista.
energia, seguranca e exceléncia para todo o Brasil.

Seguimos juntos,
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ACAD
D

Atacarejo Obramax estd preocupado com a profis-

sionalizagdo e qualificacdo dos pedreiros desde a
abertura da primeira loja, em 2018, no bairro da Mooca,
em S3o Paulo, quando criou a Academia de Profissionais,
que nasceu com o objetivo de valorizar, apoiar e impulsio-
nar o crescimento dos trabalhadores da construgéo civil.

A proposta é democratizar o acesso ao conhecimen-
to técnico, promover desenvolvimento nas comunida-
des e fortalecer a cadeia da construcao civil.

O programa oferece cursos gratuitos e acessiveis,
nos formatos presencial (em todas as unidades) e onli-
ne, voltados a pedreiros, eletricistas, encanadores, pin-
tores, autoconstrutores e outros profissionais do setor.

DESTAQUES DO PROGRAMA:
m Mais de 72 mil profissionais capacitados desde
sua criagao;
m Aulas com conteldo tedrico e pratico,

certificacdo e contato direto com marcas
parceiras;

m Participacdo crescente de mulheres, reforcando
inclusdo e protagonismo feminino no setor;

PRINCIPAIS FORMATOS:
m Cursos Répidos: até seis horas, sempre aos
sdbados, com foco em técnicas praticas e
aplicaveis no dia a dia.

m Curso Especialista: 40 horas ao longo de cerca
de dois meses (17 encontros), com contetdo
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completo, normas técnicas e Trabalho de
Concluséo de Curso.

m Lives: dicas répidas, tendéncias de mercado e
bate-papos com especialistas da industria.

SEMANA DA OBRA

Qutra acdo da empresa é a Semana da Obra, uma
feira de capacitacdo e relacionamento realizada nas lo-
jas da Obramax como extensdo da Academia de Profis-
sionais. Acontece duas vezes ao ano, com duragdo de
dois a quatro dias.

O evento relne profissionais da construcédo, marcas
parceiras e especialistas, oferecendo: treinamentos pra-
ticos; demonstra¢bes de produtos e novas tecnologias;
workshops técnicos e oficinas aplicadas.

COMO FUNCIONA:
B Até trés fornecedores por dia em cada loja, com
programacgdo média de sete horas diarias de
atividades;

m Realizacdo em periodos estratégicos de maior
movimento no varejo;

B Promove troca de experiéncias, fortalecimento de
vinculos e valorizagcdo dos profissionais da obra.

A Semana da Obra ja se consolidou como um dos
principais eventos do setor dentro da Obramax, refor-
cando seu papel como parceira no desenvolvimento
técnico e na valorizagdo de quem constréi o Brasil.
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-DREIRA,
COM MU
ORGULHO

ernanda Marcela Fagundes, 33 anos, vilva e méae de

dois filhos: Ana Cristina, 15, e Jodo Lucas, 10.

"Estou hé quase 13 anos na profissdo de acabamento,
porque j& era o que eu fazia com o meu marido antes de
ele falecer. A gente sempre trabalhou de maneira autd-
noma, e eu o ajudava nas obras. O acabamento exige
menos vigor fisico de uma mulher, por isso consigo rea-
lizar as tarefas sem problema. Hoje, eu tenho uma boa
carteira de clientes na minha cidade, Porto Ferreira — in-
terior de S&o Paulo —, por causa do meu trabalho.

Gragas a Deus, ndo falta trabalho, pois sou muito
recomendada pelos clientes para os quais ja trabalhei.
Pego todo tipo de obra: desde as mais simples, que
demandam um dia de servico, até as mais complexas,
como um trabalho que levou 45 dias. Atualmente, estou
em uma obra que deve demorar seis meses. E muito tra-
balho, mas tenho um ajudante que trabalha comigo —sé
que sou eu quem manda...”

Fernanda ja trabalhou com uma equipe grande, mas
resolveu ficar apenas com um ajudante e pegar servigos
que pode realizar dessa maneira. “Nao dava certo ter
muita gente, entdo resolvi ficar apenas com um ajudan-
te”, comenta.

Mesmo sendo uma profissdo em que os homens s&o
a maioria, Fernanda diz que nunca sofreu preconceito
por ser mulher.

“Preconceito mesmo eu nunca sofri, mas, muitas ve-
zes, fazem piadinhas pelo fato de eu ser mulher e traba-
lhar na construgdo. Mas lido bem com isso e, quando
fazem brincadeiras com isso, eu vou pra cima e coloco
todos em seus lugares”, pontua.

Dentre os muitos servicos realizados, Fernanda faz
questdo de destacar um em especial que deu muito tra-
balho. “Eu fiz uma obra em uma chécara, aqui na regio,
na qual o proprietéario quis ampliar uma cozinha de 16
metros quadrados — enorme — sem ter base para isso.
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Eu dei um jeito: fiz vigas invertidas e ficou muito bom.
A obra demorou seis meses e, no meio do processo, ti-
ve problemas com ajudantes que me deixaram na méo.
Mesmo assim, arregacei as mangas, literalmente, e dei
conta do recado”, conta.

Uma das maiores dificuldades que Fernanda tem
no seu trabalho é encontrar mdo de obra para ajuda-la.
"Eles comecam o servigo, mas largam se recebem outra
oferta de emprego”.

A pedreira ndo enjeita nenhum tipo de trabalho e afir-
ma que a troca de piso é dos mais faceis. “Facil agora,
que tenho todas as ferramentas necessarias para realizar a
troca com qualidade. Investir em ferramentas é muito im-
portante para a qualidade do servico e sempre estou me
atualizando e comprando novos equipamentos”, revela.

Pesquisar na internet por lancamentos ou cursos €
um hébito da profissional quando ela chega em casa,
apods mais um dia de trabalho. “Ainda converso com
meus filhos, preparo o jantar e falamos dos trabalhos
escolares. Até uns quatro anos atras, minha filha me
acompanhava nas obras, mas j& percebi que ela ndo vai
querer seguir os passos da mae”.

A falta de mao de obra masculina é uma 6tima opor-
tunidade para as mulheres, como diz Fernanda: “Traba-
lhar na construgao civil € muito duro. Debaixo de sol ou
chuva, temos que cumprir prazos. E tenho notado que
os homens estdo deixando esse trabalho por outros me-
nos desgastantes, como motorista de aplicativo. Entéo,
fica mais facil para nés, mulheres, que encaramos o ser-
vico com muito carinho. Claro que tém tarefas em uma



obra que sdo mais dificeis para uma mulher, aquelas que exigem

mais esforgo fisico, mas, contratando um bom ajudante, damos
conta do recado. O importante é deixar o cliente satisfeito”.

Ela cita que o Unico problema em trabalhar como pedreira
estd em quando precisa lixar um piso para nivelar. "O pé entra no
nariz e causa muito incémodo”.

Sem vaidade, a pedreira ndo se preocupa muito com os cuida-
dos pessoais. “Minhas unhas estragam muito por causa do traba-
lho manual e ndo gosto de utilizar luvas. Tenho, mas n&o uso...".

Engana-se quem pensa que, em sua profissdo, capacitagdo
frequente nao é importante. Realizar cursos € muito importante
para ela, que destaca: “Eu participo do Parceiros da Construgdo
e estou sempre me atualizando. Alids, no Gltimo concurso realiza-
do, fiquei entre os dez primeiros. O proximo, eu ganho”.

Quando o assunto é redes sociais, frequenta-las é algo que
Fernanda faz questdo. “Como a cidade é pequena, divulgar o
trabalho nas redes é importante e ajuda muito”, explica.

PROFISSIONAL QUE FAZ A DIFERENCA

Segura das suas atitudes, a pedreira mostrou a uma arquiteta
gue seu projeto ndo estava certo e a convenceu a mudar, o que
deu certo. "Colocar no papel é facil, mas, na hora de colocar no
chao, é preciso experiéncia. Entdo, minha opinido prevaleceu”.
Uma situacdo que poderia causar algum mal-estar? Que nada!
Hoje, trabalham juntas em muitos projetos.

Com orgulho, fala que foi convidada pelo prefeito da cidade
para dar curso de azulejista para mulheres. “Mas homens tam-
bém sdo bem-vindos”.

Para o futuro, ter uma empresa sé de mulheres é seu grande
sonho.
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PEDREIRO
TOP BRASIL

Participantes do reality, edigao 2025

Se em Las Vegas acontece todos os anos a SPEC MIX,
a maior e mais prestigiada competicdo de alvenaria
do mundo, reunindo pedreiros norte-americanos e distri-
buindo prémios milionarios, no Brasil ja temos o evento
Pedreiro Top Brasil, cuja terceira temporada comecou no
dia 18 de outubro, com a grande final prevista para o dia
13 de dezembro, Dia do Pedreiro - data que tem a marca
Quartzolit como embaixadora hd mais de 10 anos. O desa-
fio é realizado em episédios e exibidos na TV Band. Inicia-
tiva da Quartzolit, marca do grupo Saint-Gobain, o reality
show vai distribuir R$ 300 mil em prémios e reconhecera o
melhor pedreiro do pais entre os dez finalistas das regies
Centro-Oeste, Norte, Nordeste, Sul e Sudeste.

A edi¢do deste ano superou as expectativas e so-
mou mais de 50 mil inscritos, alta de 35% em relagdo ao
ano passado, que contou com mais de 37 mil inscritos
e ultrapassou a marca de 27 milhdes de visualizagdes
no Youtube. O vencedor da temporada atual recebera
um prémio de R$ 100mil e o cobicado troféu ‘Colher
de Ouro’; 0 segundo colocado levara para a casa R$ 30
mil; e o terceiro lugar R$ 10 mil; Mais de R$160 mil serdo
distribuidos aos competidores de todo o Brasil durante
o processo de classificacdo da competicdo.

"Chegamos a terceira edi¢do do Pedreiro Top Brasil
com muitas novidades. Além das novas provas e desa-
fios que unem entretenimento e qualificacdo profissio-
nal, o reality show sera veiculado para todo o Brasil pela
TV Band, aos sabados. Outra novidade é a chegada do
apresentador Marco Luque, humorista e ator conhecido
por seus personagens inesqueciveis, e que trard ainda
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mais conexao entre o publico e os participantes”, reve-
la Camilo Leles, gerente de branding e experiéncia do
cliente da Saint-Gobain.

Na temporada 2025, os dez finalistas irdo encarar no-
vos desafios focados em destacar as habilidades, criati-
vidade e conhecimento técnico no canteiro de obras,
mostrando o alto nivel dos profissionais da construcéo
civil. No total, seréo sete provas distribuidas em oito
episédios.

“Queremos seguir reconhecendo e valorizando os
profissionais pedreiros que sdo fundamentais em todo
o processo da construcao civil, além de reforcar a impor-
téncia do investimento na inovacdo, sustentabilidade e
no conhecimento. A edicdo 2025 estd emocionante,
com provas reais, desafios inéditos e muitas historias
inspiradoras”, destaca Leles.

Além da exibicdo na TV Band, com transmissdo para
todo o Brasil, os episdédios poderdo ser acessados no
canal da Quartzolit no YouTube. O Pedreiro Top Brasil
é o primeiro reality show do mundo desenvolvido para
destacar e reconhecer estes profissionais que represen-
tam a esséncia da construgao civil.

RESPONSABILIDADE SOCIAL

A nova temporada do reality contard com uma prova
para a ampliacdo da capacidade de abrigos de animais
da Associagdo Abrigo Temporério de Animais Necessi-
tados (AATAN), localizada em Sorocaba/SP, que atual-
mente mantém mais de 150 animais (ces e gatos) com
consumo de mais de 1 tonelada de ragdo por més.
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EM DIALOGO

LUZ PARA O M

Todas as semanas, sempre as quintas-feiras, executivos,
empresarios e especialistas do mercado da constru-
¢&o civil debatem, no canal da revista Revenda Constru-
¢do, no YouTube, os problemas, caminhos e estratégias
para melhorar o segmento em Construgdo em Didlogo,
que reproduzimos a seguir:

® Mariana Morena, da Orion Distribuidora, de Santa

—RCADO

Catarina, aborda o papel do Distribuidor no B2B;

e \Veridiana Bernaba, sécia-diretora da rede lojas de
materiais elétricos Santil, explica a omnicanalidade na
pratica;

® ¢ Marcos Atchabahian, sécio proprietério e Diretor
da Village Home Center, fala da relagdo com os seus
clientes — em sua maioria, de baixa renda.

O PAPEL DO DISTRIBUIDOR
NO B2B E SEU IMPACTO NA CADEIA

MARIANA MORENA, GERENTE DE MARKETING E VENDAS NA ORION DISTRIBUIDORA

“A Orion Distribuidora tem 74 anos de histéria e atua
nos estados de Santa Catarina e Parané. Foi fundada pe-
los meus avés e tem o nome do meu avd. Comegamos
como um armazém no interior de Sdo José, perto de Flo-
riandpolis, que foi crescendo com lojas e se consolidou
com o atacado. Temos duas operacdes, uma focada em
méaquinas e ferramentas, mais direcionada para profissio-
nais e construtoras, e a outra operacdo € o atacado dis-
tribuidor, atendendo lojas de materiais de construgéo no
varejo dos estados de atuacdo. E um mercado bastante
acirrado e até brinco que se der um espirro brotam cinco
atacadistas. Mas num pais como o nosso, com muitas cri-
ses e inflacdo, também é comum muitos fecharem”, diz.

Os trés sdcios-diretores da marca atuam na empresa
e aterceira geracdo, da qual Mariana Morena faz parte, j&
esté sendo preparada para dar continuidade a empresa.

“Em nosso ramo de atividade, procuramos destacar
as particularidades do atacado e do distribuidor. O ata-
cado é mais focado no preco e no volume e no tem um
especialista. Ja o distribuidor faz o elo entre a fabrica e
o varejista, capacitando-o sobre a marca. N&o é so ven-
der preco, mas estar focado em desenvolver a marca
no ponto de venda. O parceiro que sabe trabalhar com
o distribuidor ganha muita capilaridade e alcance. O
custo de operacdo distribuidor é maior com um trade
marketing mais forte[U1.1]. Na Orion, algumas marcas
sdo trabalhadas como atacadistas e visamos a pulveri-
zacdo. Outras, como distribuidoras, que tém mais ajuda
direta da fabrica. Quando fago pesquisas, pergunto qual
¢ a pessoa mais importante na cadeia atacado-varejo.
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As respostas variam muito, mas eu respondo que o bal-
conista da loja é a pessoa mais importante para o con-
sumidor, aquele que vai mostrar e falar das qualidades
do produto. O distribuidor faz o elo entre o fabricante
e o varejo e podemos ser um representante da marca.”

OS MAIORES DESAFIOS

"Esté cada vez mais dificil a questdo de agregar valor,
entdo o varejo busca os centavos de diferenca. Com a
grande quantidade de atacadistas oferecendo seus ser-
vicos, fica muito facil de o consumidor cotar no site da
loja, pelo WhatsApp — cada vez mais utilizado em nosso
segmento —, por ligagéo telefénica, e acaba comprando
o mais barato de cada fornecedor. Na pandemia do Co-
vid-19, o varejo precisava dos produtos para seus clientes
reformarem suas moradias, entdo era mais facil vender.
Agora, o mercado vive outra realidade e fica cada vez
mais dificil o trabalho do atacadista.”

Atualmente, o consumidor final estd muito esclareci-
do sobre o mercado. Sabe o que quer porque pesquisa
muito onde comprar e ja vem com muitas informacdes
no momento da compra.

"Existe uma venda mais técnica que exige maior conhe-
cimento do vendedor. E o varejista quer giro mais rapido
no seu comércio e nao gastar muito tempo na negocia-
¢do. Tem uma dor que todos nds estamos vivendo, seja
varejista ou atacadista: a m&o de obra. Cada vez estéd mais
dificil de conseguir um profissional de venda, e por mais
que vocé treine a sua equipe, o turnover é muito grande.
O profissional procura outras oportunidades de trabalho.
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Distribuidor: elo ou protagonista?
Elo, claro.

Qual é a maior vantagem competitiva de um bom distribuidor?

Entrega répida.

Como o distribuidor pode influenciar no mix do lojista?

Equipe bem capacitada para esclarecer o revendedor.

Distribuidor deve focar mais no volume ou no valor agregado?

Valor agregado, pois o varejista quer prego.

A industria sabe reconhecer o valor do distribuidor?

Algumas.

O que o distribuidor nunca pode de fazer?
Perder a confianca.

Distribuidor e inovagdo caminham juntos?
Devem caminhar, sendo morrem.

A Inteligéncia Artificial vai mudar o mercado?
Se preparem para a revolugdo que ela vai provocar.

Qual é a tendéncia para o distribuidor nos préximos anos?
Buscar eficiéncia nos seus processos, na sua operagdo e rapidez

nos processos.
O desenvolvimento humano é um trabalho continuo.”

Como o distribuidor pode atuar para fortalecer

o varejo no momento da compra?

“Trabalhamos muito o relacionamento, pois sabe-
mos que venda é confianca, é cumprir o que foi pro-
metido e mostrar o seu trabalho no dia a dia. Nisso, o
trabalho do nosso vendedor é muito importante, em
como pensar no sell out do cliente e nao ficar oferecen-
do produtos que nao tém o perfil daquela loja. E ajudar
o cliente a ter confianca no produto que estda bom na-
quele momento do mercado. A época do apenas tirar
pedidos ja passou.

Aprendi com um fornecedor que o vendedor de um
atacado vé o cliente de fora para dentro, enquanto o
cliente vé do balcao para fora. Entdo, o meu vendedor
estd passando por diversos varejos: uma loja de tinta;
uma loja grande; loja pequena; agropecuéria; enfim,
vendo as possibilidades de vender em diferentes seg-
mentos e de ser um consultor de negdcios -- e ndo ape-
nas conferir a listinha de falta do lojista. Tenho casos de
o meu vendedor entrar na loja e verificar o mix de pro-
duto disponivel para oferecer o melhor para o cliente.
Esse vendedor é cada vez mais dificil de encontrar ou
substituir. Por isso, na Orion investimos bastante no trei-
namento e nas condigdes de trabalho, para que a nossa
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Mar"iléna Morena, gerente de marketing
e vendas na Orion distribuidora

rotatividade seja a mais baixa possivel. E
temos tido sucesso.”

De que maneira a industria pode apoiar
o distribuidor para melhorar a eficiéncia
na area comercial?

“Tenho visto que as indUstrias que mais crescem séo
as que veem o atacado distribuidor como grande parcei-
ro, que vai pulverizar os seus produtos em todos os can-
tos. Tem industria que esta fazendo o caminho inverso,
vendendo diretamente para o varejista e até mesmo para
o consumidor final. Eu até entendo que a indUstria quei-
ra atender diretamente uma grande rede de lojas pelo
poder de compra que eles tém e isso faz parte do jogo,
mas a maioria das indUstrias entende que a parceria com
os atacadistas distribuidores é muito importante para o
mercado. Nés nos preocupamos com o sell out e levamos
muitas informacdes do mercado para as indUstrias parcei-
ras. Isso € uma grande contribui¢do para o sucesso dos
seus produtos. Uma coisa que funciona bastante, mas sdo
poucas industrias que fazem, é a politica de canal. Canal
para o distribuidor, para grandes contas e para o varejo.
Se ele respeitarem os canais de distribuicao e varejo, aju-
da muito! E a gente consegue fazer a distribuicdo.

Uma coisa comum em nosso mercado acontece quan-
do abrimos uma marca nova, colocando o produto em
diversas lojas, e vem a fabrica dizer que criou um key ac-
count e que atende os mesmos clientes que eu atendia.
Comeca a canibalizacdo. Além de termos a concorréncia
de atacadistas que surgem a cada dia, também concor-
remos com a postura comercial de algumas indstrias
que querem ganhar mercado a qualquer custo e acabam
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queimando os canais. Por exemplo: ao vender direta-
mente para grandes clientes, em condi¢cdes especiais, es-
te grande varejista vai vender o produto a um prego que
eu ndo consigo repassar para os meus clientes e isso vai
impactar o mercado.

A grande pergunta é: como a fabrica vai aguentar
pagar uma operacdo logistica muito cara ao vender di-
retamente para os lojistas? A fabrica comeca a cortar o
atacado e vai querer entregar diretamente para o lojista,
que quer caixa aberta e ndo um fardo e prefere trabalhar
com o meu estoque, comprando os produtos conforme
a sua necessidade de venda. J4 vivi alguns casos que a
industria teve que recuar e voltar a utilizar o nosso canal
de venda. Enfim, ndo estou dentro da indUstria para en-
tender seus custos neste tipo de operag&o.”

Como a transformacio digital impacta o

distribuidor no B2B?

"A transformacdo digital impacta todo mundo e é
preciso se adaptar a tudo que vem. No matcon, o digi-

tal ainda estd se desenvolvendo, ao contrério de outros
segmentos, pois é necessario um bom B2B para fazer o
pedido a qualquer momento que quiser, em qualquer dia
da semana. Nosso segmento ainda tem o perfil do té-
te-a-téte, olho no olho, mala direta e catdlogo impresso
para conhecer os produtos. Nosso portal ainda tem um
percentual baixo nas vendas, pois nossos compradores
preferem o analégico. Possivelmente, a nova geragéo
dos proprietérios de lojas de materiais de construgéo vai
utilizar mais o canal digital para realizar as suas compras,
mas, por enquanto, seguimos com as vendas tradicio-
nais. Para ndo desestimular o meu vendedor, eu conti-
nuo mantendo a sua comissdo, mesmo que a venda para
o seu cliente tenha sido feita pelo canal digital. Nossos
grandes concorrentes s&o os portais de marketplace, que
também vendem os mesmo produtos que nés e a indus-
tria acaba vendendo diretamente para eles. Esses portais
ndo tém custo com vendedores, aluguel de loja ou de-
pdsito, como é 0 nosso caso, e compram diretamente da

"

fabrica com impostos e riscos menores.

OMNICANALIDADE NA PRATICA:
INTEGRACAO FISICO + DIGITAL

VERIDIANA BERNABA - DIRETORA DE COMPRAS DA SANTIL

“A Santil foi fundada em 1978, por meu pai, no nu-
mero 602 da rua Santa Ifigénia, no centro de S&o Paulo --
onde temos varias lojas na prépria rua. Depois de alguns
anos, fomos para a Marginal Tieté. Em 2017, resolvemos
mudar o foco das vendas, antes priorizando construtoras,
e passamos a olhar para o consumidor final, o profissional
eletricista. Implementamos o autosservico.”

OS DESAFIOS

"O principal desafio de atender em todos os canais
¢é fazer com que o cliente, ndo importando onde com-
pre, seja no canal fisico ou digital, tenha a mesma viséo
da Santil. Temos as vendas nas lojas fisicas, e-commer-
ce, televendas e WhatsApp. Quando ele faz o primeiro
contato com a Santil, procuramos entender qual é a sua
necessidade e, a partir dai, vamos direciona-lo para o
melhor atendimento.

Fizemos um trabalho interno muito bacana com to-
dos os gestores e, quando uma solicitacdo cai no ca-
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eridiana Bernaba, diretora de compras da Santil

nal errado, o gestor redireciona para o canal certo. Por
exemplo: se uma arquiteta faz contato com a Santil e cai
no canal WhatsApp, identificamos que este tipo de pro-
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fissional ndo quer falar com este canal, e sim ir na loja,
ver o produto, falar com o vendedor sobre especifica-
¢cOes técnicas etc. O cliente de construtora no vai que-
rer falar com o vendedor da loja fisica e sim seguir pelo
e-commerce, porque ele ja sabe o que quer comprar.”

MUDANGCA DO CONSUMIDOR

“Mudou muito. Com a internet, o consumidor pes-
quisa muito antes de comprar e, normalmente, j& sabe
o que quer ao procurar determinado produto. Quando
vai comprar na loja fisica, ele j& sabe o valor do produ-
to em diversos canais e nisso estd o desafio do nosso
vendedor: ndo perder a compra. Fizemos um trabalho
bem ‘parrudo’ de precificacdo com os nossos gestores
e vendedores para atender bem os clientes.

Como a maioria dos nossos clientes sdo os eletricis-
tas, a Santil realiza treinamentos para os profissionais.
N&o para falar s6 do produto, mas de coisas que agre-
gam valor. Recentemente, fizemos um treinamento para
eles falando como se vestir, como se postar na casa do
cliente, tépicos que sdo muito importantes para serem
bem recebidos pelo consumidor. Tudo isso da credibi-
lidade ao atendimento. Instalacdo elétrica é seguranca,
entdo temos que falar disso com os profissionais. Todos
0s anos realizamos um evento com profissionais mos-
trando lancamentos, funcionamento e instalacdes mo-
dernas, ressaltando que uma boa instalacéo elétrica vai
trazer varios beneficios, como a diminuicdo da conta
de luz. E ele vai recomendar o melhor produto. Que-
remos competir com nossos concorrentes em qualida-
de dos produtos e ndo com os precos praticados pelos
pequenos 'boxes’ instalados na rua Santa Ifigénia, que
¢é reconhecida nacionalmente como polo de produtos
elétricos.”

Material elétrico fica escondido em uma residéncia,
pois vai embutido na parede, em conduites. Visivel € a
iluminacdo, que aparece para mudar o ambiente, com
um sofa bonito e caro. S6 que, se este consumidor ndo
fizer a instalagdo correta dos fios, estes podem provo-
car um incéndio que vai queimar o sofa bonito.”

Mix de produtos, como equilibrar?

“Somos uma loja de elétrica e temos que ser refe-
réncia para o consumidor. Além de ter todo o mix de
infraestrutura até a instalacdo bésica, agora também
agregamos iluminag¢do decorativa e iluminagdo técni-
ca ao nosso mix. Disponibilizamos aos clientes das lo-
jas fisicas uma arquiteta para ajudar a criar ambientes
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ideais para a residéncia. E os nossos vendedores tém
vérios cursos de capacitagdo para entender uma planta
e indicar os produtos adequados. Mas também temos
produtos ‘perfumaria’, que os clientes compram por
impulso, distribuidos em lugares estratégicos na loja,
como no caminho para o caixa, uma pratica muito uti-
lizada pelos supermercados.”

TATICAS DE VENDAS FiSICAS

“Em nossas lojas, ndo temos mais o tradicional
balcdo de vendas. Nossos vendedores se posicionam
nas pontas das géndolas, justamente para abordar o
cliente e ajuda-lo na experiéncia de compra, sempre
atuando de maneira proativa para deixa-lo conforta-
vel. O cliente que procura e-commerce jé sabe o que
quer, mas se tiver alguma duvida ele tem a opg¢ao de
ser atendido pelo vendedor fisico. O chamado telefs-
nico do cliente vai ficar registrado na Santil e toda vez
que ele ligar para nds, vai ser atendido pelo mesmo
vendedor, que ja tem o histérico a seu favor. E o que
vai gerar empatia entre cliente e vendedor.”

Inovagbes técnicas melhoram a experiéncia do

cliente ou geram custos?

"Estamos entrando com a Inteligéncia Artificial em al-
guns segmentos, como otimizagdo de orcamentos e ca-
dastro do cliente, que é custo. Mas temos algumas a¢des
sem custos, como as feitas pelo WhatsApp com fornece-
dores ou as com clientes que recebem videos técnicos
feitos pelos fabricantes, especialmente para instaladores
e eletricistas. Outras vantagens da IA sdo os pagamentos
feitos a distancia, que ndo geram custos.”

PARCERIAS ESTRATEGICAS

"Valorizo muitos as parcerias feitas com fornecedo-
res, principalmente aqueles que nos ajudam muito com
cursos e treinamentos para os nossos vendedores. Isso
ajuda muito no momento da venda dos seus produtos.
Langamentos, por exemplo, precisam ser colocar no
mercado com a realizagdo de agdes em conjunto, con-
tratacdo de influencers e com videos explicativos para
os clientes, pois isso melhora muito o entendimento do
consumidor. Realizamos um evento anual, o ‘Santil Pro’
-- para eletricistas --, que esté crescendo muito. Nossos
parceiros apresentam seus produtos tradicionais e tam-
bém lancamentos. Chegam eletricistas inclusive de fora
de S3o Paulo para conhecer os lancamentos. No ano
passado, colocamos vendedores em outras regides do
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estado de S3o Paulo, prospectando clientes nas obras e
empresas de engenharia.”

Como evitar rupturas?

“Fizemos um estudo, hé trés anos, que mostrou que
apenas 2% do mix dos nossos produtos representavam
40% do faturamento da empresa, e aprendemos a ge-
renciar melhor o nosso estoque, que atualmente nao
pode ser muito grande. Isso nos ajudou muito com as
rupturas. Também temos um departamento de gestéo
de estoque para abastecer as nossas varias lojas e o es-

toque das nossas lojas fisicas, que atendem o cliente
presencial. Ndo concorre com o estoque do Centro de
Distribuicdo, que atende as vendas pelo e-commerce.

Uma das estratégias que temos para as nossas lojas
fisicas é colocar os produtos que sdo commodities no
fundo da loja, para que o cliente tenha a experiéncia de
percorrer todo o ambiente de vendas e despertar aque-
la compra por impulso. Nosso mercado é muito rico, a
construcao civil move o pais e os comerciantes tém que
fazer a sua parte para motivar o consumidor a exigir pro-
dutos de boa qualidade.”

OS BASTIDORES DE UMA LOJA

Segundo Marcos Atchabahian, sécio proprietario e
Diretor da Village Home Center, as lojas de materiais de
construgdo precisam se modernizar e ouvir os clientes
que estdo mais engajados com o projeto, construcao,
decoragdo e manutengio de suas casas, e que querem
ter uma experiéncia diferenciada quando vao as lojas,
encontrando novas solugdes e a forma como os produ-
tos podem ser aplicados em determinados ambientes - o
que, além de tudo, pode inspira-los. “Hoje, por causa da
tecnologia, o consumidor chega na loja muito bem in-
formado. Nos anos 1980, a realidade era completamente
diferente, a informacdo nado era tdo disseminada como
¢ atualmente. Mas a Village se adaptou a todos os pro-
cessos de transformac&o que o pais passou, sempre com
muito cuidado e sem perder a sua esséncia”, ressalta.

AVillage, Home Center Paulista, nasceu no dia 12 de
julho de 1980. Comercializava, inicialmente, esquadrias e
portas de madeira. Hoje, € um dos sete maiores Home
Centers do estado de Sao Paulo, completando, em 2025,
45 anos de existéncia. "A empresa familiar comecou em
Osasco, na Grande S3o Paulo, com uma érea de apenas
300 metros quadrados e administrada por familiares. A
mudanca de portfdlio foi feita apds uma pesquisa de mer-
cado identificar que os clientes consideravam a marca e
a arquitetura das lojas um tanto ultrapassadas. A expec-
tativa da loja de construgdo com as mudangas € melhorar
a experiéncia de compra dos clientes e atrair um publico
mais jovem, gue estd pensando em morar sozinho ou
em se casar, por exemplo. Nosso objetivo é reforgar o
conceito de proximidade que os nossos consumidores j&
tém com a marca e mostrar para os novos consumidores
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que a Village é uma loja com solugdes completas para
suas casas”, declara Atchabahian.

A rede de lojas para a construgdo conta com 18 uni-
dades em varios municipios de Sao Paulo, comercializa
cerca de 30.000 itens nos mais diversos segmentos da
construgéo, tem mais de 600 funcionarios diretos e estéa
entre as 25 maiores revendedoras de materiais de cons-
trucdo do Brasil.

“Nos anos 1980, o mundo era mais tranquilo. Hoje,
para administrar qualquer coisa é muito mais comple-
xo. Nao tenho duvida nenhuma que se fosse come-
gar agora um negdcio proprio, sem experiéncia, como
|4 trds, a minha chance de sucesso seria minima. Isso
porque antes a gestdo era mais simples, as opc¢des de
compra eram menores e o perfil do cliente também era
diferente. As margens de ganho eram menores e ndo
tinhamos contato direto com as fabricas. As compras
eram feitas por intermédio de representantes, nem
sempre disponiveis para te atender, e a velocidade era
menor, ao contrario de hoje, que estamos conectados
com o mundo com um simples aparelho celular que
vocé leva no bolso.

Quando abrimos a loja, ndo tinhamos funcionarios:
éramos eu e trés primos dando conta de tudo. Por um
lado foi muito bom, porque tivemos que aprender a ro-
tina de uma loja, como comprar os produtos, cuidar do
balc&o, carregar e descarregar caminh&o, fazer livro-cai-
xa e cuidar do caixa, pois recebiamos em dinheiro vivo.
Nos dois primeiros anos eu também fui o motorista da
loja, fazendo as entregas na porta dos clientes. Conhe-
cia todo mundo! Isso me colocou na realidade da vida
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Que produto ndo pode faltar na sua loja?

Néo deixe faltar produto que seja objetivo do seu negécio.

Um fornecedor que admira?

Fornecedor bom é aquele é seu parceiro, que o trata bem e

nédo venda diretamente para o consumidor final.

O maior acerto na gestao?

Perceber o que foi idealizado e que ndo esta dando certo.

Loja cheia ou planilha atualizada?

Os dois, mas hoje o volume de estoque exagerado é perder

dinheiro.

Receita para o sucesso?

Comércio de materiais de construgdo ndo tem receita de
bolo, mas tratar bem o seu cliente e ter sempre o preco

correto sdo indicadores de um bom negdcio.

Tecnologia ajuda?

Sem duvida. Minha clientela continua s endo aquela de
baixa renda, mas estdo mais tecnolégicos, antenados com o &

mercado e exigindo muito mais.

com apenas 18 anos de idade. Nosso cliente era de bai-
xa renda, morando na periferia e muito humilde, mas
sempre muito pontual nos seus pagamentos. Tenho, até
hoje, muitos clientes daquela época e isso me d& muito
orgulho. Posso dizer que a Village Home Center é trans-
formadora de vidas, pois sempre atendemos com muito
esmero e orgulho os clientes de baixa renda que tinham
como sonho ter sua casa propria”.

Na época, Osasco era uma cidade de operarios por
causa das inimeras indUstrias na regido. Hoje, o perfil é
outro, pois as industrias foram mudando, e outras ativi-
dades cresceram como comércio e servicos, tornando a
cidade de Osasco o 7° maior PIB do Brasil.

“A nossa grande virada se dé a partir dos anos 1990,
no Plano Real, quando a moeda se estabiliza e a classe
de baixa renda comeca a ter acesso ao crédito, parcelar
suas compras e realizar melhorias em suas casas. Esse
consumidor passou a ser disputado por outros players
do mercado e o nosso DNA foi sempre estar dentro dos
bairros. Ser a melhor loja do bairro foi sempre o nosso
maior desafio, pois esse cliente estad sempre visitando a
loja e comprando produtos para a sua obra. O grande
desafio é ndo frustrar este consumidor, que é fiel e di-
vulgador maior do nosso comércio, e a nossa equipe é
treinada para atender bem o cliente, que sempre tem
razdo até mesmo quando ndo tem razdo.”

54

=]

O empresario I

O que tira o sono do empresario?

“Olha, vivemos em um pais confuso, onde h& mui-
ta instabilidade e oscilagdo, tanto para cima como para
baixo, independentemente de qualquer discusséo poli-
tica. Se quiser empreender no Brasil, tem que levar isso
em considerac3o. E fui aprendendo ao longo da minha
vida empresarial. O bom empreendedor é aquele que
sabe fazer a correta leitura do momento econémico, no
sentido macro das coisas, e entender para onde o pa-
is estd caminhando. As vezes, é recuar um passo para
avancar dois |4 na frente.

A gente aprende mais com a dor, esse é um mantra
que a Village sempre respeitou. Tivemos muitos alguns
momentos dificeis em nossa vida e a mais recente foi a
pandemia do Covid 19. O primeiro grande desafio foi
no Plano Real, com a mudanca da moeda e as incerte-
zas da inflacdo. No final do governo Sarney, a inflagédo
era praticamente de 100% ao més. Hoje, quando bate
5% ao ano, todos entram em panico. As vezes, me pego
pensando em como conseguimos superar aquela fase,
sem nenhuma tecnologia que pudesse ajudar. Depois,
veio o confisco monetério do Plano Collor, que tirou o
dinheiro do nosso cliente. Mas, eu sempre digo que os
problemas nos fizeram crescer, gerando mais experién-
cia e melhor administracdo do negdcio.

Certa vez, resolvemos implantar lojas em um curto es-



paco de tempo: cinco unidades em apenas dois anos --
isso em 1999 e 2000. Na época, tinhamos dez lojas e um
depdsito com 10.000 metros quadrados de area construi-
da, que era o nosso grande gargalo. A logistica em nosso
negécio é fundamental e partimos para um espaco maior.
Encontramos um espaco na rodovia Anhanguera, de 50
mil metros quadrados, onde esté atualmente o nosso CD
e toda a operagdo da empresa. Foi preciso muita cora-
gem e fazer muitas contas para encarar o desafio. A op-
¢80 na época era aumentar o faturamento para amortizar
o investimento. Eram dez lojas e um pequeno depdsito.
Depois, passou para um grande depdsito com poucas lo-
jas. Dai, partimos para ampliar o nimero de lojas. Sé que
o crescimento acelerado gera alguns problemas adminis-
trativos, e percebemos que o caminho de crescer muito
répido leva a problemas. Reestruturamos internamente a
empresa para voltar a crescer e isso levou dois anos, mas
j& com a estrutura devidamente pavimentada.”

A pandemia do Covid 19 foi algo totalmente novo
para o mundo, ndo apenas para o Brasil, mas como o
comércio de materiais de construcdo foi enquadrado na
categoria como necessério, sua atividade foi liberada.

“Claro que a pandemia impactou o setor de mate-
riais de construcdo de forma complexa, gerando uma
demanda inesperada para pequenas obras e reformas,
mas também causando aumentos de custos, escassez
de produtos e problemas logisticos. Com o isolamento
social, as pessoas passaram a viver mais tempo em ca-
sa, 0 que levou a um aumento nas reformas e reparos
residenciais. Isso gerou uma procura surpreendente por
materiais de construgdo no varejo, impulsionando as
vendas mesmo em meio a crise”.

O setor varejista de materiais de construcao regis-
trou um crescimento significativo. Em 2020, por exem-
plo, o faturamento do varejo no segmento cresceu 11%,
segundo dados oficiais. Apesar dos desafios, a constru-
¢éo civil se mostrou um setor resiliente, capaz de gerar
empregos e impulsionar a economia. O investimento na
construgdo tem um efeito multiplicador, beneficiando
outras indUstrias da cadeia produtiva.

"O mercado de materiais de constru¢do precisou se
adaptar rapidamente as novas condi¢bes, com lojistas
buscando se adequar as mudancas no perfil do consumi-
dor e nas dindmicas de fornecimento”, enfatiza Marcos.
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- MULH

Apresenga feminina na construcdo civil brasileira
tem crescido de forma consistente na Ultima dé-
cada, quebrando barreiras histéricas e contribuindo
para a consolidacdo de modelos mais sustentaveis e
inovadores.

Dados do Painel da Relacdo Anual de Informacdes
Sociais (RAIS), de 2023, mostram que o ndmero de mu-
lheres com carteira assinada no setor aumentou 184%
desde 2006. J&4 o Cadastro Geral de Empregados e
Desempregados (CAGED) de 2024 aponta que, das
110.921 vagas formais criadas na construgdo civil no
dltimo ano, 20,2% foram ocupadas por mulheres, uma
alta expressiva frente aos 14,6% registrados, em 2023 e
12,2%, em 2022.
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ERES NA
CONSTRUCAO A S

-CO

Apesar do avanco, os desafios em torno da equida-

de de género ainda persistem. Neste cenério de trans-
formacdo, duas profissionais ganham destaque por suas
trajetdrias que unem protagonismo feminino, inovagdo e
sustentabilidade: Helena Rodrigues, conhecida como a
“"Dama do Gesso”, e Mirian Bolson, criadora do canal “En-
tre para Morar”. Ambas tém contribuido para popularizar
a construgdo a seco, sistema que atualmente representa
apenas 3% do mercado, mas que vem crescendo pelas su-
as vantagens econdmicas, ambientais e operacionais.
Arquiteta de formacdo e atuante na construgdo a
seco desde 2007, Helena Rodrigues encontrou nesse
modelo uma resposta eficaz as demandas por efici-
éncia, previsibilidade de custos e agilidade nas obras.



"O papel de toda empresa e profissional que atua no
mercado de construcdo a seco é divulgar e mostrar que
existe uma forma muito mais simples, inteligente e pra-
tica de construir. E uma forma que da muito menos dor
de cabeca e estresse, além de ser precisa, trazendo uma
seguranca orcamentéria e cronoldgica, porque dificil-
mente ultrapassa o prazo combinado”, afirma.

Sua participagdo como apresentadora da websérie
Obra do Zero, disponivel no canal da Placo no YouTube,
reforca esse compromisso com a divulgagdo do método
e a capacitacdo do publico. “Na websérie tive a opor-
tunidade de compartilhar a visdo que eu tenho sobre
todos os beneficios, caracteristicas, dificuldades e des-
vantagens do sistema. Foi muito importante divulgar
um pouco mais do trabalho que eu fago junto da ‘Dama
do Gesso’ e ajudar a trazer essa visdo de alguém que
estad no mercado desde 2007", completa.

A histéria de Mirian Bolson também nasceu de uma
experiéncia pessoal. Ao optar por construir sua prépria
casa com containers maritimos e estrutura em Light Steel
Frame, ela iniciou uma jornada de aprendizado que re-
sultaria na criacdo do canal “Entre para Morar”, voltado a
disseminacdo de técnicas sustentéveis e acessiveis. “De-
pois da minha casa pronta, continuei explorando esse
mundo. Passei a visitar outras obras, conversar com pro-
fissionais da area e aprender sobre diferentes técnicas de
construcgdo a seco. Foi assim que, no ano passado, recebi
o convite da Placo para apresentar a websérie Obra do
Zero, ao lado da arquiteta Helena”, explica.

Ao longo da série, Mirian péde aprofundar seu co-
nhecimento sobre os impactos positivos da construcéo
a seco na sustentabilidade. “Além de mostrar o passo
a passo da obra, tive a oportunidade de entender ain-
da mais sobre a qualidade dos materiais, a tecnologia
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Helena Rodrigues
e Mirian Bolson
contribuem para
popularizar a
construg¢do a seco

envolvida e, principalmente, os impactos positivos que
esse tipo de construgdo tem na sustentabilidade, algo
que realmente me move"”, comenta.

Ela destaca, ainda, os ganhos operacionais do mo-
delo, como menor uso de agua, geragdo reduzida de
residuos e melhores condicdes de trabalho no canteiro
de obras. “A casa construida em Miguel Pereira é um
4timo exemplo de como o modelo pode ser uma solu-
céo inteligente para quem busca retorno rapido e previ-
sibilidade no investimento imobilidrio”, completa.

As experiéncias de Helena e Mirian reforcam a im-
portancia de ampliar o protagonismo feminino em um
setor ainda dominado por homens. Além de trazerem
uma nova perspectiva para a engenharia e arquitetura,
essas profissionais ajudam a impulsionar praticas mais
sustentaveis, eficientes e modernas.

WEBSERIE “OBRA DO ZERO PLACO”

A primeira temporada da websérie "Obra do Zero”,
lancada pela Placo, chegou ao fim. O programa, com
sete episddios, acumulou quase 2,5 milhdes de espec-
tadores no Youtube, que conferiram técnicas como o
Light Steel Frame — sistema construtivo que utiliza per-
fis de aco galvanizado — e o uso do drywall, além de
destacar o potencial dos contetdos digitais como fer-
ramenta de transformacdo e capacitacdo no setor da
construcéo civil.

Voltada a profissionais, investidores e consumidores
interessados em métodos eficientes e sustentéveis, a
websérie acompanhou todas as etapas de uma obra re-
sidencial executada em 60 dias. Com foco na praticida-
de, os episédios apresentaram desde o planejamento

58

inicial até a entrega final, explorando temas como es-
colha de materiais certificados, eficiéncia energética e
reducdo de residuos.

“A websérie foi uma excelente oportunidade para
mostrar, de forma clara e acessivel, como a construcao
a seco pode ser eficiente e rentavel. Queremos inspi-
rar profissionais, investidores e consumidores finais a
adotarem solu¢bes mais sustentéveis, mostrando que é
possivel transformar o mercado da construcédo civil com
inovacdo e responsabilidade ambiental”, explica Cami-
lo Leles, Gerente de Comunicacdo, Branding e Digital
da Saint-Gobain Produtos para Construgéo.

A iniciativa reafirmou o papel da Placo e do Grupo
Saint-Gobain como lideres na promocao de solucdes
para a construcdo leve, além de refletir a demanda do
mercado por alternativas que conciliem desempenho
técnico e praticas sustentaveis.

Os episddios da série “"Obra do Zero” estdo dispo-
niveis gratuitamente no canal da Placo no YouTube e
continuam como fonte de consulta para quem busca
transformar a forma de construir com mais inteligéncia,
agilidade e sustentabilidade.

A estratégia da Placo é seguir investindo em con-
tetdos digitais que ajudem a disseminar informacées
qualificadas sobre a construcdo a seco. “A recepgdo
da websérie reforca como o mercado estd em busca de
conhecimento e solugdes inovadoras. Nosso objetivo
é dar continuidade a esse movimento, desenvolvendo
novos formatos e conteldos que contribuam para a
evolugdo do setor, pois acreditamos que compartilhar
conhecimento é essencial para acelerar a transformacg&o
da construcéo civil no Brasil”, conclui Leles.
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ABILUX

V

—NCEDORES

DO PREMIO ABILUX
PROJETOS DE ILUMINACAO

Os vencedores do XI Prémio ABILUX Projetos de lluminacgédo foram re-
velados no dia 16 de outubro, em ceriménia de premiacao realizada
no Espaco de Eventos FIESP, em Sao Paulo (SP), durante a comemoracdo do
Dia da lluminag&o. Realizada pela ABILUX (Associag¢do Brasileira da Industria
de lluminagdo), a edicdo 2025 do concurso contou com 77 projetos inscritos,
assinados por 69 lighting designers independentes; sete profissionais de in-
dustrias associadas a ABILUX e um estudante. Os projetos premiados foram
executados no Distrito Federal e nos estados do Espirito Santo, Minas Gerais,
Parand, Rio de Janeiro, Rio Grande do Sul, Santa Catarina e S3o Paulo.

Aos primeiros colocados de cada categoria foram atribuidos troféu, cer-
tificado e selo. Aos segundos e terceiros, certificado e selo.

Confira quem foram os vencedores do XI Prémio ABILUX Projetos de

lluminacgao.
LIGHTING DESIGNERS CATEGORIA INTERIORES CATEGORIA INTERIORES
INDEPENDENTES RESIDENCIAL: Hospitalidade, INSTITUCIONAL: Educac3o,
(PROFISSIONAIS AUTONOMOS)  Hotéis, Spas e Condominios Patrimonio, Cultural, Igrejas,
1° lugar: Fazenda das Esculturas Museus, Teatros e similares.
Ugo Nitzsche 1° lugar: MASP - Edificio Pietro
Maria Bardi
CATEGORIA INTERIORES Paula Carnelds, Juliana Elias,
COMERCIAL: Lojas, Shoppings, Fernanda Carvalho, Emilia Ramos,
Restaurantes, Bares e similares. Rodrigo Galon, Vincys Rombo,
1° lugar: Kairl Restaurante Luana Alves e Felipe Dans
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Yris Wanderley Siqueira



CATEGORIA INTERIORES

SAUDE: Hospitais, Clinicas, Consultérios

1° lugar: Sistema de lluminacdo Circadiana
Integrativa

Fernando Bottene, Pedro Henrique Lacerda,
Nicolau Vingris e Carlos Roberto Gonzales

CATEGORIA INTERIORES

CORPORATIVO: Escritérios, Bancos, Industrias
1° lugar: Experience Room

Livia Berriel, Juliana Vicenzi, Gilberto Franco

e Amanda Toranzo

CATEGORIA EXTERIORES

EDIFICACOES: Fachadas, Monumentos e
lluminacéo Urbana

1° lugar: lluminagdo de Realce do Conjunto

Igreja Matriz, Casa de Cultura, Palacio Marcos
Konder e Museu Histérico de Itajai

Gilberto Vieira Filho, Eduardo Henrique de Oliveira
e Cristian Pedro de Souza Junior

CATEGORIA EXTERIORES

GRANDES ESCALAS: Locais abertos publicos
ou privados

1° lugar: Praca Forte Séo Luis

Marina Makowiecky

PROFISSIONAIS DAS ASSOCIADAS ABILUX

CATEGORIA OBRAS

1° lugar: Deck do Pescador - Santos
Wellington Rios e Nicole Emanuelle
Repume lluminagao

CATEGORIA PROJETOS ESPECIAIS

1° lugar: Poultry Light - Desenvolvimento
de um sistema especifico para iluminacéo
de galinhas poedeiras

Vicente Scopacasa, Juliana de Souza Granja Barros,
Willian Izidio e Ricardo Dalmolin

Audax Electronics

TALENTO ESTUDANTE

CATEGORIA EXTERIORES
EDIFICACOES: Fachadas, Monumentos e
lluminacao Urbana.

UNICO VENCEDOR: Igreja Basilica
Nossa Senhora Da Saude - MG

Vitor Nestor

MEBUKI
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A FORCA DAS PESSOAS

A historia da
S0 Romé&o ndo é apenas
sobre ferramentas.

/’
muito mais sobre pessoas. Sobre a de-

dicagdo de quem acreditou antes mesmo
de existir uma grande estrutura, de quem co-
locou a mao na massa e fez acontecer com o
que tinha e com o que nunca faltou: vontade.

Cada colaborador, ao longo dessas déca-
das, ajudou a moldar o que a Ferramentas
S&o Romaéo é hoje. Sao histérias que se cru-
zam, geragdes que se encontram e aprendi-
zados que se multiplicam dentro e fora dos
portdes da empresa. O espirito de equipe, o
respeito e o cuidado com o outro se torna-
ram parte do DNA da marca, que valoriza o
talento e o esfor¢o de cada pessoa como o
seu maior patriménio.

Do atendimento a produgéo, do almoxa-
rifado a diretoria, todos carregam o mesmo
propésito: fazer bem feito, com responsabili-
dade e orgulho de cada entrega. Porque, no
fim, a verdadeira forca da Sdo Romao esta
nas pessoas que constroem, que transfor-
mam e que acreditam no poder do trabalho.

Qualidade, resisténcia e compromisso se-
guem presentes em cada pega, mas o que
realmente sustenta essa trajetéria € o vinculo
humano que ela criou.

Porque uma boa ferramenta constréi e con-
serta, mas muito além disso, ela abre portas,
cria oportunidades e ajuda a escrever novos
capitulos de um futuro ancorado no desenvol-

vimento, de profissional para profissional.
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ARTIGO ESG

Aconstrugéo civil é responsavel
por cerca de 30% das emissdes

globais de CO, e pela geragdo de
milhdes de toneladas de residuos
todos os anos. Esses nimeros mos-
tram a dimensdo do impacto do se-
tor, mas também revelam o enorme
potencial de transformacdo que as
construtoras carregam. Incorporar
praticas de ESG (Environmental, So-
cial and Governance) deixou de ser
tendéncia e tornou-se uma exigén-
cia do mercado e da sociedade.

O pilar ambiental é talvez o mais
evidente para o setor. O uso racional
de energia, a adocdo de tecnolo-
gias mais limpas e a gestdo eficiente
de residuos podem reduzir custos
operacionais, aumentar a eficiéncia
dos projetos e, a0 mesmo tempo,
diminuir a pegada de carbono das
obras. Além disso, cada vez mais in-
vestidores e consumidores valorizam
empreendimentos que demonstram
responsabilidade ambiental.

No aspecto social, o setor tem
grandes oportunidades de impacto
positivo. Garantir seguranga no can-
teiro de obras, investir na capacitacio
de equipes e promover a diversidade
entre colaboradores e fornecedores
ndo sdo apenas boas préticas: sdo
fatores que aumentam a produtivida-
de, reduzem acidentes e fortalecem a
reputacdo da empresa. Projetos que
geram beneficios diretos para comu-
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nidades locais também reforcam o
papel da construcao civil como agen-
te de desenvolvimento.

A governanca é outro ponto cen-
tral. Em um setor frequentemente
desafiado por questdes como bu-
rocracia, atrasos e falta de transpa-
réncia, adotar praticas sdlidas de
governanca pode ser um diferencial
competitivo decisivo. Compliance,
ética nos processos e prestacdo de
contas clara aumentam a confianca
de investidores, parceiros e clientes,
além de facilitar o acesso a linhas de
crédito e financiamentos.

Mais do que atender a uma de-
manda regulatdria ou de mercado,
as préaticas de ESG trazem benefi-
cios tangiveis. Estudos mostram que
empresas alinhadas a esses prin-
cipios sdo mais resilientes a crises,
conseguem captar investimentos
com maior facilidade e conquistam
diferenciais no relacionamento com
clientes e fornecedores. No caso da
construgdo civil, isso pode significar
desde a valorizacdo de imdveis até a
conquista de novos contratos.

A pressdo por mudancas ndo
vem apenas de investidores, mas
também da sociedade. Consumido-
res e érgdos publicos estdo cada vez
mais atentos a origem dos materiais,
ao impacto ambiental das obras e as
condi¢des de trabalho oferecidas.
Construtoras que se antecipam e

ESG NA CONSTRUCAO CIVIL:
OPORTUNIDADE PARA
TRANSFORMAR E GERAR
VALOR

POR MARIA ANGELA POLO

investem em solucdes sustentaveis
conquistam nao sé vantagem com-
petitiva, mas também a confianca de
um publico mais exigente.

Cidades sustentéaveis, inclusivas e
resilientes dependem de uma cons-
trucdo civil engajada com os princi-
pios de ESG. Cada decisdo — desde
o planejamento até a execucdo da
obra —representa uma oportunidade
de transformar desafios em solucdes
que atendam as necessidades atuais
sem comprometer o futuro. O setor
tem um papel estratégico na criagdo
de ambientes urbanos mais inteli-
gentes, saudaveis e equilibrados.

O ESG, nesse contexto, ndo de-
ve ser visto como uma obrigacdo
externa, mas como o caminho para
alinhar competitividade com propo-
sito. Construtoras que adotam essa
visdo saem na frente: ganham efici-
éncia, fortalecem sua imagem no
mercado e contribuem de forma real
para a construcdo de um futuro mais
sustentével. O momento de agir é
agora, e quem liderar essa transfor-
macao tera nas maos nao apenas re-
sultados melhores, mas também um
legado duradouro.

Maria Angela Polo é CEO

e cofundadora da We Are Group,
construtech especializada na
entrega de ambientes corporativos,
comerciais e técnicos.
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ARTIGO IA

varejo estd passan-

do por uma nova
era impulsionada pela
inteligéncia artificial (I1A)
e visdo computacional.
O que antes eram sim-
ples cameras de segu-
ranca, hoje se tornam
poderosos  geradores
de dados capazes de antecipar a
demanda, otimizar as operagdes e
melhorar a experiéncia de compra.
Em um mercado onde cada intera-
¢do conta, a tecnologia se posiciona
como a melhor aliada para entender
e atender os consumidores.

A medida que as compras onli-
ne continuam a crescer, com proje-
cdes de ultrapassar US$ 11 trilhdes
até 2028 - as lojas fisicas enfrentam
o desafio de oferecer experiéncias
igualmente personalizadas e efi-
cientes. Gracas a andlise baseada
em |A, os varejistas agora podem
obter informacdes valiosas sobre o
comportamento do cliente no pon-
to de venda, desde como eles se
movem pela loja até quais produtos
despertam seu interesse. Isso per-
mite decisGes mais rapidas e base-
adas em dados.

A inovagdo comeca desde a
chegada do cliente. Em estacio-
namentos, por exemplo, cdmeras
inteligentes podem detectar veicu-
los, notificar funcionérios e acionar
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O FUTURO DO
VAREJO E INTELIGENTE

POR MARIANA RAMIREZ

mensagens autométicas para me-

lhorar os tempos de atendimento.
Dentro da loja, os sistemas de anali-
se registram o trafego em tempo re-
al, ajudam a planejar os turnos dos
funcionarios e possibilitam avaliar o
impacto de campanhas publicitarias
ou mudancas no layout do produto.
Cada canto da loja torna-se uma
fonte de conhecimento Util para oti-
mizar a operacao.

O gerenciamento de estoque
também se beneficia dessa tecnolo-
gia. Os algoritmos de aprendizado
de maquina analisam imagens de
prateleira e alertam instantaneamen-
te quando um produto esta prestes
a acabar. Isso evita a perda de ven-
das e melhora a satisfacdo do clien-
te. Além disso, os mapas de calor
e a deteccdo de objetos permitem
entender quais areas ou produtos
geram mais interesse, ajudando a
projetar estratégias de exibicdo e
precos mais eficazes. Em outras pa-
lavras, a |A ndo apenas observa: ela
aprende e age.

O futuro do varejo
serd mais preditivo, au-
tomatizado e susten-
tavel. Grandes marcas,
como a Lowe’s nos Es-
tados Unidos, ja utilizam
sistemas inteligentes de
videomonitoramento
para analisar o fluxo de
pessoas, medir o desempenho dos
espacos e detectar oportunidades
de melhoria. No entanto, o sucesso
dessa transformacdo também de-
pende da transparéncia e da con-
fianca. Garantir a privacidade dos
dados e comunicar claramente co-
mo eles sdo usados é essencial para
fortalecer o relacionamento com os
consumidores.

A inteligéncia artificial ndo é mais
uma promessa, mas uma ferramenta
fundamental para o sucesso no vare-
jo. Transformar cdmeras em assisten-
tes inteligentes ndo apenas melhora
a seguranga, mas também impulsio-
na as vendas, otimiza recursos e re-
define a experiéncia do cliente. Em
um ambiente competitivo, a quest&o
ndo é mais se os varejistas devem
adotar a IA, mas quando o fardo. O
futuro do varejo esta aqui e tem um
olhar mais agucado do que nunca.

Mariana Ramirez ¢ lider de
marketing para a América Latina na
Axis Communications
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ARTIGO IMPERMEABILIZAGAO

onstruir € mais do que levantar
Cparedes: é tomar decisdes res-
ponséaveis desde o primeiro trago no
papel. A prevencdo, muitas vezes
subestimada, é a base de uma obra
segura, econdmica e duradoura.
No setor da construgdo civil, on-
de os investimentos s3o altos e os
riscos ainda maiores, negligenciar
o planejamento preventivo pode
custar caro — literalmente.

A medida que as compras onli-
neEm 2024, o setor da construcédo
civil foi responsavel por movimen-
tar cerca de R$ 359,5 bilhes, regis-
trando um crescimento de 4,3% no
Produto Interno Bruto (PIB) nacio-
nal, segundo o IBGE. Esse avanco
gerou impactos positivos também
no mercado de trabalho, com mais
de 7,8 milhdes de pessoas empre-
gadas na area. No entanto, o bom
desempenho contrasta com os de-
safios enfrentados em 2025: sé no
primeiro semestre deste ano, o se-
tor registrou duas quedas consecu-
tivas no PIB, de 0,8% e 0,2%, reflexo
do ambiente macroecondmico de
juros altos e crédito restrito.

Neste cenério, cada erro custa
caro. Estudo do setor aponta que
até 70% dos custos de uma obra
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poderiam ser reduzidos com o uso
adequado de praticas preventivas.
Isso inclui desde o planejamento
do projeto até a gestdo da segu-
ranga no canteiro. Por isso, econo-

mizar na fase inicial pode parecer
vantajoso, mas costuma levar a re-
trabalhos, atrasos, desperdicio de
materiais e até riscos a integridade
das estruturas e das pessoas.

Em relagdo as pessoas, os riscos
séo reais. De acordo com dados do
Ministério do Trabalho e Emprego,
o Brasil registrou 499.955 acidentes

A IMPORTANCIA DA
PREVENCAO NA )
HORA DA CONSTRUCAO

POR JORGE LIMA

tipicos de trabalho, com 2.888 mor-
tes — sendo a construgdo civil um
dos setores mais afetados em 2023.
Em S3o Paulo, por exemplo, s6 em
2024, foram identificados 11.987
acidentes no setor, ocasionando m
57 mortes, um aumento em relacéo
aos 52 débitos em 2023. O primei-
ro trimestre de 2025 ja indicava um
crescimento de 13,9% nos aciden-
tes, reforcando a necessidade ur-
gente de uma cultura preventiva
mais sélida.

Porém, muitos poderiam ser



evitados com o cumprimento rigo-
roso das normas técnicas, uso de
Equipamentos de Protecdo Indivi-
dual (EPIs), treinamentos peridodi-
cos, projetos bem dimensionados
e fiscalizacdo constante. Além do
custo humano - impossivel de
mensurar —, os acidentes trazem
prejuizos financeiros, paralisacdes,
ac¢des judiciais e danos a reputacgéo
das empresas envolvidas.

Além disso, a prevengdo tam-
bém passa por decisdes estraté-
gicas, como a andlise correta do
solo, respeito a legislacdo urba-
nistica, uso de materiais certifica-
dos e contratacdo de profissionais
habilitados. Um projeto que prevé
questdes estruturais, ambientais
e logisticas desde o inicio reduz
drasticamente as chances de erros
e aumenta a vida Gtil da edificag3o.

Vale lembrar que, mesmo em
obras de pequeno porte, as falhas
podem ser graves. Infiltra¢Ges, ra-
chaduras, sobrecargas, colapsos
de estruturas e acidentes com tra-
balhadores sdo consequéncias de
falhas evitaveis na fase de planeja-
mento e execugao.

Portanto, construir com preven-
cdo é construir com inteligéncia,
transformar o canteiro de obras
em um espaco seguro, produtivo
e sustentével. Proteger os investi-
mentos, vidas e o meio ambiente.
Em um setor que emprega milhes
de brasileiros e movimenta bilhdes

todos os anos, a prevengdo ndo po-
de ser encarada como custo, mas
como a melhor forma de garantir
retorno.

Um dos pilares da prevencéo es-
téd naimpermeabilizacdo adequada,
etapa muitas vezes negligenciada,
mas que é decisiva para a protecdo
e longevidade das construgdes. A
umidade é um dos principais agen-
tes de degradacdo de edificagdes,
podendo causar infiltracdes, corro-
sdo de armaduras, mofo, perda de
desempenho térmico e até com-
prometimento estrutural. Investir
em solugbes impermeabilizantes
desde as fundacdes até a cobertu-
ra evita retrabalhos e reduz custos
de manutenc&o ao longo dos anos.
Além disso, o uso de produtos de
qualidade, aplicados conforme as
normas técnicas e por profissionais
capacitados, garante ndo apenas
a estanqueidade, mas também o
conforto, a salubridade e a valori-
zacdo do imdvel

Vale concluir que se o Brasil qui-
ser continuar avancando na cons-
trugdo de cidades mais seguras e
eficientes, precisa, antes de tudo,
comecgar a construir com mais cons-
ciéncia. Porque o verdadeiro alicer-
ce de qualquer obra sélida néo é o
concreto — é o planejamento e a
prevencao.

Jorge Lima é Diretor Técnico
Comercial da Viapol
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| AKZONOBEL INAUGURA €

NTRO DE TREIN
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A AkzoNobel, fabricante das Tintas Coral, inaugurou
em Recife (PE) um Centro de Treinamento dedicado a
capacitagdo de pintores profissionais, balconistas e par-
ceiros comerciais, além de eventos para arquitetos e de-
signers de interiores. A estrutura, implantada no préprio
site fabril da empresa, oferece um ambiente totalmente
equipado para aulas préticas e tedricas, com foco no
uso e aplicacdo de tintas e efeitos da marca de tintas
decorativas.

Com o novo Centro de Treinamento, a AkzoNobel re-
forca seu propésito de Pintar o Futuro, contribuindo para

MARLUVAS LANCA
BOTA COM DESIGN MODERN

A Marluvas amplia sua linha TXT com o langamento

da nova bota 72B29, um modelo que combina design
moderno, conforto e protecio leve, pensado para aten-
der profissionais que atuam em &reas administrativas, vi-
sitas técnicas ou espacos corporativos que exigem um
visual mais discreto, mas sem abrir mao da seguranca.
Fabricada em tecido téxtil de alta resisténcia, a bota é
extremamente leve e flexivel. O cabedal é hidrofugado,
resistente a penetracdo de dgua, oferecendo ainda mais
protecdo para o dia a dia. A biqueira de polipropileno
e o solado de PU bidensidade proporcionam seguranca
contra impactos, estabilidade e excelente aderéncia para
pisos internos. A taloneira em nobuck '
garante maior sustentac¢do e confor-
to ao caminhar, enguanto o forro
com absor¢do de suor man-
tém o bem-estar térmico
durante todo o
expediente.
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a valorizacdo e profissionalizacdo do setor de pintura no
Brasil. “Capacitar quem esté na linha de frente da transfor-
magcao dos ambientes onde vivemos é uma prioridade pa-
ra nds, ndo a toa temos o nosso programa ‘Coral Fortalece
o Pintor’. Queremos que os pintores e também os balco-
nistas das lojas se sintam valorizados e preparados para
oferecer o melhor servico e produto ao consumidor final.
Recife é parte essencial dessa jornada e nos orgulha poder
retribuir a cidade tudo o que ela representa para a nossa
histéria”, completa Guilherme Ruschel, Diretor Geral de
Tintas Decorativas e Presidente da AkzoNobel Brasil.

MILWAUKEE CELEBRA
10 ANOS NO BRASIL

A Milwaukee estd completando dez anos de atuacao

no Brasil. Presente em mais de 120 paises, a multina-
cional americana fundada em 1924, em Milwaukee (Wis-
consin, EUA), é reconhecida globalmente pela inovacédo
em ferramentas elétricas e pelo pioneirismo em solu-
¢coes a bateria. No Brasil, a empresa se consolidou como
uma operacdo independente, com 75 colaboradores,
33 revendas autorizadas e duas unidades: em Caxias do
Sul (RS), que atende a regido Sul, e em Jundiai (SP), on-
de funciona o centro de distribuicdo responséavel pelo
atendimento as demais regides do pais.

Desde sua fundacéo, a Milwaukee tem como dife-
rencial o desenvolvimento de tecnologias proprias,
com mais de 900 patentes registradas mundialmente.
Um dos marcos da empresa foi a criacdo das baterias
de ion-litio REDLITHIUM™, que oferecem até quatro
vezes mais autonomia em comparagdo as tradicionais
e contam com sistemas inteligentes de prote¢éo contra
sobrecargas.



TRAMONTINA J
TURBINA LINHA GIZ

A Tramontina estd expandindo a Linha Giz de interruptores e
tomadas, lancando novos modelos de placas — entre eles a placa
cega, a placa de 1 posto e a placa de 2 postos afastados. Todas as
versdes estdo disponiveis nas versdes 4x2 e 4x4 e chegam com cer-
tificagdo em conjunto com os médulos de interruptores e tomadas,
reforcando o compromisso da empresa com seguranca e qualidade.

A Roca Brasil, filial brasileira do Grupo Roca, referéncia global em solu-

¢cdes para banheiros, esta conduzindo uma transformacgéo profunda em sua
gestdo industrial por meio da parceria estratégica com o Kaizen Institute
Brasil. Iniciado em 2020, o projeto reposicionou a operagéo fabril da compa-
nhia no pais, com impacto direto em produtividade, sustentabilidade, inte-
gragdo de areas e cultura organizacional — sendo inclusive premiado como
melhor projeto do Kaizen Institute no mundo, ainda em sua fase inicial.

O ponto de partida foi a cadeia de producéo de metais sanitérios, que
ja contava com processos estruturados, mas apresentava oportunidades de
maior integragdo entre planejamento de demanda e produc¢éo. Em alguns
momentos, diferentes versdes de planos conviviam sem um modelo Uni-
co de execugdo, o que abria espaco para ajustes. Com o apoio do Kaizen
Institute Brasil, foi implantado um processo de forecast colaborativo, com
sincronizagdo entre as areas e sistematizacdo de estoques dindmicos — os
chamados “supermercados”, que equilibram oferta e demanda de forma
inteligente.

DISBRACON

DISTRIBUIDORA DE MATERIAIS PARA CONSTRUCAD

Conheca os
beneficios de ser um
cliente Disbracon

& Entrega rdpida
&

Ofertas diarias
& Preco justo
# Diversidade de marcas

e produtos

O seu parceiro para
bons negocios.

Entre em contato
agora mesmo e faca

o seu Orcamento!

@ (47) 3330-6130

@o@ Jdisbracondistribuidora



https://www.disbracondistribuidora.com.br/
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Saint-Gobain assinou um acordo definitivo para a
Avenda da Tumelero com o grupo brasileiro GG10,
proprietario da marca G-Haus, uma rede de varejo es-
pecializada em materiais de construcdo, com forte pre-
senca na regido Sul do Brasil.

Atualmente, a Tumelero opera 16 lojas e um cen-
tro logistico no Rio Grande do Sul, emprega cerca de
580 pessoas e gerou uma receita de aproximadamen-
te R$ 240 milhdes em 2024,

FLAGSHIP DA LEO

Leo, maior distribuidora de materiais para marce-
Anaria e indUstria moveleira do Brasil, da mais um
passo em seu plano de expansdo e reposicionamento
com a inauguracgédo da primeira flagship da marca, em
Sao Paulo. Tradicionalmente conhecida como Paes Le-
me, em Pinheiros, a unidade integra um movimento que
ja soma cinco lojas abertas, duas revitalizagdes e inves-
timentos que se aproximam de R$ 50 milhdes em 2024
e 2025, refletindo a visdo da empresa de consolidar um
ecossistema completo para o setor. Com presenga em
22 estados e no Distrito Federal, a Leo esta ampliando
sua presenca com a inauguragdo de sete novas unida-
des nos estados da Bahia, Rio de Janeiro e Sdo Paulo.

A unidade da Rua Paes Leme, 203, em Pinheiros,
com 40 anos de histéria, foi totalmente renovada para se
transformar em um verdadeiro ponto de encontro para
marceneiros, arquitetos, designers de interiores, projetis-
tas e entusiastas do DIY (faca vocé mesmo). Com mais de
2.300 m?, o espaco reline tecnologia, design e um am-
biente voltado para negécios, reforcando o compromisso
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T-GOBAIN VENDE REDE T
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O Grupo GG10, com sede em Dois Irmaos (RS), atua
no varejo e na distribuicdo de materiais de construcéo
por meio da marca G-Haus.

A transacdo esta prevista para ser concluida até o fi-
nal de 2025 e esté sujeita a aprovacao das autoridades
antitruste.

Essa operagdo faz parte da estratégia continua da
Saint-Gobain de aprimorar seu portfélio de negdcios,
em linha com seu plano estratégico global.

da Leo em aproximar solugdes, servicos e conhecimento
de quem transforma ambientes e amplia possibilidades.
A empresa tem como ambicdo criar um ecossistema
completo para o universo da marcenaria, onde todos os
agentes envolvidos possam resolver suas necessidades
de forma simples, em um Unico lugar, tornando os espa-
cos mais belos e funcionais.

O projeto marca ndo apenas a revitalizagdo de um en-
dereco histdrico, mas também simboliza uma nova fase
para a empresa, que fortalece sua posi¢cdo como referén-
cia no setor sem perder de vista suas origens. “Essa loja
carrega nossa histéria e o compromisso de estar sempre
ao lado de quem faz, de quem pde a mdo na massa, de
quem promove o novo com criatividade e talento. Foi
assim que a Leo nasceu, foi assim que eu cresci e é as-
sim que a gente acredita que o Brasil prospera: apoian-
do quem empreende e constrdi com as proprias maos.
Quando o nosso cliente cresce, a gente cresce junto. E
nisso que eu acredito e é por isso que seguimos investin-
do”, afirma Andrea Seibel, CEO da Leo.



TRAMONTINA INAUGURA
LOJA NA COLOMBIA

Q Tramontina inaugurou sua pri-
meira loja no mundo voltada

exclusivamente para ferramentas -
a T tools. Localizada em Bogot4, na
Colémbia, a nova unidade amplia
a presenca da marca no pais (on-
de ja conta com cinco pontos de
vendas) e reforca a importancia da
regido como um dos mercados es-
tratégicos para o crescimento inter-
nacional da empresa, que exporta
para mais de 120 paises. Entre os
destaques da nova loja estdo as
solucdes da Tramontina PRO, que
relne ferramentas manuais auto-
motivas de alta performance, além
das linhas EX e Master, desenvolvi-
das para atender as exigéncias de
diferentes segmentos profissionais.
A unidade também apresenta uma
ampla gama de ferramentas ma-
nuais e equipamentos voltados ao
setor agro, além da linha Smart, op-
¢des em iluminacdo, fitas isolantes
e acessérios elétricos.

“A Colébmbia é um pais onde o
segmento de ferragens é muito for-

te e consolidado, o que torna esta
inauguracdo ainda mais importante.
Vemos aqui uma grande oportuni-
dade de estar proximos dos clien-
tes, entendendo suas necessidades
e oferecendo solucdes a altura dos
seus desafios”, afirma Jessica Garni-
ca, gerente comercial da Tramonti-
na Coldmbia. “Mais do que oferecer
produtos, queremos proporcionar
experiéncias que fortalecam a con-
fianca no Brasil e na marca, e este
passo € um marco nesse caminho”,
completa.

A nova loja faz parte de um pro-
cesso de expansdo do varejo pro-
prio da marca. Atualmente, além
das 21 T stores e duas T factory sto-
res (lojas conceito, que apresentam
grande parte do portfélio da mar-
ca) em nove estados do Brasil e no
Distrito Federal, a Tramontina conta
ainda com 14 lojas na América Lati-
na - na Bolivia, Chile, Peru e, claro,
Colémbia. A empresa ja estuda a
abertura de novas T tools em outros
paises em um futuro proximo.

SE A TINTA
DECEPCIONA,

SUA REPUTACAO
FICA MANCHADA!

Garanta que sua loja seja
sinonimo de confianca
com marcas de qualidade
comprovada pelo PSQ -
Programa Setorial
da Qualidade -
Tintas Imobiliarias.

Acesse e saiba quais sao em:

tintadequalidade.com.br


https://tintadequalidade.com.br/marcas-qualificadas/

AGENDA

Feiras do segmento
programadas para

2026

EXPO REVESTIR

Feira Internacional

de Revestimentos

De: 09 a 13 de marco/2026
Local: Sdo Paulo Expo, SP
www.exporevestir.com.br

FEICON

Feira Internacional da
Construcao

De: 07 a 10 de abril/2026
Local: Sao Paulo Expo, SP
www.feicon.com.br

32 CONSTRUSULBC

Feira da Industria da
Construcdo e Acabamento
De: 26 a 29 de maio/2026
Local: Expocentro J

ulio Tedesco,

Balneario Camboriu, SC
www.feiraconstrusul.com.br

EXPO OFFSITE

Feira e Exposicao

Modular Offsite

De 16 a 19 de junho/2026

Local: Sambdédromo

do Anhembi,

S&o Paulo, SP
www.expoconstrucaooffsite.com.br
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EXPO MATCON
Feira do Varejo de

Material de Construcéao

De: 14 a 16 de julho/2026
Local: EXPOTRADE
Convention Center, Pinhais, PR
www.expomatcon.com.br

CONSTRUSUL

272 Feira Internacional

da Construgao

De: 04 a 07 de agosto/2026
Local: Centro de

Eventos FIERGS,

Porto Alegre, RS
www.feiraconstrusul.com.br

82 EXPOCONSTUIR NORDESTE
Feira da Construcao

do Norte e Nordeste

De: 11 a 14 de agosto/2026
Local: Centro de Eventos

do Ceara, CE
www.expoconstruir.com.br

CONSTRUEXPO ATIBAIA
Feira de Construcéo
Arquitetura e Design

De: 12 a 15 de agosto/2026
Local: Estacdo Atibaia, SP
www.construexpo.com.br

172 CONCRETE

SHOW SOUTH AMERICA
Feira do setor de Concreto
De: 25 a 27 de agosto/2026
Local: Sdo Paulo Expo, SP
www.concreteshow.com.br

EXPOLUX

192 Feira Internacional

da Industria da lluminacado
De: 15 a 18 de setembro/2026
Local: Expo Center Norte,
S&o Paulo, SP
www.expolux.com.br

FICONS

XIV Feira Internacional de
Materiais e Equipamentos

da Construcéo

De: 15 a 18 de setembro/2026
Local: Centro de Convencodes
Recife/Olinda, PE
www.ficons.com.br

CONSTRULEYV EXPO 2026
Feira de Construcdo Leve e
Sustentavel

De: 14 a 16 de outubro
Local: Sdo Paulo Expo,

S&o Paulo, SP
construlevexpo.com.br
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Giro de estoque e rentabilidade. Foi assim que o0 29° Melhor
Produto do Ano avaliou os premiados de 2025, com direito
a medalha de prata para a Marluvas na categoria de EPlIs.
Um agradecimento especial aos votantes, lojistas
e parceiros Marluvas. A confianga de todos foi fundamental
para essa conquista.

Quer vender mais com um produto premiado? Oferega a bota
Marluvas 50B26 Nubuck para os seus clientes.

MARLUVAS

EQUIPAMENTOS PROFISSIONAIS
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https://www.marluvas.com.br/

LORENZETTI

INOVAGCAO QUE DESAFIA O TEMPO

LOREN SHOWER LZ 1600DE
1°LUGAR
1°LUGAR SISTEMA DE

CHUVEIRO ELETRICO AQUECIMENTO A GAS

LOREN KITCHEN *
2266 C76

1°LUGAR l
METAL SANITARIO '

LOREN EASY
1°LUGAR

TORNEIRA ELETRICA

KIT BACIA
LOREN ONE

1°LUGAR

LOUCA SANITARIA

1°LUGAR
TORNEIRA ABS

acesse Nosso site e

AGRADECEMOS O SEU
RECONHECIMENTO

redes sociais
lorenzettioficial
0800 015 02 11

ACQUA BELLA

1°LUGAR

FILTRO E PURIFICADOR
DE AGUA

LOREN FLEX

1°LUGAR

TORNEIRA PARA
COZINHA

2°LUGAR

TORNEIRA DE
PLASTICO

PREMIO MELHOR PRODUTO DO ANO
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https://linktr.ee/lorenzetti100anos
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